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Citagoes

As ‘funcdes’ da imagem sdo as mesmas que, no curso da Historia, foram as de
todas as producdes propriamente humanas, que visavam estabelecer uma relacdo com o

mundo. (AUMONT, 2001, p. 79)

O desejo do homem de se desenvolver e completar indica que ele ¢ mais do que
um individuo. Sente que s6 pode atingir a plenitude se se apoderar das experiéncias alheias
que potencialmente lhe concernem, que poderiam ser dele. E o que um homem sente como

um todo ¢é capaz. A arte é o meio indispensavel para essa unido de individuo com o todo,

reflete a infinita capacidade humana para associagio de experiéncias e ideias. (FISCHER,

1976, p. 13)
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Resumo

Nosso tema de estudo nesta dissertagdo de mestrado € o processo de caracterizacdo de personagens
na obra audiovisual. Para tanto foram selecionados dois personagens: Dorothy Benson da novela
brasileira Geragao Brasil (2014), e o torcedor do filme Acai com Jaba (2002) um curta-metragem de
producdo paraense feito em pelicula. Em termos metodoldgicos, a pesquisa aliou a experiéncia
pratica da autora como maquiadora aos fundamentos teoricos acerca de processos de criacao (Ledo
e Salles), comunicacdo pelas redes do ciberespaco (Ledo), a fun¢do técnica na produgdo audiovisual
(Rodrigues), semidtica da cultura (Ferreira) e historia da maquiagem (Leite). Além dos personagens
citados, o corpus da pesquisa reuniu os diversos tipos de técnicas de maquiagens e seus discursos
nas redes sociais como Youtube, Facebook, Instagram, Snapchat, alguns blogs, entre eles, alguns
profissionais que nos chamaram atengao em suas poéticas. Dentro desta inter-relagdo considerou-se
a maquiagem como elemento de um conjunto multilinear de um dispositivo (Deleuze), usando o
relato da experiéncia na fungdo ¢ o conceito de mapeamento (Ledo) para propor, como resultado
esperado, uma tipologia da maquiagem, suas praticas e indicagdes, assim como o contexto cultural
no qual o personagem esta inserido na trama audiovisual.
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ABSTRACT

Our subject of study in this Master's thesis is the process of characterization of characters in the
audiovisual work. Therefore, we selected two characters: Dorothy Benson Brazilian novel Geragao
Brasil (2014), and the movie fan Acai com Jaba (2002) a short film of paraense production done in
film. In terms of methodology, the survey combined the practical experience of the author as a
make-up artist to the theoretical foundations about creating processes (Ledo and Salles),
communication through cyberspace networks (Ledo), the technical function in audiovisual
production (Rodrigues), cultural semiotics (Ferreira) and history of makeup (Leite). In addition to
these characters, the corpus of the research brought together the various types of makeup techniques
and speeches on social networks like Youtube, Facebook, Instagram, Snapchat, some blogs, among
them some professionals who called our attention in his poetic. Within this interrelationship
considered the makeup as part of a multilinear set a device (Deleuze), using the account of the
experience in function and concept mapping (Ledo) to propose, as expected result, a type of
makeup, their practices and information, as well as the cultural context in which the character is
inserted in the audiovisual plot.

Key words:
Communication, makeup, audiovisual, media.
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Introducio

A maquiagem ¢ uma das artes do disfarce mais cultuado na nossa atualidade. Todos
possuem um pouco de conhecimento ou curiosidade sobre os produtos ou alguma técnica de
maquiagem e sabem a fung¢do que ela proporciona. As criangas veem desde cedo suas maes usando
maquiagem, umas usam o tempo todo, outras em eventos sociais. A necessidade de um rosto
perfeito por intermédio da maquiagem ¢ um meio de subterfugio superficial que produz um efeito
de embelezamento e satisfacdo da autoestima. Suas técnicas de uso estdo a disposicdo em diversas
midias de comunicacdo na internet, como Youtube, Instagram, Facebook, Pinterest entre outros.

A ABIHPEC apresentou dados do faturamento da industria de cosméticos em 2014 de
R$ 43,2 bilhdes em 2014, esse aumento se deve, entre alguns, ao aumento da renda das classes D e
E e a nova classe C, que passou a consumir produtos com mais valor agregado.”

A maquiagem, para muitos, ainda ¢ vista somente como sindnimo de beleza, sustentado
pelo uso de imagens de musas com seus rostos perfeitos, trabalhados nas técnicas da maquiagem de
embelezamento a¢des fundamentados na imagem pessoal e na estética. As técnicas de maquiagem
disponiveis, em sua maioria, s30 a maquiagem social e Fashion, direcionadas aos que querem ter
uma boa aparéncia com o uso de técnicas que disfargcam tragos e formas considerados imperfeitos e
que sdo corrigidos na maquiagem. Muito pouco se fala em maquiagem de caracterizacdo, e nada em
pesquisa cientifica na area. Mas nosso tema nao ¢ exatamente a maquiagem de embelezamento, este
tipo esta contemplado no assunto, mas nao ¢ o recorte da pesquisa. Nosso recorte abrange o uso,
também profissional, da maquiagem como midia no audiovisual.

O conceito de midia para as linhas de pesquisa do curso de comunicac¢do e semidtica da
Puc-SP ¢ a midia enquanto complexidade, algo que atua em rede com a cultura e o imaginario e
assim, constroi sentido (Ledo), a que nos referimos aqui esta relacionado ao conceito de
comunica¢do, a maquiagem de caracterizagdo comunica ao espectador o perfil do personagem, sua
cultura e hébitos. Podemos considerar que a maquiagem de caracterizagdo ¢ uma midia, que
complementa uma obra dramdtica, uma das linhas que se complementam numa producao
audiovisual para transmitir as informagdes do personagem, como as caracteristicas fisicas e
culturais do personagem, onde mostrado pelo corte de seu cabelo, sua barba, ou auséncia, nos
homens, seus olhos, sua pele, nas mulheres, o uso de maquiagem, que define sua cultura e sua época
e habitos, dentro da trama em que esté inserido.

No audiovisual, onde, principalmente, ndo tem uma maquiagem que chame a atencgao

! Fonte: ABJHPEC <www.abihpec.org.br/wp-content/uploads/2015/04/2015-PANORAMA-DO-SETOR-
PORTUGUES-31mar2015.pdf> acesso em 12/05/2016
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como, por exemplo, a maquiagem de efeito, ainda ¢ vista como Unicos autores a obra a diregdo, a
fotografia e o cendrio, ou seja, a imagem da cena. O que poucos tem consciéncia ¢ que a imagem do
filme tem a contribui¢do de outras areas e setores e, a caracterizagdo do personagem se completa
com a maquiagem, mesmo que ela “nao apareca”.

O intuito desta pesquisa ¢ abordar o universo da maquiagem de caracterizagdo, fendmeno
ainda pouco ou nada explorado, no campo da Comunicagdo e Semiotica. Inserida no contexto da
linha de pesquisa Processos de Criagdo na Comunicagdo e na Cultura, teremos como recorte de
observagdo duas caracterizagcdes de personagens de meios de comunicagdo de massa. Uma das
caracterizacdes em foco pertence ao universo de uma trama de uma novela de TV que abrange um
grande publico e, a outra caracterizacdo na trama de um filme, curta-metragem paraense, onde o
campo de comunicagdo ¢ mais restrito ao mundo dos cinéfilos, dentro do histérico da cultura
cinematografica paraense, pois o curta metragem ndo tem a finalidade comercial. A finalidade desta
investigacdo ¢ constatar a necessidade da maquiagem numa obra, o seu processo e se, as fungdes
das duas caracterizagdes contemplaram o universo cultural de cada personagem. Para viabilizar a
pesquisa foram necessarios fazer uma tipologia da maquiagem, classificar os tipos por sua fun¢ao.

Estas duas caracterizacdes foram escolhidas pelos seguintes motivos; por pertencerem a
uma obra cinematografica, feita ainda em pelicula, e fazer parte da experiéncia vivenciada a partir
da praxis do cinema (BURCH, 1973), e a novela da TV possui a experiéncia de espectadora € um
maquiador paraense na equipe de caracterizagdo da novela, e por ter a experiéncia em trabalhar ao
seu lado em uma produgdo paraense. Uma das caracterizagdes escolhidas, o torcedor, faz parte da
trama do filme Acai com Jaba, producao de 2000, exibido em salas de cinema locais e festivais de
cinema nacionais € internacionais e, participei com maquiadora. E, a outra caracterizagdo ¢ o
transgénero, Dorothy Benson, da novela Geragdo Brasil, que teve veiculacdo na TV Globo no ano
de 2014 uma novela de veiculacdo nacional, onde fui apenas espectadora.

A pesquisa tem como referencial tedrico: processos de criagdo (Salles e Ledo); redes
sociais (Costa); imagem e poder (Foucault); dispositivos comunicacionais (Prado); A metodologia ¢
composta por revisao bibliografica; coleta, selecao e andlise de conteudos sobre maquiagem nas
redes sociais; vinculada a que se relacionam com o conceito da maquiagem de caracterizacdo; e
cartografia de imagens e imaginarios como método de produgdo de conhecimento (Ledo). Através
da analise dos blogs, sites e aplicativos de relacionamentos mapeamos os contextos das técnicas de
maquiagem que constituem os o universo da maquiagem social e fashion. Entre os resultados
alcangados, a o discurso da beleza envolvidos neste universo da beleza e percebemos que nao
contempla o assunto que queremos exaltar aqui, que ¢ a maquiagem de caracteriza¢do, por este
motivo, esta técnica serd, apenas, identificada como tipo de técnica de maquiagem existente no

mercado e, que, pertence ao universo do tipo que estamos estudando nesta dissertacao.



Este recorte com dois exemplos foi escolhido dentro do universo profissional de dois
maquiadores paraenses, Antonio Maurity Ferrdo e Ronaldo Fayal, considerados profissionais
expoentes do cenario paraense da maquiagem de caracterizac¢do, no audiovisual e no teatro local nas
décadas noventa e 2000. Mas, o que mais determinou a escolha foi o fato dos dois profissionais
serem os influenciadores e responsaveis por boa parte do conhecimento adquirido nas experiéncias
dos processos que aqui serdo relatados e da minha escolha profissional, e, por que nio dizer,
responsaveis, também, por esta pesquisa existir. Tive participa¢do de assisténcia de maquiagem em
varias producdes ao lado destes dois profissionais, no periodo dos anos 90 e inicio dos anos 2000,
¢poca de fomento do cinema paraense. Antonio Maurity Ferrdo atuou no filme Acai com Jaba, na
criagdo da caracterizagdo do personagem e Ronaldo Fayal participou da equipe de maquiagem de
caracterizacdo da novela Geragdo Brasil.

Dentro deste universo da maquiagem de caracterizagdo, iremos compartilhar o resultado
das indagagdes iniciais e as novas que surgiram (e ainda surgem) durante o processo de tecedura
desta dissertagdo. Falamos tecedura porque o processo desta pesquisa foi como uma malha de
opgdes dentro da historia da maquiagem, uma teia de linhas e direcionamentos por onde poderiamos
ter seguido, e em qualquer uma destas direcdes teriamos resultados interessantissimos, e talvez mais
atraentes, para alguns olhos, do que as caracterizacdes escolhidas. Percebemos, com a investigacao,
que a maquiagem esta inserida no cotidiano humano em diversos setores de comunicaciao e
entranhada de valor simbolico na cultura de varias civilizagdes. Mas, por enquanto nos atearemos as
duas caracterizagdes escolhidas e alguns exemplos dos tipos encontrados e que nos levaram a varias
constatagdes e, a mais inquietacdes, que iremos compartilhar nesta dissertacdo de mestrado.

Para tanto faremos uma abordagem metodologica dentro da linha dos processos de criacao
proposto por Lucia Ledo, orientadora deste trabalho, e de Cecilia Salles, doutoras pesquisadores que
fazem parte do corpo docente do curso de Comunica¢do e Semidtica da instituicdo Pontificia

Universidade de Sdo Paulo, PUC-SP.

Objeto e objetivos

O objeto desta pesquisa ¢ abordar o universo da maquiagem de caracterizacdo, constatar a
necessidade da maquiagem numa obra, o mapear processo de construcdo da maquiagem de
caracterizacdo de personagens e se, as funcdes das caracterizagdes contemplaram o universo
cultural dos dois personagens escolhidos. Os objetivos da pesquisa sdo: 1) mapear os fundamentos
culturais envolvidos nas maquiagens de caracterizagdo; 2) os codigos significantes culturais

arraigados na maquiagem dos mesmos; 3) os tipos de maquiagem.
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Problema

A maquiagem ¢ presente em todo o desenvolvimento humano, desde a pré-historia até o
momento atual que conhecemos. Marcelo de Toledo Leite, professor doutor do departamento de
Artes Cénicas da Escola de Comunicagdes e Artes da USP, em sua dissertacao de mestrado®, no
primeiro capitulo, fez um levantamento investigativo, reflexivo, sobre os processos criativos,
expressivos € comunicativos da maquiagem nas artes cénicas, € na primeira parte do primeiro
capitulo, salientou a maquiagem nas manifestagdes artisticas do homem primitivo e o valor
simbolico da maquiagem nos rituais. Para Leite esse valor midiatico da maquiagem sdo “como
signos em varios momentos do homem primitivo”, a maquiagem como midia ¢ usada para transmitir
informagao, em diversos tipos de manifesta¢des, necessaria para dar veracidade ao mito que estava
sendo personificado. Eram utilizados todos os tipos de matérias brutas que possuissem algum
pigmento, misturados a oleos para aderir ao corpo e tornar-se representativo, para diferenciamento
de status social, castas, posicionamento politico, estado civil entre outros. Leite aborda em sua
pesquisa, os rituais religiosos como os castigos e sacrificios, fundamentado em Frazer no livro “O
Ramo de ouro”, matrimonio e maternidade por Lux Vidal, em “Put — Karot, grupo indigena do
Brasil central”, Cores e grafismos representam emogdes e situagdes, respeito pela fauna e flora, na
pintura corporal indigena (LEITE, 2004, p. 22 e 23).

O uso dos cosméticos e da maquiagem nao se restringiu apenas a questdes de status social
e eventos ritualisticos, as civilizagdes apropriaram-se de suas virtuosidades na busca constante da
beleza e da juventude, e até mesmo em alguns periodos da historia das civilizagdes, eram usadas
somente pelos nobres como meio de diferenciar-se da plebe, como no Egito antigo onde a
maquiagem era restrita aos nobres e sacerdotes.

Em outros periodos histéricos, o uso constante da maquiagem da forma que era usada
ocasionava varios tipos de enfermidades cutaneas, pois, os pigmentos usados na sua maioria eram
toxicos. Além disso, o habito de remover a maquiagem ndo era comum. Em seu processo, as
maquiagens eram compostas por diversas camadas que se sobrepunham sem remocao. Esse
procedimento provocava lesdes graves na pele do rosto, e mesmo assim, recomendava-se a
sobreposi¢do de novas camadas de maquiagem, com o intuito de cobrir as lesdes.

Nas civilizagdes a maquiagem tomou importancias e significados diferentes, cada povo
tem suas manifestagdes culturais particulares € o uso da maquiagem acompanha esses codigos.

A maquiagem no cinema estimulou a industria de cosmético a desenvolver produtos com

alto poder de fixagdo e longa duragdo, pertinentes as necessidades do cinema e do teatro e,

2 Disponivel em http://docslide.com.br/documents/maquiagem-no-teatro.html
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posteriormente a condi¢do feminina, que no inicio do século XX, para suprir as necessidades da
mulher moderna, mais liberada, que ndo tinha mais tempo para produgdo caseira de cosméticos,
passaram a utilizar produtos prontos, incentivando a pesquisa de novos ingredientes, criando
condigdes para criagdao de produtos mais eficazes, seguros € menos toxicos®.

Max Factor comegou produzindo maquiagem para teatro e ao perceber o aumento de con-
sumo entre as mulheres e o potencial desse mercado e em 1920 passou a fabricar seus produtos,
direcionados ao mercado feminino (BASTEN, 2012).

Hoje vemos que a industria de cosméticos langa cada vez mais produtos diversificados e
especificos e direcionados para cada ag¢do de efeito na maquiagem, como pinceis de diversos
contornos e tamanhos que adaptam a cada area do rosto, sombras e delineadores em gel, fixadores
pré-maquiagem, como os primers, sdo produtos para uso antes da maquiagem, tdo populares hoje,
produtos com nanotecnologia, proporcionando um acabamento perfeito, tanto no uso do dia-dia do

consumidor, como no cinema e a televisdo, teatro, fotografia.

Método

Para pesquisar sobre o tema faremos analise como expectadora da novela Geracdo Brasil,
também terd analise nos canais virtuais da emissora de TV Rede Globo e entrevistas com o
maquiador que participou da equipe técnica da produgdo da obra. O curta-metragem serd analisado
a partir da experiéncia de ter participado do processo da obra como maquiadora. Também terdo
como exemplos outros personagens da industria cinematografica que mais se destacaram do quesito
maquiagem, € alguns profissionais da drea que mais se destacam artisticamente na maquiagem de

caracterizacdo em redes sociais disponiveis na internet.

Justificativa

Esta pesquisa tem como pressuposto desvelar os processos de constru¢do de caracterizagdo
de personagem pela maquiagem como midia no audiovisual, foco desta dissertagdo. O recorte foi
feito pela existéncia de experiéncia na area, principalmente no audiovisual. Alguns suportes como
teatro, fotografia e publicidade poderdo ser levados em consideragdo somente por também fazer
parte do contexto aqui estudado. A pesquisa ndo tem valor critico, ndo estamos comparando as

técnicas, todas sdo importantes na maquiagem, pois ddo suporte umas as outras, para tanto foi

3 \er em < http://www.crg4.org.br/historiadoscosmeticosquimicaviva> acesso em
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necessario categorizar os tipos de maquiagens existentes.

Iremos abordar o percurso da maquiagem durante a evolugdo da linguagem audiovisual e

os fatores que estimularam a técnica a se desenvolver.

A pesquisa também ¢ fundamento em blogs, site de relacionamentos que possuem
informacdes sobre maquiagem. A contribuicao desta pesquisa para a comunicagao se da pelo fato da
maquiagem da caracterizacdo ter pouco conteudo de pesquisa, e por este motivo, por meio desta
pesquisa buscamos o esclarecimento desta midia que ajuda a percep¢do do contexto no qual o
personagem estd inserido na trama que estd sendo contada, pois sem a maquiagem o um ator ndo
teria as caracteristicas do personagem, e sim a do ator. Esta pesquisa nos mostra que a maquiagem
tem tipos de técnicas que sdo utilizados em fins diferentes e que um profissional de caracterizagao

pode estar habilitado a utilizar todas as técnicas de maquiagem, e talvez até a maquiagem de efeito.

No primeiro capitulo elaboramos fizemos um levantamento dos termos técnicos utilizados
na producdo de uma obra audiovisual, principalmente no que tange a fun¢cdo da maquiagem na
producdo. Neste levantamento, buscamos fundamentacdo na obra do produtor e diretor de cinema
Chris Rodrigues, onde ele explica a atuacdao das fungdes dentro da producdo do cinema, parte que
mais nos interessa na obra. Apds este esclarecimento dos termos técnicos, a atuacdo da fungdo
maquiagem dentro do processo de constru¢do da obra audiovisual partimos para o relato de
experiéncia, o que refor¢a esses termos relacionados neste primeiro capitulo. Neste relato, ou didrio
de bordo, mostramos o processo da maquiagem de caracterizagdo € o momento de atuacdo desta

fungao.

No segundo capitulo falaremos do grande avanco da maquiagem pela influéncia do cinema
e a evolugdo dos dois juntos, o que culminou em novas descobertas na area e na fungao, e, também
certa dependéncia do cinema para producdo dos filmes que aguardavam novas solucdes da
maquiagem para seus atores, mudanga de tecnologia, como por exemplo, a introdugdo do som, da
cor e da televisdo, e para isso apresentaremos uma sintese da biografia do pai da maquiagem e suas

descobertas e transformagdes no cinema e nos grandes nomes dos icones hollywoodianos.

No terceiro capitulo serdo explorados os tipos de maquiagem existentes no mercado, suas
funcdes em cada setor respectivo citardo exemplos destes tipos encontrados e, dentro deste capitulo
abordaremos as caracterizagdes pesquisadas, pois estd inserida dentro de um tipo de maquiagem.
No terceiro e ultimo capitulo encontramos as conclusdes e inquietagdes no qual chegamos durante
esta pesquisa. Em cada capitulo encontram-se tabelas demonstrativas das técnicas de cada tipo da

maquiagem utilizadas nas caracterizagoes.
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Capitulo I

Neste capitulo iniciaremos descrevendo as etapas do processo de criagdo de um produto
audiovisual, as partes técnicas, as equipes € suas atuagdes nas areas de uma producao, os setores e
suas atuagoes ¢ a relacdao das equipes para obter o resultado desejado, e a atuacdo da maquiagem de
caracterizacdo durante o processo de constru¢do do filme. Apds este esclarecimento, falaremos um
pouco da experiéncia que tive como maquiadora de caracterizacdo em alguns projetos audiovisuais,
entre eles, o curta-metragem que tem uma das caracterizacdes de maquiagem escolhida no recorte, o

curta- metragem A¢ai com Jaba.

1- AEQUIPE TECNICA E A EXPERIENCIA NO AUDIOVISUAL

Para entender como ¢ o processo da maquiagem de caracterizacdo, precisamos entender
como ¢ o processo de constru¢do e as etapas de uma producdo audiovisual, feito por diversos
profissionais de ares e técnicas diferentes, trabalhadas em conjunto para obter um resultado. Sendo
assim, utilizamos o livro de Chris Rodrigues (2006) para esta tarefa. Rodrigues ¢ professor de
cursos técnicos de producdo audiovisual e produtor de varios filmes que conhecemos entre eles
Macunaima, Capitdes de Areia entre outros. Para Rodrigues, o processo de construcao de uma obra
audiovisual transita por varios estagios e departamentos (RODRIGUES, 2006, p. 68), o
departamento maquiagem ¢ um dos setores citado entre uma lista de setores, se revezando e atuando
separados e, em conjunto, onde cada area € responsavel por um pedago do filme para que ele seja
concretizado.

O departamento de maquiagem de caracterizacao pode ser desenvolvido em alguns desses
estagios durante o processo de producao do filme. Mas ¢ durante as gravagdes que a maquiagem
tem maior atuacdo, pois € na acdo das gravacdes onde se percebe a importancia e a necessidade da
maquiagem de caracterizacao para o filme. Rodrigues (2006) frisa o papel de cada departamento e
sua importancia na constru¢do da producao audiovisual, a qual se trata de um trabalho coletivo, de
colaboragdo, compartilhamento de técnicas, numa interacdo entre os departamentos onde cada um

depende do outro. Cecilia Salles diz:

Em relacdo a tendéncia comunicativa do ato criador, devemos mencionar também os
processos coletivos, como no caso do cinema, do teatro, da danga e da musica. Sao
manifestagdes artisticas que envolvem um grupo de artistas e técnicos, que desempenham
papéis de uma grande diversidade. Como consequéncia, mostram uma rede criadora bastante
densa. Tudo que esta sendo descrito e comentado ganha a complexidade da interag@o (nunca
facil, de uma maneira geral) entre individuos em continua troca de sensibilidades. (SALLES,

2011, p. 56)
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A Prof.® Dr.? Cecilia Salles (2011, p. 56) usa os termos rede criadora ¢ inter-relagdo para
explicar os processos coletivos, o ato criador, os quais envolvem varios departamentos com
linguagens técnicas e artisticas pensando em uma mesma direcdo, o projeto. No cinema, como toda
producao audiovisual, ¢ através do processo coletivo que os caracteres dos personagens sao
definidos, as cenas e as acdes, ou seja, uma rede de criagdo ou uma rede criadora ¢ formada pelos
departamentos, e assim ¢ pensada a estética do filme, assim como todo o cenario, a ambientagao
cénica, locagoes ¢ etc.

Cecilia Salles também cita alguns pensadores do cinema, entre eles Eisenstein, quando diz
que ele “faz a analogia do trabalho em equipe no cinema com a constru¢do de uma ponte: uma
danca marcada coletivamente que une o movimento de dezenas de pessoas numa unica sinfonia”.
(2011, p. 57), ou seja, tem que haver acdo colaborativa, onde cada departamento colabora com sua
técnica especifica para desenvolver a obra audiovisual. Quando falo das redes criadoras me refiro a
acdo colaborativa dos departamentos, como um quebra-cabeca que sem uma unica pe¢a sempre sera
incompleto. Se o departamento cenografia, por exemplo, ndo for contemplado, o resultado da
produgdo colaborativa, como o audiovisual, ndo podera ser concluido. A rede criadora que Cecilia
Salles se refere ¢ relacionada ao processo criativo de obras coletivas, e o processo de criacdo do
audiovisual ¢ um destes processos que ela comenta. O processo coletivo do audiovisual se faz
durante as reunides, testes de locacdao, compra e aluguel de equipamentos e testes de maquiagem,
figurino, cabelo e etc. Neste momento hd uma troca colaborativa de cada departamento para se
formar o todo, der forma ao filme e compor as equipes técnicas de cada departamento. E durante
estas reunides que acontecem as decupagem do roteiro por cada departamento da produgdo do
filme, e ¢ onde, também ocorre, a inter-relagdo de departamentos, onde surgem questdes a serem
solucionadas, sdo fatores de complexidade de areas e técnicas artisticas especificas, de técnicos que
precisam facilitar a execu¢do da arte do filme, como a area da maquinaria e elétrica, onde varios
técnicos produzem o cenario e a iluminagdo para dar forma a cena que vai ser registrada. Esta rede
de cria¢do resultard nas acdes de todas as cenas para a execucao do filme. Neste momento de
decupagem ¢ feito o storyboard, que consiste numa descri¢do visual quadro a quadro de cada cena,
como em uma historia em quadrinhos, o qual ajuda na visualiza¢do das imagens do filme e tira a
maioria das duvidas de execucgdo destas agdes nas cenas.

Os processos que antecedem o ato da maquiagem sao preliminares importantes e obedecem
a uma ordem logica de hierarquia em relagdo a maquiagem. Estas areas técnicas da produgdo
audiovisual possuem linguagens proprias, termos técnicos utilizados e reconhecidos por quem ali

trabalha.
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Entendemos por linguagem cinematografica os termos técnicos usados pelos que trabalham
em cinema e TV, de forma que possam obter uma uniformidade de comunicacao.
Infelizmente, ndo existe uma padronizagdo definitiva para os diversos termos. Algumas
vezes, um determinado nome para um plano pode ter outro nome em paises e lugares

diferentes. (RODRIGUES, 2002, p. 24)

Segundo Rodrigues, a maquiagem esta inserida em um departamento que possui carater de

responsabilidade e de interven¢ao em uma produgao audiovisual.

Os que ocupam fungdes técnicas mais especializadas com limites bem determinados, ou seja,
sdo os que realizam um trabalho em que o tema se renova de um filme para o outro, mas cujo
campo de atuagdo e intervengdo ninguém pode dificultar ou invadir. E o caso, por exemplo,
do diretor, do diretor de fotografia, do operador de cadmera, do maquiador, do técnico de som,
etc. (RODRIGUES, 2006, p. 75)

A constru¢do da maquiagem tem fungdo criativa e artistica e influencia na producao do
filme, contudo ndo tem responsabilidade na defini¢cdo do personagem. Os personagens sdo definidos
pelo departamento da direcdo, e este estagio ¢ desenvolvido durante a decupagem de diregdo e
analise técnica, quando os departamentos responsaveis, dire¢do, fotografia, produgdo e
posteriormente os demais departamentos agem de forma individual dentro de uma sincronia em
conjunto e, com visdo técnica de cada especificidade, analisam o roteiro e definem o perfil das
cenas e dos personagens. Isto resulta na andlise técnica, que ¢ definida por Rodrigues (2002, p. 44)

como:

Analise técnica: Descrigdo de todos os elementos necessarios para realizagdo de cada cena
do roteiro técnico. Pode ser: geral (planilha de referéncia para o conjunto de cena); e de

departamentos (direcionados a cada departamento envolvido).

ApOs a andlise técnica da diregdo, o departamento de maquiagem de caracterizacao da o
acabamento final ao personagem. A partir deste momento, podem ser realizados os testes de
maquiagem necessarios para identificar os tipos de personas dos personagens e as necessidades
técnicas para que se concretize o que foi pensado para cada um deles, além de dar os caracteres
permanentes ao personagem em cada cena. E na acdo das cenas dos personagens que mais se
merece a atencdo da maquiagem, pois ela precisa reagir de acordo com a agdo, como em um
ferimento, por exemplo.

A interferéncia da maquiagem na cena precisa ser pensada, estudada e testada antes da
gravagao, para que tenhamos certeza da sua eficicia e se decidir os materiais que serdo os mais

indicados para provocar o efeito que a cena pede, levantando opgdes de produtos ou, no caso de um
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or¢amento baixo, op¢des com materiais alternativos.

A decupagem de uma producao audiovisual segue uma ordem para dar praticidade e definir

tomadas de decisdes de acordo com as necessidades de cada departamento. Segundo Chris

Rodrigues, (2002, p. 46), sdo trés tipos de decupagem, a de departamento, a de produgdo ¢ a da

técnica de producao.

Decupagem de departa-
mentos - detalhamento das
necessidades de cada depar-
tamento, tendo como base a
analise técnica. Serve ao
diretor de producgéo na exe-
cucdo do orcamento defini-

tivo.

Decupagem de producéo —
trabalho do diretor de pro-
ducdo, acentuando as ne-
cessidades de producéo para
filmagem cena a cena e suas
providéncias. Tem como
base a analise técnica de

direcdo e as decupagens dos

Decupagem técnica de
producdo — é o desmem-
bramento de todas as neces-
sidades globais do filme
(ex.: quantidade de cenas
noturnas, diurnas, de ele-
mentos da equipe técnica,

de atores, etc.).

departamentos.

A maquiagem ¢ um dos departamentos da arte que faz parte do acabamento final dos
personagens de uma produg¢do audiovisual. Podemos compara-la a uma tela branca de pintura, onde
a pele do ator € a tela, o pintor € o maquiador e a tinta ¢ a maquiagem que vai transformar o ator no
personagem. Assim como uma tinta de parede, a qual passa por varios processos anteriores — o
cimento na construgdo de tijolos, depois a massa corrida, o polimento e por fim as camadas de tinta
para dar o acabamento —, esta Ultima etapa pode ser somente o elemento base para outras
interferéncias, como a adicdo de papel de parede ou outras texturas, o que na maquiagem sao
possibilidades também. O processo da caracterizacdo de maquiagem de uma produgdo audiovisual
comega com o perfil do rosto do personagem, com as orientagdes da aparéncia fisica e do
comportamento do personagem. Podemos verificar as possibilidades com o facechart, que ¢ um

croqui da maquiagem.
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Figura 1 - face
chart.http://perguntepramaquiadora.blogspot.com.br/2012/03/face-charts.html
acesso em 05/05/16

A equipe técnica de uma producdo audiovisual ¢ iniciada com o diretor (ou diretores),
produtor executivo, o fotografo e o cenografo. Apds a contratacdo da equipe completa do filme,
incluindo técnicos e assistentes, inicia-se a pré-produgdo. Ja o ato em si, a grava¢ao das imagens
com captagdo de som, ¢ denominada produc¢do. Ao fim da produgdo da obra audiovisual acontece a
pos-produgdo, e ap6s o corte final do diretor, ao fim de todas as cenas gravadas, todos comemoram
e a desprodugdo entra em agdo. Inicia-se o desmonte do cenario, da locacdo, do set de filmagem,
pois tudo tem que ser desmontado, guardado, transportado, devolvido, enquanto o material
audiovisual vai para a edicdo e se inicia outro processo, 0 tratamento das imagens e som, em que
ocorre a adicdo de efeitos especiais, se for necessario para o roteiro. Somente apos a conclusao
destes estagios € que acontece a exibi¢ao da obra.

Ordem sequencial da produgdo audiovisual também segundo Rodrigues, 2002:

e Roteiro
e Dire¢ao
e Producao executiva
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e Pré producio

e Produgédo

e Poés-produgdo ou desprodugdo
e Edi¢do de imagens e som

e Exibi¢ao

producao

audiovisual

roteiro

direcao B assistente

producao pré-
executiva [jll producao

fotografia cenario
cinegrafista e L . L .
L grat o assistentes assistentes
elétrica cenotécnica/

maquinaria

pos-
producao
| | |
imagem som

figurino maquiagem




Tabela da equipe de audiovisual

Estagios do processo Departamentos atuantes

Pré-produgao Diregao e produgdo executiva

Direcdo, direcdo de arte, fotografo, produtores e
assistentes.

Producao Assistentes de produgao.

Diregao geral, direcdo de arte, fotografo e
camera, cenario e aderecos, figurino e aderecos,
maquiagem e cabelo, maquinaria, elétrica,
produgdo de set, platd e etc. e seus devidos
assistentes. Equipe dos setores inteira. Gravagao.

Pos-producao Produtor e assistentes de producdo, que neste
momento atuam na desprodugao.

Edicao Direcdo, continuidade, editores de imagem e
som.

Exibicao O filme ¢ exibido em salas de cinema, a novela

nas redes de televisdo, e podem ser veiculados
nas midias virtuais, como a internet em PCs,
notebooks, tablets e smartphones.
(SANTAELLA, 2011, p. 95-96)

Termos técnicos utilizados na produg¢do da obra audiovisual, segundo a proposta de

Rodrigues (2002), e se destacam no setor de maquiagem:

e Analise técnica

e Decupagem

e Pré-produgdo

e C(laquete

¢ Ordem do dia

e Plano de producao

e Roteiro técnico

e Estuadio

e Locacdo

e Storyboard

e Producao

o Still

e Plat6 (Set de filmagem)
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e Desprodug¢do ou pos-producao

e Edicao

A colaborag¢ao do maquiador na pré-producao, no processo de construgdo dos personagens,
da maior tempo para se pesquisar sobre eles e construi-los, como pede a andlise técnica do roteiro.
A pesquisa permite que se descubra acerca do meio no qual ele estd inserido, a cultura que o
envolve, e quais caracteristicas desta cultura serdo utilizadas para dar significado ao personagem no
roteiro. Além disso, dard oportunidade ao maquiador de sugerir mudangas e adaptagdes ao
personagem, para que a maquiagem cumpra o seu papel de significancia perante o roteiro, e permita
uma previsao das necessidades que ocorrerdo durante as gravacgdes. Neste estagio ¢ possivel fazer
todos os testes de maquiagem com os equipamentos que serdo utilizados, testar procedimentos e o
tempo que estes irdo levar, para que se possa calcular o tempo da feitura da maquiagem para
encaixar na planilha de planejamento da andlise técnica.

O storyboard do filme pode ser utilizado como recurso para a andlise técnica das cenas em
cada departamento. A etapa de testes de maquiagem serve para se ter uma ideia de quais serdo os
servigos do maquiador, os dias de gravagdo, o tempo entre uma gravacao e outra — que ¢ calculado a
partir da contagem de tempo durante os testes de maquiagem, ou seja, consiste no tempo do
processo da feitura da maquiagem. A partir da andlise técnica, a assisténcia de direcao fard o
planejamento de tempo de filmagem e as ordens do dia, planilhas que serdo aplicadas e seguidas
durante todo o processo de filmagem ou de gravacao.

Tabela 1: setores e suas funcoes

Direcao

Fotografia

Cenografia

Figurino

Maquiagem

Area responsavel
pela primeira
analise do

roteiro.

Area responséavel
pelo
enquadramento
cénico e a luz da

cena.

Area responséavel
pela cena do
filme, tudo o que
esta dentro da

cena.

Responsavel pelas

roupas, vestimentas,

acessorios.
Transforma o ator

no personagem.

Responsavel pela
pele do ator.
Transforma o ator

no personagem.

Nesta tabela percebemos alguns dos principais setores de uma obra audiovisual, cada setor
tem seus assistentes e alguns sub-areas, como por exemplo, a cenografia, a fotografia e direcao, o
figurino pode ter camareiros além dos assistentes, no setor maquiagem, assistentes, pode ainda
acrescentar o cabelereiro e assistente, mas geralmente o maquiador possui conhecimento técnico em
cabelo e ndo ¢ necessario contratar outro profissional de cabelo. A obra audiovisual s6 € possivel se
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possuir um grupo de profissionais técnicos atuando em conjunto, em alguns casos nao sao
necessarios a maquiagem de caracterizagdo e figurino, como nos documentarios, mas geralmente
sdo setores fundamentais para a obra audiovisual ser concretizada.

No capitulo a seguir falaremos da experi€éncia em obras audiovisuais, em filmes rodados
ainda em pelicula, nos idos anos 90, que foram os primeiros no qual tive experiéncia, ¢ relato um

video clip, feito com uma banda de rock mais préximo de nossa atualidade, em 2012.

1.2 — A EXPERIENCIA: CINEMA E VIDEO

Nesta subunidade, iremos abordar a experiéncia que tive com o audiovisual, mais
precisamente com o cinema em pelicula no inicio de minha carreira como maquiadora de
caracteriza¢do. Conto como foi minha primeira experiéncia com um longa-metragem e, esta incluso
o curta-metragem que tem a caracterizagdo investigada aqui, € um video clip de uma banda de rock

paraense.

LENDAS AMAZONICAS, O FILME.

A primeira experiéncia na qual participei como assistente de maquiagem em uma produgao
audiovisual foi no filme paraense Lendas Amazonicas (1998), dirigido por Moisés Magalhdes e
Ronaldo Passarinho, onde atuei como assistente do maquiador paraense Maurity Ferrdo. O longa ¢
costurado por quatro contos paraenses, O boto, A Matinta Pereira, a Cobra grande e Belém, Mitos e
Mistérios. Minha atuagdo consistiu em seguir as orientacdes do maquiador chefe, fazendo coisas
como tirar o brilho (do rosto), passar batom nas mulheres, ou mexer no cabelo dos figurante se
estivessem mais proximo aos personagens principais da trama. A lenda que estava sendo rodada era
sobre o boto, lenda amazdnica em que o boto se transforma em um homem bonito e sedutor e atrai,
encanta e seduz as mogas das regides proximas do rio, e as deixa apaixonadas e gravidas, ainda hoje
quando uma moga aparece gravida e ndo tem o responsavel, diz-se que foi o boto. O boto sempre
traja roupas brancas, calca e paletd, e chapéu branco, este serve para cobrir o buraco na cabega,
caracteristica fisica do mamifero. Na minha chegada ao set de filmagem, a cena que estavam
rodando era em que o boto estava numa festa ribeirinha seduzindo uma jovem, e a atriz que
representava esta moga, era a jovem e ainda pouco conhecida Dira Paz. Nela e no ator que fazia o
boto o procedimento era apenas o de retoque, enxugar suor, € se necessario aplicar o p6. Como a
maquiagem de caracterizagdo dela era bem simples, apenas pele, um pouco de contorno e nenhum
batom, minha missao era s6 de manutencao e ele tinha pele feia com base e po, os olhos levemente

delineados € um pouco de brilho labial, que ndo precisei retocar apenar remover o suor ¢ aplicar o
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pO para manter a aura de mistério do boto.

Na tabela abaixo mostro quais foram os procedimentos que realizei no filme, nesta cena,
pois quando cheguei para as cenas ja estavam acontecendo e, estava numa pausa, entre uma cena e
outra, para ajustes de luz e de enquadramento e fora aproveitado para, também, retocar a

maquiagem.

Tabela 2: maquiagens para a cena do boto do filme Lendas Amazoénicas

Procedimentos aplicados nos Cabelo Face
atores principais da cena da

lenda do boto

Mocga (Dira Paz) Natural, longo, Base, correcao, p6 compacto, brilho
partido ao meio, labial, levemente.
solto. Lencos de papel para remogao de

possivel suor.

O Boto Curto, protegido | Base, correcdo, leve contorno nos olhos,
pelo chapéu. brilho labial, p6 compacto.
Nao era necessario Lencos de papel para remocgao de
retoque possivel suor.
Procedimentos aplicados nos Cabelo Face

figurantes para a cena do filme

Feminino Pente ou escova Lenco de papel para retirar o suor € po
para arrumar o compacto para remover o brilho da face
cabelo e, lapis de olho e batom.
Masculino Pente ou escova Lengo de papel para retirar o suor € pod
para arrumar o para remover o brilho do rosto.
cabelo

No outro dia a cena azia parte de Mitos e Mistérios uma das partes do filme, em que conta
o a historia mais conhecida e respeitada na cidade de Belém e em toda a Amazonia, € sobre o Cirio
de Nossa Senhora de Nazaré, a padroeira da Amazdnia, onde todos os anos temos a procissdo onde
¢ comemorado o aparecimento da imagem de Nossa Senhora de Nazaré, achada pelo caboclo
Placido na beira de um rio, que hoje faz parte do centro da cidade. Na lenda, Placido encontra a

imagem no fundo do rio e a leva para sua casa e, ao acordar, a imagem desaparecera retornando
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para o rio onde fora achada, este fato acontece por varios dias até Placido entender que este era o
local onde a imagem queria permanecer, fora erguida uma cabana no lugar para oragdo e
peregrinagdo. Hoje uma grande basilica ¢ erguida no local, a Basilica de Nossa Senhora de Nazaré,
onde a imagem reside, e sua copia, chamada imagem peregrina, ¢ levada em varias romarias em
procissdo por varias ruas da cidade, inclusive pelo rio, a romaria fluvial, e também cidades
proximas e, hoje viaja por algumas capitais do Brasil. A cena era o momento em que Placido achava
a imagem. A maquiagem de caracterizacdo de Placido foi feita por Antdnio Maurity, e fiquei
acompanhando o processo, base mais escura que a pele, para amorenar mais ainda o ator, aplique de
barba, sujidade pela corpo, maos e pés. Minha missao era manter esta maquiagem, com lencos de
papel para remover o excesso de suor e p6 para retirar o excesso do brilho, mas ndo remover todo o
brilho, era necessario um pouco para dar a impressao de que ndo tinha maquiagem alguma. Abaixo

a tabela com os procedimentos da maquiagem para esta cena.

Tabela 3: maquiagem para a cena de Plicido no filme Lendas Amazoénica

Cabelo e posticos Rosto e corpo

Uso de chapéu e barba mal feita Pele bronzeada, com um
pouco de brilho imitando

oleosidade natural da pele.

Foram nestes dois dias que, pela primeira vez, trabalhei em uma producdo grande de um
longa-metragem, onde € necessario se deslocar de seu local para ir proximo a locacdo. Como ndo
participei desde o inicio das filmagens, ndo tive acesso ao processo de criagdo dos personagens, fui
orientada pelos maquiadores, o maquiador chefe era Sonia Pena, mais conhecida, em Belém, como
Sonhdo, pois ¢ uma mulher alta, de tracos fortes e muito bonita, de logos cabelos lisos castanhos
escuros, € muito austera, ndo aceitava nenhuma falha, e o assistente dela era Antonio Maurity
Ferrdo, meu grande amigo, responsavel pelo inicio da minha carreira como maquiadora e que me
indicou para este trabalho.

Logo apds o longa, fui chamada para atuar com assistente de maquiagem de varios outros
filmes e como maquiadora e varios videos publicitarios. Nos curtas Mulheres choradeiras, A¢ai
com Jaba (2000) e Chama Verequete (2002), rodados em sequéncia no efervescente cendrio
cinematografico de Belém, na década de final de noventa e inicio dos anos dois mil, tive uma
participagdo mais incisiva no processo de construcdo do filme, da maquiagem de caracterizagdo.

Todos estes filmes contam um pouco da histéria do imaginario da cultura paraense e,
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principalmente, da cultura da capital, Belém.

ACAI COM JABA

Nos curtas Mulheres choradeiras e A¢ai com Jaba eu trabalhei, novamente, ao lado de
Maurity Ferrdo, enquanto no filme Chama Verequete trabalhei com Ronaldo Fayal. No filme A¢ai
com Jaba, tive uma participagdo mais incisiva no processo de criacao da maquiagem, o que fez com
que Maurity Ferrao, gentilmente, cedesse os créditos da maquiagem para mim, assinando apenas o
figurino, o qual foi executado com maestria.

A locacdo principal deste curta-metragem foi na ilha do Mosqueiro®, balneario proximo a
Belém, banhada pelas dguas da Baia do Marajo, a maior ilha flivio-maritima do mundo. As cenas
principais foram rodadas em poucas locagdes, sendo a mais usada uma constru¢do antiga de uma
mercearia localizada em frente a praia. Na trama do curta, essa construgao consistia numa mercearia
que tinha um batedouro de agai, o qual era servido como refei¢do tipica paraense, acompanhado de
petiscos, que podem ser linguica, camardo, peixes e carnes em geral. No filme, o acai era servido
com jaba, também conhecido como charque ou carne seca. Ficamos instalados em uma mansao
desocupada proximo ao bairro das locagdes principais, para que, ao nascer do dia, estivéssemos na
locacdo com tudo pronto, inclusive a maquiagem. Como a melhor luminosidade acontece nas
primeiras e Ultimas horas do dia, as filmagens externas sdo geralmente feitas nestes horarios, para se
aproveitar bem esta luz sem precisar de iluminagdo artificial. Assim, temos que estar prontos na
locagdo para rodar no tempo da luz.

A maquiagem do personagem principal do filme, o Torcedor, foi toda pensada com base no
comportamento do torcedor paraense. Em Belém existe uma rivalidade entre os dois principais
times paraenses, que sdo o Clube do Remo, conhecido também como Ledo, e o Paysandu Sport
Club, mais conhecido como Papao da Curuzu, ou apenas Papao, que € o time do torcedor que da
nome ao curta.

Na trama do filme, o personagem esta completamente abalado pela derrota, naquele dia, do
Paysandu. Ele acompanhou todo o jogo e, sem deixar de continuar torcedor pelo time do coragao,
esbraveja com quem quer que fale algo contra o time. Na cena em questdo, o Torcedor vinha
cabisbaixo, cansado e suado, pensando que s6 uma tigela de acai com jaba iria consola-lo. Este
trajeto até a mercearia era composto por cenas que necessitavam de close-up nos pés, metidos em

chinelos de dedo, do tipo havaianas. Os calcanhares do ator estavam muito bem higienizados,

*Ver em http://portalmosqueiro.jimdo.com/historia-de-mosqueiro/
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lixados e amaciados, o que ndo condiz com um homem de aspecto rude, humilde, como os feirantes
e trabalhadores de rua da regido, muitos dos quais trabalham com os pés expostos pelas sandalias.
Portanto, foi preciso produzir artificialmente, pela maquiagem de caracterizacdo, rachaduras e
sujidades nos pés para estas cenas. Quanto as maos, nas cenas em close-up no balcao da mercearia,
em que hd o uso de tigelas e talheres, maos e unhas precisaram também receber tratamento da
maquiagem.

Apos as tomadas externas feitas durante a manha, eram executadas as internas no interior
da mercearia. O calor era intenso dentro da locagao, pois era preciso fechar o ambiente e reproduzir
a luz natural da manha utilizando luzes e refletores potentes, que produzem muito calor e, como
consequéncia, 0 suor — o que merece sempre muita aten¢do da maquiagem. Contudo, como o
contexto da cena pedia o suor, pois a regido tem temperatura constantemente quente e imida, as
cenas ndo eram comprometidas por isso. As vezes os suores eram até mesmo produzidos, quando os
atores ndo estavam suficientemente suados. Ainda assim, numa situacao dessas sempre tem que se
estar de olho, tendo em maos bons produtos a prova d’agua que suportem o calor extremo das luzes
artificiais. Como foi uma maquiagem de caracterizacdo masculina, ndo foram necessarios muitos

artificios, como muitas vezes a maquiagem feminina exige.

Tabela 3: maquiagem do filme Agai com jaba

Personagens ROSTO MAOS PES CORPO
Torcedor Suor, barba Unhas sujas e Desnudos, com unhas | Suor nas
malfeita. malfeitas. sujas e rachaduras nos | axilas, costas
pés. e peito.
Turista Base, suor Sujo de acai, em Sem uso de Suor nas
algumas cenas. maquiagem, com axilas e peito
sapatos ténis. Sujo de acai
na camisa
Figurantes Base e suor Sem maquiagem Sem maquiagem. Suor

VIDEOCLIPE “DEVORADOS”, MADAME SAATAN

Outra situagdo de extremo calor aconteceu durante a gravagdo de um videoclipe na capital

paraense, no bairro da periferia de Belém, Vila da Barca, quando maquiei a banda paraense
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Madame Saatan® para o clipe Devorados®, faixa do disco O Tao do Caos (2004). O clipe foi gravado
em julho de 2007, em cima de uma embarcagdo de ferro encalhada no rio que banha a cidade, entre
casas feitas em palafitas, as vésperas de serem demolidas para desenvolvimento de um processo de
urbanizagdo. Era dia de sol escaldante e o reflexo da embarcagdo deixava as cores sem vida, o que
talvez, na minha visdo técnica, ndo tenha produzido um resultado satisfatorio. A meu ver foi um
processo inacabado, faltou algum detalhe que s6 teria sido possivel resolver durante as gravagdes,
mas elas foram comprometidas, pois a cantora da banda sofreu uma tor¢do no tornozelo.

Madame Saatan tinha, entre seus integrantes, a cantora Sammliz, que hoje atua como
locutora da Radio da Emissora Cultura local, e prepara trabalho de carreira solo, para breve
langamento. Sammliz sempre usa botas de saltos em seus shows e clipes, € como nesta gravacao
estava com uma bastante alta, ela acabou escorregando e torcendo o tornozelo em cima da
embarcagdo. Tivemos que dar uma pausa nas gravacgdes, para que, depois de algumas sessdes de
compressas de gelo no tornozelo da moga, pudéssemos voltar. A cantora insistiu em continuar
usando botas mais baixas, mesmo sentindo dores, de forma que o processo teve que ser corrido, sem
muitas pausas, com a gravacdo de muitas cenas para serem usadas como opg¢oes para diregdo e
fotografia, para uma futura edi¢do. As opcdes eram de angulos proximos ao rosto, o que evitaria o
desgaste da cantora machucada, pois mais cenas de corpo inteiro a fariam ter de manter o mesmo
desempenho das cenas anteriores ao acidente, o que pioraria ainda mais o estado do tornozelo
machucado.

A embarcagdo consistia numa balsa de ferro e a temperatura ali em cima aumentava a cada
hora, pois tivemos que gravar com alto e bom sol, sem parar, direto. A maquiagem era minha
preocupacdo constante, além do calcanhar da mog¢a. Com o calor elevado, ela tinha que ser
constantemente enxugada, delicadamente, para ndo remover a maquiagem. Contudo, o suor era
constante e, em certos momentos, a diretora, Priscila Brasil, teve que assumi-lo, pois o retoque as
vezes atrapalhava e nem sempre era necessario, dependendo dos angulos do fotégrafo. Devido a
situagdo do tornozelo da cantora, o ideal teria sido encerrar e gravar em outro momento, mas
Sammliz insistia em continuar, mesmo machucada. Além disso, o mais indicado seria refazer a
make-up em alguns momentos, ou seja, limpar o rosto e fazé-la novamente, mas ndo tinhamos este
tempo. O jeito era aplicar camadas e mais camadas de pd para conter o brilho, apds enxugar o suor,
retocar a sombra e o batom.

O facechart (desenho ou croqui da maquiagem) de Sammliz nesta producao se configurou

em tracos bem marcados, com fundo vermelho e preto para dar profundidade. Como o cabelo nao

> Ver em https://pt.wikipedia.org/wiki/Madame_Saatan
® Ver em https://www.youtube.com/watch?v=0CXzsldeKS0
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foi definido por mim, a maquiagem procurou nao brigar com ele, encontrando harmonia entre os
dois elementos. O efeito da cor nos olhos igual a do vestido resultou numa imagem interessante, que
se destacava em meio ao tom descolorido da locagdo cercado pela 4gua barrenta e amarronzada, e
que se acinzentava com a luz muito intensa do sol.

A maquiagem dos outros integrantes da banda foi pensada da seguinte forma: como os
instrumentistas sdo homens, e se trata de uma banda de rock pesado, o mais coerente seria o uso de
tons fechados, como cinza, marrom e preto, e apenas aplicados nos olhos. Portanto, a maquiagem
dos musicos da banda consistiu em pele basica e os olhos escurecidos de preto. O baterista nao
usava camisa e, nas cenas em que ele estava em foco, foi aplicado um efeito de brilho utilizando um
6leo mineral. No entanto, isto ndo foi bem aproveitado, pois ndo foram utilizadas muitas cenas da
banda no corte final do videoclipe, mas ¢ uma opinido pessoal, ndo tenho conhecimento do
resultado das imagens e o que foi possivel aproveitar na edigdo. Até porque a maquiagem ndo faz
parte do setor no responsavel pela edi¢do das imagens, ¢ uma decisdo da equipe de edi¢do de video
e da diregdo, o setor maquiagem nao exerce opinido determinante na edicdo da obra, apenas executa

o que foi proposto e aprovado.

Figura 2- face chart de Sammlis
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As experiéncias vivenciadas e relatadas aqui sdo apenas para que fique esclarecido que a
funcdo do setor maquiagem nao cabe decisdo, ¢ uma area que esta ligada a um setor anterior, e ¢
submetido a ele. E uma 4rea de criagdo sim, mas a ideia inicial da maquiagem ja vem tragada por
um setor hierdrquico anterior, € a maquiagem que cabe apenas sugerir opgoes € executar as
exigeéncias do projeto a que ¢ submetido. A criacdo da maquiagem tem que ser aprovada pelo setor
superior a ela, passar por testes e, ainda, durante as gravagdes, fotografias ou ainda filmagens,
requer rever se a imagem captada pela cdmera imprimiu o resultado almejado e, resolver se ocorrer
se este resultado nao foi alcangado e algum problema que surgir relacionado a area.

Durante as gravagdes, o setor maquiagem tem que esta disponivel, em stand by, para que
os problemas relacionados a este setor sejam resolvidos. O meu aprendizado com relagdo a isto foi
na praxis, em todas as producdes em que atuei, foi percebido que o maquiador precisa estar,
sempre, disponivel durante as gravagdes, ao lado da direcdo e do fotografo da producao audiovisual,
sempre atendo ao que foi captado pela camera, pois 0 que vemos ao vivo pode nao estd perfeito
para imagem de uma camera. A necessidade da maquiagem se pelo fato do rosto perder as formas
dimensionais, os contornos e tons ficam diferentes, achatados, perdem o viso e, a oleosidade da pele
reflete em excesso a iluminagdo usada, seja ela natural ou artificial, causando estranhamento na
imagem de um rosto ou corpo humano e, a maquiagem surgiu para resolver estas imperfeicdes que
sdo captadas pelas lentes, seja pelos atuais dispositivos de captacdo de imagem ou as primeiras
imagens captadas pelos equipamentos rudimentares dos irmaos Lumiere.

No proximo subcapitulo mostraremos como o cinema ajudou na evolugdo dos cosméticos
de maquiagem, como transformou a histéria do cinema e seus icones hollywoodyanos, suprindo as
necessidades do cinema, e culminou no uso cotidiano, deixando de ser de uso marginal para ser

usado no dia-dia até os dias de hoje.

1.3 — O pai da maquiagem: a era Max Factor

Neste capitulo, a pesquisa se situara na influéncia do cinema sobre a evolugdo da
maquiagem, a partir da criacdo de produtos apropriados para utilizagao frente as cameras. Houve o
aperfeicoamento dos produtos, reduzindo sua toxicidade e proporcionando maior durabilidade na
pele, sendo que posteriormente foram reformulados para o uso social. Foi com este intuito de servir
ao cinema que a maquiagem podde usufruir de novas tecnologias e novas formulagdes, as quais
possibilitaram sua resisténcia a exposicdo da forte ilumina¢do dos refletores. Max Factor,

considerado o “pai da maquiagem”, inovou com técnicas de caracterizacdo e criou produtos que

revolucionaram o cinema e a maquiagem em todos os seus diversos usos.
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A industria dos cosméticos

Segundo Carlos Alberto Trevisan (2011), no ranking das industrias de cosméticos Beauty’s
TOP 100, da revista norte-americana WWD Beauty Biz, feito em 2009, a L’oréal est4 no topo, com
um faturamento de 24,6 bilhdes de dolares, seguida por Procter & Gamble (industria que detém a
marca Max Factor), Unilever, Estée Lauder e Avon. A empresa brasileira Natura estd na décima
quinta posi¢do, com um faturamento de 16 bilhdes de dolares. Esta classificagdo se refere apenas as
industrias mais populares.

O artigo se refere também a condi¢do feminina. No inicio do século XX, para suprir as
necessidades das mulheres modernas, mais livres, que ndo tinham mais tempo para a producao
caseira de cosméticos, elas passaram a utilizar produtos prontos. Esta atitude das consumidoras
incentivou a pesquisa de novos ingredientes, criando condi¢gdes para a criacdo de produtos mais
eficazes, seguros e menos toxicos.

Ainda segundo Trevisan, entre os grandes nomes da industria de cosméticos que se
industrializaram no inicio do século XX, estdo a California Perfumes, fundada por David
McConnell em 1886, que mais tarde se transformou na Avon; a polonesa Helena Rubinstein,
que fabricava cremes direcionados a pele dos trabalhadores rurais australianos castigados pelo
clima quente e seco, em 1902 se mudou para os Estados Unidos e fundou a empresa que leva o seu
nome; Florence Nightingale Graham, canadense e principal concorrente de Helena Rubinstein,
fundou a marca Elizabeth Arden, criando filiais por todo o mundo. Em 1904, Max Factor se
estabeleceu nos Estados Unidos, comec¢ou a produzir maquiagem para o cinema mudo e, ao
perceber o aumento de consumo entre as mulheres e o potencial desse mercado, passou a fabricar
seus produtos direcionados ao mercado feminino. Hoje temos outras grandes marcas de maquiagem
no mercado, muitas delas desconhecidas pelo grande publico, como Anastasia Beverly Hills, Make
Up For Ever, Sigma, NYX, e outras mais conhecidas, como Chanel, Revlon, a antialérgica Clinique,
Mac, Maybelline, Lancéme, Kryolan, Givenchy, etc.

Hoje vemos que a industria de cosméticos langa cada vez mais produtos diversificados e
especificos, direcionados para cada efeito na maquiagem, como pincéis de diversos contornos e
tamanhos que se adaptam a cada area do rosto, sombras e delineadores em gel, fixadores pré-
maquiagem, como o0s primers, tdo populares atualmente. Existem também produtos com
nanotecnologia, que proporcionam um acabamento perfeito, tanto no dia a dia do consumidor
comum, como para o uso profissional no cinema, televisao, teatro e fotografia.

O poder tecnologico dos novos produtos se adapta cada vez mais rapidamente as novas
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exigéncias dos consumidores. Celebridades sdo utilizadas para a publicidade dos mesmos,
influenciando fas a consumi-los, o que acaba por popularizar por completo os cosméticos e,

consequentemente, a maquiagem.

Max Factor, o pai da maquiagem

Uma boa parte dos produtos de maquiagem que conhecemos hoje, como o gloss (brilho
labial), o pan-cake, o pan stick, cilios posti¢os e o corretivo, entre outros, foi inventada pelo polonés
Maksymilian Faktorowicz ou Max Factor, e revolucionou a imagem dos astros do cinema.

Max Factor, considerado o “pai da maquiagem”, comegou a trabalhar muito cedo, com sete anos de
idade, para ajudar sua familia. Aos nove anos era aprendiz do mais importante fabricante de perucas
e cosméticos de sua cidade, Lotz, na Polonia. Aprendeu a trangar perucas, fazer penteados e
misturar e aplicar maquiagem. Esta experiéncia durou quatro anos e foi o que permitiu que ele
ingressasse na equipe de um famoso cabelereiro e maquiador de Berlim. Aos 14 anos ja trabalhava
em grandes companhias de teatro e balé de Moscou, como a Grande Opera Imperial Russa, sendo

muito requisitado pelos artistas que perceberam seu grande talento para o cabelo e a maquiagem.

Figura 1 - Max Factor com seu invento para analisar a simetria do rosto, o calibrador da beleza.

Fonte: web

Em 1890, aos 18 anos, Max foi obrigado a ingressar no servigo militar durante quatro anos.

No exército, ele foi designado para o corpo médico e, uma vez 14, aprendeu tudo sobre a pele. Ao
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sair do servigo militar obrigatorio, abriu sua propria loja de cosméticos e perucas e logo chamou a
aten¢do de uma trupe artistica que se apresentava para a corte imperial. Em pouco tempo, Max
Factor passou a trabalhar para a familia real russa como cosmetdlogo oficial de Alexandre
Nicolaivich Romanoff, tio do czar Nicolau II, foi empregado também como médico particular do
czar e, além disso, voltou a trabalhar para a Grande Opera Imperial Russa (BASTEN, 2012, p. 20).

Max era um prisioneiro; cuidava da beleza de toda a corte, pois todos queriam ter sua
beleza radiante em frente ao czar, de forma que ele tinha que estar a disposi¢do dessa clientela. Fora
permitido ir a sua loja uma vez por semana. Em uma dessas visitas, Max conheceu sua futura
esposa e mae da maioria de seus filhos. Contudo, seu relacionamento nao poderia ser revelado, pois
havia uma norma que os proibia a todos aqueles a servico da corte, a ndo ser que conseguissem uma
permissdo oficial. Os dois se encontravam as escondidas dentro da loja, uma vez por semana e por
apenas uma hora. Max eventualmente se casou com Esther Rosa, ambos abengoados por um rabino
que concordou em casd-los sem registro e sem documentacdo, escondidos dentro da loja. As
sentinelas ficavam do lado de fora, sem suspeitarem do que acontecia no seu interior. Max era
escoltado sempre que saia do palacio.

Apds o casamento, Max pensava apenas em ficar com sua esposa, pois a unica hora em que
se encontravam toda semana era uma tortura para ambos. Logo vieram os filhos e Max ficou ainda
mais apreensivo, com medo de ser descoberto e sua familia pagar por isso. Nem com os filhos ele
podia conviver, pois era perigoso para sua esposa leva-los para os encontros. Max e sua familia
eram judeus e o czar os odiava, de forma que ndo era nada seguro continuar com a farsa. Max
precisava dar um jeito na situagao.

Um de seus irmaos se mudara para os Estados Unidos, na cidade de Saint Louis, onde
haveria uma grande feira mundial. Max queria participar desta feira e viver em liberdade com sua
familia. Em fevereiro de 1904, com a ajuda de um amigo general, que percebeu seu abatimento,
Max maquiou seu corpo com uma tinta amarelada, que parecia ictericia e, na avaliagdo do médico,
foi receitado que ele ficasse em repouso num spa por algumas semanas. Era a chance que ele
precisava, ¢ logo embarcou num trem para a cidade de Carlsbad, na Boémia. As sentinelas o
acompanharam, mas logo voltaram para a corte ¢ Max pdde se encontrar com a esposa € os filhos,
em pleno inverno congelante da Russia. Eles atravessaram a floresta gelada e embarcaram num
navio rumo a América, o Molka IIl. Na embarcac¢ao, Max conheceu um senhor que falava inglés,
lingua que ele ndo dominava, e logo ambos se tornaram socios, pois Max havia economizado
quarenta mil dolares de seu trabalho para a familia real russa. Ao desembarcar no porto e passar
pela bancada de inspe¢do da alfaindega, Max ndo soube explicar em inglés a grafia de seu nome e,
de Max Faktor, assumiu o Max Factor pelo qual se tornou conhecido.

A Feira Mundial aconteceria concomitantemente com a terceira edicdo dos Jogos
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Olimpicos, entdo a estimativa era de 100 mil pessoas visitando a feira durante sete meses. Max
vendia cosméticos, perfumes, pentes e produtos para cabelo. Durante o evento, Max teve que se
ausentar para acompanhar sua esposa quando ela precisou dar a luz outro filho, Frank. Ao final do
evento, o socio de Max desapareceu com todos os produtos do estande. Ainda assim, Max nao
desanimou. Mesmo sem falar inglés fluentemente, ele resolveu usar seu talento de cosmetologo e de
cortar e pentear cabelo, e abriu uma barbearia, pois a maquiagem ndo era muito usada pelas pessoas
comuns, apenas por artistas das artes cénicas.

A barbearia se chamava Factor’s ¢ logo os vizinhos perceberam seu talento. Factor mal
tinha comegado seu negocio e ja prosperava, mas uma catastrofe lhe abateu. Sua mulher, que ele
carinhosamente chamava de Lizzie, teve uma morte stibita quando caminha pela rua préxima a sua
casa. Max ficou desesperado; como iria trabalhar e cuidar dos filhos? Mas logo resolveu a situacao,
lembrando-se de uma moga que achava que cuidaria muito bem de seus quatro filhos. Ele a pediu
em casamento por carta e, tendo sido aceito, mandou buscar a moga na Russia. Eles se casaram e
logo tiveram um filho. No entanto, ela ndo condizia com o que Max esperava, ela era grosseira com
ele e as criangas, € sumia por varias noites. Max acabou por pedir o divorcio, que durou um ano nos
tribunais, mas enfim conseguiu a custodia dos cinco filhos.

Max recebeu a ajuda de uma vizinha, Jennie Cook, que eventualmente se tornou sua
esposa, ¢ a vida de Max voltou a prosperar. Apesar disso, ele ndo se sentia satisfeito com a
profissdo, pois ndo era aquilo o que ele mais gostava. Foi entdo que ele escutou de seus clientes
sobre a grande novidade da época, as photoplays, “fotopecas” ou ainda “fototeatro”, fotografias em
movimento, € o famoso langcamento de O Grande Roubo do Trem, que causava um grande furor e
chamou a aten¢do de Max. Ele decidiu ver o tal “filme”, como logo comegou a ser chamado, e
adorou a experiéncia. Em pouco tempo ja tinha ideias para empregar suas perucas € cosméticos
nesse novo ramo.

Em 1908, Max Factor se mudou para Los Angeles e abriu uma pequena loja no centro da
cidade. Ele vendia produtos para cabelo e maquiagem para teatro, das marcas Leichner e Minor,
mas também fabricava sua propria linha, que tinha po6 facial, ruge, creme de limpeza e batom. No
dia 2 de janeiro do ano seguinte, ele abriu a Max Factor and Company, consolidando sua marca
entre os artistas.

Com o cinema em ascensdo, com varias industrias cinematograficas se instalando na
cidade e diretores, entre eles D. W. Griffith, trazendo consigo os atores e atrizes dos curtas que
faziam tanto sucesso. Quando viu um grupo de atores reunidos, que tinham as faces cobertas por
uma maquiagem horrenda, Max descobriu, ao perguntar o que faziam, que eles ensaiavam antes de
gravar o filme. Ele quis saber o que eles tinham no rosto, e descobriu que uns usavam maquiagem

para teatro enquanto outros usavam misturas caseiras, como, por exemplo, banha e maisena. Max,
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infelizmente, ndo possuia em sua loja nada do que eles procuravam e que fosse apropriado para as
telas. Ele logo compreendeu que a maquiagem de teatro ndo servia para o cinema, pois era muito
pesada e rachava no rosto apos secar, o que na tela do cinema era captado. As rachaduras apareciam
nas expressoes faciais dos atores. Em pouco tempo, seu laboratério localizado no porao da casa era
mais frequentado por ele do que a propria loja, a qual deixou nas maos da esposa e dos filhos.

Max viu todos os filmes e percebeu também que os apliques e perucas eram péssimos. Ele
teve, portanto, a ideia de oferecer seu trabalho nesses departamentos e se tornou fornecedor dos
estudios de Hollywood. Nao demorou a perceberem que os apliques postigos de barba, bigodes e
perucas ajudavam no sucesso dos filmes. Max continuou também com suas pesquisas para
desenvolver uma maquiagem mais apropriada aos filmes. Em 1914, ele conseguiu criar uma base
mais flexivel, com uma textura mais fina e disponivel em doze tons, e sua cobaia foi o ator Henry

B. Walthall, ator de cinema mudo.

Figura 2 - Henry B. Walthall

Fonte: Wikipédia

A maquiagem criada por Factor chamou a atencdo dos comediantes, como Charles
Chaplin, e fez sucesso entre atores e atrizes que logo solicitaram sua presenca para aplicar o

N .

produto. Alguns resistiram a maquiagem por preconceito, mas ndo demoraram a ceder ao

" Disponivel em: <https://en.wikipedia.org/wiki/Henry_B. Walthall>. Acesso em: 24 mar. 2016
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perceberem suas fei¢des realcadas nas telas do cinema e o sucesso que assim alcangavam, como,
por exemplo, o ator caub6i Tom Mix.

Com o aumento da demanda, Max comegou a atender os atores em sua loja antes do nascer
do sol, para que fossem maquiados antes das gravagdes das cenas, isso quando ele proprio nao ia as
locagdes ou ao estudio. Factor passou a treinar seus filhos, amigos de seus filhos e vizinhos, para
que pudesse atender a essa grande demanda e continuar a se dedicar a sua paixdo, a pesquisa € 0
desenvolvimento de produtos mais apropriados para uma melhor captagcdo da imagem dos atores no
cinema.

Max se incomodava muito quando nao via um bom resultado na maquiagem dos atores, o
que o levava a pesquisar mais ainda. O cinema se tornou dependente de Max, uma vez que atrizes e
atores nao filmavam sem antes passarem pelas maos magicas do cosmetologo. Diretores e
produtores mandavam os aspirantes a astros do cinema para ele construir suas imagens, € assim
alcangarem a fama e se tornarem celebridades, o que deu a Max a fama de mago da maquiagem. Ele
era o profissional perfeito para o cinema, pois, além de fornecer os produtos de maquiagem e
aplica-los com maestria, ainda fornecia as perucas, apliques, barbas, bigodes ¢ a cola para o uso dos

mesmeos.

Passar pelas diversas locagdes nem sempre era facil para Max. Certa vez, num dia especialmente
atribulado, ele ja havia rodado de estidio em estudio durante horas até chegar ao set do ultimo
filme estrelado por Ben Turpin. Max estivera la na véspera para criar um olho roxo para o astro
vesgo da comédia pasteldo, e sua missdo naquele dia seria refazer o tal olho para que a cena fosse
filmada outra vez. Cansado e aturdido depois de tanto trabalho, ele acabou maquiando o olho
errado — e ninguém percebeu a troca. Mais tarde, quando o filme foi passado no estudio, 14 estava
o olho roxo trocado de um lado para o outro no rosto de Turpin. Max ndo conseguiu acreditar que
tinha cometido um erro daqueles, mas o diretor tratou de acalma-lo. “Nao se preocupe Max”, falou
ele. “Noés adoramos o resultado, criou um efeito e tanto”. E a cena foi mantida no filme.

(BASTEN, 2012, p. 46-47)

Em 1916, suas caracterizagdes eram um sucesso, gragas aos apliques, perucas e a
maquiagem. Outros produtos desenvolvidos por Max faziam sucesso também, como xampu de
henna para as artes cénicas e uma linha de maquiagem social, onde o carro-chefe era o lapis de
sobrancelha. Max teve que se mudar para uma loja maior e mais central, para poder atender a
grande demanda. Nesta nova loja havia uma sala especial para a maquiagem, o que era motivo de

orgulho para Max.

Pela primeira vez nos Estados Unidos, e talvez na Histdria, havia uma sala especial e separada dos

mostruarios ¢ produtos somente para que fosse feito o atendimento aos clientes: um saldo
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profissional de maquiagem e cabeleireiros. (BASTEN, 2012, p. 46-47)

Ele ajudou a construir a imagem de vérios astros do cinema mudo e falado, e, mais tarde,
até¢ mesmo do cinema em cores. O mago da maquiagem tinha em suas maos as grandes beldades da
industria cinematografica de Hollywood. Jean Harlow, através de Max Factor, pintou as madeixas
de platinado, reforgou a maquiagem nos olhos e desenhou sua boca, o que ajudou a transforméa-la
num sucesso estrondoso, simbolo sexual dos anos 30. Rodolfo Valentino, para encarar seu primeiro
protagonista, s6 foi aceito depois que passou pelas maos de Factor. Tinha a pele muito morena e
Max criou para ele uma base amarelo-escura, o que deixou o diretor desesperado. Max nao deu
ouvidos, exaltou os labios, sombreou as laterais do nariz, modelou as sobrancelhas e enfim liberou o
ator para os testes. Depois ainda acrescentou costeletas e um produto para “domar” os cabelos que
ele mesmo criou, o Brillox. O resultado se tornou “o primeiro registro do visual que derreteria os
coracdes femininos e transformaria Valentino num grande astro” (BASTEN, 2012, p. 46-47). Rita
Hayworth teve os cabelos das témporas removidos e pintados de ruivo, e a boca redesenhada por
Max, transformando-se na grande estrela que conhecemos.

Em 1925, a fabrica de Factor recebeu a primeira grande encomenda de maquiagem
corporal para um filme preto e branco: 2.200 litros de base para o filme Ben-Hur. Outro grande
pedido foi feito em 1927 para o filme Mare Nostrum, s6 que o produto requisitado ainda ndo existia.
Em uma semana, Max e seu filho Frank, que ja o acompanhava nas pesquisas, criaram uma nova
maquiagem totalmente a prova d’agua, a qual foi usada em véarias producdes e se tornou a base da
linha de produtos a prova d’agua para o rosto e para os olhos, mas que sé foram disponibilizados ao
publico em 1971. Os produtos de Max Factor eram direcionados para o cinema, mas, depois,
acabavam sendo adaptados para o uso social.

E possivel afirmar que Max Factor criou o visual que marcou os anos 20. Para a atriz Mae
Murray, fez os “labios picado por abelha”, também chamado de “labios de vampira” ou ainda
“labios de botdo de rosa”. Para o estilo “melindroso” de Colleen Moore, criou um novo corte de
cabelo. Também real¢ou os olhos de Greta Garbo, concebeu o rimel de Theda Bara, entre outros.
Com isso, o uso da maquiagem, que antes era considerado imoral, vulgar e feito somente por
profissionais da area de teatro e cinema, assim como por pessoas de reputacao duvidosa, passou a
ter uma aceitagdo cada vez maior. A maquiagem deixou de ser marginal, pois as grandes atrizes do
cinema mudo a utilizavam e faziam anUncios publicitarios para as grandes companbhias,
influenciando as pessoas e aumentando o consumo desses produtos. As expectadoras desejavam
ficar parecidas com as estrelas, as mogas queriam o mesmo batom, a mesma pele irretocavel, os
mesmos olhos e cabelos, enfim, o que resultou em toda uma gama de produtos desenvolvidos em
torno do mercado consumidor dos filmes hollywoodianos. Foi com a popularizagdo e aceitacao
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dessa pratica, que se passou a adotar o termo make-up ou maquiagem, no lugar de cosméticos, que
era antes usado.

Os produtos desenvolvidos por Factor tinham a fixa¢ao e durabilidade que o cinema exigia.
Ele entendia que a maquiagem para o cinema nao era a mesma que a que se usava longe das
cameras. Os produtos para cinema proporcionavam uma pele perfeita, uma pele real. Os tons
utilizados no cinema ndo eram os mesmo para o uso social, ele desenvolveu os produtos para o uso
social baseado nos produtos para o cinema.

Com a introdug¢ao do som, tudo mudou no cinema. Os rolos de filme, antes ortocromaticos,
foram trocados pelos pancromaticos, pois estes primeiros nao captavam as feigdes dos atores sob a
nova luz utilizada, mais suave, de forma que também a maquiagem teve que mudar. As lampadas
usadas até entdo eram de arco de carvao e faziam muito barulho, o que era captado pelos
microfones sensiveis, e logo foram trocadas pelas lampadas silenciosas — ¢ muito quentes — de
tungsténio. Como eram mais suaves, necessitava-se de uma grande quantidade para se conseguir a
iluminagao correta, o que piorava ainda mais o calor.

Com esta nova exigéncia, Factor precisou criar novas técnicas e produtos de maquiagem. A
pesquisa precisou de seis meses até conseguir chegar a uma maior quantidade de nuances para
serem captadas corretamente pela nova sensibilidade das peliculas e da iluminagdo. Essa nova
técnica desenvolvida, contudo, era destinada especialmente para o cinema preto e branco,
impossivel de ser usada na vida real. “As atrizes, por exemplo, precisavam usar um batom marrom-
escuro para que o efeito nas telas lembrasse o vermelho. A nova linha era impossivel de ser
adaptada para uso no dia a dia e tinha um ‘aspecto terrivel de se ver’” (BASTEN, 2012, p. 78).

A linha pancromatica rendeu uma placa condecorativa de maquiagem promovida pela
recém-criada Associacdo dos Maquiadores de Cinema, e o certificado especial da Academia de
Artes e Ciéncias Cinematograficas, além de uma constatagdo do diretor do departamento de
maquiagem da MGM, que disse que a maquiagem pancromatica de Factor tinha o “resultado
perfeito nas cameras e confiabilidade sdo dois motivos importantes que nos levam a usar
exclusivamente a sua marca nos nossos estudios” (BASTEN, 2012, p. 78). A linha foi patenteada
em 11 de outubro de 1929.

Para uma cena do filme 4 Arca de Noé, uma grande quantidade de maquiagem corporal a
prova d’agua foi encomendada. Max e seu filho Frank tiveram que aplica-la, pois os maquiadores
(que eram mais de quarenta) treinados por eles ndo podiam ser dispensados de outros trabalhos.
Para agilizar a aplicacdo, eles tiveram a ideia de usar aerdgrafos, pois tinham que gravar em poucas
horas e eram milhares de figurantes.

Com a nova evolucao do cinema preto e branco para o colorido, como nao poderia deixar

de ser, a maquiagem teve que mudar novamente. Max e seu filho Frank voltaram ao laboratorio e
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criaram um novo produto de maquiagem, o qual inicialmente chamaram de T-D, para logo ser
rebatizado de pan-cake, pois tinha a embalagem em forma de panela e seu contetido lembrava um
bolo sélido. O pan-cake ¢ utilizado até hoje no teatro.

Em 1938, a empresa de Max Factor era um sucesso mundial. Max e seu filho Davis
viajaram para a Europa, atras de novos negdcios. Em passagem por Paris, Max foi ameagado de
morte, o que lhe causou uma imensa tensao e, por recomendacao médica, voltou para Los Angeles.
Ele se recolheu em sua cama, para nunca mais sair. Max Factor faleceu em 30 de agosto de 1938,
com 61 anos de idade, deixando um grande legado para a histéria do cinema e, principalmente, para
a maquiagem.

Apo6s sua morte, seus filhos continuaram com a empresa. Frank assumiu o nome do pai,
Max Factor Jr., e continuou aperfei¢oando os produtos de maquiagem. Durante a Segunda Guerra
Mundial, o nylon e as meias finas deixaram de ser usadas. A companhia Max Factor foi a precursora
das maquiagens para as pernas, as quais imitava meias.

As descobertas de Max Factor marcaram as grandes produgdes cinematograficas de
Hollywood e seus produtos eram indispensaveis a elas. Mesmo apds sua morte, a industria de Max

Factor, por muito tempo, era a Gnica confiavel para o cinema.

Os produtos criados pela companhia Max Factor e grandes acontecimentos

e 1914 — criou a base cremosa em bisnaga, com consisténcia ultra fina que criava
uma pelicula maleavel sobre a pele, em doze tons de gradacao.

e 1916 — criou 0o xampu de henna legitima para profissionais das artes cénicas, e
sombra e lapis de sobrancelha da linha de maquiagem social.

e 1917 — foi criado o departamento de maquiagem e Max Factor era o responsavel
por ele, na produtora de filmes Paramount, para o filme Joan the Woman. Criou um
merengue sintético para os esquetes cdmicos que usavam tortas. Criou cilios posti-
cos para a atriz Phyllis Haver. Lancou também o fluido clareador supremo, que néo
saia com atrito, ndo continha chumbo e garantia uma coloragéo natural a pele.

e 1918 —criou a linha Color Harmony, especialmente para o cinema.

e 1920 — criou a base certa para a maquiagem e caracteriza¢cdo de Rodolfo Valentino.
Aderiu ao uso do termo “make-up” ou “maquiagem”.

e 1922 — rompeu com a empresa Leichner, e passou a oferecer a sua prépria base pa-

ra uso teatral em bisnagas, disponivel em 31 tonalidades.
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1923 — criou 0 novo visual de Joan Crawford, que foi apelidado por Factor de “o
borrdao” e pelo publico de “arco do cupido”.

1924 — criou o primeiro produto para maquiagem corporal resistente ao suor, desti-
nado ao ator Douglas Fairbanks, para o filme O Ladrao de Bagda.

1926 — apds a Primeira Guerra Mundial, criou uma nova formula de maquiagem to-
talmente a prova d’agua. Criou um esmalte clareador para os dentes em trés tonali-
dades diferentes, que disfarcavam temporariamente manchas, obturagdes e quais-
quer outras imperfeicdes aparentes, assim como um esmalte preto para simular a
falta de um dente. Criou o conceito de color harmony, a primeira tabela de prescri-
¢do de maquiagem do mundo, acompanhada pelo cartdo de analise de tons de pele e
sequida pelo quadro color harmony de prescricdo de maquiagem personalizada, 0s
quais eram divulgados pela empresa de publicidade Sales Builders.

1927 — distribuicdo nacional dos produtos Max Factor. Neste mesmo ano, com a in-
troducdo do som no cinema, € criada a linha de maquiagem pancromatica, patente-
ada em 11 de outubro de 1929.

1928 — inauguracédo do novo prédio da Max Factor, no dia 17 de novembro.

1930 - criou o visual de Jean Harlow, que ele chamou de “loiro platinado”.

1932 — criou o aparelho calibrador de beleza, que fazia medicdes para analisar 0s
tracos faciais. Criou a técnica do contorno. Criou também o visual de Rita
Hayworth.

1933 — Max patenteou o termo “maquiagem televisiva”.

1935 — inaugurou sua primeira loja em Hollywood, Max Factor Make-Up Studio,
onde hoje funciona o museu de Hollywood.

1936 — Max Factor e seu filho Frank Factor criaram o pan-cake para o cinema
Technicolor.

1937 — Max Factor teve o credito da maquilagem de caracterizacdo pela primeira
vez nos cinemas, no filme Vogues of 1938.

1938 — morreu Max Factor, e seu filho Frank Factor assumiu a presidéncia da em-
presa e 0 nome do pai, Max Factor Jr.

1939 — Max Factor Jr. criou o primeiro batom de longa duracdo true color e a Méa-
quina do Beijo, para testar o batom.

1940 — Max Factor Jr. criou a técnica de maquiagem masculina.

1946 — lancamento da primeira linha de maquiagem especialmente para TV em pre-
to e branco.
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e 1948 — Max Jr. criou pan stick para o cinema.

e 1954 — Max Jr. criou o corretivo Erase e a maquiagem fluida Hi-Fi com cores ex-
clusivas de alta fidelidade.

e 1955 — criou o0 Creme Puff, a nova maquiagem “tudo em um”.

e 1991 — Max Factor and Company foi comprada pela Procter & Gamble.

Por todos estes fatos, reafirmamos o valor da grande importancia de Max Factor para a
profissdo de maquiador, principalmente para a maquiagem de caracterizagdo, com suas preocupa-
cOes constantes ele ndo s6 inventou produtos que revolucionardo a maquiagem no cinema, também
na vida real dos expectadores, como, acreditamos que, ndo SO pai da maquiagem, como pai da ma-
quiagem de caracterizacdo, tema desta nossa conversa.

No proximo capitulo, consideraremos uma classificacdo dos tipos e maquiagem que acredi-
tamos serem os tipos profissionais existentes hoje nesta ara profissional, tdo respeitada hoje na nos-

sa atualidade.
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Capitulo 2 - TIPOLOGIA DA MAQUIAGEM

Neste capitulo propusemos uma tipologia da maquiagem, de acordo com a vivencia na area
e as proprias defini¢des que encontramos em alguns livros, por este raciocinio consideramos que os
tipos de maquiagem podem ser seis: maquiagem social, maquiagem de tendéncia ou fashion,
maquiagem artistica, maquiagem de efeito, maquiagem cultural e maquiagem de caracterizagdo.
Sera que podemos dizer que a maquiagem de caracterizagao contém todas as outras? Esta indagacao
surge a partir do momento que, dentro do tipo maquiagem, podemos utilizar os outros tipos para
caracterizar os personagens, pois os proprios personagens dos filmes podem usar os diversos tipos
de maquiagem, assim como podem ndo usar maquiagem alguma. No texto a seguir, esclareceremos
estes tipos considerados por nds como as técnicas de maquiagem existentes hoje, sua utilizacdo, os
materiais ¢ equipamentos, ¢ também falaremos sobre a maquiagem no mundo virtual, que estd
inserido nas redes sociais ¢ de compartilhamento, como o youtube, instagram, facebook, entre

outros e o mais atual snapchat.

Magquiagem Social

A maquiagem social € a maquiagem que tem como finalidade a beleza, a harmonia das
formas e cores num rosto. Ela serve para eventos sociais como casamentos, recepcdes, grandes co-
memoracdes e até para 0 uso no dia a dia. Basta ter alguns conhecimentos basicos para se servir
desse tipo de maquiagem para 0 uso pessoal, como para ir ao trabalho. Em algumas empresas que
fazem o uso de uniforme, o cabelo e a maquiagem seguem um padréo estabelecido. Nos eventos
sociais é comum o uso de um traje e, para acompanha-lo, recorre-se ao uso de um profissional, que
geralmente é contratado em um saldo de beleza ou por indicacéo.

Neste tipo de maquiagem, ¢ necessario reconhecer os padrdes da anatomia do cranio para
entender as formas do rosto. Nao ¢ preciso ter um conhecimento clinico, apenas o necessario para se
entender o contorno de um rosto e perceber as formas, para, com o uso da técnica de contorno,
harmoniza-lo e ressaltar os melhores tragos. Conhecer os tracos da pessoa que serd maquiada ¢ de
extrema importancia, pois sO assim sera alcangado o resultado esperado na maquiagem.

Na maquiagem social, a finalidade principal € o embelezamento e, para isso, € preciso ter a
pratica das técnicas dos contornos do rosto € usar o corretivo no tom correto para a pele, ou até
mesmo usar mais de um tom, no intuito de cobrir imperfeigdes como manchas, olheiras e marcas de
espinhas. Além disso, pode-se homogeneizar o tom da pele e exaltar os pontos fortes do rosto,
dando a ilusdo de sua propor¢ao perfeita. O uso de tons claros ressalta a area selecionada e os tons
escuros ddo profundidade, provocando uma ilusdo de proporcdes perfeitas.

Abaixo temos como exemplo o contorno usado por Kim Kardashian, divulgado em
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qualquer buscador da internet, utilizado por muitos sites de maquiagem e beleza na web. Sao varios
os aplicativos que usam sua imagem, inclusive um oficial que mostra dicas de maquiagem, estilo e
moda. Ela fez selfies que apresentam técnicas de contorno do rosto feitas por seu maquiador
preferido. A seguir, temos imagens que sugerem as técnicas de contorno. Deve-se levar em conta
que, por termos formatos de rosto diferentes, o contorno ¢ individual. Apresentamos também uma

foto de um cranio retirado da web para mostrar os contornos dos 0ssos do rosto.

Figura 1 - Kim Kardashian

Fonte: disponivel nos sites de busca
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Figura 2 - Cranio
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Fonte: Léo Danilewice 3D Art®

Nos desenhos abaixo podemos ver os tipos de contornos segundo os diferentes formatos de

rosto. Esta imagem pode ser encontrada por qualquer pessoa nos sites de busca na internet.

8 Disponivel em: <http://leonardodanilewice.wordpress.com/2014/01/13/estudo-cranio-zbrush/>. Acesso em: 24 mar. 2016
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Figura 3 - Técnicas de contorno
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Fonte: Armério de Madame®

Figura 4 - Formatos de rosto
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TRIANGULAR INVERTIDO HEXAGONAL (BAE RETA)

Fonte:

Etapas, produtos e equipamentos para a maquiagem social

Segundo as técnicas propostas em varios roteiros de embelezamento em revistas, como
Capricho, Claudia, Cosmopolitan e entre outras e, também, em sites, blogs e aplicativos de moda e
maquiagem, a primeira etapa para se fazer, qualquer tipo de maquiagem, comega pela preparacao da

pele, este procedimento ¢ observado nestes roteiros, para que os produtos tenham uma boa

° Disponivel em: <http://www.armariodemadame.com/2014/09/tutorial-contorno/>. Acesso em: 24 mar. 2016
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aderéncia, e nao sofra influéncia nas cores e texturas que serdo utilizados, pela gordura e sugeira
que podem esta na pele. Segundo estes roteiros uma pele bem tratada e preparada dara acabamento
perfeito na maquiagem. Muitos usam alguns truques, como passar gelo para fechar os poros, no
intuito de se ter uma pele lisa e tonificada. Para isso, basta lavar o rosto com agua e sabdo ¢ um
tonico. Depois de a pele estar limpa e tratada, pode-se comecar a fazer a pele 0 ou seja,
homogeneizar o tom da pele. Os principais materiais a serem utilizados, segundo alguns livros de
maquiagem, como no “O Livro da Maquiagem” (GAUVREAU, 1993), para se ter uma maquiagem
com um acabamento adequado, deve seguir um tipo de passo a passo como este que
exemplificaremos aqui, alguns produtos foram acrescentados, pois na nossa atualidade, varios
produtos foram lancados para o aperfeicoamento da maquiagem, depois de 1993. No livro, as etapas
sdao exemplificadas, e s3o os temas dos capitulos, com os produtos que serdo utilizados. Seguindo
esta mesma linha de raciocinio, propomos que as etapas podem ser as seguintes:

e Tonico: para ser aplicado apds a limpeza da pele, que deve ser feita com &gua e
sabdo. O tonico, aplicado com algoddo, serve para finalizar a limpeza dos poros e
fecha-los, para se ter uma pele uniforme e uma boa aderéncia da maquiagem.
Quando a pele ndo é preparada desta forma, os produtos penetram nos poros dando
maior visualidade a eles, aderem a gordura da pele, escorrendo e manchando a ma-
quiagem.

e Primer: pode ser aplicado com os dedos por todo o rosto, o produto serve para dis-
farcar pequenas imperfeicbes da pele e prepara-la para a maquiagem. Produto tec-
noldgico inventado para o uso no audiovisual, possui disfarce optico, diminuindo a
aparéncia dos poros e linhas de expressdo. Ajuda a fixar a maquiagem. Existem no
mercado primers para as diversas areas do rosto, como olhos e boca. E um produto
pré-maquiagem, ou seja, para ser utilizado antes da maquiagem. Pode ser usado
depois do bloqueador solar.

e Corretivo: produto para ser usado antes ou depois de se aplicar a base, e pode ser
adquirido sob a forma de bastdo, creme, pasta, liquido e em pd. Serve para camu-
flar imperfeicdes na pele, como manchas, espinhas e olheiras. Junto a base, uni-
formiza o tom da pele. Também pode ser usado como base, com dois tons ou mais,
para acentuar contornos do rosto.

e Base: produto para ser usado antes ou depois do corretivo serve para uniformizar o

tom de pele.

10 Aplicar base, corretivo e pé.
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Blush: produto apropriado para dar aspecto de salde ao rosto, usado na area mais
alta da face, as macéas do rosto. Ja foi muito utilizado para dar contorno ao rosto, e
para este efeito 0 mais indicado s&o o0s tons terrosos e sem brilho.

Po facial: pode ser compacto, solto ou duocake, serve para fixar a maquiagem. O
duocake por ser pastoso e possuir a base e 0 pd juntos, ou seja, ndo é necessario
usar base e po, basta usar o duo. As tonalidades podem ser de acordo com 0s tons
de pele. Existe o po translicido que pode ser utilizado na maioria dos tons da pele.
E usado para dar acabamento na maquiagem e dar o aspecto aveludado & pele. No
audiovisual é util para tirar o brilho da pele e ndo refletir a iluminacdo utilizada

em cena.

Para o uso destes produtos sdo necessarios os instrumentos indicados, os pincéis

(GAUVREAU, 1993, 14) e, hoje, esponjas de varios formatos e tamanhos, especificos para

acabamentos diversos. Cada produto na maquiagem profissional possui os pinceis aplicadores

indicados, no tamanho, maciez e textura necessarios para cada area do rosto.

Apos a preparacao da pele, os contornos (GAUVREAU, 1993, 86) devem ser marcados e

os melhores tracos do rosto da pessoa devem retornar mais acentuados. A preparacdo da pele deixa

o rosto sem vida e, caso ndo se use o contorno, também sem forma. Vamos aos materiais para a

proxima etapa, dando tons, luz e vida ao rosto.

Sombras: as sombras podem ser dispensadas numa maquiagem mais basica, desti-
nada a um evento social, por exemplo. Mas o uso deste produto pode dar vida, luz e
cores aos olhos, dependendo de seu formato e tamanho.

Léapis: existem tanto para os olhos, como para a boca. Hoje em dia, contudo, temos
uma variedade de lapis para a maquiagem, os quais podem ser mais largos e desti-
nados a varias utilidades, como sombra, delineador e corretivos. Substituto do ka-
jal.

Delineador: produto que pode ter varias texturas e embalagens. Geralmente é um
liquido de cor preta que é usado para delinear os olhos. Muito comum na India, on-
de o uso de olhos delineados faz parte da cultura do pais. Hoje em dia no mercado
encontramos, além do liquido, o delineador em gel, em lapis e em po.

Rimel: produto utilizado desde o inicio do século 20. Trata-se de uma tinta usada

nos cilios que da cor, volume e comprimento.
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Cilios posticgos: extensdo dos cilios por meio de pelos grudados em fila num fio ou

grudados em tufos, colados rente a raiz dos cilios naturais. Podem ser colocados an-

tes do rimel.

e Batom: produto para dar cor aos labios, utilizado desde os tempos do Egito antigo.
O batom como o conhecemos, em bastéo, foi desenvolvido por Max Factor.

e lluminador: po utilizado para dar efeitos de luminosidade em algum ponto do ros-
to.

e Fixador: apesar de hoje termos no mercado o primer, temos também a nossa dispo-

sicdo o spray fixador de maquiagem. Serve para fixar e diminuir a aparéncia do po

na pele.

Maquiagem Fashion ou de Tendéncia.
E a maquiagem que segue as tendéncias da moda. Usada geralmente por modelos nas

grandes passarelas de moda.

Figura 5

WA .J
Fonte: She Existslr‘
A maquiagem fashion segue o mesmo roteiro da maquiagem social e um pouco da artistica.

Apesar de ter o mesmo intuito de busca pela beleza, esse tipo de maquiagem pode ter temas e sua

apresentacdo pode causar certa estranheza. A maquiagem fashion consiste numa mistura das

1 Disponivel em: <http://shexists.blogspot.com.br/2012/05/summer-makeup-2012.html>. Acesso em: 24 mar. 2016
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tendéncias da passarela de alta costura e do comportamento das pessoas nas ruas € 0 seu uso como

moda.

Figura 6

Fonte: Fashion Me Fabulous*?

12 Disponivel em: <http://www.fashionmefabulous.com/2014/10/dramatic-makeup.html>. Acesso em: 24 mar. 2016
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Figura 7

Fonte: Fashion Me Fabulous®

Maquiagem de Efeito

A maquiagem de efeito complementa a maquiagem de caracterizacdo. Usa técnicas que
modificam o rosto, simulando uma desfiguragdo. Exemplos: cicatrizes, ferimentos com sangue,
envelhecimento, uso de proteses de varios materiais, etc. Em algumas situagdes, utensilios
destinados exclusivamente a area médica cirurgica e odontoldgica sdo utilizados na maquiagem de
efeito, para perfurar proteses de silicone ou de massa moldavel de maquiagem a fim de
proporcionar o efeito real de um corte recente, por exemplo. Além disso, carimbos que sugerem
tatuagens, desenhos indigenas ou até manchas sdo alguns dos utensilios que as vezes sao
desenvolvidos especialmente para determinado personagem, e que no futuro podem se tornar um
utensilio usual, pe¢a fundamental nos efeitos de maquiagem.

A maquiagem de efeito, em uma produgdo audiovisual, pode ser complementada durante a
edicao de imagens. Sdo exemplos deste tipo de maquiagem: a personagem “Malévola” de Angelina
Jolie, a antagonista da Bela Adormecida no filme “Maleficent”, e a “Mistica”, feita pela atriz

Jennifer Lawrence no filme “X-Men: Dias de um Futuro Esquecido”, onde a execu¢do de sua

13 Disponivel em: <http://www.fashionmefabulous.com/2012/03/poll-fashion-weeks-wild-makeup.html>. Acesso em: 24 mar. 2016
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maquiagem durava varias horas.

Figura 8 - Malévola de Angelina Jolie, em Maleficent

Fonte: divulgacdo Walt Disney Studios

Segundo o site adorocinema.com, a maquiagem de Angelina Jolie para o filme Maleficent
foi inspirado na maquiagem da cantora americana de musica pop Lady Gaga, onde colocou proteses
pontiagudos em seu rosto para seu video clip e divulgacdo da musica tema de seu CD Born This
Way, a referéncia ¢ evidente, o maquiador Rick Baker do filme, revelou que as protuberancias da
atriz eram feitas de silicone e foram pedidas pela propria atriz que viu o clip de Lady Gaga e pediu

ao profissional algo parecido.




Figura 1 - Mistica de Jennifer Lawrence, em X-Men: Dias de um Futuro Esquecido

Fonte: site da Revista Monet™

Maquiagem Artistica

A maquiagem artistica geralmente ¢ direcionada para o body painting e body art, os quais
usam o corpo todo como suporte. Dentro deste tipo, podemos acrescentar a maquiagem para
performances. Pode ser chamada também de pintura corporal.

Para se fazer uma maquiagem artistica ¢ necessario ter o minimo de conhecimento técnico
na area da maquiagem social, principalmente o conhecimento da anatomia do rosto e do corpo. Ela
utiliza também a técnica do contorno. Na maquiagem artistica, muitos profissionais exibem suas
técnicas nos canais de redes sociais como Facebook, Instagram, Snapchat e YouTube. Entre estas
técnicas, destacamos o comic books ou pop art, onde se utilizam temas de quadrinhos ou seres do
imaginario.

As técnicas utilizadas hoje ndo sdo muito diferentes das usadas por Max Factor no passado,
mas os materiais utilizados sdo, com certeza, muito mais tecnologicos, duradouros e menos

agressivos a pele.

14 Disponivel em: <http://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2015/11/astros-e-estrelas-que-foram-transformados-por-maquiagem-
para-papeis.html>. Acesso em: 16 fev. 2016
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As produgdes audiovisuais exigem todo tipo de personagens, dos reais aos fantasiosos,
necessitando por isso dos efeitos visuais. Aplicando na pele produtos a fim de causar uma realidade
que ndo existe na pele do ator, somente no personagem, a maquiagem torna-se uma mascara que

absorve os tracos do ator, modificam-no e revela o personagem.

Figura 10

Fonte: Jordan Hanz™®

Jordan Hanz, maquiadora americana de 24 anos, usa constantemente, em seus temas de
maquiagem, seres demoniacos, surreais, mitologicos e de cosplayls, como os usados no periodo do
Halloween, entre eles zumbis (uma singela cocote dos anos vinte transfigurada em um ser sem vida)
e caveiras, ou seja, um hibridismo de temas. Hanz também disponibiliza em suas redes sociais
técnicas de maquiagem social, mas seu foco ¢ a maquiagem artistica contaminada por seu estilo
underground, com suas tatuagens e piercings. Hanz mostra suas técnicas por este universo de
maquiagem de efeito e o de embelezamento estético (beauty), onde Hanz parece um ser angelical
saido de um conto de fadas, com seus cabelos coloridos de azul, lilds ou rosa, usando sempre seu

COrpo como suporte para suas caracterizagoes.

' Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/jordanhanz>. Acesso em: 24 mar. 2016

16 O termo se refere a atividade lidica, praticada principalmente (porém néo exclusivamente) por jovens, a qual consiste em disfar-
car-se ou fantasiar-se de personagens reais (artistas) ou ficcionais (personagens de animes, mangas, comics ou videogames), procu-
rando interpreta-los na medida do possivel. Os participantes (ou jogadores) dessa atividade chamam-se cosplayers.
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Figura 11

Fonte: Jordan Hanz’

Figura 12
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Fonte: Jordan Hanz™®

Figura 13

L

Fonte: Jordan Hanz™®
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Figura 14

Fonte: Jordan Hanz

O uso da luz e sombra na maquiagem se assemelha as técnicas usadas na pintura e no
desenho durante o periodo do Renascimento. O claro para exaltar e iluminar, o escuro para esconder
e camuflar, proporcionando volume, perspectiva e profundidade. Valeriya Kutsan, maquiadora
russa, com o projeto “2D or not 2D” usou a maquiagem para recriar técnicas de pintura a 6leo,
aquarela, artes graficas, colagem, assim como de movimentos artisticos como o cubismo, a pop art,
a arte moderna, o impressionismo, entre outros. Ela se uniu ao fotégrafo Alexander Khokhlov e a
editora de imagens Veronica Ershova, usando o rosto de modelos como tela.

Estao disponiveis as fotos € um video onde expde o backstage do processo da maquiagem
e das fotografias. O video e as fotos mostram Kutsan em seu trabalho autoral, que consiste numa
hibridizacdo da pintura plastica e da maquiagem, que usa a pele e o corpo como tela, transpassando
as fronteiras da arte, a partir de técnicas e constituicdes signicas diferentes. A maquiagem
transforma o corpo num espago hibrido, onde tudo se torna possivel, resignificando a propria

maquiagem.

2 1dem.
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Figura 1

Fonte: Inspiration Grid

Nesta foto se observa uma referéncia a pintura de Roy Lichtenstein, pintor no periodo do
movimento da pop art, o qual fazia em seus quadros cenas de HQs, onde uma das caracteristicas de
sua pintura era a imitagdo da impressao grafica. H4 uma boa quantidade de maquiadores,

profissionais ou amadores, que praticam este tipo de maquiagem, os comic books ou pop art.

2 Disponivel em: <http://theinspirationgrid.com/2d-or-not-2d-amazing-face-paintings-by-valeriya-kutsan/>. Acesso em: 22 nov.
2015
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Figura 16 Figura 17

Fonte:

Inspiration Grid? Fonte: Inspiration Grid

Maquiagem Cultural

A maquiagem cultural é uma classificacdo que fago agora nesta pesquisa, e podemos carac-
teriza-la como aquela usada em contextos de tradicdo de familia ou de religido, em contextos soci-
ais, como uma manifestacdo cultural ou religiosa, de qualquer sociedade ou civilizacdo, como a
cultura indigena. Neste caso, ela pode ter a nomenclatura de pintura corporal indigena. Exemplos:
gueixas, maquiagem indiana, o teatro Kabuki (Japdo) e o Khatakali (Indiano), etc. A maquiagem

cultural também pode ser aquela que caracteriza décadas passadas, como o0s anos 60.

india

A maquiagem se encontra presente em todo o desenvolvimento humano, desde a pré-
histéria at¢ o momento atual que conhecemos. Podemos percebé-la nos registros artisticos, em
pinturas, esculturas e artefatos arqueolodgicos, como nos recipientes pessoais que eram usados para

guardar os cosméticos, como pode ser lido no site Wikipédia:

A maquiagem, assim como os cosméticos, ¢ muito antiga, provavelmente utilizada desde a

pré-historia para a pratica de rituais xamanicos, cultos funerarios ou cultos a fertilidade.

2 1dem.
2 1dem.
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(MAQUILHAGEM)

Nas diversas civilizagdes, a maquiagem tomou importancias e significados diferentes, pois
cada povo tem suas manifestagdes culturais particulares e o uso da maquiagem as acompanha. A
seguir, exporemos um pequeno exemplo destas maquiagens culturais.

Na cultura indiana, a maquiagem ¢ utilizada desde o momento do nascimento, quando os
olhos dos bebés sdo pintados de preto, para prote¢do. A maquiagem também carrega, portanto,
importancia religiosa. Segundo Leite (2005, p. 91), o uso da maquiagem tem vdarias fungdes
representativas, cada familia, casta, estado civil e religido estdo simbolizados na pele, através da

maquiagem apropriada.

Os hindus costumam pintar sua testa. As mulheres geralmente colocam um ponto vermelho
como um sinal de bengdo. Elas a colocam na manhd ou quando vdo ao templo. Tudo
depende da tradigdo local.

Os homens tém um nimero grande de marcas para a testa, que demonstram suas crengas
religiosas. Cada comunidade tem sua propria marca. Os membros dos diversos grupos se
identificam por meio desses simbolos. Ndo sdo propriamente uma marca da casta.

Hoje, usa-se muito a maquiagem sintética. Antes usava-se um po de bazar para as marcas
vermelhas feita a partir da arvore de kamala ou uma pasta extraida do sandalo, que ainda é
muito usada para os simbolos religiosos.

Mistura-se pd de arroz (ou cinzas) com argila (do rio Ganges). O carvdo ¢ usado para criar

a pigmentacao preta. (LEITE, 2005, p. 91)

Querala ou Kerala ¢ um estado ao extremo sudoeste da India, banhado pelo Mar da Arébia,
onde ha registros pré-historicos da arte da ceramica e de tumbas do séc. X a.C. Querala ¢ um dos
estados da India com melhor qualidade de vida, possui o reconhecimento da UNICEF pelo
atendimento feito pelo sistema de satide. Dentre as manifestacdes culturais, possui o selo da
UNESCO referente ao teatro sanscrito, o Koodiyattou.

Uma das manifestacdes culturais que se destacam no uso da maquiagem ¢ a tradicional
danga teatral indiana Kathakali (katha - histéria; kali - jogo), a qual € interpretada somente por
homens. A maquiagem ¢ feita em ora¢do, um ritual onde os maquiadores usam produtos artesanais
e, para destacar a caracterizagdo, produzem um tipo de prétese que transforma a maquiagem numa
espécie de mascara, a qual se mistura as expressdes faciais do ator e imprime a marca signica que

caracteriza esta manifestagao cultural.

Sua origem esta intimamente ligada a historia de Malabar (o antigo nome do estado de Ke-

rala). Segundo a mitologia hindu, Malabar teria nascido a partir da rachadura provocada pe-
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Teatro Kathakali

lo machado de Parasurama. Guerreiro considerado a sexta encarnacdo do deus Vishnu, Pa-
rasurama teria vindo a terra para proteger a supremacia espiritual e social dos bramanes (a
mais alta casta hindu). De espirito extremamente belicoso, o guerreiro decidiu encerrar sua
trajetoria sangrenta através de um gesto simbélico: deixou cair seu machado ao sul da india.
Entretanto, através desse poderoso golpe, uma faixa de terra emergiu: era Malabar. Para
povoar esta terra, 0 guerreiro Parasurama trouxe varias familias bramanes do norte da india,
que se estabeleceram e formaram uma sociedade particularmente cativa do gosto pelos ritu-
ais. Desse modo, a arte teatral Kathakali teria surgido como forma de tornar os profundos
ensinamentos dos Vedas (escrituras sagradas do Hinduismo) acessiveis a todas as castas.
(ANJOS, 2013)

Ornamentado com uma das maquiagens mais complexas do mundo, o rosto do “ator-
sacerdote” do Kathakali possui altissimo grau de expressividade facial, gerando a sensacéo

de “esculpir” mintisculos movimentos. (ANJOS, 2013)

Cada cor no Kathakali possui funcdes especificas e corresponde a natureza de cada entidade

representada:

e Preto: correspondem aos moradores das florestas, demoénios femininos. O preto, presen-

te nos grandes bigodes, confere caracteristica selvagem e heroica.

e Verde: representa os herois.

¢ Vermelho: presente no bigode corresponde a seres destruidores, terriveis.
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e i A
Figura 26 - Personagem do teatro Kathakali com as préteses no rosto

Fonte: Obvious®

2 Disponivel em: <http://lounge.obviousmag.org/anna_anjos/2013/06/0-teatro-kathakali.html>. Acesso em: 24 mar. 2016
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Figura 27 - Close da maquiagem Kathakali e o verde predominando

T QA g
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»

Fonte: Obvious®

2 1dem.
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Gueixa

Figura 28 - Gueixa

Fonte: Japio em Foco®

No Japdo, a gueixa ¢ um dos simbolos de sua cultura onde a maquiagem tem valor de
destaque. O significado da gueixa poderia ser a perfeicdo. A cultura das damas de companhia do
Japdo, conhecidas como gueixas, de Geiko ou Gueigi, “a pessoa que se distingue nas artes”
(BAYOU), ¢ vasta. Elas possuem conhecimento em danga, musica e caligrafia japonesa, a qual ¢
executada com pincel, e podem ser facilmente reconhecidas pela indumentdria e a maquiagem
proprias. A maquiagem da gueixa € feita por meio de produtos apropriados para os tragos, cores,
tons e linhas, e at¢ mesmo em sua execucao, as técnicas do processo sdo arraigadas de significados,
e usadas de acordo com seu grau de experiéncia. Quando aprendiz, a maquiagem ¢ feita da forma

apropriada ao seu conhecimento.

A gueixa usa a maquiagem de forma regular e mantém todo o rosto branco. Ela realmente
s usa a maquiagem quando precisa dangar ou para fazer performance a algum cliente.

(GUEIXA)

A educagdo recebida pela gueixa € rigida e tradicional, sendo necessarios anos de estudo. A

% Disponivel em: <http://www.japaoemfoco.com/a-verdade-sobre-as-gueixas/>. Acesso em: 24 mar. 2016
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gueixa faz parte de um costume milenar e, até hoje, possui os mesmos signos identificantes, sendo

que a maquiagem segue este mesmo padrao.

Figura 29 - Maiko

Quem aplica essa maquiagem na gueixa podem ser a sua “onee-san” (ou irma mais velha)
ou pela “okaa-san” (ou "mae"), de sua casa de gueixas. Sua aplicagdo ¢é feita com muito
cuidado, pois, a0 cometer um erro, o aprendiz que esta a maquiar seria obrigado a limpar
tudo e comecar novamente. O tempo de duracdo dessa maquiagem pode ser de até duas
horas.

A “maiko” usa um pé branco que cobre o rosto, pescogo e peito, com duas ou trés areas
sem estar brancas (formando uma forma de W ou V, geralmente uma tradicional forma de
W) deixados na nuca, para acentuar uma area tradicionalmente erdtica, e uma linha de pele
nua em todo o couro cabeludo, o que cria a ilusdo de uma mascara. Suas bochechas sdo
acentuadas de po rosa escuro, ¢ os olhos sdo pintados de acordo com a idade (vermelho
para as mais jovens e vai mudando de preto com a mistura de cores).

Como descrigdo deste processo, comega-se com a aplicagdo “bintsuke-abura” para o rosto e
a regido superior do peito, aplicando a maquiagem em toda esta area. Esta cera ndo so

ajudara a aderir a pele, mas também ird impedir que a maquiagem caia em seu quimono, o
que seria um erro muito ruim. Logo, ird misturar o pd branco com agua para fazer a massa,
que ¢é o que da o aspecto mais visual da sua maquiagem. Este p6 foi feito originalmente
com chumbo, que era venenoso para a pele e resultava em pontos amarelos nesta, mas hoje
0 po ¢ feito a partir de um pd cosmético moderno e € livre de chumbo, e muito mais seguro.
(GUEIXA)

Fonte: Japdo em Foco?’

2 Disponivel em: <http://www.japaoemfoco.com/maquiagem-de-gueisha-aprenda-a-fazer/>. Acesso em: 24 mar. 2016
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http://pt.wikipedia.org/wiki/Quimono
http://pt.wikipedia.org/wiki/Chumbo

Figura 30 - Detalhe da técnica da make-up da gueixa na nuca

28

Fonte: Japao em Foco

2 1dem.
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Maquiagem no Teatro Kabuki

Figura 31 - Gravura do teatro Kabuki: Os dois atores de Kabuki, Bando Zenji e Sawamura Yodogoro

Fonte: Wikipédia®

O Kabuki ¢ um conhecido teatro popular japonés, que mistura mimica, danga e
extravagancia na maquiagem e figurino, por meio dos quais representa contos, lendas e
comportamentos japoneses, onde idealizam as mulheres de uma forma exagerada. Antes ele era
interpretado somente por mulheres, mas foi proibido por ser considerado imoral, pois muitos
homens frequentavam a plateia no intuito de prestigiar as mulheres no palco. Apds esse primeiro
periodo, os homens passaram a interpretar todos os personagens do teatro Kabuki, durante a era

Genroku, no séc. XVIIL.

O que realca a presenga dos artistas kabuki é a maquiagem altamente estilizada, marcando
os contornos dos olhos, os cilios e a boca. Cada cor estd ligada a uma simbologia que
representa o temperamento do personagem, assim como o branco € usado por mulheres e
jovens apaixonadas, o vermelho retrata a ira e a colera, o cinza a melancolia, azul-preto os

vildes e o verde os espiritos diabdlicos e visitantes de outro mundo. (HANDA)

2 Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Kabuki>. Acesso em: 24 mar. 2016
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Maquiagem de Caracterizacio

Nossa pesquisa esta contextualizada, segundo a revisdo proposta por Ledo e Salles, em

processos de criacdo e pode ser desenvolvida:

13

. a partir de trés perspectivas: a) projetos de pesquisa relacionados com
processos de criagdo, ou seja, produgdo critica por meio de diferentes expressividades
midiaticas; b) pesquisa e acompanhamento critico dos processos criativos e; c) trabalhos de
curadoria que partam de propostas conceituais envolvidas com o processo de criagdo” (Ledo
e Salles, 2010)

O cerne desta pesquisa ¢ entender quais elementos foram inseridos nas caracterizagdes
escolhidas e o qué os dé caracteristicas da cultura no qual os personagens estdo inseridos na trama.
E, as inquietagdes que surgiram a partir destas foram: a importancia da maquiagem para a obra, se
se torna obra, pois hoje existe premiagdes da categoria, quais sdo os tipos de maquiagens existentes
hoje e qual é o processo de cada tipo e qual a funcdo. Por ter experiéncia no processo de criagdo,
resolvemos que o relato de algumas experiéncias, principalmente a envolvida na caracterizacdo em
foco, seria interessante para justificar a inser¢do na linha de pesquisa de processos de criacdo.
Outras inquisi¢des que chegaram apo6s a finaliza¢do da pesquisa: se a maquiagem de caracterizacao

pertence a alguns tipos ou se todos os tipos pertencem a maquiagem de caracterizagao?

A maquiagem de caracterizagdo tem como finalidade criar a ilusdo de outra realidade,
utilizando produtos, materiais e técnicas especificas, para induzir a recepg¢do da mensagem sugerida
ao espectador do teatro, cinema, TV ou tela de um eletronico. Ela € produzida para dar veracidade a
uma historia.

A técnica do contorno também ¢ utilizada na maquiagem de caracterizagdo e acreditamos
ser uma das principais técnicas de uma boa maquiagem, onde sdo utilizados tons claros e escuros
para dar a ilusdo de alongar, afinar ou aprofundar tragos marcantes do rosto e, junto a outras
técnicas de efeito, acrescentar tragos que ndo existiam antes.

Com esta técnica, ¢ possivel definir o rosto, emagrecer e exaltar os tracos do personagem,
acrescentar efeitos que o fazem envelhecer, engordar ou emagrecer, acrescentar caracteristicas no
rosto como olheiras ou manchas que, junto a apliques e proteses de silicone e outros materiais, dao
volume, cicatrizes ou protuberancias. Como exemplo, veremos alguns personagens do cinema onde

estes efeitos sdo utilizados.
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Figura 18 - Glenn Close em Albert Nobbs

Fonte: site da Revista Monet

No filme Albert Nobbs de 2011, Glenn Close foi maquiada por Matthew W. Mungle. A
atriz usou proéteses no nariz e nos lobulos da orelha, e uma peruca, enquanto seu rosto foi mantido
aparentemente “sem maquiagem”, para fazer a transformagdo. Todo o processo era feito em duas
hora e meia em todos os dias de filmagens. Neste filme, Glenn Close interpreta uma mulher que se
disfarca de homem por trinta anos, numa Irlanda conservadora do século XIX, trabalhando como
mordomo para poder concretizar seu sonho de abrir uma tabacaria. O filme recebeu o Oscar de

melhor maquiagem.

% Disponivel em: <http://revistamonet.globo.com/Listas/noticia/2015/11/astros-e-estrelas-que-foram-transformados-por-maguiagem-
para-papeis.html>. Acesso em: 16 fev. 2016
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Figura 19 - Nicole Kidman em As Horas

| oydes
Fonte: site

—
da Revista Monet

Em As Horas, de 2002, Nicole Kidman interpreta Virginia Wolf, famosa escritora
americana. O filme se passa em trés periodos de tempo. Kidman, como Virginia Woolf, esta
escrevendo "Mrs. Dalloway", enquanto outra personagem, interpretada por Julianne Moore, esta
lendo o proprio livro, e Glenn Close, no papel de outra personagem principal da trama, estd vivendo
a situagdo descrita nele. O filme ganhou Oscar de melhor atriz para Nicole Kidman e indicacdo de
melhor maquiagem, pois Kidman estava irreconhecivel. Sendo um dos rostos mais bonitos das telas
de cinema, ela usou uma prétese no nariz e uma peruca escura, mudando completamente os tragos

de seu rosto. Mas serd que o uso de proteses ndo se encaixaria na maquiagem de efeito?

3L 1dem.
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Figura 20 - Rooney Mara em Millennium: Os Homens que ndo Amavam as Mulheres

Fonte: site da Revista Monet

Na trama do filme Millennium: Os homens que ndo amavam as mulheres, de David
Fincher, a atriz Rooney Mara interpreta uma investigadora, hacker, punk, com problemas de
comportamento agressivo, que vive sob a tutela do estado e se une a um jornalista investigativo
desmoralizado por um empresario corrupto. Com tragos angelicais, para transformar-se em sua
personagem, Mara precisou descolorir as sobrancelhas, colocar piercings pelo rosto, tatuagens e
escurecer os cabelos, doando-se por completo a personagem para ganhar o ar de agressividade
caracteristico ao visual punk. Nao houve uma maquiagem complicada e nem o uso de proteses, mas

o efeito foi transformador.

%2 1dem.
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Figura 21 - Heath Ledger, o Coringa, em Batman: O Cavaleiro das Trevas

Fonte: site da Revista Monet™

Heath Ledger foi um dos melhores Coringas de que se tem noticia, no filme Batman: O
Cavaleiro das Trevas (2008). Numa interpretacdo magnifica, Ledger recebeu uma maquiagem de
caracterizacdo inspirada que durava apenas uma hora para ser realizada, gracas a uma nova
tecnologia, que consistia em proteses de silicone estampado. Infelizmente, Ledger morreu antes da
estreia do filme. Esta ndo poderia ser considerada uma maquiagem de efeito, pelo uso da protese.

Nas fotos, percebe-se o efeito transformador da maquiagem, a qual ajuda a compor os
personagens, mudando as caracteristicas fisicas e psicoldgicas dos atores. Percebemos uma
minuciosa pesquisa da estrutura dos tragos fisicos do personagem, tracos psicologicos do rosto,
temperamentos, tons e estrutura o0ssea, modificacdo do cabelo e até mesmo do corpo. Estes sdo
tracos de outra personalidade que serd colocada como uma madscara no ator, revelando apenas o
personagem. Um trabalho necessariamente compactuado com equipe técnica, dire¢do e os atores,
pois muitas vezes estes ultimos precisam modificar seu corpo e, at¢ mesmo, passar horas recebendo
a maquiagem que os transformardo nos personagens. Isso se repetird durante todo o periodo de
gravacao, que pode durar semanas e até meses.

Um caso de muito sucesso na maquiagem de caracteriza¢ao de personagens foi o do filme

americano Clube de Compras Dallas, onde as maquiadoras Adruitha Lee e Robin Mathews

3 1dem.
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precisaram se adaptar ao orcamento do filme e usar sua criatividade para desenvolver técnicas

simples, com materiais alternativos.

250 dolares para transformar Matthew e Jared em moribundos pacientes com AIDS; recriar
as erupgdes cutaneas comuns nos pacientes dos anos 1980 que contraiam o virus e
gerenciar o cabelo e maquiagem de todo um elenco e uma produgéo inteira de 28 dias.

[...] O filme tem uma preparagdo fisica excepcional, no sentido dos dois atores
emagrecerem mais de 18 quilos para chegarem a composi¢do dos personagens. A partir dai
com essa impressionante preparacao, pesquisa-se a época — no caso, os anos 80 -, conceito

e efeitos de maquiagem das doencas e do travesti, onde inseriram cera que apagaram suas
sobrancelhas. (COMO..., 2014)

71



Filmes Atores Make-up Procedimentos Prémio/indicagao
Caracterizadores por melhor
maquiagem
Albert Nobbs | Glenn Close Matthew W. Mungle | Préteses no nariz | Indicado ao Oscar e
e 16bulos da Broadcast Film
orelha; Critics Association
Aplique de peruca
As Horas Nicole Paul Engelen, Prétese no nariz; | Indicados ao
Kidman Jo Allen Lentes de contato; | BAFTA, OFTA Film
Peruca Awards, PFCS
Awards
Millennium: | Rooney Mara Danilo Dixon, Escureceu e Nao tem indicacao
Os Homens Pat McGrath, Torsten | cortou os cabelos; | nem premiacgao
que ndo Witte Aplique de
Amavam as piercings pelo
Mulheres rosto e tatuagens
Batman: Heath Ledger John Caglione Jr, Proéteses de Indicado ao Oscar,
O Cavaleiro Conor O’Sullivan silicone BAFTA, Saturn
das Trevas estampado Awards, Gold Derby
Awards, OFTA Film
Awards
Clube de Matthew Adruitha Lee, Peca protética nas | Premiado com Oscar
Compras McConaughey, Robin Mathews bochechas; de Melhor
Dallas Jared Leto Proteses feitas de | Maquiagem e
graos e farinha de | Penteados 2014
milho (erupgdes
cutaneas)

Os dois principais atores do filme eram Matthew McConaughey, que representava um
heterossexual machista e homofobico, portador do virus da Aids, e Jared Leto, que interpretava um
travesti, também portador do virus, ambos socios no trafico de medicamentos para o tratamento da
doenca. O filme rendeu aos atores o prémio de Melhor Ator e Melhor Ator Coadjuvante no Oscar de

2014, respectivamente, e teve o orcamento de apenas 250 dolares para a maquiagem. Nao por
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acaso, acabou levando também a estatueta de Melhor Maquiagem e Penteados.

Figura 22 - Jared Leto e Matthew McConaughey em Clube de Compras Dallas

Fonte: www.gettyimages.com/

Tabela 1 - Procedimentos dos filmes citados

Fontes: informagdes removidas de diversas paginas da web*

% Disponivel em: <https://pt.wikipedia.org/wiki/As_Horas_(filme)>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://universal.globo.com/programas/whatson/materias/top-10-famosos-que-ficaram-
irreconheciveis-para-seus-personagens.html;

http://m.imdb.com/title/tt0468569/fullcredits?ref =tt ov_st sm>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://www.imdb.com/title/tt1568346/?ref =nv_sr 1>. Aceso em: 24 mar. 2016;
<http://www.imdb.com/name/nm1844413/?ref =ttfc_fc_cr33>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://www.imdb.com/title/tt1602098/fullcredits?ref =tt ov st sm>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://www.imdb.com/title/tt0274558/combined?mode=desktop>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://www.portaldamaguiagem.com.br/magazine/maquiagem/oscar>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://www.dailymail.co.uk/femail/article-2089487/Glenn-Closes-amazing-transformation-man-
new-movie-Albert-Nobbs.html>. Acesso em: 24 mar. 2016
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Nossas caracterizagdes escolhidas como objeto de estudo serdo discutidas neste subitem,
pois entendemos que fazem parte deste tipo de maquiagem.

Os personagens que escolhemos como objeto de estudo nesta dissertacdo sdo “o Torcedor”,
do curta-metragem paraense A¢ai com Jabd, de 2002, e a personagem transgénero Dorothy Benson,

da novela da emissora Globo, Geracdo Brasil, veiculada no ano de 2014, no horario das 19 horas.

Figura 23 - Paulo Marr4a, o Torcedor

Como falado no capitulo I, participei do filme, inicialmente, como assistente de
maquiagem de Antonio Maurity, que também era responsavel pelo figurino, e no final da producao
ele sugeriu que eu assinasse a maquiagem, o que foi aceito pela producdo do filme e diretores. Esta
atitude se deu pelo fato de Maurity ter que ficar mais atento ao figurino e durante as filmagens tive
quer tomar algumas atitudes e ajustes durante o processo.

Na historia do curta-metragem Ac¢ai com Jabad, ndo tem uma defini¢cdo exata de tempo, mas
por meio do figurino e da maquiagem, podemos ter uma pequena sugestao de que a trama se passa
entre os anos oitenta e noventa. O personagem “o Torcedor”, fanatico por um time local, chega a
mercearia ¢ pede uma tigela de acai com uma porg¢ao de jaba frito, refeicdo tipica de Belém. Logo
em seguida um turista brasileiro, que ndo conhece os hébitos alimentares da cidade, entra na
mercearia e pede o mesmo alimento, estabelecendo uma disputa com o nativo ao tentar mostrar que
se adapta a qualquer cultura, o que ndo acontece, como se vé no final do curta.

A caracterizagdo do personagem o torcedor, foi pensada para que se percebesse a cultura
daquele homem, de origem humilde, sem muitas firulas quanto a vaidade. Como falamos no
primeiro capitulo, os setores trabalham em equipe, todos ajustados a um mesmo fim, na

caracterizacdo do personagem, ndo poderia ser de outra forma, por este pensamento foi usada uma

% Disponivel em: <http://www.historiadocinemabrasileiro.com.br/acai-com-jaba/>. Acesso em: 24 mar. 2016
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camiseta curta, mostrando uma parte da barriga, propositalmente, um pouco oleosa, insinuando o
suor; as calgas curtas e os chinelos de borracha, deixando a mostra um calcanhar cheio de
rachaduras feitas minuciosamente para o close-up da fotografia do filme; a sujeira debaixo das
unhas; o cabelo engordurado; a pele suada estrategicamente; a barba malfeita, todos esses elementos
foram concebidos para caracterizar o personagem e dar a impressao de que o torcedor teve um dia
estressante, depois de tanto torcer por seu time que acabou perdendo para o time rival, num calor de

temperatura tropical, quente e umido, tipico paraense. A representagdo do ator, em cumplicidade

com a maquiagem e o figurino, gerarao o codigo exato da inten¢ao do personagem.

Fonte:

. N Figura 25 - Michelle Obama
Figura 24 - Luiz Miranda como Dorothy Benson

Na novela da TV Globo Geragdo Brasil, a personagem transgénero Dorothy Benson,
interpretada por Luiz Miranda, ¢ mae de um dos personagens mais importantes, o mistico Brian
Roberto Benson, guru do personagem principal da trama. Nascido Dorival, Dorothy Benson se
casou com uma jogadora de basquete americana, Wilhermina Benson, e apos o nascimento do filho
Brian, ambos resolveram fazer a cirurgia para mudanca de sexo.

Para compor a maquiagem de caracterizagdo da personagem de Dorothy, Ronaldo Fayal,
um dos profissionais que participaram da equipe de maquiadores desta novela, nos relata através de
conversa informal, na rede de relacionamento Facebook, que a caracterizacdo de maquiagem do
personagem foi estabelecida no perfil da primeira dama americana, Michelle Obama, esposa do
presidente Barack Obama e no estilo, da grande atriz brasileira, de tv, cinema e teatro, Fernanda
Montenegro. Na caracterizagdo, a maquiagem acompanhou o figurino de tema classico, em tons
pastéis, seguindo a risca o perfil da primeira dama americana e da nossa grande atriz. O que foi
perguntado ao maquiador Ronaldo Fayal foi o de qual foi o processo de caracterizagdo desta

personagem e como foi feita a pesquisa. Sua resposta foi a seguinte:

% Disponivel em: <http://gshow.globo.com/Foi-dada-a-largada/noticia/2014/04/veja-imagens-de-luis-miranda-como-dorothy-benson-
em-geracao-brasil.ntml>. Acesso em: 24 mar. 2016
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A caracterizacdo de Dorothy foi estabelecida pela Nubia Maisa, caracterizadora da novela.
Eu dei continuidade durante toda a novela a mesma linha estabelecida na pré-producao,
com pequenas alteracdes para acompanhar as situagdes vividas pela personagem na trama.
A marca da caracterizagdo de Dorothy é, além da peruca Channel longa, a sobrancelha
suavemente marcada, olhos bem marcados em preto na raiz dos cilios da palpebra superior,
e, claro, cilios postigos que variavam de acordo com o momento da personagem. A
inspiracdo era Michelle Obama. A pesquisa foi feita a partir de imagens coletadas na

propria Internet. E as situagdes vividas pela personagem nos obrigou a fazer uma prancha

com opgdes de cabelo e make.

No site da emissora TV Globo, na pagina da novela, o perfil da personagem esta descrito

da seguinte forma:

Fina e elegante, relagdes-publicas e madrinha de Pamela. Brasileiro transgénero, nascido
Dorival, foi casado com a jogadora de basquete americano Wilhemina Benson. Apds o
nascimento do filho Brian, marido ¢ mulher trocaram de sexo. Mudou-se para o Rio, onde
acompanha a familia Parker-Marra e cuida do Instituto Regenera Brasil. Tornou-se amiga e
personal mom de Barata, e apaixonou-se por Ciddo, que assumiu publicamente o seu amor
por ela. Estrela uma coluna de etiqueta na Parker TV chamada “Dorothy para maiores”, e
acaba de realizar o seu maior sonho: tornar-se avo.’

Como podemos perceber o trabalho de pesquisa do personagem Dorothy, partiu,
exclusivamente de consulta e andlise de fotos, leitura de textos, a partir da busca na internet. Lisa
Gitelman (2006) fala como as novas midias favorecem as pesquisas, os contextos que a cultura esta
inserida, fornece informag¢des de pesquisa para constru¢do de personagens. Viabiliza
compartilhamento de ideias e técnicas como ¢ o caso dos blogs, sites de racionamento como,

Snapchat, Facebook, Instagram, Youtube entre outros.

3 http://gshow.globo.com/novelas/geracao-brasil/personagem/dorothy-benson.html#perfil
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Tabela 2 - Procedimentos dos personagens

Personagens | Formato | Atores |Caracterizadores | Procedimentos Inspiracao
Make-up

O Torcedor, |Filme Paulo Maurity Ferrdo e | Suor, oleosidade | Popular torcedor
de curta- Marra | Micheline na pele e nos paraense
Agai com metragem Penafort cabelos
Jaba Barba malfeita

Rachaduras nos

pés

Unhas sujas
Dorothy TV Luiz Nubia Maisa e Perucas Michelle Obama, a
Benson, de Miranda | Ronaldo Fayal Maquiagem primeira dama
Geragdo tradicional, base e |americana
Brasil po, sombra, rimel,

cilios postigos,

blush e batom

B = f f P 38
Fontes: informagdes removidas de sites e depoimentos

% Disponivel em: <http://www.historiadocinemabrasileiro.com.br/acai-com-jaba>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<http://gshow.globo.com/novelas/geracao-brasil/personagem/dorothy-benson.html#perfil>. Acesso em: 24 mar. 2016;
<https://www.facebook.com/ronaldo.fayal>. Acesso em: 24 mar. 2016
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3 - Consideracgoes finais

Nosso estudo de caso proporcionou que percebemos os tipos existentes de técnicas de
maquiagem e, que a maquiagem de caracterizacdo pode absorver todos os outros tipos de
maquiagens de acordo com as caracteristicas do personagem. Entendemos também, que o cinema
foi um dos grandes influenciadores da maquiagem se tornar uma técnica de extrema importancia
para imagem dos personagens, sem a maquiagem, 0s personagens ndo tomam forma, nao
potencializam as caracteristicas fisicas e culturais. Os exemplos que apresentei como estudo de caso
mostram que o processo de construcao de personagens, precisam ter significancia, ter caracteristicas
que transforme o ator em outra pessoa, € que mostre ao expectador o personagem da trama, e, em
muitos casos, torne o ator irreconhecivel, como em alguns exemplos que citei no capitulo III.

Até entdo ndo possuiamos nenhum dado cientifico sobre os tipos de maquiagem e suas
finalidades. Os livros maquiagem que foram consultados ndo indicam tipos de maquiagem, somente
descrevem as técnicas de maquiagem, ndo se fala em tipos, somente naquela técnica que esta sendo
ensinada. Estes livros ensinam as técnicas, didaticamente, passo a passo, com fotos e explicagdes
dos matérias proprios das técnicas e como utiliza-los. Nesta dissertagdo, como foi percebido nao
estamos ensinando técnicas, mas sim falando delas e as areas de atuagdo, estabelecemos uma
tipologia de maquiagem, esta classificagdo serviu apenas para entender um pouco as diferencgas de
técnicas que existem na maquiagem, e que nao poder ser generalizada como apenas maquiagem, E
que a partir do surgimento do cinema a maquiagem adquiriu uma nova dimensao, principalmente,
com Max Factor criando produtos apropriados para o cinema. Pelo que percebemos em sua
biografia, Factor tinha uma preocupacgdo extrema na imagem dos atores que eram captadas pelas
lentes das cameras filmadoras da época, passava semanas, meses € até anos em suas
experimentacdes até encontrar o produto certo para a pele dos atores. Quando aconteceram as
transformagoes tecnologicas no cinema, Factor logo se “internava” em seu laboratorio para resolver
os problemas que surgiam com essas mudancas, como por exemplo, a introdu¢do do som. No
surgimento do som no cinema, a iluminagdo teve que ser modificada, trocada por uma iluminagao
que nado fizesse barulho, para ndo serem captados pelo som. Com essa mudanca de luz, a
maquiagem precisou ser aperfeicoada, Factor, novamente, voltou para o laboratério, pois percebeu
que os produtos que tinha criado ja estavam obsoletos, € 0 som teria vindo para ficar. Constatamos
que suas inquietagdes na area cinematograficas influenciaram por completo na maquiagem como
conhecemos hoje. Suas descobertas na area dos cosméticos, € como nao falar nas proteses, apliques
e perucas, também, desenvolveu a area de maquiagem de caracterizacao no audiovisual.

No filme Acai com Jaba, o perfil do personagem foi pensado pela equipe paraense,

decodificado pelo maquiador e o figurinista e concretizado pelo olhar do fotdgrafo, isto nos mostra
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o trabalho de equipe, a constru¢do de processos coletivos. Ainda assim, o resultado passara por
cortes de cenas até chegar as telas do cinema e ser enfim apreciado pelos espectadores, que estardo
dispostos a entender aqueles codigos dotados de caracteristicas que, talvez, somente o espectador
paraense ird reconhecer de imediato, mas dard ao espectador “estrangeiro” o conhecimento de
outras formas de se comportar em um meio. O perfil do personagem foi construido pela
caracterizacdo construida pelo figurino e a maquiagem, os quais conversam entre si para que haja
uma sincronicidade, uma semiose de tais caracteristicas, € possa ocorrer a comunicagao conforme o

desejado.
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