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RESUMO

Ao se observar a tendéncia da industria cultural de pacificar a arte que carrega elementos de
potencial transformador estético ou politico, é possivel verificar a manifestagdo de uma
contradi¢do de ordem formativa. O acimulo quantitativo de produtos culturais dessa espéecie
pode apresentar resultados qualitativos no ideario do publico consumidor, bem como pode
funcionar como um processo de continua renovagdo nas linguagens da arte. Contudo, na era
da internet, as novas ferramentas digitais de consumo e compartilhamento que, no comego do
século, aparentavam ameagar os lucros de tal industria, agora sdo agentes que reforcam a
arrecadacao dos grandes artistas e das grandes detentoras de direitos autorais por meio do
estabelecimento de repetidas formulas de sucesso. Como resultado, a classe criativa e 0s
mecanismos de renovagdo estética se encontram em uma tendéncia de sufocamento e
neutralizacdo. Contraditoriamente, essa tendéncia mina a propria engrenagem pacificadora

gue move o0s ganhos da industria cultural.

Palavras-chave: industria cultural, internet, cultura pop, contracultura

ABSTRACT

By observing the trend of the culture industry to pacify the art that carries elements of
potential aesthetic or political transformation, it is possible to verify the manifestation of an
education-wise contradiction. The quantitative accumulation of cultural products of this kind
can provide qualitative results in the consuming public ideas, and could function as a process
of continuous renewal in the languages of art. However, in the Internet age, new digital
consumption and sharing tools that, at the beginning of the century, appeared to threaten the
profits of this industry, are now agents that enhance the earnings of big artists and major
holders of copyrights through the establishment of repeated success formulas. As a result, the
creative class and the mechanisms of aesthetic renovation are in a trend of suffocation and
neutralization. Paradoxically, this trend undermines the very pacifying gear that moves the

culture industry gains.

Key words: culture industry, internet, pop culture, counterculture
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INTRODUCAO

Esse estudo aborda de forma dialética o funcionamento da industria cultural no que se refere a
relagdo entre a repeticdo das formulas encontradas nos produtos culturais e a sua necessidade
de renovacdo estética. Se, por um lado, tal repeticdo Ihe confere lucros garantidos, por outro,
limita a producdo cultural que ndo apenas podera proporcionar sobrevida a essa industria, mas
que assegura a existéncia de elementos de potenciais formativos e recriadores estéticos que

possam favorecer mudancas estruturais por meio das contradi¢des da industria cultural.

A assimilacdo de manifestaces artisticas contestadoras e inovadoras que serviriam como
agentes renovadores para a propria estética comercial industrial € um processo de pacificacao
e de enfraquecimento de discurso. Ao mesmo tempo, porém, oferece novas formas de lucro a
indUstria cultural. A relevancia desse tema decorre do momento onde a ideia de uma
democracia digital da internet € colocada em xeque e suas ferramentas atuam como
mecanismos para a referida pacificacdo — seja devido a uma fruicdo despolitizada, ou por uma

facilidade potencializada de se transformar cultura em mercadoria.

Frente a utilizacdo recorrente da formula, a criacdo de novas tendéncias estéticas se mostra
fundamental, mesmo que sejam posteriormente absorvidas pela industria cultural, pois é mais
relevante seu reflexo na sustentacéo da classe criativa®; na formulagdo de novos pressupostos
estéticos; e na possibilidade de agitacfes de contradi¢fes que habitam tais produtos e possam,
pelo menos, oferecer condi¢des basicas de formacéo.

Essa probleméatica esta colocada nesse estudo sob uma luz tedrica que relativiza diferentes
posicBes sobre a industria cultural; sob uma coleta de dados referente ao mercado cultural dos

ultimos anos; e exemplificada com estudos de caso.

No livro “Histéria da Beleza”, Umberto Eco descreve a estética atual como uma orgia de
tolerancia, um sincretismo total e um absoluto e irrefreavel politeismo da beleza®. Partindo
desse pressuposto, a necessidade de uma reformulacdo estética devido a repeticdo das
formulas da industria cultural acentuada nos ultimos anos — como discutida ao longo desse

trabalho — perpassa uma questdo: a estagnagao de tal “politeismo” a partir do momento em

' O conceito de “classe criativa” é usado ao longo deste trabalho com o intuito de abarcar as defini¢des propostas
por Scott Timberg em seu livro “Culture Crash: The killing of the creative class”. O autor usa o termo para se
referir ao equivalente a uma classe média que tem na cultura uma forma de trabalho comum e que luta para
sobreviver a despeito de grandes projetos lucrativos, mas sim como uma atividade cotidiana.

2ECO, 2004, p. 428



que a reproducdo da formula transforma tal liberdade estética em uma cartilha de sucessos
que interfere na producao artistica.

Para que seja possivel vislumbrar a importancia da producdo cultural como agente recriador
estético é necessario entender o funcionamento da industria cultural e sua tendéncia de
absorcéo e transformacéo de conteidos avessos a ordem em mercadoria. A dialética sugerida
nessa monografia considera que esse potencial transformador existe. Seu resultado, porém é
constantemente pacificado pela pratica de cooptacdo estética promovida pela industria, ou
pelos anseios de um publico submetido a mercantilizacdo exagerada que reforca o
entendimento de arte como entretenimento. Contudo, a tendéncia de repeticdo de férmulas de
produtos culturais feita em série limita a prépria producdo criativa e a classe criativa que se vé
amarrada em uma época de extremos causada, em parte, pela internet, como colocado no

capitulo trés.

A ideia de pacificagcdo colocada nesse estudo é uma utilizacdo do entendimento de Umberto
Eco sobre o conceito. Eco define o termo quando se refere a capacidade da televisdo produzir
uma acdo de pacificacdo e controle a fim de garantir a ordem estabelecida por meio da
reproducdo das opinides e gostos que a classe dominante entende ser ideais para manter o
status quo®. Como extensdo, a producdo cultural pacificada referenciada nesse estudo
compreende a absorcdo de conteudo e sua posterior transformacdo em produto em série com
vistas a neutralizar seu efeito formativo ou transformador. A Gtica dos artistas, € também a
forma como a coercdo para que se adaptem as formulas da industria cultural limita suas

potenciais criagdes originais.

Em diversas manifestacdes artisticas pode-se atribuir reconfiguracdes de pensamento como: o
despertar comportamental; promoc¢éo da discussdo sobre temas progressistas ou de ideologia
divergente; e difusdo de novas estéticas alinhadas com a realidade e os anseios sociais da

época onde essas producdes se inserem.

Relativiza-se, porém, dois aspectos. Primeiro, onde comeca a assimilagdo e pacificacdo desses
produtos dentro da ideologia do capital praticada pela industria cultural e onde comeca a
predisposicdo de familiarizacdo por parte do publico, que atuaria como agente pacificador; e,
segundo, como, em um movimento inverso, a contradi¢cdo dessa pacificagédo pode colidir com
uma inadvertida e inesperada formacgdo qualitativa, via facil acesso aos instrumentos

formativos por meio do comércio. Dessa forma, essa monografia destaca tanto o recorte

$ECO, 2011, p. 346-347



tedrico quanto o mercadoldgico acerca da industria cultural, seja em sua concepgéo classica
(com autores como Adorno), em suas posteriores revisdes (como em Umberto Eco), ou nas

informacdes atuais sobre 0 mercado — em especial o digital.

Partindo de que a industria cultural age como qualquer ferramenta de dominacao do capital
inserido na Idgica de opressdo e monopolio dos meios de producdo — neste caso, a posse das
técnicas ideais que viabilizam a producdo de conteldo padronizado na estética, no discurso e
nos resultados primérios de reflexdo —, pode-se concluir rapidamente que este tipo de produto
serviria @ dominagdo ideoldgica. Por outro lado, estas mesmas condi¢cGes materiais seriam as
ferramentas para uma criacdo intrinsicamente popular que reflita a sintese da realidade, além
de que a oposicdo e contestacao feitas as condi¢bes de opressao sdo, a principio, 0 motivo do
surgimento das manifestacBes culturais que retroalimentardo essa mesma industria no

momento que for absorvida e for parte essencial da reformulagéo estética do mercado.

A producgdo conectada a grupos organizados que fazem uso dos meios de producdo da
tecnologia da informacdo para disseminarem informacdo a seu modo serve como ilustragéo.
Exemplo disso sdo as radios piratas do final dos anos 1960, situadas em barcos nas
proximidades das costas de paises europeus, como a Inglaterra, que transmitiam musicas
marginalizadas pelas grandes radios nacionais e serviram para popularizar e difundir o rock.
Seu alcance e impacto forcaram as grandes transmissoras, que atuavam na meétrica da
industria cultural, a se adaptarem e propelirem esse género que se tornou responsavel por
revolucBes culturais e comportamentais ao longo das décadas, principalmente nos Gltimos
anos da década de 1960. Isso, porém, se deu em primeira instancia, pois este golpe
comportamental, posteriormente deformado pela prépria industria que ele desafiou, o reificou

e 0 amordacou.

Nessa realidade, onde esta o capital é onde perpetrard sua concentracdo e fortalecimento.
Portanto, por meio de fissuras encontradas na indistria cultural é onde poderdo ser
encontradas brechas a serem aproveitadas antes que a espiral mercadologica e pacificadora
seja retomada, bem como identificar a contradicdo dos elementos formativos contidos na

producdo em série da industria cultural.

O aproveitamento dessa brecha para que haja uma modificagcdo de qualquer ordem dentro do
sistema se assemelha ao que Gydrgy Lukacs chamou de Augenblick, 0 momento quando, por
pouco tempo, ha a abertura para um ato de intervencdo antes que o sistema possa pacificar a

situacdo. Em outras palavras, a brecha que antecede a costumeira reificacao.



A despeito de se aproveitar a brecha para fins transformadores, a pura existéncia dessa
producdo dentro da industria cultural é contraditéria e pode despertar canais de Viés
formativos ou mudancas estritamente estéticas. Esse movimento de quase ruptura contribuiria,
portanto, para a propria renovacgdo dos postulados culturais industriais em consonancia com 0s
tempos e a realidade. Atuar alinhado as linhas contraditorias da inddstria pode ser o caminho
de transicdo para a reformulagdo do pensamento, a fim de negar ou desconfiar das férmulas
industriais da producdo cultural e repensar a longevidade da cultura como producdo que
registra, atua e reflete a historia em sua técnica e linguagem, além de poder frui-la com

fundamento critico e analitico.

Na contramdo disso, haveria também uma solucdo extrema e pessimista, via completa
obliteracdo de quaisquer elementos culturais que a industria possa ter tocado, pois nunca
haverd meio de apropriacdo das ferramentas pela massa a fim de um uso combativo ou

politizado uma vez inseridas na ideologia do préprio sistema que amordaca e vende.

Observar a dindmica dessa dialética é relevante em um cenario atual onde a internet se
desvelou como wuma falsa democracia que, de incentivadora da producdo
autbnoma/independente/regional, passou para instrumento que reafirma a hegemonia dos

produtos financiados pelas grandes distribuidoras/produtoras.

A fim de exemplificacdo, existe a falsa sensacdo de informacdo ao se deparar com um
abundante conteudo noticioso, que na raiz nada mais serve do que um canal de manipulacao
diluido de ideologias compartilhadas pelas grandes corporacdes e grandes donos de empresas
de midia, cujo leque de informacGes repete 0s mesmos contetudos de formas distintas. Em
2014, no Brasil, durante as elei¢des presidenciais, 61% dos links compartilhados nas redes
sociais remetiam a cobertura jornalistica de grandes veiculos; nos dois dias que sucederam o
segundo turno, esse numero subiu para 70%, de acordo com pesquisa realizada pelo jornal
Folha de S. Paulo”.

A mesma falsa democracia esta presente no mercado digital da arte. Um expressivo abalo
financeiro na classe criativa, como analisado no livro “Culture Crash: The Killing of the
creative class”, esta cada vez mais proximo. A impressdao de pulverizacdo da producéo
cultural que facilitaria um didlogo direto com o nicho que possui interesse por certo tipo de

literatura, cinema, mdsica, etc., ndo se sustenta mais frente ao dado apresentado no livro que

* Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/194755-jornalismo-profissional-domina-redes-
sociais.shtml>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016
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dos 75 mil discos langados no mundo em 2010, por exemplo, apenas mil deles venderam mais
do que 10 mil cépias®. Do outro lado, artistas com menor alcance de divulgacio e pouca

difusdo dividem o resto da fatia entre inimeras opcoes.

Por isso a pratica relativamente recente do financiamento coletivo por meio de sites de
crowdfunding vem se mostrando como uma saida eficaz, porém contraditéria, para contornar
a superexposicao de grandes artistas/obras e quebrar o paradigma de remuneracao via grandes
companhias de midia. Sua pratica ndo deixa de estar submetida a métodos iguais de
divulgacdo ainda dependentes de canais de informag&o que contribuam para a publicidade de

sua causa e ajude a alcancar o montante de dinheiro requisitado para a efetivacdo do projeto.

Assim, o mercado digital é duvidoso, pois seus grandes sites estdo nas méos de detentores de
direitos autorais que promovem produtos da industria cultural que sé ficam cada vez maiores.

Portanto, desde que o lucro nas areas certas esteja garantido, a pluralidade € inofensiva.

Este artigo cientifico/monografia de cunho ensaistico serd resultado de um percurso de
leituras e reflexfes de autores com o objetivo de articuld-los e encontrar novas significacoes e
interpretacdes, além de realizar um movimento dialético de modo que o fendbmeno a ser

estudado possa ser iluminado sob uma nova luz tedrica.

O objetivo deste trabalho ndo perpassa a pesquisa de campo, ainda que esteja devidamente
amarrado a uma estaca empirica; em especifico, a verificacdo de casos de reformulacédo
estética dentro da industria cultural partindo de manifestacfes artisticas que apresentam certa
resisténcia; e dados que ajudam a endossar a falsa sensacdo de democracia e pluralidade
cultural promovida pelas novissimas ferramentas sociais e mercantis da internet e como isso

pode, na verdade, reafirmar e acentuar o tamanho de artistas ja grandes.

No primeiro capitulo esta costurada a relagdo entre as teorias que sustentardo esta pesquisa
com 0s objetos da industria cultural. Sua finalidade é posicionar a discussao como um
problema ideoldgico e econdémico que interfere na logica da producdo cultural — quando
produtos culturais reformulam a industria e sdo absorvidos por ela —, aliena, reforca
manipulacdes e opressdes historicas, embota a critica da realidade, mas, ao mesmo tempo,
apresenta brechas e contradigcdes, alem de ser uma prépria sintese da realidade que abriga

todos esses problemas e espera ser analisada e criticada.

* TIMBERG, 2015, p. 116
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No segundo capitulo estdo apresentados os estudos de caso que ilustrardo tanto as
manifestacdes da contracultura anexadas pela inddstria cultural — como os anos 1960 na
musica e 0s quadrinhos (esses que, agora, curiosamente, recolnem milhdes nas bilheterias das
adaptacdes de filmes de super-herois) —, bem como as cria¢cBes genuinamente de massa que
lidam com contetdos visivelmente subversivos e transitam com irdnica tranquilidade nas

grandes producdes comerciais.

O ultimo capitulo aborda o mercado digital da internet onde de um lado existe a grandiosa
exposicdo dos produtos da industria cultural de massa e o sufocamento® da cultura
independente que habita o fragil e duvidoso cenario da democracia digital. O objeto da
internet também se faz importante quando o consumo de cultura comeca a se alterar
estruturalmente com sua existéncia e seu papel atualmente fundamental nas relagdes

comerciais.

® O conceito de sufocamento recorrente neste trabalho é entendido como uma asfixia da produgdo criativa que
limita e restringe as possibilidades culturais por meio do peso e da interferéncia econémica.
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CAPITULO 1: INDUSTRIA CULTURAL COMO FORMULA E REFORMULACAO
ESTETICA

Momentos de reformulagdo estética dentro da industria cultural habitam um lugar de
contradicdo em sua forma de interferéncia e reflexos nesse processo. Em alguns casos, como
0 da contracultura, discursos e atitudes divergentes da ordem vigente sdo absorvidos e
pacificados pela natureza mercantil dessa industria a0 mesmo passo em que atuam como
agentes modificadores estéticos essenciais e diretamente pertencentes de seu posicionamento
temporal e, inclusive, atores da mudanca de pensamento, comportamento e componentes

formativos para o publico tocado por esta manifestacdo artistica.

Walter Benjamin em seu texto de 1936, “A obra de arte na era de sua reprodutibilidade
técnica”, reforca a posicao marxista sobre a diferenca de velocidade que a superestrutura se
modifica em comparagdo com a base econdmica, de modo que os reflexos na cultura
demorariam a se manifestar ap6s mudancas ocorridas nas condi¢des de producdo’. O
fendmeno contracultural comportamental e artistico que se deu com distinta intensidade nos
ultimos anos da década de 1960 — com destaque no intervalo de 1966 a 1969 — apresentou
novas variaveis a esse postulado quando observada a velocidade com que seus ideais
libertarios — ao som da trilha sonora do rock — foram apresentados e tdo rapidamente entraram
em declinio e cooptacdo comercial e industrial nos anos seguintes, em especial nos menos
fervorosos anos de 1970 quando, de forma icdnica, em uma situacdo pds-Woodstock, o sonho
de efetivacdo de tantas liberdades se transmutara em uma década niilista onde, possivelmente,
a maior resposta criativa fora encampada pelo igualmente niilista movimento do punk rock e
onde a industria cultural ja comecava a agir, principalmente dentro da musica, respeitando

férmulas pouco ousadas e de retorno financeiro mais garantido.

Nesse sentido, porém, Benjamin previu com acuidade o processo de derrocada e adesdo de
manifestacBes artisticas pela inddstria cultural e sua retroalimentagdo nos posteriores
processos mercantis fundamentados nas férmulas eficazes de sucesso — mesmo que,
interessantemente, a mais fundamental caracteristica dos anos 1960 fosse seu irrestrito campo

experimental e, enfim, sua falta de formula como um todo:

[...] as formas artisticas tradicionais tentam laboriosamente produzir efeitos

que mais tarde serdo obtidos sem qualquer esforco pelas novas formas de

7 . . « . I

No mesmo trecho, Benjamin escreve no contexto de 1936 que “as mudangas ocorridas nas condi¢des de
producdo precisaram mais de meio século para refletir-se em todos os setores da cultura”. (BENJAMIN, 1985, p.
166)
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arte. [...] transformacBes sociais muitas vezes imperceptiveis acarretam
mudancas na estrutura de recepc¢do, que serdo mais tarde utilizadas pelas
novas formas de arte. (BENJAMIN, 1985, p. 185)

Ainda que haja a principio uma necessidade de organizacdo de grupos dispostos a disputar
mudangas concretas na sociedade, algumas rupturas comportamentais e estéticas, como 0s
proporcionados pela contracultura, alcangam uma possibilidade de cisdo — um momento
revoluciondrio — que o pensador Gyorgy Lucaks chamou, no campo da politica, de
Augenblick. Seja pela inexisténcia — ou enfraquecimento — destes grupos, pela propria
tendéncia pacificadora da industria cultural, ou mesmo pela mudanca lenta no campo da
superestrutura — como reforcado por Benjamin —, esse momento ndo foi utilizado por meio
das brechas da cultura nos anos do Verdo do Amor e Woodstock, tampouco nas décadas que
0s sucederam, mas também ndo se desfez da possibilidade continua de interferéncia nas

estruturas sociais de maneira definitiva.

O filésofo Slavoj Zizek comenta sobre este pensamento de Lukacs no ensaio de nome “De

Historia e consciéncia de classe a Dialética do esclarecimento, € volta™:

[...] ndo é que o capitalismo tem a capacidade sem fim de integrar e, assim,
diluir o potencial subversivo de todas as demandas particulares — ja que a
questdo do timing, de “aproveitar o momento”, é decisiva. Uma demanda
particular, num dado momento, possui poder de detonagcdo global,
funcionando como um substituto metafdrico para a revolugdo global. Se, de
maneira inflexivel, insistimos nela, o sistema pode explodir. Se, entretanto,
esperamos por tempo demais, 0 curto-circuito metaférico entre essa demanda
particular e a derrubada global é dissolvido, e o Sistema pode, com hipdcrita
satisfacdo, perguntar, “ndo era isso que vocé queria? Entdo, fique com o que
pediu!”, sem que nada de realmente radical aconte¢a. O artificio que Lukécs
chamou de Augenblick (o momento quando, por pouco tempo, ha a abertura
para um ato de intervencdo numa situacdo) € a capacidade de aproveitar o
momento certo, agravando o conflito antes que o Sistema possa acomodar a
demanda. (ZIZEK, 2003)

Dessa forma, o que poderia ser encarado como um potencial “poder de detonacao global” —
guardadas as devidas proporgdes entre uma revolucdo em si e uma reformulacdo de

pensamento por vias formativas —, € costumeiramente pacificado e amordagado.

Esse movimento ndo se resume aos efeitos da produgédo contracultural, mas bem como da

cultura de massa e da cultura média — alguns casos estdo apresentados no capitulo 2 a seguir.
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Ainda que essa divisdo proposta por Dwight Macdonald ndo seja objeto de discusséo
prolongado desta pesquisa, servira como um guia geral a fim de dividir a producdo cultural

resultante de autores ndo posicionados em uma concepc¢éo de cultura superior.

A pacificacdo perpetrada pela industria cultural apresenta uma contradicdo constante e
dialética. Pois 0 acesso a uma sorte de conhecimentos e informacBGes que podem causar
questionamentos ou rupturas no sistema vigente € tratado como simples mercadoria. Em
trecho do documentéario de 2003, “The Corporation”, cujo tema € evidenciar a exploracdo
praticada por corporacdes multinacionais, o diretor de documentarios igualmente criticos,

Michael Moore, faz uma declaragéo especifica sobre essa contradicéo:

Estou nas TVs, sou distribuido pelos estudios de grandes grupos. Por que eles
me divulgam se sou contra tudo o que representam? Eu gasto o dinheiro deles
para criticar suas crencas. Bem, é porque eles ndo acreditam em nada. Eles
me divulgam porque sabem que milhdes de pessoas querem ver meus filmes,
ver o programa na TV e eles vao faturar. Eu consigo divulgar meu trabalho
porque aproveito esta incrivel falha do capitalismo. A falha da cobiga. O
ditado diz que o rico vendera a corda para se enforcar se ele achar que lucrara
com isso. (THE CORPORATION, 2003)

A despeito de brechas formativas ou de potencial detonador, a producdo cultural que néo
reside na alienacdo do consumo em seérie da cultura de massa desempenha um papel nas
renovacdes estéticas da cultura e, por consequéncia, garante a sobrevivéncia da industria
cultural. Tal contradi¢do aponta as facetas simultaneas da importancia de tais renovacdes que
0 proprio sistema capitalista deixa de aproveitar ao se fixar em formulas de sucesso
garantidas. N&o se viu nos anos recentes repaginacdes qualitativas, adesivas e influentes ao
nivel do que se deu nos anos 1960 na mdsica, nos anos 1970 no cinema e nos anos 1980 nos

quadrinhos®.

Partindo do ponto de vista de Umberto Eco em seu livro “Apocalipticos e Integrados”, se o
que divide a cultura média da cultura superior € apenas seu carater de difusibilidade — pois
essa sera fruto, em consideravel parte, do entendimento da critica especializada e sua posterior
narrativa sobre o objeto artistico avaliado —, entdo, ironicamente, o critico estara condicionado

ao publico muito mais do que quereria estar:

® Esses séo alguns exemplos cronoldgicos, ainda que a televisio dos anos 2000 seja um basti&o criativo que
também alcangou réapida saturagdo, como repassado no capitulo a seguir.
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Surge entdo a divida de que, para o critico, o critério do valor seja a ndo-
difusdo e a ndo-difusibilidade, e assim a critica do Midcult aparece como
uma perigosa iniciacdo ao jogo do in e do out, para o qual tdo logo alguma
coisa reservada, na origem, aos happy-few, passe a ser por isso apreciada e
desejada por muitos, sai da roda das coisas validas. [...] e a capacidade de
julgamento do critico, que corre o risco de ser condicionado por aquele
mesmo publico médio que detesta: ele ndo gostara do que o publico médio
gostar, mas, em compensacao, odiara o que ele amar; de uma ou de outra
forma, sera sempre o publico médio a decidir o lance, e o critico aristocratico,

a vitima de seu proprio jogo. (ECO, 2011, p. 86)
E possivel que se propague uma concepgao aristocratica do gosto:

Censura-se ao midcult o “desfrutar” das descobertas da vanguarda e
“banaliza-las” reduzindo-as a elementos de consumo. Critica essa que acerta
no alvo e nos ajuda a compreender por que tantos produtos de facil saida
comercial, embora ostentando uma dignidade estilistica exterior, no fim das
contas soam falso; mas essa critica, no fim das contas, reflete uma concepcao
fatalmente aristocratica do gosto. Deveremos admitir que uma solugdo
estilistica seja valida unicamente quando representa uma descoberta que
rompe com a tradicdo e é, por isso, partilhada por poucos eleitos? Admitido o
fato, uma vez que determinado estilema chegue a penetrar num circuito mais
amplo e a inserir-se em novos contextos, perderd efetivamente toda a sua
forca ou conquistard nova funcéo? Ja que hd uma funcgdo, seré ela fatalmente
negativa, isto é, servira agora o estilema unicamente para mascarar sob uma
patina de novidade formal uma banalidade de atitudes, um complexo de

ideias, gostos e emocdes passivas e esclerosadas? (ECO, 2011, p. 38)

Dessa forma, a cultura média carrega consigo o mesmo potencial da cultura superior. Seu
sufocamento — objeto do capitulo 3 — é danoso como um todo e o estudo sobre a repeticdo da
producdo recente da cultura de massa deve colaborar para vislumbrar possiveis desfechos e
poder criticar safdas que envolvam um caminho que ndo dependa somente de rupturas®. Sobre

essa posicao, Eco:

° Sobretudo, é importante destacar que a sobrevivéncia de uma classe trabalhadora produtora de cultura, bem
como a incorporacdo de novas formas de arte nos produtos da indUstria cultural, habitam um lugar de importante
contradicdo. Se, por um lado, a indUstria pacifica manifestaces de potencial politizador/revolucionario, por
outro, apenas a contaminacdo dessas mesmas manifestacoes por meio da difusibilidade da industria cultural é
que poderdo atingir uma insercdo de maior adeséo e, por consequéncia, poder ter 0s meios ideais de transmissao
de ideias contestadores. Exemplo disso é como a libertagdo sexual foi absorvida coletivamente por meio de
mensagens da producdo contracultural que ultrapassou as barreiras da vanguarda e se transformou em
mainstream.
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Que ndo tema, sobretudo, empregar instrumentos demasiadamente nobres
para objetos vis. Uma das objecdes que se movem a pesquisas desse género
(e que se moveram a alguns destes ensaios) é a de terem acionado um
aparelhamento cultural exagerado para falarem de coisas minima
importancia, como uma histéria em quadrinhos do Superman ou uma
cangoneta de Rita Pavone. Ora, a soma dessas mensagens minimas que
acompanham nossa vida cotidiana constitui 0 mais aparatoso fenémeno
cultural da civilizacdo em que somos chamados a atuar. Do momento em que
se aceita fazer dessas mensagens objeto de critica, ndo havera instrumento
inadequado, e elas deverdo ser experimentadas como objetos dignos da
méaxima consideragdo. (ECO, 2011, p. 29-30)

Nesse momento, porém, de intenso sufocamento de respostas estéticas ou ideoldgicas causado
pela mudanca estrutural na dindmica comercial motivada pela internet e por todo 0 monopolio
hegeménico das grandes distribuidoras/gravadoras/estadios nos Ualtimos anos, tanto a
producdo considerada contracultural, como a cultura média estdo amarradas. Ha uma coercédo
de adaptacdo estética e discursiva a fim de se alcancar a sobrevivéncia como produtor de
cultura independente ou média. Isso resulta em uma utilizacdo constante de férmulas de

sucesso e esgotamento da arte e seu processo criativo™®.

Escritores como Vladimir Propp e Joseph Campbell**

ampliaram os estudos arquetipicos das
narrativas classicas e demonstraram uma inclinacdo de diversas culturas mundo afora —
algumas delas sem intercambio cultural algum — de repetir estruturas classicas em suas
historias. H4, de certo, um relacionamento inerente do publico com esses temas, mas, cada
vez mais, os remakes de filmes, as adaptacdes de bestsellers e as musicas de tamanho e forma
idénticas evidenciam que a repeticdo para o retorno financeiro seguro € o real motivador dessa

prética.

Theodor W. Adorno ¢ Max Horkheimer, autores do livro “Dialética do esclarecimento” e
pioneiros no estudo e critica da industria cultural, notaram também, na década de 1940, os

clichés da producdo cultural em série e como esta inddstria consiste na repeti¢éo:

10 A expectativa de retorno financeiro motiva a producéo de produtos analogos. Como exemplo, a série de filmes
“Jogos Vorazes” inspirou o aparecimento de uma série de filmes de protagonistas femininas nos ultimos anos
com tematicas distopicas como “A Série Divergente” e “A 5* Onda”.

' O conceito de Campbell da “Jornada do Heréi”, por exemplo, d conta de doze passos da transformacéo de um
protagonista inserido em uma vida comum, que, ao se deslocar a um ambiente de aventura e resolver ou
participar de uma situacao de crise que lhe envolve de alguma maneira, volta para casa transformado. A
repeticdo desse modelo é notavel em indmeras obras de ficcao.
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[...] clichés prontos para serem empregados arbitrariamente aqui e ali e
completamente definidos pela finalidade que lhes cabe no esquema.
Confirma-lo, compondo-o, eis ai sua razdo de ser. Desde o comeco do filme
ja se sabe como ele termina, quem é recompensado, e, ao escutar a musica
ligeira, o ouvido treinado é perfeitamente capaz, desde o0s primeiros
compassos, de adivinhar o desenvolvimento do tema e sente-se feliz quando
ele tem lugar como previsto. [...] Cada filme é um trailer do filme seguinte,
que promete reunir mais uma vez sob o mesmo sol exdtico o mesmo par de
herdis; o retardatario ndo sabe se estd assistindo ao trailer ou ao filme
mesmo. O carater de montagem da industria cultural, a fabricacdo sintética e
dirigida de seus produtos, que é industrial ndo apenas no estddio
cinematografico, mas também (pelo menos virtualmente) na compilagdo das
biografias baratas, romances-reportagem e cangdes de sucesso, ja estdo
adaptados de antemao a publicidade [...] (ADORNO; HORKHEIMER, 2006,
p. 103; 135)

O fenébmeno dos filmes 3D no cinema, por sua vez, € parte do chamariz para as bilionarias
bilheterias que Hollywood produz atualmente. Com ingressos que praticamente dobram de
preco, um mero atributo técnico garante a hegemonia de exibi¢do de um Unico filme nas salas
das cadeias das exibidoras. Com um abarrotamento de lancamentos, atualmente é parte da
estratégia das distribuidoras de ocuparem mais da metade das salas disponiveis em qualquer
cinema para estreitar as opcGes dos espectadores — que, por isso, ficam reféns das melhores e
maiores salas estarem dedicadas a uma ou duas producdes. Isso forca uma submissao dupla: a
do blockbuster hiperdivulgado em si, e a do fator técnico como expectativa de diversdo em
uma ida ao cinema. Essa também foi uma saida da inddstria cinematografica de criar um
embate de diferenciacdo direta com as possibilidades de homevideo proporcionadas pela TV a
cabo e as tecnologias de streaming da internet. Nao é de se estranhar que a evolugdo técnica
desses filmes esteja intrinsicamente ligada as mais dispendiosas superproducdes. O filme
“Avatar” ¢ um exemplo simbdlico disso, pois hoje figura ndo somente na primeira colocagao
de maior bilheteria da histéria*?, mas foi o pioneiro na divulgacdo e difusdo das salas de
cinema preparadas para exibir os filmes em formato 3D. “Avatar”, ndo por acaso, & uma
producdo completamente dependente de fatores técnicos, efeitos especiais e é totalmente
digitalizada. Para Adorno e Horkheimer, “¢ com razdo que o interesse de intimeros
consumidores se prende a técnica, ndo aos contetidos teimosamente repetidos, ocos e ja em
parte abandonados”. (ADORNO; HORKHEIMER, 2006, p. 112)

12 Disponivel em: <http://www.boxofficemojo.com/alltime/world/>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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A ja terceira maior bilheteria da historia, “Star Wars: O Despertar da Forga” (2015), é uma
sequéncia. Precisamente, a sétima parte desta franquia bilionaria. Essa condi¢do comoda que a
industria cinematografica se encontra €, ao mesmo tempo, sintoma de como a criatividade e a
autoralidade estdo amarradas a uma nocdo de repeticédo e, mais importante, de como o publico
submetido a anos de producdo em série e suas formulas tende a se transformar no consumidor
ideal, que evita a todo custo contestar, criticar e refletir. Pode recusar uma obra que suscite
uma leitura mais profunda, que lhe toque internamente e brigar pela condicdo de
entretenimento como a finalidade inerente do cinema, pois a reflexdo Ihe soa superior e 0
padrdo é o que lhe confere o anonimato pacifico de bom consumidor. O que lhe resta é a
sensacdo de pertencimento, a no¢do de que acompanha as novas tendéncias, de que estad bem
informado, a par das grandes novidades da industria e a angustia de que ndo pode deixa-las
passar: “[...] ao invés do prazer, o que se busca ¢ assistir e estar informado, o que se quer €
conquistar prestigio e ndo se tornar um conhecedor. O conhecedor torna-se a ideologia da
industria da diversdo, de cujas instituicdes nao consegue escapar’. (ADORNO;

HORKHEIMER, 2006, p. 131)

Em certa medida, 0 mesmo vale para a musica. A industria fonografica tratou de nivelar desde
a duracdo de uma cancdo, passando por sua forma — uma masica de sucesso sem refrdo soa
como um blockbuster sem explosdo — até seu proprio conteudo lirico e tematico. Uma
dindmica interessante, que se da debaixo para cima, € um relevante diferencial da industria
musical brasileira. GEneros como o funk e o sertanejo universitario tiveram que ser absorvidos
pelo mercado, devido ao grande publico que se formou em volta desses artistas. O desdobrar,
no entanto, ndo se altera. Pois, uma vez absorvido, 0 género se torna por um momento
hegemonico e tdo esteticamente referenciado a ponto de se repetir e oprimir novas
manifestacdes em curso. No entanto, a propria ideia de espontaneidade desses movimentos é
passivel de critica a 6tica de que seus resultados sdo frutos da luta de classes e, portanto, ndo
escapam das condi¢bes de alienacdo enraizadas na obra. Seu valor, porem, é sintetizar o
momento historico onde esta posicionado e se transforma em objeto de critica e valor
historico. Ele deixa de ser uma expressdo de vanguarda ou de cultura meédia assimilada e
posteriormente transformada pela industria em cultura de massa, para ser, desde sua génese,
uma cultura da massa que vivenciou o0s processos de exploragdo. Em resposta a reagdo de um
polémico artigo seu, o colunista do jornal Folha de S. Paulo, Vladimir Safatle, considerou o

seguinte sobre tais géneros musicais:
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H4& uma incrivel covardia critica em relagdo a miséria musical do que circula
de forma macica nesta Gltima década. Citei o funk e o sertanejo universitario
por serem 0s casos mais evidentes. Creio que parte de tal covardia vem do
fato de que, mesmo que esta producdo seja ouvida em qualquer festa da elite
brasileira, mesmo que ela seja 0 motor da producdo da industria cultural
brasileira, que ela embale sem tensdo o0 mundo da integracdo absoluta, alguns
ainda irdo querer I&-la como expressdo da "espontaneidade popular”. Bem,
para estes que acham ndo fazer sentido qualquer critica da forma musical,
que acham que qualquer analise critica da producao cultural é mistificagdo de
classe, teria muito a dizer, mas insistiria em um ponto: vocés, no fundo, ndo
acreditam que existam julgamentos estéticos, apenas se acomodam a analises
sociolégicas. Vocés se importam pouco com musica, apenas acreditam que as
"manifestacdes musicais da classe trabalhadora” ou congéneres devam ser
respeitadas em quaisquer circunstancias. Vocés sequer se perguntam quéo
estranho é sua nocdo de "classe trabalhadora" acomodar-se tdo bem a
condicéo de figurante de programa dominical de variedades da Rede Globo.
(SAFATLE, 2015)

A construcdo de um consumidor ideal vem em decorréncia da percepc¢do citada da posicédo
que se luta por uma arte que entretenha, passe o tempo e, naturalmente — por parte da industria
cultural — ative a memdria pacifica moldada por inimeros produtos que reverberaram 0s
mesmos pressupostos estéticos por anos. Esse carater de busca limitada a diversao € resultado
de uma necessidade de separar o trabalho do lazer, enquanto esse Gltimo sirva, enfim, para
que o intervalo para que se volte a trabalhar seja suportavel, revigorante e intelectualmente

inerte:

Ela é procurada por quem quer escapar ao processo de trabalho mecanizado,
para se pdr de novo em condi¢des de enfrenta-lo. Mas, ao mesmo tempo, a
mecanizacao atingiu um tal poderio sobre a pessoa em seu lazer e sobre a sua
felicidade, ela determina tdo profundamente a fabricacdo das mercadorias
destinadas a diversdo, que esta pessoa ndo pode mais perceber outra coisa
sendo as copias que reproduzem o préprio processo de trabalho. O pretenso
contelido ndo passa de uma fachada desbotada; o que fica gravado € a
sequéncia automatizada de operacBes padronizadas. [...] O espectador ndo
deve ter necessidade de nenhum pensamento proprio [...] Toda ligagéo logica
que pressuponha um esforco intelectual € escrupulosamente evitada.
(ADORNO; HORKHEIMER, 2006, p. 113)

Essa industria movida pela férmula — e quase que estritamente pelo fator comercial — deforma

e inibe o pensamento reflexivo, pois é incapaz — e seus donos ndao manifestam interesse — de
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se apresentar como algo além de diversdo. “Divertir-se significa estar de acordo. Isso s6 é
possivel se isso se isola do processo social em seu todo [...] Divertir significa sempre: ndo ter
que pensar nisso, esquecer o sofrimento at¢ mesmo onde ele ¢ mostrado.” (ADORNO;

HORKHEIMER, 2006, p. 119).

Como ferramenta de finalidade politica, a producéo derivada e feita para a inddstria cultural é
responsavel por estabelecer visbes de mundo e ideologias. Em um mundo pés-Unido
Soviética, os inimigos eleitos por Hollywood*®, por exemplo, deixam de ser comunistas e se
deslocam para o Oriente Médio. A coeréncia fica evidente quando a ideologia nesses casos é
o fator beligerante movido por guerras da propaganda norte-americana. Prova da adesao dessa
caracteristica de espetacularizacdo da violéncia sdo os grandes sucessos de bilheteria que,
salvo raras excegOes, sdo movidos por explosdes, mortes e herdis armados (mesmo que, por
vezes, essas armas ndo sejam de fogo, mas raios laser ou espadas). Tudo isso quando o tema
central ndo é precisamente a guerra. Em 2014, a maior bilheteria dos EUA foi o filme “Sniper
Americano” — com arrecadacdo de mais de $350 milhdes™* —, cuja trama acompanha o mais
letal atirador de elite da historia do pais em suas incursdes na Guerra do Iraque. Em 2015, a

maior bilheteria foi “Star Wars'®: O Despertar da Forca”.

A industria cultural perpetua a mesma légica de concentracdo e diluicdo dos interesses dos
grandes proprietarios. No campo da disputa ideologica da formacdo politica silenciosa e

naturalizada na superestrutura da cultura ndo seria diferente.

O que néo se diz é que o terreno no qual a técnica conquista seu poder sobre
a sociedade é o poder que os economicamente mais fortes exercem sobre a
sociedade [...] Acresce a isso o acordo, ou pelo menos a determinacéo
comum dos poderosos executivos, de nada produzir ou deixar passar que ndo
corresponda a suas tabelas, a ideia que fazem dos consumidores e, sobretudo,
que ndo se assemelha a eles proprios. (ADORNO; HORKHEIMER, 2006, p.
100; 101)

Leandro Konder, sobre a posicéo de Walter Benjamin nesse sentido:

O poder da arte sobre as massas cresce, mas o poder de as massas
controlarem a producdo artistica ndo cresce, automaticamente, numa
proporcdo paralela, dado o baixo nivel de consciéncia a que elas foram

relegadas pela exploracdo nas sociedades divididas em classe. A ignorancia

13 Como consequéncia da politica externa do pais.
 Disponivel em: <http://www.boxofficemojo.com/yearly/chart/?yr=2014>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
5 “Guerra”, em tradugdo do inglés.
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das massas populares quanto as suas exigéncias e quanto as suas
possibilidades é cultivada pelas classes dominantes, com vistas a manutencédo
dos privilégios destas Gltimas. E a arte é envolvida nas manobras das classes
dominantes. Interesses comerciais e industriais influem, de maneira
inequivocadamente politica, sobre a producéo artistica. (KONDER, 2013, p.
114)

E importante sublinhar que o ponto de partida dos frankfurtianos — escola de onde sairam
Adorno, Horkheimer e Benjamin — passa por um entendimento da arte como transcendente e
transformadora das consciéncias, ndo havendo lugar para um reaproveitamento ou
reinterpretacdo da industria cultural. Isso tudo além de seus trabalhos estarem localizados em

uma época onde o objeto de preocupacao da violacdo da arte partia do fascismo e do nazismo.

[...] os frankfurtianos prop&em a gratuidade da fruigdo estética e da arte. Na
dimensdo estética delineiam-se as potencialidades liberadoras da imaginacao
produtora e criadora, os poderes de Eros contra a civilizacdo repressiva,
porque a arte transcende as determinacgdes espago-temporais, vence a morte.
A arte é testemunha de um outro principio de realidade que ndo o da
submissdo a produtividade; ao desempenho no mundo competitivo do
trabalho e da rendncia ao prazer. [...] a arte é o antidoto contra a barbérie.
[...] A cultura é para os frankfurtianos a quintesséncia dos direitos humanos.
[...] Cultura é pensamento e reflexdo. Pensar € o contrario de obedecer. [...]
O direito a cultura é o direito de acesso aos bens culturais, e a compreenséo
desses bens € o ponto de partida para a transformacdo das consciéncias.
(MATOS, 1993, p.71)

Ao seguir a proposta dialética sugerida, destaca-se a contradicdo que a industria cultural
frequentemente se encontra. A férmula e a ideologia em certa medida também transmitem a
renovacao estética e a ideologia divergente. Ainda que, como salientado, esse contetdo seja
costumeiramente diluido e pacificado assim que assimilado pelos novos postulados estético-
comerciais da industria, ele carrega consigo resquicios de “detonacdo global”, no limite, e, na

superficie de muitos casos, condi¢des de formacao.

Para Teixeira Coelho, “a industria cultural ¢ o primeiro processo democratizador da cultura,
ao coloca-la ao alcance da massa — sendo, portanto, instrumento privilegiado no combate
dessa mesma alienagdo” (COELHO, 1986, p. 33). O autor também defende que, baseado na
definicdo das diferencas entre cultura de massa/média/superior sugerida por Dwight
MacDonald, a cultura de massa € a Unica que pode alcancar a condigdo de cultura superior por

meio de ressignificacOes e reapropriacdes ao longo do tempo. No exemplo da contracultura na
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masica, por exemplo, o jazz, género cuja génese foi concebida em bordeis da Louisiana, nos
EUA, hoje é trilha dos mais refinados ambientes; por muitas vezes se distanciando de forma
social e cultural do mesmo publico que o prestigiava nos primeiros dias. Hoje, também ¢é
sinbnimo de bom gosto, além de ser, ao lado do blues, referéncia basica de forma dos mais

distintos géneros musicais, desde o rock até o eletronico.

A chamada cultura pop concentra exemplos de produtos, que, com o passar dos anos, alcaram
a condicdo de parametro artistico ou se inseriram no que se entende como cult. Dois casos de
exemplificacdo sdo os quadrinhos™®, com destaque & obra “Watchmen”, de Alan Moore,
figurada na lista dos anos 2000 da revista TIME como uma das grandes obras literarias do
século XX'" — a tnica de quadrinhos —; e a safra de filmes de ficgdo cientifica dos anos 1970 e
1980, cujo expoente referencial é a obra “Blade Runner, o Cacador de Androides”. O filme
inadvertidamente estabeleceu um imaginario de concepgdo estética do que seria um futuro
distopico — repetido e homenageado a exaustdo no cinema de ficcao-cientifica, em especial a
época p06s-1993, quando o filme ganhou a atencdo de publico e imprensa ao ser relan¢ado no

mercado de homevideo em sua verséo do diretor, reeditada pelo diretor Ridley Scott.

No caso particular do filme “Blade Runner”, devido a uma série de contratempos que
eclodiram em coincidéncias e acasos, que mais tarde seriam observados como altamente
originais, a direcdo de arte da histéria construiu um ambiente pioneiro e sintetizou tal
construcdo visual que permitiu a imaginacdo de uma sociedade envolta em abismos sociais,
tecnologia hiper avancada, colapso urbano e de intensas ondas imigratorias, sem ter que
estabelecer uma narrativa diretamente explicativa. Produges como o recente filme “Elysium”
retomam este imaginario — cuja cidade em ruinas é uma clara alusdo ao que aconteceria ao
cenario de “Blade Runner” com o passar dos anos e deterioracdo das mesmas caracteristicas —
sem ter que recorrer a ferramentas de contextualizacdo. As imagens evocam uma realidade

que permite exprimir 0s provaveis eventos que levaram ao visual apresentado.

Esta memdria cultural é alimentada por contextos culturais que muitas vezes ndo possuem
adesdo tampouco compreensdo da sociedade de imediato, mas, com 0 passar dos anos, sua
proposta é assimilada e se torna familiar, ou, em alguns casos, vanguardista e visionaria —

adjetivos esses atribuidos tardiamente; é nesta hora, portanto, que o objeto é assimilado tanto

16 Em especial, a produgdo dos anos 1980, capitaneada por escritores como Alan Moore, Neil Gaiman e Frank
Miller.

'7 Disponivel em: <http://entertainment.time.com/2005/10/16/all-time-100-novels/slide/all/>. Acesso em 26 de
janeiro de 2016
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pelo publico, quanto pela industria. Exemplo disso € o disco “White Light/White Heat”, da
banda Velvet Underground, que, quase uma década antes da explosdo do punk, j& adiantara
diretrizes sonoras, comportamentais e um discurso niilista que entdo ndo faziam sentido para
0 grande publico, quando muito pela critica especializada, mas identificara uma espécie de

morte do sonho hippie.

O resultado da experiéncia negativa em um mundo sem sentido, mas fixado,
foi o da grande abertura ao niilismo do underground pop nova-iorquino. Ndo
por acaso Andy Warhol, 0 homem pop, era também a principal lideranca da
expressdo da contracultura nova-iorquina, o produtor do rock melancélico e
niilista do Velvet Underground, de Lou Reed e John Cale. Aquela musica
estranha, circular e hipnética, identificava um novo tipo de narcisismo
mortifero jovem em tensa e constante negocia¢do com o espirito do mercado.
O homem que apontou o rebaixamento da vida e a invaséo total do espirito
pela forma mercadoria, com sua arte pop que mimetizava 0 moderno
fetichismo profano, era um criador da voz da contracultura negativa que mais
se aproximou da rua e da morte, dos jovens e dos pobres sem destino no
mercado do poder concentrado, do Velvet Underground e do poeta Lou Reed.
(AB’SABER, 2014, p. 88)

Ainda, para Coelho, negar a producdo decorrente da cultura de massa é:

[...] querer amputar a vida contemporanea de parte importante de seus
momentos significativos. E querer continuar preso aos modelos do passado.
Sob este aspecto, é perfeitamente possivel pensar numa alianga entre a
prépria cultura popular e os veiculos da cultura pop, que sdo os da industria
cultural. (COELHO, 1986, p. 23)

Finalmente, em um Ultimo cruzamento entre os principais autores citados nesse capitulo,
entende-se que a industria cultural, em sua mecanizacdo fundamentada na férmula e na
ideologia, perpetua os métodos de alienagdo. Porém, pode proporcionar potenciais formativos
ao publico quando em contato com essa mesma indUstria, ainda que seja preciso que se passe
por um processo pacificador de discursos e conteidos subversivos/progressistas/divergentes e
que, no limite, seu resultado sirva para, se ndo uma ruptura a nivel revolucionario na
superestrutura, que a propria industria ndo siga em um processo de entropia, desgaste e
autorreferéncia estatica motivada pela possivel resolucdo ideal da formula do produto feito

sob perfeitas condi¢Ges a um publico perfeitamente condicionado.

Para Adorno e Horkheimer:



Para Eco:
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A eliminagdo do privilégio da cultura pela venda em liquidagdo dos bens
culturais ndo introduz as massas nas areas de que eram antes excluidas, mas
serve, ao contrario, nas condi¢cdes sociais existentes, justamente para a
decadéncia da cultura e para o progresso da incoeréncia barbara. (ADORNO;
HORKHEIMER, 2006, p. 132)

A esta altura, toda a atengdo se desloca para 0 modelo como todo incindivel,
e a Unica solucdo é vislumbrada como total negacdo do modelo. Estamos no
campo das abstracGes e das mal-entendidas presuncdes de totalidade: nesse
ponto, ignora-se que, no interior do modelo, continuam a agitar-se as
contradi¢Bes concretas, que ali se estabelece uma dialética de fendmenos tal
que cada fato que modifique um aspecto do conjunto, embora aparentemente
perca relevo ante a capacidade de recuperacdo do sistema-modelo, na verdade
nos restitui ndo mais o sistema A inicial, mas um sistema Al Negar que uma
soma de pequenos fatos, produtos da iniciativa humana possam modificar a
natureza de um sistema, significa negar a propria possibilidade das
alternativas revoluciondrias, que se manifestam apenas num dado momento,
em seguida a pressdo de fatos infinitesimais, cuja agregacdo (embora
puramente quantitativa) explodiu numa modificac¢do qualitativa. (ECO, 2011,
p. 51)
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CAPITULO 2: CASOS DE INFLUENCIA NA INDUSTRIA CULTURAL

Os trés casos estudados nesse capitulo ddo conta de algumas interferéncias na producgéo e
férmula da inddstria cultural antes ou a despeito das mudancgas estruturais causadas pela
internet, como aprofundado no capitulo 3. Primeiro, nos quadrinhos, ao se notar como se deu
a transformacdo narrativa e conceitual dos anos 1980 dentro de uma producdo massificada ha
décadas, que é a das historias de super-herois. Depois, como a contracultura do final dos anos
1960, com foco na mdusica, teve seu potencial politico e contestador pacificado pela
reprodutibilidade praticada pela industria cultural e, concomitantemente, disponibilizou um
grande aparato cultural a ser reutilizado e referenciado até os dias de hoje. E, enfim, como as
séries dramaticas adultas dos EUA, nos anos 2000, foram, por um breve periodo, um respiro
criativo desamarrado das formulas reprodutivas, pois a televisao até entdo ndo se manifestava
como uma fonte de lucro de linguagem audiovisual como o cinema, até se tornarem

rapidamente referenciadas e reproduzidas.

Em muitas dessas sisudas condenacfes do gosto massificado, no apelo
desconfiado a uma comunidade de fruidores ocupados unicamente em
descobrir as belezas ocultas e secretas da mensagem reservada da grande arte,
ou da arte inédita, nunca se abre espago para o consumidor médio (para cada
um de nés, na pele do consumidor médio), que, no fim de um dia de trabalho,
pede a um livro ou a uma pelicula o estimulo de alguns efeitos fundamentais
(o arrepio, a risada, o patético) para restabelecer o equilibrio de sua vida
fisica ou intelectual. O problema de uma equilibrada comunicacgéo cultural
ndo consiste na abolicdo dessas mensagens, mas na sua dosagem, e em evitar
que sejam vendidas e consumidas como arte. Mas quantas vezes a mensagem
artistica ndo é usada como estimulo evasivo, e quantas vezes o estimulo
evasivo, visto com olhos criticos, ndo se torna objeto de uma reflexdo
consciente? (ECO, 2011, p. 87)

Apbs as bem-sucedidas tentativas de adaptar o super-her6i Batman as telas de cinema entre o
fim dos anos 1980 e meados de 1990, o fildo dos super-herdis teve nova vida nos anos 2000,
precisamente com o langamento de “X-Men: O Filme”, a ponto de se tornar um dos principais
e mais rentaveis subgéneros dos dias atuais. Em 2015, a sequéncia “Os Vingadores: Era de
Ultron” faturou $1,4 bilhdo™ e se tornou a sétima maior bilheteria de todos os tempos no
mundo. A despeito desse resgate do comego da década passada, o verdadeiro ponto de virada

foi com o lucrativo e aclamado “Batman: O Cavaleiro das Trevas™, de 2008. Além de um

'8 Disponivel em: <http://www.boxofficemojo.com/movies/?id=avengers2.htm>. Acesso em 26 de janeiro de
2016
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desenvolvimento de trama e técnica grandioso, o filme possuia um vildo memoravel que se

transformou em icone da cultura pop.

Seu ponto de virada narrativo e conceitual, no entanto, € muito mais interessante e valioso
para esta pesquisa. A ruptura com o visual ludico e onirico associado as producdes desse
subgénero e, principalmente, a adesdo de uma tematica mais obscura e realista — na medida do
possivel que esse tipo de produto permite — foram os grandes novos paradigmas perseguidos
por filmes de escopo parecidos desde entdo. E isso ndo apenas em adaptacOes de quadrinhos,
pois um recente episdédio do famoso espido James Bond, “007 — Operacao Skyfall”, de 2012,

€ um evidente fruto dessa formula.

E imperativo observar que essa influéncia ja havia sido absorvida — e também pacificada — das
obras de quadrinhos, em especial a safra adulta dos anos 1980 encabecada por autores como
Neil Gaiman, Alan Moore e Frank Miller. Esses dois Gltimos sdo as referéncias essenciais
para se entender a mudanca na estrutura dos blockbusters de temética baseada em quadrinhos

de super-heréis dos Gltimos sete anos™.

"O Cavaleiro das Trevas", junto com "Watchmen"” de Alan Moore e Dave
Gibbons, sinalizariam uma curva em direcdo a inovagdo no género de super-
herdis em particular e da inddstria dos quadrinhos no geral. Esses trabalhos
transformaram os quadrinhos ao provar que contos ilustrados de homens em
calgas apertadas poderiam ser elevados ao nivel de arte séria e adulta.
(DUNCAN; SMITH, 2013, p. 515, tradugdo nossa)

Frank Miller foi o autor da graphic novel®® “O Cavaleiro das Trevas”, de 1986, um marco no
universo do personagem Batman e um marco na composi¢do narrativa das historias em
quadrinhos. Nessa obra, Miller destila toda sua descrenca nas institui¢cbes de forma anarquica,
ao mesmo tempo em que transforma seu protagonista em um simbolo fascista. Essa
esquizofrenia ja adiantava as inclinagdes politicas de um Frank Miller que mais tarde, em
2011, langaria “Holy Terror”, uma histéria em quadrinhos reaproveitada de um roteiro seu
para uma revista do Batman nunca langada, que acompanha um super-herdi e sua cagada a
mulgumanos ap0s um ataque terrorista na ficticia cidade Empire City. O proprio autor

afirmou considerar a sua polémica obra como uma producdo propagandistica ideoldgica.

' Essa tendéncia pode ser observada também em outra grande industria dos dias de hoje que é a dos jogos
eletrdnicos.
?° Histdrias em quadrinhos fechadas, geralmente de viés adulto.
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Em “O Cavaleiro das Trevas”, porém, Miller ainda reservava suas contundentes criticas a
midia norte-americana. Toda a historia é entrecortada em consideravel quantidade de suas
paginas por quadros que emulam telas de televisdo com extremidades arredondadas onde
diversos tipos de programas sao ilustrados. Noticiarios sensacionalistas, rodas de debate e
uma grade diversa acompanham e comentam com peculiar caricatura os acontecimentos
relacionados a narrativa principal sobre o heroi. “A histéria e a arte foram permeadas por
simbolismos, e entregaram um comentario ndo apenas sobre o Batman e quadrinhos de super-
herdis, mas sobre politica e sociedade”. (DUNCAN; SMITH, 2013, p. 72, traducdo nossa)

A histdria mostra o personagem de volta a ativa, com seus 55 anos de idade e depois de ter
aposentado a capa e o vigilantismo®}, ap6s uma nova onda crimes comecar a assustar Gotham
City. Essa decisdo reanima seu inimigo eterno, Coringa, e mais pra frente também Ihe
colocara contra o antigo aliado, Superman. Seus métodos de combate e solugdo ao longo das
paginas seguem a cartilha dos “fins justificam os meios” e beiram o fascismo. Geoff Klock
em seu livro “How to read superhero comics and why” enxerga de tal forma a postura fascista

do personagem:

[...] seria simplesmente ignorante negar que O Cavaleiro das Trevas é um
texto conservador ao estilo da época de Reagan. Ele considera que cuidados
psiquiatricos e liberdades civis permitem mais crime do que previnem, e
retrata aqueles que tentam restringir o fascismo como nazistas, efetivamente
evitando o debate. Tal inversdo de realidades politicas permite aos
quadrinhos, e a Miller especialmente, a alegar que est4 atacando o que, na

prética, eles apoiam. (KLOCK, 2002, p. 49, traducéo nossa)

Na industria dos quadrinhos, “O Cavaleiro das Trevas” iniciou um processo de releitura
adulta de her6is que previamente eram inseridos em narrativas infanto-juvenis repetidas a
exaustdo. Ademais, abriu um precedente ao considerar o fator mundano dos personagens e
atribuir um sentido de passagem do tempo que explorava seus acimulos de experiéncias e
visdo de mundo. Nesse caso do Batman, agravou sua condicdo de justiceiro e combatente do
crime ao ponto de transforma-lo em uma figura truculenta, além de incentivar a coragem
editorial — até entdo — de retrata-lo com uma idade muito mais avancada do que outras

historias suas haviam feito.

2! Método de aplicacao de justica pelas proprias m&os nos termos que 0s personagens entendem como justo.
Algumas vezes se confunde com vinganca, loucura e, ndo raramente, se coloca acima da intervencdo do Estado.
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A falta do uso costumeiro da passagem do tempo e da evolu¢do dos personagens esta de
acordo com uma formula de décadas que as editoras de quadrinhos exploram. O respiro
criativo trazido por Miller ainda ndo foi assimilado pelos grandes selos como um padrédo
narrativo, afinal, os herdis continuam ndo envelhecendo e arcos de historia continuam sendo

requentados.

A luz das histérias do Superman — que serve para entender todos os herois de editoras como a
DC Comics e a Marvel — Umberto Eco interpreta essa questdo da seguinte maneira:

No dmbito de uma historia, o Superman praticada uma dada acéo (desbarata,
por exemplo, uma quadrilha de gangsters); nesse ponto, termina a histdria.
No mesmo comic book, ou na semana seguinte, inicia-se uma nova historia.
Se ela retomasse 0 Superman no ponto em que o havia deixado, o0 Superman
teria dado um passo para a morte. Por outro lado, iniciar uma histéria sem
mostrar que fora precedida por outra, conseguiria, de certo modo, subtrair o
Superman a lei do consumo, mas, com o passar do tempo (0 Superman existe
desde 1938), o publico perceberia o fato e atentaria para a comicidade da
situacdo [...] (ECO, 2011, p. 257)

Contudo, sua ousadia, aclamacdo e sucesso comercial trouxeram um novo paradigma
editorial, uma nova percepcdo sobre o personagem como anti-heréi, bem como uma
reformulacéo estética principalmente sobre a abordagem adulta sobre a violéncia, vocabulario
e linguagem sequencial, que sdo referenciadas tanto nos quadrinhos como no cinema. A ideia
de um Batman mais sombrio, com tracos expressivos de realidade e truculéncia em sua
atuacdo — que vai de encontro ao heroi ludico e exagerado da série de televisdo da década de
1960, ou o retratado nos filmes dos anos 1990 de Joel Schumacher — foi 0 que guiou a
assinatura visual e tematica da trilogia recente dirigida por Christopher Nolan.

Como contraponto politico, condi¢do igual de renovadora estética e despida de qualquer
postura fascista, “Watchmen”, de 1986, escrita por Alan Moore, € corriqueiramente
considerada uma das melhores, sendo a melhor, histéria em quadrinhos de todos os tempos. A
revista Time a posicionou na lista dos 100 melhores romances de lingua inglesa publicados

entre 1923 e 2005 — a Unica obra de quadrinhos??. A despeito da construcdo artificial que esse

22 Lista completa disponivel em: <http://entertainment.time.com/2005/10/16/all-time-100-novels/slide/all/>.
Acesso em 26 de janeiro de 2016. A obra também figura na lista de melhores graphic novels elaborada pela
revista, disponivel em: <http://entertainment.time.com/2009/03/06/top-10-graphic-novels/slide/all/>. Acesso em
26 de janeiro de 2016
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tipo de lista propicia, o exercicio narrativo que a histdria pratica conferiu grande valor e

inspirou geragdes de autores.

No universo de “Watchmen”, a grande questdo ¢ a interferéncia que um “super-homem”, um
ser com poderes — o0 Unico daquele universo de personagens —, faria de fato na sociedade. Esse
exercicio se diferencia também ao mudar os fatos histéricos do mundo durante a Guerra Fria
em diante, pois a sua presenga tiraria o equilibrio entre as poténcias nucleares da época. A
reflexdo proposta por Moore é na ordem de que um super-ser inserido em qualquer contexto
social traria mudancas politicas de imensurdvel peso. Ao contrario das estaticas historias
infanto-juvenis de super-herdis nas quais, ou tudo permanecia imutavel independentemente da
mudanca fundamental que os “super-homens” trariam a vida mundana, ou o desperdicio de
suas capacidades ao serem retratados cumprindo tarefas analogas as das forcas armadas

quando, na verdade, a dindmica politica nunca se manteria estavel com esse tipo de presenca.

O tom utopico que “Watchmen” trouxe foi o responsavel por influenciar, por exemplo,
“Superman: Entre a Foice e o Martelo”, historia escrita por Mark Millar que especulou um
universo paralelo onde, ao invés de cair quando bebé nos EUA, a nave de Superman cairia na
Unido Soviética. A presenca de um super-ser transformou a URSS em uma utopia de
tecnologia ultra desenvolvida e a colocou em extrema vantagem politica sobre o ocidente ao
explorar a imagem do her6i como um simbolo ideoldgico e bélico. No cinema, houve
tentativas de inserir super-her6is em um contexto menos fantasioso, que tentasse aparentar
realista, com reflexos minimente sociais, como “Homem de Ferro”, “Batman: O Cavaleiro das

Trevas”, “X-Men: Primeira Classe” ¢ “Poder Sem Limites”.

[...] Watchmen explorou quais consequéncias geopoliticas, tecnolégicas e
culturais a real existéncia de super-herdis teria. Ela radicalmente desconstruiu
as convengbes do género, ao examinar a provavel (dubia) ideologia,
moralidade e psicologia de mascarados combatentes do crime, esmiucando
sem remorso cada arquétipo de super-her6i. Moore pretendia que a obra
funcionasse ndo apenas como uma critica antiautoritaria do culto ao heroi,
mas como uma "fabulosa analogia™ ao efeito do crescente arsenal nuclear na
humanidade [...] (DUNCAN; SMITH, 2013, p. 535, tradu¢do nossa)

E fundamental destacar que embora essas obras tenham sido seminais e renovadoras estéticas
— com expressiva longevidade nesses quesitos —, chegando a influenciar, além da propria
industria, outros meios como o0 cinema, elas também vém de uma escola de quadrinhos

alternativos saidos da contracultura dos anos 1960-70. Essa é uma evidéncia do ciclo de
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criacdo e assimilacdo que proporciona a inddstria formas de renovagdo ao mesmo tempo em

que oferece acesso a um contetido de ideologia distinta e o pacifica.

Durante a "Era de Bronze" dos anos 1980, as rachaduras nas fachadas morais
dos super-herdis iriam desabar para revelar obscuros anti-herois aflitos com
grandes angustias psicoldgicas, desbravados em Watchmen, de Alan Moore,
e O Cavaleiro das Trevas, de Frank Miller. Essa metamorfose pode também
ter sido influenciada pelo movimento dos anos 1970 dos quadrinhos
underground, onde autores como Robert Crumb e Art Spiegelman se
engajaram em inflexiveis satiras, afiado comentario cultural, e as vezes
franca pornografia para além do alcance das grandes editoras. (KRAMER,;
LEWIS, 2015, p. 216, traducdo nossa)

Ha 50 anos, o ano de 1966 foi um ponto de convergéncia na musica pop decorrente da
contracultura em curso especialmente na Europa e EUA, em particular nas revolugoes
estéticas causadas dentro do rock. Uma juventude que ja& havia absorvido o estrondoso
sucesso dos Beatles, The Rolling Stones e seus primeiros influenciados, agora se deparava
com o impacto na ordem de mudanca sonora que se deslocava de uma nocao de ritmos
variantes do rock and roll, blues, folk e soul para iniciar um proprio legado de géneros novos
e experimentais que dariam 0s primeiros passos de estilos musicais como o psicodélico e o

progressivo.

Para permanecer nos exemplos de trés grandes bandas®, os Rolling Stones lancavam nesse
ano o disco “Aftermath”, que pela primeira vez na histdria do grupo reunia apenas cancdes de
composicdo propria, assinadas pela parceria entre Mick Jagger e Keith Richards. O album
continha também a emblematica musica “Goin’ Home”, uma das primeiras jams®* registradas
em disco e uma das primeiras cangdes a ultrapassar a marca de 10 minutos de dura¢do — uma
importante quebra de formato dentro da l6gica de singles radiofonicos que ficavam na marca
de 2 a 4 minutos de duracdo e que adiantaria o formato de improvisagédo calcada em bases de
blues das jam bands da costa oeste (west coast) dos EUA, simbolizada principalmente pelo
Grateful Dead e seus concertos de varias horas que chegavam a, inclusive, servir como trilha
sonora para as festas acid tests onde novos tipos de LSD eram distribuidos para o consumo do

publico presente.

23 Esse mesmo ano foi palco de grandes discos pioneiros em seus respectivos géneros, como “Freak Out”, de The
Mothers of Invention; “Bluesbreakers With Eric Clapton”, de John Mayall; “Blonde on Blonde”, de Bob Dylan;
“Fresh Cream”, do Cream; “Otis Blue: Otis Redding Sings Soul”, de Otis Redding; e “The Psychedelic Sounds
of The 13th Floor Elevators”, de The 13th Floor Elevators.

2 ImprovisagBes musicais que constroem por vezes um longo tema.



31

Mais relevantes, no entanto, foram os discos “Revolver” e “Pet Sounds” dos Beatles ¢ The
Beach Boys, respectivamente. Além de contribuirem para que a concepgdo de um &lbum
passasse de um amontoado de tentativas de cancbes de sucesso — ou preenchimento de
lacunas para que um sucesso se destacasse — para uma demanda de fruicdo da obra em sua
plenitude, também trouxeram elementos de experimentagdo sonora como instrumentalizacdo
oriental, inser¢do de musica concreta, uso de sons ambientes, novas métricas musicais e uma
sensibilidade pop que, acima de tudo, ainda podia amarrar tais renovagdes em um coeso
resultado sonoro alinhado com as capacidades prévias de cada uma dessas bandas de soarem
populares e cativantes. Desses discos surgiram as primeiras experimentagdes para 0 género
psicodélico que se transmutaria no erudito, complexo e, por vezes virtuoso, rock progressivo
— género que conquistou seu apice criativo e produtivo em 1971, na Inglaterra. Vale lembrar
que os Beach Boys eram uma banda americana e a importancia especifica de seu “Pet
Sounds” reverberaria na préopria criacdo do igualmente seminal e revolucionario “Sgt.
Pepper's Lonely Hearts Club Band”, dos Beatles. Em certa medida, essa seria uma resposta e

um exercicio criativo para o que foi alcancado por “Pet Sounds”, em 1966.

A cena mod cedia lugar para a psicodelia, o pop ganhava genialidade e status
de arte. Delirios lisérgicos se infiltravam nas paradas com um diferencial: a
mocada agora queria ouvir o disco inteiro ao invés de um mero compacto. Pet
Sounds e Revolver colaboraram para tal mudanga. OrquestracGes, solos de
guitarra gravados de trds pra frente, citara, influéncias do oriente,
vocalizagbes ousadas e muita genialidade. [...] 1966 marcou também a
explosdo da cena West-Coast norte-americana, onde contracultura, literatura
underground, mensagens pacifistas e um modo de vida oposto ao american
way of life eram embalados com muito LSD, sempre tendo como trilha
sonora as maravilhosas bandas locais. (ARAUJO, 2006, p. 13)

O rock, como parte desse movimento contracultural, era uma contestacdo encampada pela
juventude direcionada a cultura dominante ao mesmo tempo em que colaborava para abalar as

estabelecidas estruturas comportamentais e culturais na década de 1960.

Ndo se tratava da revolta de uma elite [...]. Nem de uma 'revolta de
despossuidos'. Ao contrario. Era exatamente a juventude das camadas altas e
médias dos grandes centros urbanos que, tendo pleno acesso aos privilégios
da cultura dominante, por suas grandes possibilidades de entrada no sistema
de ensino e no mercado de trabalho, rejeitava esta mesma cultura de dentro.
(PEREIRA, 1989, p. 23)
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A industria cultural, ao invés de ser abalada irreparavelmente — como provavel sintoma de um
embate diante do pensamento e da cultura vigentes —, absorveu com rapidez as reformulacoes
culturais a ponto de tornar os grandes porta-vozes da contracultura em superestrelas e suas
criagdes em enormes produtos. Desde as roupas até a sonoridade da musica feita nessa época
foram e sdo referenciadas como criadoras de muitos estilos musicais desenvolvidos desde
entdo, como se parte da cena musical ocidental fosse um grande derivado no lugar de criagGes
auténticas. A forca dessa producdo ressoa até hoje quando observados o0s géneros musicais
indie rock e o stoner rock. O primeiro deles, desde os anos 2000, se presta a resgatar a
sonoridade mais palatavel e mainstream dos anos 1960 enquanto o outro — mais antigo, desde
a década de 1990 — se disple a reverenciar bandas obscuras desse mesmo periodo cultuado e
renova-los com uma proposta de insercdo de peso sonoro e, em alguns casos, trazer elementos
de subgéneros do rock do final dos anos 1960 e comeco a meados dos anos 1970 como o

kraut rock, space rock e o punk.

O que se apresentou como revolucionario na forma de comportamento ndo deixou de escapar
da acomodacao do mercado e vale um paralelo com a producédo cultural. Em uma das frentes
libertarias das mudancas motivadas pela contracultura e sua juventude estava a liberagdo
sexual. Sua ruptura diante da repressdo monogamica foi tamanha que, diante desse novo

paradigma, o sistema naturalmente o abrigou e pacificou.

Num nivel mais geral, a historia do capitalismo é uma longa histéria de como
a referéncia ideoldgica predominante foi capaz de cooptar (e diluir o
potencial subversivo) dos movimentos e demandas que pareciam ameagar sua
prépria sobrevivéncia. Por exemplo, por um bom tempo, libertarios em
matéria sexual acreditavam que a repressao monogamica era necessaria para
a sobrevivéncia do capitalismo — sabemos agora que o capitalismo ndo s6
pode tolerar, mas incitar e explorar formas de sexualidade “pervertidas”, sem
mencionar seu convivio, sem maiores problemas, com a indulgéncia

promiscua em prazeres sexuais. (ZIZEK, 2003)

Por outro lado, essa mesma nocao de enfragquecimento e acomodacgdo da mensagem pode ser
identificada quando colocados lado a lado o Festival de Woodstock, de 1969 — evento que
imprimiu a marca definitiva da contracultura bem como da pratica de festivais musicais com
inimeras bandas e grande publico —, e 0 Rock In Rio de 2014. No primeiro deles, sdéo comuns

as imagens de grupos de jovens nus em plena manifestacdo de amor livre. No segundo, foi
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construida uma capela na Cidade do Rock, no Rio de Janeiro, para abrigar os casais de varias
localidades do pais que foram se casar no festival®.

A apresentacdo de Jimi Hendrix no evento de 1969 se tornou iconica devido a sua muda,
porém barulhenta e urgente, critica a Guerra do Vietna ao executar o hino dos EUA, “Star
Spangled Banner”, permeado por sons de bombas caindo, sirenes e explosdes, antes de
emendar em um outro hino — nesse caso, da contracultura —, “Purple Haze”. Nada ortodoxa,
essa apresentacdo se mantém como uma afiada representante da explosdo contracultural da
época, mas nunca deixou de estar presente nos diversos produtos comercializados em cima do
legado do festival desde o lancamento do documentario a época nos cinemas, bem como nas
reproducdes em audio e video disponiveis em variados e luxuosos formatos ao longo das

décadas.

[...] em dado momento, Hendrix inicia uma longa improvisacdo com a
guitarra a partir do tema de "Star Spangled Banner”, o hino dos Estados
Unidos. Pouco a pouco, através de um som violento e angustiado, a melodia
vai sendo literalmente estracalhada, dissolvida e, sem seguida, sem nenhuma
interrupcdo, ele comega a tocar o "Purple Haze", uma de suas composicdes
mais célebres, com enorme suavidade e delicadeza, numa tentativa de
contrapor, a desintegracdo do hino nacional americano, um novo hino da
contracultura. (PEREIRA, 1989, p. 68)

Ainda nos anos 1960, as radios piratas dessa época servem para enxergar o fator de
pacificacdo e influéncia da contracultura na industria cultural. Retratadas como um améalgama
ficticio no filme “Piratas do Rock”, de 2009, as radios inglesas Radio Caroline e Radio
London foram responsaveis por difundir uma série de artistas renegados pelas grandes radios
britdnicas de conservadoras programacdes musicais por meio de suas irregulares ondas de

radio.

Atuando em barcos posicionados em &guas internacionais com vistas a burlar a legislagdo
inglesa, essas radios foram cerceadas pelo governo que a todo custo tentava proibir sua
atuacdo. Anunciar ou mesmo trabalhar nelas comecava a ser ilegal. O deslocamento de
relevancia no comparativo as emissoras nacionais se deu de notavel forma quando nédo era
mais interessante para as bandas, tampouco a juventude que as acompanhavam, ver suas

mausicas tocando em redes ultrapassadas e desalinhadas com 0s novos anseios da década.

% Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/opiniao/234366-bem-casados.shtml>. Acesso em 26 de
janeiro de 2016
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“Para os novos grupos, sejam eles de tendéncia beat, R&B ou mod, dava quase mais prestigio

ter a sua musica executada na Caroline do que na careta BBC” (ARAUJO, 2015, p. 38).

Em depoimento para o livro "Radio Caroline: The true story of the boat that rocked", Mike

Ahern, um dos DJs que trabalharam a bordo da Caroline, comenta:

A magia da Caroline era a mulsica — as pessoas ndo estavam ouvindo as
musicas que eles queriam ouvir na BBC —, além de um estilo bem informal
de apresentacdo. A BBC tinha uma fala extremamente articulada e era de
classe alta, dai de repente vocé tinha pessoas como eu [...] [falando em um
exagerado sotaque de Liverpool]. Os ouvintes podiam se identificar com isso,
porque é como as pessoas falam e eu acho que isso juntou com a magia da
musica, onde eles podiam ouvir 0s Stones e 0s Beatles todo o tempo e o
romantismo de se estar no mar [...]. (CLARK, 2014, p. 145)

Apesar de oficialmente ndo receberem material oficial de divulgacdo das bandas a época, por
fora isso ocorria corriqueiramente. Afinal, era de interesse das gravadoras e dos artistas que
sua producdo fosse difundida para um publico verdadeiramente antenado com as tendéncias
contraculturais. As radios serviram também para a publicidade de bandas que escaparam dos
holofotes dos grandes grupos da década. “Ambas as estacdes foram responsaveis por
apresentar diversos grupos mais obscuros que surgiram naquela segunda metade dos anos 60”
(ARAUJO, 2015, p. 39).

O mais impactante, no entanto, foi a forma como o mainstream absorveu essa cultura
marginal que se espremeu entre 0s obstaculos da ilegalidade das radios piratas e, em certa
medida, obrigou as midias ortodoxas a se adaptarem e transmitirem o0 mesmo contedo que
agora nao somente essa juventude da contracultura consumia, mas que tomava de assalto o
mundo, a cultura, 0 comportamento e, por consequéncia, a prépria inddstria cultural que ndo
mais a ignorava: muito pelo contrario, identificou uma fonte de grandes lucros. “E agora,
amplificada e difundida pelos meios de comunicagéo de massa, a recusa radical da juventude
ganhava a cena com grande alarde e assumia ares de uma verdadeira contra-cultura.”
(PEREIRA, 1989, p. 19). A existéncia da resisténcia dessas radios modificou a forma

anacrénica como a BBC enxergava a cultura jovem.

Antes da primeira transmissdo da Radio Caroline, o radio na Gréd-Bretanha
era fornecido pela BBC, e embora ndo fosse controlada pelo Governo, eles a
regulavam. Sua finalidade, tal como estabelecido pelo primeiro diretor geral,

Lord Reith, era educar, informar e entreter; no entanto, parecia se concentrar
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mais nos dois primeiros objetivos e menos no Gltimo. Apesar de que a musica
pop britanica estivesse tomando o0 mundo no inicio dos anos sessenta, vocé
podia ouvir muito pouco disso na BBC. (CLARK, 2014, p. 18)

Uma das renovacdes que merecem destaque dentro da indudstria cultural nos ultimos anos, no
entanto, se deu na producdo de conteudo televisivo composto por series dramaticas de
tematica adulta. O crescente publico e oferta de novas producdes do tipo fizeram com que
atores costumeiramente reconhecidos pelos seus papéis no cinema, como Kevin Spacey,
Martin Freeman, Woody Harrelson, Matthew McConaughey, Kirsten Dunst e Eva Green
comecassem a voltar suas atencdes para esse nicho. Hoje, atores e atrizes de séries bem-
sucedidas como Jon Hamm (“Mad Men”), Emilia Clarke (“Game of Thrones”) e Bryan

Cranston (“Breaking Bad”) fazem o movimento contrério ao estrelarem produces de cinema.

A julgar pela torrente de pessoas do mundo do cinema fazendo fila para
trabalhar na televisdo, a mesma verdade se aplicava aos longas-metragens.
Talvez ndo tenha havido momento mais ilustrativo disso do que quando
Martin Scorcese, o her6i dos anos 1970 no Cinema Novo, assinou contrato
para ser o produtor executivo de Boardwalk Empire e dirigir o piloto. Pouco
depois, Dustin Hoffman estrelava Luck. Steven Soderbergh, o Scorcese do
cinema indie, estava logo atrds. (MARTIN, 2014, p. 353)

O estabelecimento de um padrdo arquetipico de protagonista que hoje é copiado
indiscriminadamente comegou em 1999 com a série “Sopranos”, do canal pago HBO. Tony
Soprano, o anti-herdi que esteve nos holofotes do programa por seis temporadas, evidenciou
um modelo de personagem que transita em uma area cinza, possuidor de uma agenda escusa,
uma carreira de trabalho corrompida ou ilegal, mas que carrega um objetivo de ordem pessoal
que o fragiliza, humaniza e carrega o publico para seu lado ao compartilhar de seu ponto de

vista narrativo por anos.

Em 2014, 180 ficcdes televisivas estrearam nos EUA, nimero que se torna impraticavel de
acompanhar se comparado a producdo enxuta de mais de uma década atras. Esse processo
remete & popularizagdo dos quadrinhos que, no comego, sobrevivia com poucas editoras e
publicacGes e hoje em dia chega a impressionantes 664 langamentos mensais nos EUA entre
revistas mensais e encadernados se verificado um més com pouco mais de langamentos do

gue a média — maio de 2015, nesse caso®.

% Disponivel em: <http://sktchd.com/longform/are-there-too-many-comics/>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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Em 1999 comecava na HBO a série que mudou tudo: Os Sopranos. Naquele
ano, os canais a cabo norte-americanos estrearam 23 novas séries. Somente
15 anos depois, em 2014, 180 ficcBes televisivas estrearam nos canais a cabo
dos Estados Unidos. Essa cifra aumenta com as producfes dos canais abertos
e as geradas pelos novos participantes que estdo entrando nessa jogada
(Netflix, Amazon, Hulu...). A indastria da produgdo de séries vive seu
momento 4ureo na conhecida como terceira idade dourada da televiséo. Essa
explosdo seriéfila levou muitos a perguntarem-se se estamos vivendo dentro
de uma bolha que acabara estourando com uma brecada na produgdo e até
mesmo se tal quantidade de ficcdo televisiva pode ser consumida pelos
espectadores. (MARCOS, 2015)

Anos mais tarde, entre 2007 e 2008, outro canal pago, AMC, comegou a produgdo de “Mad
Men” e “Breaking Bad”, com protagonistas que seguiam o caminho desbravado por
“Sopranos”. Como prova da maior liberdade autoral, Vince Gilligan, o criador da série
“Breaking Bad”, desempenhou seu papel de showrunner?” com autonomia o suficiente para
estabelecer uma ousada condugdo narrativa controlada até o final da histdria apds o grande
indice de aprovacdo, criticas positivas, premiacdo e audiéncia — e consequente lucro — da
série.
Correspondendo aos seus protagonistas, essa nova geracdo de programas
trazia histérias muito mais ambiguas e complicadas do que qualquer outra
coisa que a televisdo, sempre tentando agradar ao publico mais amplo e ao
maior nimero de anunciantes possivel, ja tinha colocado no ar. Esses
programas apresentavam narrativas cruéis: sem demonstrar a menor
comiseragdo pelos personagens prediletos do publico, ndo ofereciam muita

catarse nem aquelas resolugbes faceis, tradicionalmente impingidas.
(MARTIN, 2014, p. 22)

Os roteiristas que trabalharam nessas séries gozaram de certa autonomia por anos até que a
revolucdo dentro dos primeiros experimentos do meio transformou-se na formula que permite
0 grande investimento e abarrotamento de novas dezenas de opgOes — dentre elas, algumas
evidentes inspiragdes como a série “Narcos”, de 2015, que recorreu a tematica sobre trafico
de drogas explorada com sucesso por “Breaking Bad”. Ainda que ndo necessariamente
reproduzam a tematica e estilo dessas importantes séries comentadas, essa aten¢do voltada a
TV é resultado de uma expectativa renovada no retorno financeiro proporcionado por esse

meio — ainda que a receita dos canais pagos difira da forma como a TV aberta lucra nos EUA.

%" Responsavel pela série. Pode assumir diversas fungées combinadas como produtor, roteirista e diretor.



37

No mundo das revistas, uma boa analogia vem da briga entre The New
Yorker e Parade: aquela pode ter 30 milhGes de assinantes a menos que esta,
mas os leitores da New Yorker sdo aqueles que alguns anunciantes
especialmente lucrativos querem alcancar. E 6bvio que, em algum ponto, 0s
vetores se encontram: o programa precisa de quem lhe assista. Mas [...] os
indices brutos de audiéncia deixaram de ser o parametro mais sagrado de
todos no mundo da TV. E foram substituidos por algo muito menos
quantificavel: marca. Falatério. (MARTIN, 2014, p. 113)

Curiosamente, a publicidade que alavancou essas principais séries agora € limada de
plataformas de streaming — como o Netflix, que é ad-free — ou seja, oferecem uma exibicao
livre de comerciais. E colocada a dvida, portanto, como isso se refletira na longevidade das
producdes que abastecem tais ferramentas e até que ponto as produgdes dos proprios sites de
streaming®® sustentardo o proprio servico, bem como dar conta da pluralidade que se espera
de contetdos audiovisuais oferecidos por meio de tais assinaturas mensais. Um relatorio do
Instituto Reuters, da Universidade de Oxford, indica que tais servigos comegaram a interferir
na televisdo pelo mundo. Nos EUA em especifico, a TV paga teve uma reducdo da sua
presenca de cerca de 100 milhdes de domicilios para 97 milhdes, e as empresas de streaming

de video online passaram de 28 milhdes para cerca de 50 milhdes de domicilios®®.

%8 O Netflix, por exemplo, além de produzir séries préprias, entrou recentemente no mercado do cinema ao
disponibilizar seu primeiro longa-metragem, “Beasts of No Nation”.

# Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/mercado/2016/02/1739187-servicos-como-netflix-comecam-a-
afetar-tv-no-mundo-diz-estudo.shtml>. Acesso em 13 de fevereiro de 2016
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CAPITULO 3: SUFOCAMENTO DA PRODUCAO CULTURAL NA ERA DA
INTERNET

Em decorréncia de um sufocamento motivado pelas novas formas de comercializagdo de
produtos da industria cultural e suas repetidas formulas, com especial intensidade nos anos
2000, é evidente a quantidade de produtos culturais autorreferentes, que insistem em formulas
consolidadas ou em franquias estabelecidas. No cinema, por exemplo, esses casos Sdo
indmeros, como o filme de 2015, “Creed: Nascido Para Lutar”, cuja historia expande o
universo do boxeador interpretado por Sylvester Stallone apresentado na franquia j& de seis
filmes, “Rocky”, onde o filho de seu amigo Apollo Creed é o personagem central da trama.
Ao invés de apostar em um simples filme original de esporte — ainda que com as previsiveis
limitacBes que um filme sobre boxe sofreria inserido nessa mesma industria cultural —, os
produtores acionaram todo um aparato publicitario que atua em uma légica de familiaridade

com vistas a garantir o interesse, visibilidade e lucratividade.

Outro exemplo ¢ o filme de Ridley Scott, “Prometheus”, que apresenta, em uma espécie de
preladio, as supostas origens do vildo de outra grande franquia cinematografica, “Alien, O 8°

Passageiro”, que j conta com quatro filmes, dois crossovers®, e duas vindouras produgdes.

Mais um sintoma, popularizado por diretores como Quentin Tarantino (“Kill Bill”) e as Irmés
Wachowski (“Matrix™), é a intensa autorreferéncia e remixagem da inddstria cultural — nesses
casos, mais especificamente da cultura pop — como elemento estético preponderante na
conducdo de suas tramas e na composicao visual. A intencdo de referenciar e homenagear
desde obras classicas até filmes B empoeirados de locadoras condensa o repertorio desses
diretores e ao mesmo tempo finca uma bandeira de estilo de filmagem que oferece aos fas

mais empenhados a escavar suas referéncias.

Esse método de rompimento de barreiras artisticas no que se refere a autoralidade e totalidade
de uma obra dialoga e motiva em boa parte o aparecimento de, por exemplo, séries de TV
como “The Big Bang Theory” e até mesmo a mais cultuada, inglesa e marginal “Spaced”, que
dispendem boa parte de seu roteiro remontando cenas que povoam 0 imaginario da cultura
pop na lembranca do espectador disposto a se entreter nessa busca — e se satisfazer quando

encontra — de influéncias mais do que no conteddo original em si.

% Situagdo quando personagens de universos distintos se encontram em uma nova histéria — nesse caso,
encontrando um monstro de outra franquia, “Predador”.
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Tal prética pode colaborar para um movimento de autoconsumo cujo resultado qualitativo de
parte de nossa atual producdo cultural consista em repetir, remontar, referenciar e remixar. Na
musica, 0 equivalente é pensar no aparecimento do género indie rock, no qual a proposta é de
um revisionismo do rock de garagem e o britpop da década de 1960, ou 0 pds-punk dos anos
1980.

De toda forma, a remixagem possui lados positivos no sentido criativo de manifestagdes
artisticas ndo essencialmente criadoras, mas inovadoras. Como observado por Matt Mason no
livro "The pirate's dilemma: How youth culture is reinventing capitalism"”, trés momentos

estéticos fundamentados na remixagem exerceram papel de importancia na masica.

O primeiro deles com o dub, género jamaicano da década de 1960 que reutilizava bases
instrumentais de outras musicas para, aliada a vocais novos, criar um novo som. Depois, na
década de 1970, quando o DJ Tom Moulton percebeu que o publico de clubes noturnos de
disco music desanimava rapidamente entre o intervalo de um single de trés minutos de
duracdo e outro. Assim, teve a ideia de recortar e montar uma fita apenas com musicas
dancantes, ou partes dancantes dessas musicas, cujo fluxo de som era continuo. Seu sucesso
foi estrondoso e influenciou outras casas de musica, bem como no surgimento de um género
musical especificamente voltado para essa finalidade que é a dance music e outros derivados
eletronicos voltados ao mesmo fim. Por ultimo, no final da década de 1960, Clive Campbell,
conhecido como DJ Kool Herc, notou que poderia montar uma musica utilizando os
intervalos instrumentais de faixas que ‘“quebravam” o tempo e eliminavam todos os
instrumentos exceto o baixo e a bateria. Esse método, junto com uma tecnologia que criou
para que fosse possivel tocar dois discos de vinil ao mesmo tempo e alternar suas gravacoes
em tempo real, foi a génese do hip-hop, género que Grandmaster Flash e Afrika Bambaata
desenvolveriam e atribuiriam novas caracteristicas na década de 1980. Para Mason, o remix é

um fendmeno criador e revolucionario:

E um processo consciente usado para inovar e criar. Na verdade, ndo é
exagero dizer que a cultura do cortar-e-colar nascida dos samples e dos
remixes revolucionou a forma como interpretamos o mundo. [...] Remixar é
sobre pegar algo que ja existe e redefini-lo em seu préprio espaco criativo,
reinterpretar o trabalho de outro alguém da sua maneira. O remix comegou
como uma feliz coincidéncia na musica; se desenvolveu em uma ideia
controversa e entdo se transformou em um movimento de massa que criou

diversos géneros musicais. (MASON, 2008, p. 71, traducdo nossa)
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E, no seu lado negativo:

Na verdade, o remix pode e ja desvalorizou a ideia da ideia original. Os
estidios de Hollywood agora se apoiam nos remixes de grandes marcas,
sequéncias, e remakes, enquanto ideias originais ficam no banco traseiro de
produtoras menores como Fox Searchlight e Miramax. [...] Melhor que fazer
grandes apostas em novas, ndo comprovadas ideias, conceitos de sucesso sdo
reempacotados, reposicionados, e vendidos novamente, para ambas as
originais e novas audiéncias da mesma forma, sufocando a criatividade,
homogeneizando a sociedade e mantendo as mesmas porcarias de dez
cangdes no radio o dia todo, todos os dias. O remix tem evoluido, em um
nivel, para a sem graca franquia do mainstream. (MASON, 2008, p. 84,

traducdo nossa)

Todo esse movimento esta em consonancia com a ideia de formula de sucesso estabelecida
pela industria com distinta naturalidade e adesdo. Isso motiva um sufocamento desnecessario
e perigoso para o publico submetido a experiéncias analogas e para a propria industria que
ndo se renova ao considerar que as mesmas formulas de sucesso poderdo ser replicadas sem

nunca se esgotar.

A industria cinematografica também prospera ao abusar de narrativas — em parte ajudadas
pela pauta repetida do jornalismo que noticia em demasia tais eventos — que constroem
percepcOes sobre o diferencial seletivo e qualitativo de filmes, em especial produgdes que
serdo vendidas como uma experiéncia superior, mas que ainda sdo produtos construidos
dentro da légica da formula cultural industrial, com o diferencial de ser vendidas a um nicho
que quer consumir um cinema ainda acessivel e de grande difusdo, porém que se afasta da
producdo em massa das sequéncias, franquias e filmes de género em alta no momento. O
grande representante dessa criacdo narrativa sobre o que é melhor ou pior é a premiacdo do
Oscar. Sua existéncia narrativa € um local simbolico que Scott Timberg, autor do livro

"Culture Crash: The killing of the creative class™ define como:

[...] ao elevar o Oscar de um pseudo-evento a um julgamento dos deuses —
precedido por semanas e meses de especula¢do — jornais e revistas criaram
um inchago de cobertura. PremiacGes menores e de baixa credibilidade — o
Globo de Ouro, Screen Actors Guild, e outros — agora comandam uma
eshaforida atencdo midiatica e previsdes por causa das indicagfes que eles
oferecem de como o Oscar pode se dar. De forma similar, jornais falam
muito mais sobre o lado do neg6cio do cinema, divulgando cifras das

bilheterias — onipresente se comparado a apenas uma década atras — com
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destaque. Quando a midia quer discutir qualidade cinematografica, eles cada
vez mais dispensam completamente os juizos estéticos e no lugar perguntam
— muito antes da temporada de premiac8es — 0 que 0s votantes do Olimpo do
Oscar julgardo. (TIMBERG, 2015, p. 244, traducdo nossa)

A cultura média, em parte responsavel pela criacdo de respiros criativos oriundos de
imprevisiveis agentes modificadores que ndo estdo ainda massificados pela formula da
industria e nem afastados pelo compreensivel isolamento da arte de vanguarda, emplaca
timidamente novos representantes. No cinema, € possivel perceber diretores independentes ou
autorais que casualmente encabecam algum subgénero que sera absorvido pela indUstria mais

tarde e criam durante um espacgo de tempo uma tendéncia.

Exemplo é a atencéo deslocada aos filmes de baixo orcamento com tematica de romance e
roadmovies™., que se deu nos anos 2000. A industria das premiacdes, desde “Encontros e
Desencontros”, de 2003, garantiu, quase que anualmente, um Oscar de melhor roteiro para
filmes de propostas e origens semelhantes. Em 2004, melhor roteiro original para “Encontros
e Desencontros”; em 2005, melhor roteiro original para “Brilho Eterno de Uma Mente Sem
Lembrancas” e melhor roteiro adaptado para “Sideways — Entre Umas e Outras”; em 2007,
melhor roteiro original para “Pequena Miss Sunshine”; e, em 2008, melhor roteiro original
para “Juno”. Alguns diretores dessas obras, como Alexander Payne e Jason Reitman, viriam a
tocar seus proximos projetos com orcamentos que variariam de entre 1,5 vezes a 3 vezes

mais®.

A métrica de indicacdo ao Oscar pode ser observada, por exemplo, em dramas biogréficos,
historicos ou cujo protagonista passa por transformacdes fisicas que lhe deformam — processo
esse que constroi outra narrativa sobre qual é a forma ideal de se avaliar o desempenho de um
ator ou atriz. Para elencar trés produgdes contempladas com o Oscar em cada um desses
temas citados, cabe citar os recentes: “12 Anos de Escraviddo” (premiado em 2014 como
melhor filme), “Lincoln” (indicado a melhor filme em 2014 e vencedor da estatueta de melhor
ator), ¢ “A Teoria de Tudo” (indicado a melhor filme em 2015 e vencedor da estatueta de

melhor ator).

31 Subgénero que acompanha uma espécie de jornada interna do protagonista visualmente traduzida em uma
jornada geogréafica propriamente dita.

%2 Numeros exatos dos orgamentos disponiveis em: <http://www.imdb.com/title/tt0375063/business>;
<http://www.imdb.com/title/tt1033575/business>; <http://www.imdb.com/title/tt0467406/business>;
<http://www.imdb.com/title/tt1193138/business>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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O caso de “Lincoln” ¢ um tanto simbdlico. Seu diretor, Steven Spielberg, quase ndo
conseguiu vender a ideia do filme e por pouco ndo foi viabilizado em capitulos e produzido
por algum canal de televisdo. Isso é prova da falta de alavanca de disputa com o cinema
blockbuster que mesmo diretores de grande alcance e respeitabilidade como Spielberg — um
dos principais diretores na Nova Hollywood dos anos 1970 com seus distintos “Encurralado”
e “Tubardo” — tém que lidar. E também sinal da abertura criativa que a producdo dedicada a

televisao ainda pode garantir, como colocado no capitulo anterior.

Mesmo Steven Spielberg — dificilmente alguém com medo de popularidade
ou incapacidade de apelo as massas — quase ndo conseguiu fazer Lincoln
porque os estudios, ele disse, estdo apenas interessados em blockbusters de
acdo. O que aconteceu ao longo do tempo? Em 1975, Tubardo — que agora
aparenta ser um modelo de criacdo de filme guiado por personagem,
inteligente e contido — foi lancado em quatrocentas salas, em uma época
quando filmes costumavam comecar nas duas ou trés maiores cidades e
expandiria gradualmente dai. Em 2012, Batman: O Cavaleiro das Trevas
Ressurge — dirigido pelo recuperado cineasta independente Christopher
Nolan — foi langado em mais de quatro mil salas nos EUA e dez vezes mais
no mundo todo, tudo no mesmo dia. Personagens de quadrinhos geralmente
comegam como azarfes, mas na cultura pop dos dias de hoje eles se tornaram
Leviatas. (TIMBERG, 2015, p. 253, traducéo nossa)

Além de experimentarem um novo respiro autoral participando de producdes televisivas e sob
a realidade dominante de filmes blockbuster de Hollywood, muitos atores estdo em processo
de migrar para a Europa, a fim de se aproximar de cineastas internacionais e buscar um
equilibrio entre o dinheiro e a arte e escapar, assim, das repetidas formulas de filmes de
quadrinhos e adaptacdes de livros bestsellers. “E a maior prova disso é a competi¢do oficial
do 68° Festival de Cannes [...]. Dos 19 filmes na disputa pela Palma de Ouro, metade traz um
mix de cineastas ndo americanos com um elenco acostumado a figurar em blockbusters de
verao”. (SALEM, 2015)

Com arrecadagdo de US$ 38 bilhdes® — a maior de todos os tempos — a bilheteria do cinema
mundial de 2015 foi sintomatica para se vislumbrar o esgotamento criativo da industria
cultural a0 mesmo passo que se desvela o alcance de uma férmula ideal, ou o alcance da
criacdo ideal de um publico consumidor. Dos dez filmes que mais lucraram, oito sdo

continuacgOes (diretas ou derivadas), um é adaptagdo de um romance e apenas um (a animacao

% Disponivel em: <http://deadline.com/2016/01/global-box-office-record-38-billion-2015-1201675310/>.
Acesso em: 26 de janeiro de 2016
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“Divertida Mente”) é totalmente original®*. Se néo bastasse, a soma de arrecadacio dos cinco
primeiros colocados (cerca de US$ 7 bilhdes) representa quase 20% de todo o montante. Essa
concentracdo mobiliza a inddstria para que as solucBes estéticas que possam proporcionar 0

lucro com as devidas garantias se repitam.

Participante desse valor, a China contribuiu com expressivos US$ 6,77 bilhdes — um
crescimento de quase 50%, se comparado ao ano anterior & mesma pesquisa. O pais tem um
historico de contribuir expressivamente para que grandes langamentos alcancem suas cifras
bilionarias com cada vez mais facilidade (todos os cinco filmes mais rentaveis de 2015
bateram a marca do bilhdo) e contribui inclusive para filmes que ndo tiveram um bom
desempenho, ou desempenho esperado, na bilheteria doméstica a obterem razoaveis lucros,
como foi o caso de “O Exterminador do Futuro: Génesis”, “Need For Speed” e “Circulo de

Fogo”.

O que eles querem ¢é “sobreaviso” — um filme sobre algo que eles ja
conhecem. Como um super-heréi. Ou um filme que viram ano passado, como
algum da franquia Velozes e Furiosos. Hoje em dia, o mercado chinés é tanto
um médico sacudindo adrenalina em uma Hollywood doente, ou um valentdo
empurrando os filmes adultos pra fora. Quase dez novas salas aparecem por
dia na China, a maioria delas sdo salas 3D ou IMAX, projetadas para

explosivos filmes de a¢do. (TIMBERG, 2015, p. 252, tradugdo nossa)

A industria cultural ndo deverd ignorar o polo de cinema chinés, nesse que € o mais populoso
pais do mundo. Atualmente, ha uma tendéncia de crescimento da participacdo da China em
producdes hollywoodianas. E um mercado de duas vias. A dtica de Hollywood, significa
aproveitar uma brecha para explorar o segundo maior mercado cinematografico do mundo,
que deve se tornar o primeiro em 2017. As salas de cinema, que agora estdo razoavelmente
abertas politicamente para aceitar a exibicdo de diversas produgdes hollywoodianas, devem
receber mais filmes adaptados ao seu publico. Exemplo disso ¢ o filme “Homem de Ferro 37,
que foi reeditado especificamente para a audiéncia chinesa, pois a historia tinha como vildo

um personagem classico do universo do personagem de quadrinhos chamado “Mandarim”.

Ja para a China, € interessante a promog&o da sua cultura na contramao dessa porta comercial
aberta. O cineasta Zhang Yimou € conhecido por dirigir algumas grandes producdes

cinematograficas chinesas que divulgam sua historia e costumes. Seu filme “Her61”, de 2002,

% Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2016/01/1725475-franquias-fazem-hollywood-bater-
seu-recorde-em-2015.shtml>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016
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é considerado um dos mais caros j& feitos no pais e faz alusdo a unificagdo chinesa que levou
a formacdo do Estado como se conhece hoje. Nas Olimpiadas de 2008, o pais aproveitou o
momento para se apresentar ao mundo como poténcia. A ceriménia de abertura foi dirigida

por Yimou.

No Brasil, a Ancine (Agéncia Nacional do Cinema) divulgou em janeiro de 2016 que o
publico cresceu 11,1% em 2015 no pais, em relacdo a 2014. A renda, por sua vez, foi a

melhor em cinco anos e cresceu 20,1%>°.

A leitura sobre a condicdo atual da mdsica é praticamente inseparavel dos avangos
tecnologicos e comerciais da internet. A indastria fonografica foi o primeiro alvo e
consequéncia de sua popularizacdo e da troca de arquivos online no século XXI. Selos e
gravadoras foram danificados pela pirataria e difusdo dos arquivos de dudio em MP3, bandas
independentes foram varridas e todo um suporte de recursos humanos constituido por
vendedores de lojas de discos, promotores de shows, casas de show, jornalistas culturais,
entre outros (realidade parecida em outras areas afetadas, como o mercado editorial), foi
diminuido a ponto da inexisténcia em alguns casos como fruto do atropelo de etapas
acarretado pela mudanca na dindmica da estrutura organizacional da industria fonografica — e

selos independentes sobreviventes — causada pela internet.

Esse € o problema que o livro “Culture Crash: The killing of the creative class”, de Scott
Timberg, procura analisar ao notar um provavel desaparecimento da “classe criativa”, como o
autor a define. Essa classe é composta por trabalhadores da area de cultura, que nada tém a
ver com grandes produtoras/gravadoras/editoras, mas que, até o aparecimento da internet e
agravantes como a grande exploracdo de formulas de franquias rentaveis, sobreviviam nessa
area como mais um emprego normal e ndo como uma categoria descolada da classe
trabalhadora em geral. Sua supressdo polariza a produgdo cultural e facilita a pratica da
repeticdio em uma indastria onde sO6 os grandes continuam prosperando e sufocam
manifestacdes originais. O amordacamento dessa classe criativa — que se equivale, em sua

grande parte, a uma classe média — equivale a pacificacdo da producdo cultural em si.

A perda de pessoas que trabalham para colocar livros, musicas e filmes em
nossas maos é ruim o suficiente [...]. Toda vez que uma loja que vende livros
ou discos, ou que aluga filmes, fecha, nés perdemos os tipos de locais de

encontro que permitem que pessoas inclinadas a cultura possam se conhecer

% Disponivel em: <http://g1.globo.com/pop-arte/cinema/noticia/2016/01/publico-de-cinema-no-brasil-em-2015-
cresce-111-em-relacao-2014.html>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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e se conectar; nds perdemos nosso contexto, e o tecido urbano se desgasta.
(TIMBERG, 2015, p. 73, tradugéo nossa)

Esse contexto se agrava em um momento no qual a industria deixa de ter seus lucros
subtraidos como alvo da pirataria na internet e se adapta em um grau suficiente para

incrementar seus lucros provenientes da internet.

A forma de consumo foi estruturalmente alterada e uma época de extremos se apresenta. De
um lado, as ferramentas de streaming de &udio e video (forma de transmissao e consumo de
conteddo via internet, como o Netflix) crescem violentamente, de outro, a venda de vinil — o
formato fisico mais distante temporalmente e o oposto completo a imaterialidade digital —
teve aumento de 38,4% no comparativo entre 0 ano de 2014 inteiro e apenas 0 primeiro
semestre de 2015, nos EUA®. Destaca-se que a plataforma de streaming Spotify superou o
valor de toda industria fonografica dos EUA — com valor a época de US$ 6.97 bilhdes —

quando a empresa atingiu, em abril de 2015, o valor liquido de US$ 8.4 bilhdes®".

No caso do Netflix, o servico revelou no dia 19 de janeiro de 2016 que agora possui 75
milhdes de usuarios e, no comeco do més, anunciou sua presenca em 130 paises®. Juntos,
todos os assinantes assistiram 42,5 bilhdes de horas de contetdo. As mensalidades desses
servicos, como o Spotify e 0 Deezer (ambos de musica) giram em torno de R$15 a R$20, mas
o lucro dos artistas chega a menos de um centavo para cada audicdo de cancao feita por
usudrio. Os grandes vencedores dessa relacdo sdo as grandes gravadoras, que, ao contrario de
artistas que recebem por suas audic¢des individuais, ganham grandes valores pela totalidade

dos contratos de direitos autorais cedidos dos artistas que tem em seu catalogo™.

Em 2014, esse mercado movimentou US$ 1,8 bilhdo em todo mundo, R$ 111 milhGes no
Brasil. No pais, os artistas recebem uma média de R$ 0,003 por execucdo, valor em
consonancia com o que é pago em outros paises*’. Os critérios para a divisdo da renda entre as
gravadoras intermediarias e os artistas sdo nebulosos e musicos como a cantora Adele ja

comecam a se recusar a oferecer seus albuns nesses servicos — 0 que parece nao ter

% Disponivel em: <https://blog.discogs.com/music-sales-in-2015-numbers-that-make-your-head-spin/>. Acesso
em 26 de janeiro de 2016

%" Disponivel em: <http://consequenceofsound.net/2015/04/spotify-is-now-worth-more-than-the-entire-music-
industry/>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016

% Disponivel em: <http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2016/01/netflix-chega-75-milhoes-de-usuarios-em-
todo-o-mundo.html>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016

% Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2016/01/1730669-questionado-por-musicos-
streaming-ainda-nao-lucra-dizem-empresas.shtml>. Acesso em 26 de janeiro de 2016

“0 Disponivel em: <http://g1.globo.com/musica/noticia/2015/08/guerra-do-streaming-mercado-rende-bilhoes-
mas-paga-r-0003-por-play.html>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016
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colaborado para que deixasse de se tornar a artista que mais vendeu discos no mundo em
2015*. Quando ha essa intermediacéo entre as gravadoras detentoras dos direitos e os artistas,
a fracdo de centavo ainda é repartida em 50%. Os que resolvem participar desses sites por
conta prépria conseguem os 100% do valor. Por outro lado, sdo sufocados por serem
responsaveis pela prépria publicidade, administracdo e processos burocraticos que, na
esséncia dessa condicao, j& atribuem uma limitacdo de projecao e alcance de tais artistas.

Plataformas como o Bandcamp permitem que discos de artistas que detém os proprios direitos
sejam colocados & venda em um sistema de streaming que negocia tanto produtos digitais*?,
qguanto mercadorias fisicas (CDs, vinis, fitas K7, etc.). O site recolhe entre 10% e 15% do
valor dessas vendas e permite que as bandas definam o préprio preco do que é oferecido®.
Em muitos casos — e é um dos diferenciais do servigo — os artistas podem escolher deixar que
o cliente escolha o valor dos arquivos digitais, que pode, inclusive, ser zero e servir mais

como uma ferramenta de divulgacéo.

Ao lado dessas iniciativas de “pague quanto quiser”, as recentes formas de captacdo de
investimentos dos projetos de crowdfundings ou kickstarters apresentaram uma nova saida,
mas ndo deixam de colaborar na pressdo sofrida por quem decide participar dessas
ferramentas. A ideia por trds desses métodos pressupde uma meta de valor a ser alcancado via
doacBes individuais diretas a um artista. Se essa meta for cumprida, a obra proposta sera
realizada e seus apoiadores receberdo uma série de beneficios de acordo com seu
investimento, que podem ir, por exemplo, desde um agradecimento a um show particular, no

caso de um projeto de album musical.

Contudo, embora os dados e opgdes apresentadas tenham uma conotagdo esperangosa quanto
a sobrevivéncia da arte nos meios digitais, a percepcao sobre uma democracia digital que
permita a entrada de qualquer producdo cultural em plataformas de streaming ou vendas

online independentes é colocada em xeque frente a outros dados mais impactantes.

Embora vendida como um meio democratico para a propagacdo cultural, motivada pela
concepgdo liberal de uso tdo propagado por empresarios de polos de tecnologia como do Vale

do Silicio, a internet na sua era do compartilhamento e das redes sociais €, afinal, um grande

* Disponivel em: <http://g1.globo.com/musica/noticia/2016/02/adele-e-a-artista-que-mais-vendeu-discos-no-
mundo-em-2015.htmI>. Acesso em 08 de fevereiro de 2016

*2 Arquivos de dudio em formato MP3 e néo somente o direito de se escutar o streaming — cOmo 0S outros sites
citados fazem — e suas versfes em arquivos de alta fidelidade digital como o formato FLAC.

*% Disponivel em: <https://bandcamp.com/pricing>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016



47

agente pacificador e limitador da criacdo artistica, principalmente se confrontadas
informagdes sobre o rendimento de grandes artistas nos Ultimos anos. O estabelecimento de
plataformas de interacdo social e sua subsequente profissionalizacdo, bem como a acima
mencionada adaptacdo da inddstria cultural as ferramentas online — que antes eram alvo do
discurso antipirataria difundido por essa mesma inddstria —, fizeram com que os métodos pré-
internet do favoritismo, da publicidade, da légica empresarial, do monopolio de midias,

fossem reproduzidos de novas formas.

Prioridade e melhor colocagdo nas pesquisas de sites de busca e streaming como o Google e
Spotify, assessoria de imprensa, publicidade digital e uso profissional de todas as ferramentas
que englobam essas etapas (criacdo de sites modernos, interativos e com apelo visual;
campanhas digitais; estrutura para posterior divulgacdo dos resultados do trabalho, etc.) séo
frutos diretos e logicos da disponibilidade de capital oferecido como investimento das

detentoras dos direitos autorais desses artistas.

O jornalismo desempenha papel crucial nesse processo enquanto formador de opinido e
difusor de informacdo. De acordo com pesquisa conduzida pelo jornal Folha de S. Paulo, 61%
dos links compartilhados na época da eleicdo presidencial de 2014 no Brasil eram de

contetido veiculado na midia profissional**

. Nos dois dias que sucederam a elei¢do, 0 nimero
subiu para 70%. Esse dado ajuda a entender que, no caso do jornalismo, que esteve na mira
dos blogs e sites noticiosos independentes — além dos usuarios de redes sociais, que
atualmente fazem do uso dessas ferramentas como um proprio canal de informacdo baseado
em suas expectativas e experiéncias (quase nunca jornalistico, no entanto) —, a concepg¢éo de

democracia digital também cai por terra.

Reflexo especifico da crescente discrepancia de lucros de grandes artistas e 0s menores, em
1982, 0 1% de musicos concentrou o lucro de 26% da receita total de concertos, nos EUA.
Em 2003, esse 1% dobrou seu lucro para 56%. Somado aos prec¢os cada vez mais elevados
dos ingressos, alguns anos mais tarde, em pleno avango das ferramentas digitais, quase 90%

da receita de shows ficou na méo de 5% das bandas. O levantamento de Timberg vai além:

Como a revista New York documentou em um dos poucos olhares sobrios
sobre essa grave mudanga, em apenas um ano pré-internet — 1986 — trinta e

uma cangfes que alcancaram o top #1 vieram de vinte e nove diferentes

* Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/poder/194755-jornalismo-profissional-domina-redes-
sociais.shtml>. Acesso em: 26 de janeiro de 2016
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artistas. Na era da internet, as coisas eram muito diferentes. Entre 2008 e
setembro de 2012, um periodo de quase cinco anos, havia apenas sessenta e
seis canc¢des no top #1, e quase metade delas foram langadas por apenas seis
artistas — Katy Perry, Rihanna, Flo Rida, Black Eyes Peas, Adele, e Lady
Gaga. [...] Um Unico disco da Adele vendeu mais de 70% de todos os discos
classicos vendidos em 2011, e mais de 60% de todos os discos de jazz.
(TIMBERG, 2015, p. 105, traducdo nossa)

Dos 75.300 discos langados em 2010 — 25% a mais que 2005 —, apenas 1.000 deles venderam
mais de 10.000 copias e apenas 4.700 venderam mais de 1.000". Isso resulta em mais de
69.000 discos lutando pelas migalhas restantes da industria fonogréfica, colocados para

escanteio em uma realidade onde venderam entre 999 cépias e zero.

Esse € um cendrio insustentavel para as ja mencionadas bandas que estdo agora incluidas nos
processos ditos democraticos digitais, mas que, na pratica, continuardo sufocadas e limitadas a
irrisdrios lucros que, em determinadas vezes, nem cobrirdo os gastos de gravacdo do album.

Isso pode ser observado também nos livros, quadrinhos e na producdo audiovisual em geral.

Tanto as ferramentas de kickstarters, quanto as citadas de “pague o quanto quiser” agem e
tém reflexos de formas distintas para artistas de diversos niveis de alcance e projecdo. Uma
coisa € uma banda como o Radiohead, de grande clamor e presenca midiatica e expressivo
namero de vendas de discos — cinco milhdes de copias vendidas do disco “OK Computer” na
Europa®® e EUA*" somados —, alcancar protagonismo o suficiente para lancar e promover seu
sétimo disco “In Rainbows”, de 2007, de forma que o ouvinte escutasse o disco de graca a
pagasse 0 quanto quisesse, inclusive nada. Ou figuras como Trent Reznor, lider da banda Nine
Inch Nails, que em dado momento implorou para que seus fas pirateassem o disco “Year
Zero”, também de 2007, devido ao alto preco estipulado pela gravadora da banda na época, a
Universal Music Group. Hoje em dia, além de reconciliado com as grandes gravadoras —
agora na Columbia Records — pode se gabar de ter botas produzidas em série limitada com
seu nome para a N.I.C.E. Collective, ao valor de $1.100*®. Momentos assim comecam a

definir artistas como marcas. Outra coisa é atingir a condigdo minima de sobrevivéncia

* TIMBERG, 2015, p. 116

*® Disponivel em:
<https://web.archive.org/web/20131016052153/http://www.ifpi.org/content/section_news/plat2006.html>.
Acesso em 26 de janeiro de 2016

* Disponivel em: <http://www.riaa.com/gold-platinum/?tab_active=default-
award&ar=Radiohead&ti=OK-+Computer#search_section>. Acesso em 26 de janeiro de 2016

*® Disponivel em: <http:/nicecollective.com/en/product/reznor-combat-boot-f14-2001.html>. Acesso em 26 de
janeiro de 2016
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(artistica e literal) com um projeto desconhecido que tera seu sucesso condicionado a projecdo

que conseguir via ferramentas digitais.

O acumulo de funcBGes também é limitador. O processo fragmentado que uma obra era
submetida desde sua producdo até o langamento agora se esgota no proprio berco criativo.
Bandas, autores de livros, quadrinhos, produtores independentes de cinema e TV, ndo
raramente se veem responsaveis por cuidar desde a promogéo através de contatos nas redes
sociais, criacdo da arte, passando por etapas técnicas (gravagao, mixagem, edicdo, impressdo),
até tarefas administrativas e burocraticas. A ideia de uma possibilidade de existéncia de uma
arte alternativa e independente, mas ainda lucrativa, passa por um funil de provacdo dessas
acOes analogas as de grandes artistas que uniformiza toda a produgdo como grandiosa,

mainstream, mesmo que ndo seja nem como intencao, tampouco como reflexo de alcance.

Baixos lucros para produtores pequenos ou independentes significa reforco dos grandes e
escancara a falha no discurso da existéncia de uma democracia digital inclusiva. Como
resultado, os guestionamentos resultantes da producdo artistica sdo levados a se condicionar
as formulas existentes de retorno financeiro garantido que, em decorréncia disso, reproduzem
padrbes ideoldgicos e estéticos e se pacifica. Uma evidéncia notavel é a forma como livros
bestsellers repetem estilos literarios e teméaticos em alta no momento, cujos autores adaptaram
seus campos de interesse e pesquisa para atender uma demanda em curso do mercado.
Convenientemente, quem vende mais pode vender mais barato, e quem vende mais barato tem
apelo maior de venda sobre outros produtos amarrados aos empecilhos do processo autoral e
de distribuicdo de uma obra.

A renovacdo estética, mesmo que posteriormente alinhada as engrenagens industriais,
promove a saida da inércia e a movimentacdo de produtores de cultura de forma menos
automatizada e mais democratica. Exemplo disso é pensar em roteiristas das séries de
televisdo de tematica dramatica e adulta atuais que gozam de relativa autonomia em sua
criagdo, um dos poucos respiros criativos comerciais recentes, mas que ja estd em vias de

saturacdo e constituicdo de férmula.

A transformacédo de conteido quantitativo em formativo aqui, como colocado por Umberto
Eco e citado anteriormente, esbarra em uma questdo crucial pacificadora. A repeticdo da

férmula apazigua e naturaliza a critica e pode se transformar em pardédia.
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O papel de importancia de uma arte que possa exercitar a sintese da realidade, que seja
inserida nas engrenagens histdricas e seja produto de um momento social, esta limitado a ser

encurralado para cumprir a l6gica reprodutiva das férmulas industriais.

Quanto mais se reduz a significacdo social de uma arte, maior fica a
distancia, no publico, entre a atitude de fruicdo e a atitude critica, como se
evidencia com o exemplo da pintura. Desfruta-se o que é convencional, sem
criticd-lo; critica-se o que é novo, sem desfrutd-lo (BENJAMIN, 1985, p.
188)

Dadas as condicdes discutidas nesse capitulo, rupturas estéticas como as exemplificadas no
capitulo anterior podem se dar de forma cada vez mais rara. Por mais que elas retroalimentem
a concepcdo de uma férmula industrial vindoura, elas servem como incentivadoras de
producdo artistica variada e de origens diversas. Dessa forma, e agora sim alinhado com
Umberto Eco, colabora para um quantitativo que gera formacdo, pois ndo € repetido e estatico

como a atual industria das infindaveis reconstru¢des produtivas culturais.
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CONCLUSAO

A producdo derivada da industria cultural passa atualmente por uma concentracao de lucro de
grandes artistas, como verificado no capitulo trés. Essa realidade tende a trazer consequéncias
de ordem criativa uma vez que a movimentacdo de dinheiro em volta de certas formulas de
sucesso cria uma necessidade de adaptacdo de quem produz fora das mecanicas comerciais

dos grandes investimentos e dos grandes lucros.

Como consequéncia, ha uma questao sobre a propria longevidade da classe criativa que ndo
vive dos ganhos da cultura com os resultados de um grande projeto de sucesso, mas sim de
uma continua possibilidade de atuacdo na arte. Seja como produtores, jornalistas, ou

vendedores e promotores.

N&o bastasse esse cenario, a formula de criacdo estabelecida e reproduzida a exaustdo
transporta o folego criativo da arte — de intencdo comercial — a uma tendéncia de se
condicionar a uma situacdo de estagnacdo, repeticdo e comodismo. Isso pode ser observado,
no caso do cinema, nas sequéncias de sucesso, nos remakes e na exploracdo de franquias
fortemente estabelecidas — como o0 uso permanente da marca Star Wars, a partir de meados da
década de 1970, que vende desde sequéncias cinematograficas até livros que expandem seu

universo narrativo, bonecos, jogos eletronicos, etc.

Esse condicionamento em outras areas, como a literaria, significa, por exemplo, o
aparecimento de bestsellers que, quando colocados em evidéncia, influenciam uma série de
producdes editoriais que reutilizam o sucesso desses produtos de forma a modificar e adaptar
tematicas e linguagens. Exemplo recente disso foi o faturamento expressivo de R$25,18
milhdes motivado pela popularizacdo e vendas dos livros de colorir, em 2015%. Esse
arrecadamento evitou a queda no faturamento do mercado editorial em comparagdo com
2014. Inspirado pelo livro “Jardim Secreto”, mais tarde apareceriam até livros com tematica
pop, como materiais inspirados nos livros que a recente série “Game of Thrones” se baseia, ou

nos quadrinhos de “The Walking Dead”, também uma série televisiva atual.

O papel da internet como um agente democratizador da producéo e difuséo cultural pode ser
revisto como mais um mecanismo da acdo predatéria das  grandes

gravadoras/editoras/produtoras frente ao uso das ferramentas digitais como mais um método

* Disponivel em: <http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2015/06/livros-de-colorir-entenda-fenomeno-em-10-
cifras-impressionantes.html>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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de exposicao e vendas lucrativo e ndo mais somente como violadoras de direitos autorais —

como pregado nos primeiros anos do aparecimento do compartilhamento digital de arquivos.

As plataformas digitais que permitem aos artistas disputar espago no mercado fogem da logica
de custo para a realizacdo de um produto cultural, mas se acotovelam diante de uma grande
oferta de opcdes e, ainda assim, sdo ofuscados por quem ja tem um publico garantido ou
guem tem um aparato de investimento por tras. Prova disso sdo os exemplos colocados no
capitulo trés sobre a banda Radiohead e o artista Trent Reznor, que, a despeito das drésticas
mudangas proporcionadas pelos meios digitais, sobrevivem com iniciativas alinhadas a
atualidade — e que, portanto, soam ousadas —, mas, no fim das contas, desbravam um novo

meio de lucratividade e exposicao.

Enquanto a formula da repeticdo garante uma arrecadacdo cada vez maior — como exemplo do
capitulo trés, cinco producdes cinematograficas alcancaram a marca do $1 bilhdo de
faturamento global, em 2015 — fatores de interferéncia na mesma inddstria cultural comegam
a se silenciar. A parte da televisio que teve uma réapida ascensdo criativa nos Gltimos anos —
antes de se transformar em uma série de modelos narrativos copiados e saturados, como
mostram as 180 novas producgdes que estrearam em 2014, nos EUA —, os quadrinhos
mainstream® p6s-1980 passaram por um momento de declinio muito mais visivel e longevo
guando, na década de 1990, suas revistas mensais se viraram para um valor de exploracao
visual acima do conteudo. Década representada, entre outros, pelos desenhistas Jim Lee e
Todd McFarlane, que se transformaram em verdadeiros chamarizes comerciais e chegavam a

ofuscar o papel tdo ou mais fundamental dos escritores que trabalhavam em parceria.

Nos anos 2000, esse declinio seria em parte consertado por roteiristas como Brian K.
Vaughan, Grant Morrison, Mark Millar, Brian Azzarello, Matt Fraction e Warren Ellis que
puderam impor uma expressiva quantidade de autoralidade em obras dessas grandes
empresas. Contudo, desde o grande sucesso da saga “Guerra Civil” da Marvel®, essa e outras
editoras continuam a explorar tal método de sucesso garantido que se constitui em épicas
historias entrecruzadas de grandes crises repetidas que envolvem arcos narrativos de todo o
pantedo de personagens disponivel. Para citar algumas dessas sagas: “Invasdes Secretas”, “A
Esséncia do Medo”, “Pecado Original”, “Guerras Secretas” e a vindoura continuacdo “Guerra

Civil IT”.

%0 Das editoras Marvel e DC Comics.
51 Que servira, inclusive, como base de roteiro para o préximo — e provavel sucesso — filme do personagem
Capitdo América.
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Na musica, a nova roupagem dos classicos do rock sessentista apareceram com o surgimento
de bandas como The Strokes e The White Stripes e, pouco mais tarde, outros géneros de
sucesso como 0 new wave e 0 pos-punk dos anos 1980 seriam referenciados e reinterpretados
por outros novos grandes representantes como The Killers e Kaiser Chiefs. A quantidade de
bandas dos anos 2000 semelhantes em visual, postura e sonoridade embotou um olhar mais
sobrio sobre o que de fato se fazia em termos de resisténcia musical ou, no limite, o que foi
produzido em termos de resgate de sonoridades das décadas de 1960/70 aliado a renovacéo

artistica®.

A resisténcia nunca desapareceu, mas perde forca se comparado aos feitos da contracultura do
final dos anos 1960, que obtiveram reflexos e exerceram influéncias em diversas areas ao
longo das décadas desde a arte visual, passando pelo cinema — mesmo que sua forma mais
expressiva comercialmente viesse justamente em decorréncia de uma postura niilista diante da
ressaca do sonho do amor e liberdade da década anterior, que foi a visceral época da Nova
Hollywood, nos anos 1970 —, e, mais expressivamente, a musica. E possivel observar
manifestacdes de tendéncias ndo-comerciais, de potencial renovador estético e politico, como
a arte visual urbana e o rap, mas que ndo deixam de, em alguma medida, se submeter a
cooptacdo de um mercado que em dado momento pode achar interessante sua
comercializacdo. O britanico Banksy, na arte visual urbana, que chega a ter pedacos de parede
de onde faz seus grafites vendidos®®; e Criolo, no rap nacional, que chega a cantar com Ivete

Sangalo, servem como ilustragdes.

De toda forma, manifestaces de resisténcia correm em paralelo a industria cultural, residem
em nichos, sofrem de pouca adesdo e sua ideologia no geral pode se manter desanexada das
I6gicas comerciais. O objeto dessa pesquisa, porém, se desloca para a problematica de que o
sufocamento da simples existéncia da arte comercial que transita & margem da formula e das
grandes produtoras pode estar colaborando para a fixacdo de uma série de reproducdes de

forma e contetido. A adaptacdo da classe criativa a isso endossa a existéncia dessas formulas.

Essa restauragdo também depende de instituicGes de tamanho médio: 6rgédos
de imprensa que sdo grandes o suficiente para assumir projetos sérios e

sobreviver a acdes judiciais, mas que ndo necessitam de monopo6lios

52 para ficar dentro do rock, vale citar a nova onda de bandas e selos de distribuicéo independentes que
promoviam estilos derivados do stoner rock, um género musical calcado na sonoridade das décadas de 1960/70,
quase totalmente underground.

53 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2014/02/1414428-obra-de-banksy-tirada-de-muro-e-
leiloada-por-r-138-milhoes-nos-eua.shtml>. Acesso em 26 de janeiro de 2016
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regionais; estudios de cinema que produzam filmes de médio orcamento que
ndo sdo apinhados de celebridades e nem independentes de micro orgcamentos
que nunca encontram distribuicdo; uma ecologia de publicacdo que permita
que os escritores de vendas medianas ganhem a vida. A despeito de nossas
lendas dos-trapos-a-riqueza, muita da arte que acaba por ser duradoura é feita
por pessoas que trabalham por anos antes de que algo dentro deles, ou da
audiéncia, permita que um avango ocorra. Sem meio de campo e com nosso
implacavel culto a eficiéncia, esse avanco ndo tem hora pra chegar.
(TIMBERG, 2015, p. 273, traducdo nossa)

Mesmo que um publico ideologicamente formado para consumir e aprovar certos usos
continuos das métricas da industria cultural possa garantir a sobrevivéncia financeira e,
portanto, do abuso do uso da formula, o centro desse debate aponta para que a propria
condicdo contraditéria de se transformar tendéncias de ideologias opostas ou estéticas
diversas em produto também é parte da raz&o de sobrevivéncia dessa mesma industria. 1sso
ndo resulta em uma previsdo de qualquer ordem sobre alguma espécie de colapso, mas, por
ora, se verifica a limitacdo da producéo artistica do tipo que pode causar alteracdes estruturais
tanto para a renovacdo da arte, como para a indastria cultural — exemplificada em alguns

casos do capitulo dois.

Por fim, ndo é verdade que os meios de massa sejam estilistica e
culturalmente conservadores. Pelo fato mesmo de constituirem um conjunto
de novas linguagens, tém introduzido novos modos de falar, novos estilemas,
novos esquemas perceptivos (basta pensar na mecanica de percepcdo da
imagem, nas novas gramaticas do cinema, da transmissdo direta, na historia
em quadrinhos, no estilo jornalistico...); boa ou m4, trata-se de uma
renovacao estilistica, que tem, amiude, constantes repercussées no plano das
artes chamadas superiores, promovendo-lhes o desenvolvimento. (ECO,
2011, p. 48)

Sugere-se aprofundar linhas de pesquisa empiricas que possam identificar o cruzamento entre
a repeticdo da formula ocasionada pela garantia financeira dos — e inspirada pelos — produtos
da industria cultural e a estagnacdo da renovacao estética nos produtos dessa mesma industria.
Em longo prazo, um estudo quantitativo de tais obras fundamentadas na repeti¢do da formula
poderd mapear se houve um relacionamento disso com a pacificagdo e diminuicdo de
manifestacdes culturais de potencial renovador da estética atual — e, em decorréncia disso,

confirmar o achatamento da classe criativa, o crescimento desigual dos ja grandes artistas e
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produtores culturais, a recorréncia da remixagem e a falsa democracia da internet e suas

ferramentas, como colocados no capitulo trés dessa pesquisa.

A criacdo de novas possibilidades estéticas, portanto, seria mais importante do que sua fatal
tendéncia a férmula e repeticdo. Ainda que isso alimente as engrenagens da industria cultural
em uma futura acomodacao, ela confere a existéncia das contradi¢cbes que agitam dentro da
exploracdo comercial, como nos casos colocados no capitulo dois, e, na superficie, permitam
elementos béasicos de formacdo. Essa mesma contradicdo pode permitir, porém, que o
capitalismo continue a encontrar formas de resistir, inovar e prosperar, mas, no limite, garante

as condi¢cdes minimas para a mudanca, ao invés da pacificacao irrestrita.

Reafirmar repetidamente a férmula de tais produtos culturais é parte de um movimento de
despolitizacdo e ndo servira nem como, citado de Umberto Eco no final do primeiro capitulo
desse trabalho, uma agregacdo quantitativa que pode explodir em uma modificagdo
qualitativa®. A arte que ndo se condiciona aos elementos sociais ante as formulas de retorno
financeiro pode estar fadada a desimportancia, pois nao é fruto de sua realidade e sim de uma

tendéncia comercial ja estabelecida.

Dessa forma, reduzem-se os potenciais de “detonagio global”>> motivados pela interferéncia
da cultura na superestrutura quando a propria indastria cultural é blindada de seus

pressupostos contraditorios.

% ECO, 2011, p. 51
% ZIZEK, 2003
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