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Resumo

A pesquisabuscaanalisaro usodo jornalismo como elemento delineadorde fronteiras
entre grupos populistas de extrema-direita e outros grupos politicos, especialmente
em ambientes digitais. Verificou-se se, ao apresentar discursos com sentidos
rejeitados pelos membros, o jornalismo se torna elemento componente de uma
identidade excluida desses grupos de direita. Com base nas teorias de Ernesto Laclau
e Chantal Mouffe, Slavoj Zizek, Leticia Cesarino, Mayra Rodrigues Gomes, Vladimir
Safatle e Judith Butler, a analise de enunciados feitos por politicos de extrema-direita
aponta para um posicionamento hegemoénico antagdnico aos discursos jornalisticos,
além da circulacdo de discursos que identificam o jornalismo como inimigo. Paraisso,
foram mapeadas postagens na plataforma X (antigo Twitter) de sete perfis durante o
periodo eleitoral em 2022, incluindo os trés candidatos com votacdo mais expressiva
no pleito e quatro dos principais influenciadores do movimento politico identificado
com o ex-presidente Jair Messias Bolsonaro.Buscou-se,emtais postagens, palavras-
chave ligadas as praticas, aos veiculos, ao jargéo e aos profissionais do jornalismo.
Utilizou-se a teoria de anélise do discurso de Laclau e Chantal Mouffe, bem como a
de Patrick Charaudeau, bem como obras que permitem contextualizar o momento,
pelo lado do jornalismo contemporaneo, focando naquele dos meios digitais e da
midia impressa, principalmente com Alan Rusbridger, Barbie Zelizer e Matt Carlson,
e pelo lado das plataformas digitais, principalmente com Leticia Cesarino, Claire
Wardle, Max Fisher e David Nemer, permitindo ndo s6 uma andalise dos dispositivos
narrativos e das posi¢cdes de sujeito, mas também do uso da estrutura das redes, do
uso de desinformacdo e do atual momento do capitalismo para promover a
deterioracdo da voz de autoridade e do papel do jornalismo como fiscal do poder

publico.

Palavras-chave: Andlise de discurso; Jornalismo; Bolsonarismo; Afetos; Twitter;
Identidade.



Abstract

The research aims to determine the use of journalism as a boundary-drawing element
between far-right populist groups and other political groups, especially in digital
environments. It verifies that, in presenting discourse that contains meanings rejected
by the members, journalism comesto represent an excluded elementin relation to the
identity of these right-wing groups. Following the theories of Ernesto Laclau and
Chantal Mouffe, Slavoj Zizek, Leticia Cesarino, Mayra Rodrigues Gomes, Vladimir
Safatle and Judith Butler, the analysis of the enunciations made by politicians from the
far-right points to a hegemonic position of antagonismto the discourses circulating in
journalistic pieces and the identification of journalists and media vehicles as enemies.
To arrive at this, we mapped posts on the X platform (formerly Twitter) from seven
profiles during the 2022 election period, including the three candidates with the most
significantvote counts in the election and four of the main political influencers of the
movement identified with former president Jair Messias Bolsonaro. These posts were
searched for through keywords linked to journalism’s practices, vehicles, jargon, and
professionals. We used Laclau and Chantal Mouffe's theory of discourse analysis,
Patrick Charaudeau's concepts of communication contracts, as well as works that
allow us to contextualize the moment, on the side of modern journalism, focusing on
digital journalism and print media, mainly using the perspectives of Alan Rusbridger,
Barbie Zelizer and Matt Carlson, and on the side of digital platforms, using the works
of Leticia Cesarino, Claire Wardle, Max Fisherand David Nemer, allowing notonly an
analysis of narrative devices and subject positions, but also the use of the networks’
infrastructure, the use of disinformation and the current moment of capitalism to
promote the deterioration of the voice of authority and the role of journalism as a

watchdog of political power.

Keywords: Discourse analysis; Journalism; Bolsonarism; Affections; Twitter; Identity.
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Introducéo

Em 2016, a adocao por parte dos meus alunos de 15 anos de idade, de
um dos diversos colégios particulares que atendem parte da elite paulistana, dos
borddes da campanhade Donald John Trump a Presidénciados Estados Unidos
da América (EUA), repetidos de forma animada e exaustiva em sala de aulae
pelos corredores, fez com que eu passasse a me preocupar com 0s rumos da

comunicacdao politica mundial.

Excelentes falantes da lingua inglesa e especialistas no uso superficial
das plataformas de internet como apenas os usuarios dedicados a pratica de
horas de imersdo diaria nesses espacgos digitais conseguem ser, 0S
adolescentes estavam acostumados a trazer aquilo que viam na internet para a
sala de aula e, quando os docentes demonstravam desaprovacao, para a sala
dos professores. Eu era o instrutor de Lingualnglesa e a audiéncia cativa dos

quais, apavorado e ultrajado com aquele comportamento.

Entre refrdes da musica sertaneja “Tranquilo e Favoravel”’, de Lucas
Lucco com MC Bin Laden, e homenagens a memoéria do gorila Harambe — o
animal foi morto apés agarrar um garoto de 3 anos de idade, no Zoolégico de
Cincinnati, em Ohio, EUA, e a percepcao de que foi umainjusticafezcom que a
historia tivesse repercussdo mundial —, alguns estudantes repetidamente
irompiam em gritar, em coro, “Lock Her Up” e “Build The Wall” em seus

momentos de descontracédo.

Eu perguntava se eles entendiam que um era um pedido aberto de
persecucao politica, em que Trump estimulava os seus apoiadores a clamarem
pela prisdo da sua adversaria nas elei¢des, Hilary Diane Rodham Clinton, e que
o outro refrdo era permeado de xenofobia e preconceito contra latinos, e a
resposta deles era sempre que sim, mas que isso nao importava, afinal, “Trump

vai salvar os Estados Unidos,” diziam, rindo.

Como jornalista e com familia morando nos EUA, eu prestava atencéo
redobrada as noticias sobre a eleicdo. Naguele momento, eu naotrabalhavacom

jornalismo h& quase 2 anos, mas foram aquelas manifestacfes e as interacdes



agressivas entre o candidato Trump e os jornalistas que me levaram de volta

para a profissao.

Quando Trump assumiu a Presidéncia, emjaneiro de 2017, as alegacdes
de que veiculos eram “fake news” (DE SA, 2017) e repérteres eram “inimigos do
povo” (GRYNBAUM, 2017) me deixavam escandalizado e revoltado, com medo
do que seria o destino dos meus colegas de profissdo naquele pais sob aquela

administracao.

Eu n&o poderia ter articulado a minha motivagcédo de nenhuma forma mais
elaborada do que afirmar que sentia uma obrigacdo, ligada a minha ética
profissional, de informar o que de fato acontecia e dar acesso a verdade para
aguelas pessoas que consumiam mentiras sem imaginar ou se importar com as
intencdes por trds daquela campanha politica. No entanto, a complexidade da

guestdo era consideravelmente maior do que eu podia perceber na época.

A minha analise inicial sobre o comportamento de meus alunos do Ensino
Médio, atualmente, parece-me equivocada, assim como 0 meu progndstico de
como resolver o problema. A reproducédo dos slogans e discursos dos quais
esses slogans emergiram, por parte dos adolescentes vivendo a 7,5 mil
quilébmetros de distanciade onde eles foram idealizados, poucarelacédo tem com
a inacessibilidade de informacdes precisas ou até mesmo com a identificacdo a
ideias contidas nessas breves afirmacdes e com 0s objetivos politicos complexos
que elas tentam abreviar (BARRY apud NEWSOME, 2002, p. 3).

A tentativa de limitar a circulacdo de informacdes falsas e potencialmente
perigosas ndo passa, necessariamente, por fornecer as pessoas um fluxo
constante de informacdes verificadas e proferidas por uma voz de autoridade
reconhecivel e legitimada. A adesao aos slogans, da mesma forma, possui um
forte componente que néo esta ligado a identificacdo com a mensagem politica
contida em uma frase propagandistica, mas sim com a “.] criagdo e
manutencido de uma comunidade com valores compartilhados [...]", conforme
observam Philip Seargeant e Korina Giaxoglou (2019, p. 315-316).



Em 2016, eu ndo tinha conhecimento formal sobre as estratégias
comunicacionais do fascismo que retornavam, ‘“reembaladas” e com novos
rotulos, a uma certa popularidade (STANLEY, 2018, p. 2), alimentada pela
mediacdo algoritmica das plataformas de interacdo social e coleta de dados
pessoais (CESARINO, 2023, p. 107-108), nem estava ciente de como as
meditacdes sobre o papel do espetaculo no capitalismo tinham transformado as
estratégias de interferéncia nas formagbes dos discursos hegemobnicos de
alguns governos poés-soviéticos, especialmente a Russia (POMERANTSEYV,
2019, p. 159-160). Tampouco levei em conta os mecanismos da propaganda
capitalista em vigéncia e como trabalham constantemente na convocacao de
afetos para moldar o comportamento das pessoas e transforma-las em
consumidoresemtempo integral (SAFATLE, 2015, p. 206-211). Nem, tampouco,
estava familiarizado com os processos de identificacdo e formacao do sujeito em
relacdo a discursos politicos, ou como grupos politicos se formam e se mantém

coesos pela forga quase “gravitacional” das identidades (LACLAU, 2018).

Foram semanas para entender que tais discursos estavam inseridos nos
contextos sociais dos alunos, meses para entenderque a adesao a eles era uma
sinalizacdo de pertencimento a um grupo, anos para entender que ambas as
constatacdes eram mais importantes do que a minha percepgao de existéncia
de alguma assimetria informacional capaz de manipularaqueles individuos. Na
minha graduacao, produzi um trabalho de pesquisa sobre desinformagao que

buscava demonstrar alguns desses mecanismos.

Apenas na producéo desse trabalho percebi, no entanto, como aquelas
interacBestambém me posicionaram, pelas minhasidentificacdes e pelavontade

de pertencimento a um grupo, antagonicamente em relacédo aqueles discursos.

Até aqui, permiti colocar uma descricdo dos meus sentimentos para poder
demonstrar, com a minha experiéncia empirica, apenas, esse ponto especifico.
Os discursos evocam afetos e suscitam o posicionamento do sujeito em relagao
a esses discursos e 0s seus sentidos. Sem tais posicionamentos, sem a
reafirmacéo da minhaidentidade e do meu pertencimento aos grupos ao qual a

minhaidentidade esta atrelada, eu naoteria voltado, com 35 anosde idade, para



a Faculdade de Jornalismo e, depois para as redagbes e ao estudo da

Comunicacao.

Aquele posicionamento politico e o sentido dado aquelas manifestacdes
moldaram a trajetéria da minhavida nos ultimos anos. Parte deste trabalho € a
continuacao da busca por respostas, em especial de como a tentativa de
deslegitimacao da voz de autoridade do jornalismo serve a grupos politicos de

viés autoritario e radical.

Primeiramente, a presente pesquisa se ocupou com o mapeamento das
criticas, defesas e dos elogios diretos feitos a veiculos e jornalistas em
postagens na plataforma entdo denominada Twitter (atual X) por bolsonaristas e
pelos candidatos que concorreram a Presidéncia da Republica e como
postagens dessa natureza atuam como modalizadoras dos seguidores em

relacdo a atividade jornalistica.

A pesquisa investigou, por meio do mapeamento dos discursos de
enunciadores politicos de extrema-direita ligados ao bolsonarismo e recipientes
de altos niveis de atencdo do publico brasileiro na rede Twitter, como o
jornalismo aparece representado naquela plataforma digital para determinar se
existe um discurso hegeménico formado sobre a profissdo dentro dos grupos

bolsonaristas.

Esta cartografia permite apontar como os discursos em circulacdo e a
disputa sobre os sentidos ligados aos veiculos de midia noticiosa, seus
profissionais e a prépria atividade jornalistica engendrada por tais grupos de

direita produzem efeitos sobre a percepcao de voz de autoridade do jornalismo.

Por meio do levantamento de ocorréncias dos pontos nodais identificados
inicialmente nas postagens dos enunciadores sobre o assunto ao longo do
periodo das eleicbes de 2022, podemos ter uma no¢do de como afetos sdo
convocados para posicionar o jornalismo e a identidade a ele associada dentro

do contexto de antagonismos politicos vigente.



Rapidamente, o ponto nodal se refere, tal como definido por José Luiz
Aidar, Heloisa Prates Pereira e Vinicius Prates (PEREIRA; PRADO; PRATES,
2022, p. 1), a “[...] pontos de costura onde s&o colocados certos significantes
que amarram os discursos [...]". Dito de outra forma, seriam termos — palavras,
conjuntos de palavras ou frases — cujo significado amplo ajuda a conectar
discursos e criar relacdes capazes de superar diferencas —antes irreconciliaveis
— entre individuos, promovendo a coesdo de grupos, mesmo due

momentaneamente.

Contudo, ndo se trata de um termo com significado enciclopédico, mas
com significado parcialmente formado pelos discursos que ele ajuda a costurar
e articular. Ernesto Laclau e Chantal Mouffe (2014, p. XI) se inspiraramem Lacan
para denominar esses elementos que “[...] assumem uma fungéao estruturante
‘universal’ dentro de um campo discursivo [...]". O ponto nodal seria o local de
articulacédo de discursos, central a todas as praticas sociais na visdo desses
autores e, a partir de tal articulacao, significados sao fixados parcialmente aos
termos dentro de uma cadeia discursiva.

Para darmos um exemplo dentro dos slogans usados na campanha de
Donald Trump e reproduzidos pelos adolescentes citados anteriormente, para
que a frase “Construa o Muro” seja efetiva como marketing politico, € preciso
que, pelo menos para parte da audiéncia, seja evidente a qual muro a frase se
refere, 0 que esse muro representa e o motivo de a sua construcao ser
necessaria. Nenhum desses sentidos é fixado de forma definitiva, mas dentro
daquilo que é ideologicamente aceito pelo grupo, de modo que um sentido se
torna hegemonicamente aceito: que um muro na fronteira entre EUA e México,
limitando a capacidade de movimentacao de pessoas entre esses dois paises, €
um obijetivo politico desejavel e uma prioridade nas pautas de segurancapublica,
assisténcia social e acesso a vagas de trabalho, bem como uma questédo de

manutencdo da pureza racial e étnica daquele pais.

Aprofundar-nos-emos em todos o0s conceitos aqui citados, mas
imediatamente podemos estabelecer que, através da fixagdo parcial de certos
sentidos especificos a alguns termos-chave, sentidos compartilhados entre

todos os membros de umdeterminado grupo, ou cuja aceitagdo seja compulsoéria
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aos membros, ou ainda cuja reafirmagéo seja uma sinalizagéo de pertencimento
ao grupo, funcionando como mecanismo de refor¢o da identidade compartilhada
e de fidelizacao dos individuos aos discursos circulantes e hegemdénicos dentro

de grupos politicos de carater populista.

Antes de comecar a discorrer sobre como o jornalismo se conecta a essa
discusséao sobre andlise de discurso, produzindo pontos nodais, disseminando
narrativas e fazendo parte de discursos que atravessam 0s sujeitos de diversos
grupos, associados e inumeras identidades, podemos tratar do momento atual
da profisséo, tanto em relacdo a visdo do publico quanto a atuacdo de seus

profissionais e veiculos e como isso se liga a questdo da voz de autoridade.

Pesquisas que buscam mensurar a relacado de confianca entre o publico
e as profissbes associadas com o funcionamento regular da sociedade e
especificamente sobre jornalismo, conduzidas por institutos como Ipsos e
Reuters, apontam que, em diversos paises, a confian¢cado publiconojornalismo
esta em declinio. A Global Trustworthiness Index 2023 (ANEXO 1), conduzida
pela Ipsos em 31 paises, com 22.816 participantes, busca medir a percepcéo da
populacdo em geral quanto a confiabilidade de dezoito categorias profissionais,

entre elas os jornalistas.

Entre os cerca de mil brasileiros respondentes em consulta pela internet,
34% disseram que jornalistas eram confiaveis e a mesma propor¢ao respondeu
que ndo eram confidveis. Isso coloca o Pais na quarta posicdo entre as nacdes
gue mais confiam no jornalismo, um resultado positivo se comparado com a
proporcéo de todos os respondentes,em que 38% disseram que os profissionais
da &rea nao eram confiaveis e apenas 24% afirmaram confiar nos jornalistas. A
mesma pesquisada Ipsos, no entanto, aponta que a confianga no setor cresce

desde 2019, tanto no Brasil quanto no resto do mundo.

Uma série de pesquisas conduzidas pelo Instituto Reuters, da
Universidade de Oxford, com apoio do Datafolha no Brasil, sobre a confianca do
publico no jornalismo em quatro paises — Brasil, EUA, india e Reino Unido —
aponta que individuos acreditam mais nos veiculos que ja seguem em 0oposi¢ao
a fontes que possam encontrar em outros veiculos; ademais, uma grande

parcela (minoritaria) do publico relata posi¢cdes extremamente negativas com

11



hY

relagdo a imprensa, incluindo crencas de que jornalistas impdem as suas
opiniBes pessoais, que sao pagos por suasfontes e que deliberadamente tentam

manipular o pablico.

Essa pesquisa também apontou que 0os menos confiantestendem a ser
mais velhos e a pertencer a uma populacao mais afastada dos centros urbanos,
além de serem menos familiarizados com as praxis jornalisticas e menos
interessados nos processos relacionados a sua producado. Os respondentes,
incluindo os mais de dois mil pesquisados no Brasil, apontados como mais
desconfiados do jornalismo, afirmaram terem pouco ou nenhum contato direto
com jornalistas e apresentaram baixos indices de confianga em outras pessoas

e na democracia em geral (ANEXO 2).

O mesmo instituto produziu o Digital News Report 2023, o qual apontou
que, entre os brasileiros pesquisados, 43% declararam confiar na midia
jornalistica em geral e 47% nos veiculos que seguem regularmente. Além disso,
41% dos respondentes afirmaram ativamente evitar as noticias, uma melhoraem
relacéo aos resultados da mesma pesquisarealizadaem 2022, quando 54% das
pessoas disseram evitar o noticiario, principalmente por conta da polarizacédo da
politica (ANEXO 3).

Mesmo assim, a marca de 43% representa uma diminuicdo emrelagéo ao
anopassado, quandoapesquisaapontou que haviaconfiancanamidia em geral
para 48% dos questionados. Isso representa uma tendénciade quedaregistrada
anoa ano desde 2015, quandoa proporcédo dos que diziam confiarnojornalismo

era de 62%, contrariando os resultados encontrados pela Ipsos e aquija citados.

O diagnéstico do Instituto Reuters, de que a polarizacdo e radicalizacdo
politicas sdo motivadores da desconfian¢ca na midia jornalistica, parece indicar
que seria oportuno avaliar se esses mesmos processos estdo ligados a
identificacdo com discursos usados para questionar a veracidade e
confiabilidade do jornalismo e a utilizacdo desses discursos por agentes

politicos.

Desta forma, o presente trabalho se dedicou também a identificar se tais

discursos associam o jornalismo a uma identidade excluida do grupo — a

12



identidade do outro —, criandouma fronteira entre o grupo e os seus “adversarios”
ou antagonistas. Segundo Laclau (2018), um dos objetivos do discurso dos
grupos politicos populistas é tornar o grupo uma representacdo de um todo, o
verdadeiro “povo” de uma nacdo. No entanto, como a criacdo desse todo deve
incluirtodas as diferencas de forma a torna-las equivalentes e neutras entre si,
para que possam coexistir, 0 que esta fora de tal grupo ndo pode ser uma
diferenca neutra, mas sim uma diferenca excluida, algo que é expelido pelo todo

para além de si e, portanto, ajuda a o definir.

A identidade do grupo € uma das maiores for¢cas de coesdo dentro do
qual, criando a equivaléncia entre as diferentes demandas existentes nesse
grupo, a dependerdaquilo que todos concordam em rejeitar (LACLAU, 2018, p.
69-70). Uma das perguntas que almejamos responder é a seguinte: se o
jornalismo surge para o grupo bolsonarista como identidade excluida — e, nisso,
reforcando a identidade dos membros —, seria isso um fator de perda da voz de

autoridade da profissao, por meio da perda de confianca do publico?

Para este fim, é relevante mapear a participagéo tanto de lideres politicos
quanto de individuos com grande alcance nas plataformas digitais — as vezes,
consideravelmente maior do que os veiculos de comunicacao tidos como mais
tradicionais — na disputa por hegemonia entre os discursos antagénicos dentro
dos grupos associados ao bolsonarismo e investigar se, além de trabalhar como
vetores de disseminacao dos discursos, tais enunciadores conseguem produzir
outros pontos nodais para amarrar diferentes discursos sobre o jornalismo e a
sua atuacao profissional em suas postagens, observando se esses sao

reproduzidos pelos seus seguidores.

Quanto ao jornalismo contemporaneo, por outro lado, ha diversas
avaliacOes de profissionais e especialistas em Jornalismo afirmando que a
profissédo atravessa um periodo prolongado de transformacdo multifacetada, o
qual ameaca elementos consolidados da praxis e a propria continuidade e
viabilidade econdmica da atividade (SCHUDSON, 2018, p. 113-133).

Especificamente, ha uma crise de formato causada pelo desinvestimento
global de anunciantes e conglomeradosem publicagbesimpressas, umavez que

a verba publicitaria é agora destinada majoritariamente aos portais de busca e
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as plataformas digitais de interacdo social, a disseminacdo de conteudo e
captura de dados pessoais (como Google e Facebook), que repassam apenas
parte desta verba aos veiculos noticiosos, mesmo usando os diversos produtos

jornalisticos para agregar valor as suasempresas (RUSBRIDGER, 2018, p. XV).

H& uma mudanca, também, da atividade pratica do jornalismo, o qual
surge da demanda do publico para saciar a curiosidade e o desejo de
ubiquidade; mas naquele momento ja surgia uma deficiéncia, umavez que nao
ha, atualmente — nem havia quando Walter Lippmann (2007, p. 98-99) fez essa
observacdo —, jornalistas suficientes para documentar tudo o que acontece em
todos os lugares, em parte pela diminuicaorecente nos tamanhosdas redacoes,
mas também pelaimpossibilidade fisicada presenca de um observador em todos
os locais. Para esta finalidade a internet e as plataformas digitais estédo
consideravelmente mais bem aparelhadas, utilizando todos os seus usuarios
como produtores de relatos e imagens e estimulando atividade continua e

interag&o constante.

Da limitacdo do jornalismo surge o seu modo de atuacdo: é um
mecanismo de decisdo quanto a quais fatos e quais interpretacdes sobre esses
fatos merecem larga divulgacéo para o publico (LIPPMANN, 2007, p. 107). Com
a ascensdo de veiculos digitais, o que as plataformas de interacédo social e
captacdo de dados pessoais sdao de diversas formas, esse mecanismo de

decisao passou a ser compartilhado com algoritmos.

No entanto, trata-se de apenas uma das dinamicas da profissdo e umade
suas mais basicas. Enquanto persiste a percepcdo de uma diminuicao da
confiancanojornalismo profissional, parcialmente como resultado do sistema de
alcance baseado em decisdes algoritmicas (D’ANCONA, 2018, p. 42), ou do
crescimento nas declaracdes de desconfianca nos espacos digitais, Victor
Pickard (2020, p. 4-5) aponta que o impacto da passagem do jornalismo para
ambientes digitais foi apenas um dos fatores que colocaram o jornalismo em
crise acentuada a partir de 2008, incluindo problemas estruturais dos modelos
de negdcio e mercado criados pela industria jornalistica. Pickard (2020) focano

ambiente jornalistico dos EUA para mostrar o papel da profissdo na manutencéao
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do sistema democréatico, mas ha similaridades sobre como o0s negdcios do

jornalismo séo conduzidos no Brasil.

A principio, tanto na América do Norte quanto aqui, jornais tiveram um
periodo em que o modelo de negdcios era dependente do financiamento de
partidos e politicos, uma vez que |a os leitores eram vistos como eleitores
(PICKARD, 2020, p. 16-17) e como componentes da politica paroquial e
hiperpartidaria brasileira até o principio da ditadura de Getulio Vargas, no inicio
da década de 1930 (PILAGALLO, 2012, p. 100-106).

No final do século XIX dos EUA — e cerca de 40 anos depois no Brasil —,
houve umamudancanavisdo das administracdes dos jornais, de outros veiculos
e que Pickard (2020) consideracentral a producéo jornalistica a partir dos pontos
mencionados, que é a visdo de um “leitor comercializado” ou “leitor consumidor”.
Nessa nova visao, o leitor ndo era apenas consumidor do produto jornalistico,
mas consumidor de todo tipo de produto, de modo que o modelo de negdcios se
tornou baseado na verba publicitariapaga por outras empresas para anunciaros

seus produtos nas paginas dos jornais e das revistas.

Para se posicionarem uma sociedade de consumo — que a propria midia
ajudou a criar (BAUDRILLARD, 1995, p. 98) —, essa guinada produziu os seus
proprios problemas estruturais nos veiculos jornalisticos e passaram a se
aprofundar com o passar dos anos. Enquanto as redacfes dos jornais criticos a
Vargas eram “empasteladas”, nos EUA o jornalismo atrelado a propaganda de
grandes empresas ja sofria duras criticas, tanto de observadores quanto de
profissionais da area. Pickard (2020) cita diversas fontes, mas nenhuma tao
precisa quanto Harold Ickes, primeiro secretario do interior da administracéo
Roosevelt e quem escreveu que tanto o objetivo comercial da imprensa quanto
as lealdades dos donos de jornais “[...] pertencem as classes endinheiradas e
cujo principal objetivo € o lucro [...]", de modo que jamais poderiam prover o
jornalismo que sociedades democraticas requerem (ICKES apud PICKARD,
2020, p. 21). Uma critica como essa poderia ser estendida a todos os grandes

veiculos de midia do mundo até o final do século XX e além.

Desde a metade do século XX, igualmente, os donos dos grandes

veiculos se “escoraram” em dispositivos constitucionais de protecéo da liberdade
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de imprensa e direito ao acesso a informacao para evitar que instituices
governamentais e privadas exercessem qualquer tipo de controle ético das
publicacBes, 0 mesmo para o material produzido quanto as relacdes trabalhistas
com os profissionais (ICKES apud PICKARD, 2020, p. 32), uma discussao que

segue atual no Brasil.

Paralelamente, académicos como Noam Chomsky (2017) apontam que
os padrdes de enquadramento dados as reportagens, rotinas das redacdes e ao
valor-noticia dos eventos relatados séo influenciados pelas empresas que sao
donas dos veiculos, pelos anunciantes, pelas fontes oficiais consultadas como
autoridades para as matérias, além do asseédio por parte de grupos interessados
— geralmente, interesses econdmicos ou ligados a direita politica —, posi¢des de
antagonismo em relacdo aos adversarios identificados pelas autoridades as
quais o veiculo se associa (ICKES apud PICKARD, 2020, p. 36).

A observacdo anterior aponta para um favoritismo ideoldgico de certas
publicacdes por determinados partidos e politicos, umatendénciaa dar voz igual
aos desiguais ou espago recorrente sempre as mesmas vozes € um processo
diferente do descrito nos manuais e livros de teorias do jornalismo, quanto a

selecao de dados criar desconfianca em segmentos da audiéncia.

Uma situagdo especialmente agravada quanto ao panorama global € de
um publico em desencanto com as instituicoes e autoridades que compdem a
elite, incluindo o jornalismo, e com uma elite dividida em uma parte
comprometida com um comportamento “responsavel” com relagdo a sociedade
e outra comprometida com o niilismo de algunslideres populistas de extrema-
direita (ZELIZER; BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022, p. 30).

H& também o fator a ser observado de que, durante o periodo em que
algunsestudiosos caracterizam a pratica jornalistica como “industrial’e que teria
ocorrido nas décadas entre a mudanca de visdo do leitor como ser politico para
o leitor como consumidor, mais a mudanca criada pela migracédo do jornalismo
para 0s meios digitais, as grandes empresas de midia teriam o poder de controlar
quais vozes eram ouvidas, ndo apenas por selecionar os profissionais que eram
considerados suficientemente capacitados para relatar as noticias e fontes

inclusas como possuidoras de conhecimento e autoridade suficiente para
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embasarem os argumentos propostos nas noticias, como também por ter o poder
econdmico de controlar o mercado e limitar o alcance e a viabilidade de

concorrentes.

Quando vigorava somente o jornalismo industrial, a oferta de produtos
era controlada pelos poucos players e, portanto, havia menos opc¢des
para o publico. Esse controle gerava relativa escassez e consequente
necessidade, dando ao produto jornalistico um valor de bem a ser
buscado, e em algumas situagfes, preservado (CHRISTOFOLETTI,
2019, p. 36).
O periodo que sucedeu ao descrito, noqual a internet se tornou o principal
meio de comunicacao, criou problemas em relacdo a quem tem capacidade o
suficiente para reportar, quem tem autoridade e conhecimento o suficiente para
ser citado e quem consegue controlar o mercado e limitar o aparecimento de

concorrentes.

Clay Shirky (2009), autor e professor de Jornalismo da New York
University, atribui a um “narcisismo profissional” o comportamento de
administradores de veiculos jornalisticos que se movimentaram, por vezes, com
astucia e velocidade para combater competidores agindo na mesma area e com
as mesmas ferramentas que 0s quais, mas que praticamente ndo souberam
como se portar frente a ameaca de se tornarem obsoletos na base de sua

atuacao.

Empresas tradicionais de midia de todo o mundo entraram nainternet com
0S seus proprios websites da mesma forma que tinham entrado no ambiente de
Televisao (TV) a cabo com os seus proprios canais, ou a TV aberta com as suas
proprias programacfes. No entanto, a natureza da internet se mostrou
suficientemente diferente de outros meios para frustrar as intencfes dessas
empresas. A internet estimula o engajamento e, portanto, a interatividade. Ou
seja, a audiéncia é motivada a repercutir, compartilhar e criticar a informacéo
recebida quase que em tempo real, inclusive produzindo novasinformac¢descom

base no contetdo consumido.

Ao oferecer o espaco para a geracao de conteudo, cria-se a ilusdode que
0 usuario da internet € equiparado ao jornalista, 0 que descaracteriza o aspecto
académico e profissional dos comunicadores e comunicologos especializados
(SHIRKY, 2008, p. 56-58).
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A multiplicacdo dos produtores de conteddo e de suas motivacoes
desarticularam a industria do jornalismo. Shirky retomou o assunto anos depois,
dessa vez acompanhadode C. W. Anderson e Emily Bell, e os trés afirmaram

gue uma induastria jornalistica nem sequer continuava existindo.

Uma indlstria existia, mantida por aquelas coisas que geralmente
mantém uma indUstria coesa: similaridade de métodos entre um grupo
relativamente pequeno de empresas e uma inabilidade de qualquer um
de fora desse grupo em produzir algo capaz de competir. Esses
pardmetros ndo s&o mais verdadeiros. [...] Os Ultimos 15 anos
testemunharam uma explosdo de novas ferramentas e técnicas, mas
mais importante, de novas expectativas e premissas que demoliram a
velha clareza. [...] NGs acreditamos que o papel do jornalista — como
aquele que conta a verdade, ajuda a discernir e que da explicacdes —
ndo pode ser reduzido a um input substituivel por outros sistemas
sociais; jornalistas ndo sdo apenas fornecedores de fatos. Noés
precisamos de uma classe de trabalhadores que, em tempo integral,
reportam aquelas coisas que alguém em algum lugar ndo quer que
ninguém saiba e que fazem essas reportagens de uma forma que néao
apenas torna essa informacao disponivel (uma commodity abundante
atualmente), mas que ddo um enquadramento apropriado para que a
informacado chegue ao publico e tenha efeito. Um nimero crescente de
relatos em primeira méo € feito por cidaddaos — muito do nosso
conhecimento sobre o desastre nuclear de Fukushima Daiichi, no
Japdo, e do massacre de Pearl Roundabout, no Bahrein, veio de
testemunhas oculares — mas isso ndo significa que todos os jornalistas
profissionais serdo, ou deveriam ser, substituidos (ANDERSON; BELL;
SHIRKY, 2014, p. 1-4).

Congruente ao pensamento desses autores, até o presente momento 0s
veiculos tradicionais e as suas praxis nao parecem prontos a desaparecer
completamente, apenas se somando aos novos formatos e veiculos criados para

atender a mudanca de gostos criados pelos diferentes usos da internet, apesar

da inseguranca e das duvidas constantes acerca de sua sobrevivéncia.

Falando dos primérdios do uso da internet para o jornalismo nos EUA em
1994, Alan Rusbridger (2018), entdo chefe de redacdo do tradicional jornal
britinico The Guardian, descreve a atitude dos pioneiros na area dentro dos
grandes veiculos como sendo totalmente vazia de ideias sobre como captar
recursos com o uso da internet, mas rica em exploragédo do meio, sem grande
atencao ao fato de que estavam acostumando o publico a consumir noticias de
graga. Rusbridger (2018, p. 28) reproduz uma fala do editor assistente do
Chicago Tribune, Joe Leonard, que a época disse o seguinte: “Minha viséo é

simplesmente que eu ainda n&o tenho certeza de para onde estou indo. Mas eu
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estou no barco, sobre a 4gua — e eu estou nafrente do cara que ainda esta de

pé no cais”.

Se o primeiro momento desse jornalismo pds-industrial, como o0 chamam
Anderson, Bell e Shirky (2014), contém o esfor¢co dos veiculos tradicionais em
estabelecerem a sua presenca na internet com 0s seus proprios websites e
oferecendo os seus produtos em formato digital, 0 segundo momento é a entrada
dos veiculos tradicionais nas plataformas criadas pelas “gigantes digitais” (big
techs) assemelhadas ou igualadas a outros usuarios — coorporativos quando a
plataforma prevé um formato diferenciado de perfil, ou igual aos usuérios
privados quando essa opcao nao estava disponivel. Rusbridger (2018, p. 138)

caracterizou esse periodo com a seguinte observacao:

As redes sociais eram onde o0s usuarios, o dinheiro, a tecnologiae a
energia estavam se acumulando. Isso nos deixou bastante confusos
guanto a onde os jornais se encaixariam. Web 1.0 [o que chamamos
de primeiro momento do jornalismo pés-industrial] era “eu olho”. Web
2.0 era “eu participo”. Jornais estavam confortaveis com “eu olho”. Era
algo que eles entendiam. Era algo novo, mas ja era manjado. Mas “eu
participo” era algo completamente diferente. A maioria dos editores
gueria estar no controle. A coisa mais 6bvia sobre as redes sociais era
gue ninguém estava no controle. Qualquer um podia fazer, ou dizer,
gualquer coisa. Isso talvez deixe os fundamentalistas da liberdade de
expressdo ou os anarquistas felizes, mas essas ndo eram boas novas

para a maioria dos jornalistas.

Gracas a essa confusao e dificuldade em compreender o novo mercado
em que estavam atuando, os veiculos de midia tradicionais ndo conseguiram
entenderque as empresas de tecnologiaque eram donas das redes sociais e de
outras plataformas digitais, tornavam-se também donos de novos veiculos de
midia. Tais veiculos — Google, Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, Reddit—
disseminavam os produtos dos veiculos tradicionais da mesma forma que
distribuiam aos seus usuarios fotos de gatinhos e videos de acidentes

automobilisticos espetaculares.

Ou seja, o0 jornalismo profissional empregava toda a sua estrutura
institucional e especialidade técnica e tedrica para criar valor para as plataformas
digitais, trazendo, com os seus produtos, atenc¢ao para plataformas interessadas
em monopolizar o tempo de seus usuarios, e sendo remunerados com a mesma

l6gica que pagava milhdes de dolares a uma crianga que abria brinquedos na
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frente da camera do pai para o seu canal em uma plataforma de
compartilhamento de videos (NEATE, 2020).

Colocamos, assim, os parametros do problema, passando com
velocidade por eles e sabendo que retomaremos a abordagem mais tarde. As
redes sociais desestabilizaram algumas premissas acerca da autoridade
jornalistica, como a apresentada na teoria de Matt Carlson (apud
CHRISTOFOLETTI, 2019, p. 50-51), professor de Comunicacéao e Jornalismoda
Universidade de Minnesota, para quem a autoridade do jornalismo deriva de
cinco fatores: primeiro, o direito democratico de ter as suas ideias expostas em
publico; o segundo é o carater assimétrico do relacionamento entre publico e
jornalismo, dada a necessidade do primeiro em ter informacdes que estdao em
posse do ultimo; o terceiro € o discurso do profissionalismo do trabalho
jornalistico que € autolegitimador; o quarto é o controle institucional sobre o
conhecimento dentro de um dominio limitado que é reconhecido pelo publico em
geral como legitimo e autorizado; por ultimo, a autoridade do jornalismo esta
aberta a contestacéo, dando a ela uma dinamica permissivel de que o discurso

jornalistico seja visto como autorizado e nao autoritario.

O primeiro e quinto desses fatores n&o parecem diretamente impactados
pela presenca de conteudo jornalistico em plataformas digitais; os outros trés,
no entanto, demandam um exame mais detido. O acesso direto do publicoem
geral a fontes primarias de informacéo, presentes e postando as suas posicées
nas plataformas e redes sociais, tornou-se comum, mudando o cenério de

assimetria de informacéo existente no que chamamos de jornalismo industrial.

Damesma forma, o aumento do nimero de atores no campo da producéo
jornalistica, com a acdo de mais veiculos independentes, mais jornalistas
produzindo fora de veiculos jornalisticos e apostando na logica do
empreendedorismo de si e mais amadores se engajando em atividades
jornalisticas, provocaram a reducdo daquilo que Carlson (2017) chama de
“controle institucional”, além da pluralidade de novas fontes de informacao que
sdo contatadas por esses novos canaisde entregade noticias e legitimadas pela

propria reproducéo de suas falas.
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O discurso de legitimacgao do jornalismo pelo profissionalismo da atuagéao
dos jornalistas, em igual medida, passa a ser questionado quando a producéao
de noticias consegue ser reproduzida por ‘leigos” sem os conhecimentos
técnicos e tedricos, sem o cuidado nas relacfes com fontes e audiéncia, sem a
especialidade comunicacional ou o carisma cultivado, caracteristicas que
sempre foram justificativas do jornalismo para se autorizar como narrador do
factual (CARLSON, 2017, p. 30).

Rusbridger(2018) afirma, naconclusédodo seu relato sobre atransi¢édo do
The Guardian para os inéditos ambientes digitais, que o cenario do jornalismo
no seéculo XXl traz os novos meios de comunicacdo ndo como a superacao dos
antigos, mas como parte de um continuum do qual os veiculos tradicionais
também fazem parte e onde a producao de amadores €, por vezes, tdo confiavel
quanto a melhor producgéo de jornalistas profissionais, a0 mesmo tempo que
muito do noticiario produzido por profissionais é “...] fraco, pouco confiavel,
antiético e até mentiroso [...]", distanciando-se dos padrdes profissionais de
veiculos mais prestigiosos e que conseguem se defender melhor de acusacdes
desgastantes a sua voz de autoridade (RUSBRIDGER, 2018, p. 367).

Os problemas citados foram usados para fomentar a desconfianca do
publico sobre a capacidade dos jornalistas em produzir narrativas veridicas
acerca da “realidade”. Ao mesmo tempo, os discursos promovidos com esta
intencdo também promovem um consumo de informacdes baseado na
identificacdo dos individuos com certos sentidos, colocando em acéo
mecanismos psicolégicos conhecidos como vieses cognitivos (MCINTYRE,
2018, p. 62).

O discurso de como a democracia depende do jornalismo € um que o0s
proprios jornalistas se encarregam de reativar de tempos em tempos,
principalmente apos mudancas paradigmaticas. Tende a ser alguma versao da
seguinte definigao: “O propdsito primeiro do jornalismo é prover aos cidadaos
informagdes necessarias para que se mantenham livres e autogovernados [...]"
(KOVATCH; ROSENSTIEL apud CARLSON, 2017, p. 5). No entanto, ndo é a

Unica base da reinvindicacao de autoridade do jornalismo.
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As praxis jornalisticas de verificacao, independéncia, compromisso com a
participacdo ativa nos acontecimentos e provimento de um forum puablico sao
partes do argumento pela autoridade do jornalismo. Outra parte é a narrativa
acerca de sua criacdo, manutencéao, formas de noticiar, estilos jornalisticos, uso
de tecnologias, estruturas organizacionais e o contexto no qual o jornalismo é
produzido e consumido (KOVATCH; ROSENSTIEL apud CARLSON, 2017, p. 5).
E basilar, no entanto, compreender como a percepc¢éo de desvalorizacido da
atividade jornalistica serviu aos interesses de certos lideres politicos, néo
apenas para colocar no seu lugar outras vozes de autoridade aprovadas por
essas liderangcas, mas para, posicionando os seus seguidores contra 0

jornalismo, promover a coeséo e o crescimento de seus grupos.

Apesar da observacdo de tais mecanismos, a parte de analise desta
pesquisa que pertence a este aspecto de formacao, dindmica comunicacional e
comportamental dos grupos populistas e de extrema-direita € baseada nas
teorias do psicanalista Jacques Lacan e relagdo entre elas e a politica tracada
por Christian Dunker (2022). Segundo esse autor, a l6gica dos condominios é a
forma embrionaria e atual da tirania, sendo os seus elementos fundamentais os
muros que excluem, o sindico que é o lider guardido das leis, ou significante
mestre que substitui a verdade, além das patologias da identidade que
expandem o narcisismo das pequenas diferencas em narcisismos das grandes
diferencas (DUNKER, 2022, p. 38). Parte do que faremos aqui é observar como
o jornalismo e a desconfianca deste, fomentadaem setores da populacéo, foram
instrumentalizados para que o tema se tornasse parte dos muros que formam

esses condominios, conforme Dunker (2022) elabora.

Ernesto Laclau e as suas teorias de formacdo de grupos populistas
seguem a mesma linha, apoiando-se no pensamento de Lacan e derivando da
teoria freudiana, especificamente sobre como tais agrupamentos surgem quando
individuoscolocamalgo nolugardo ideal do “eu”, dos valores positivos aos quais
0 Sujeito aspira, e passam a se identificaruns com os outros pelos seus egos
(LACLAU, 2018, p. 56) e para quem a identificacdo surge como nocao-chave,
construida a partir da tensdo entre a légica da diferenca, delimitada pela
demanda social exclusiva de um individuo ou subgrupo — uma necessidade

transformada em pedido e articulada como reinvindicagdo em face a um poder
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estatal —, comparada a uma outra demandaexclusivae entre a identidade de um
grupo e a identidade excluida do qual, mais a légica da equivaléncia, na qual
todas as diferencas sédo equivalentes entre si por terem em comum a rejeicéo da

identidade excluida.

Para Laclau (2018, p. 56), os grupos — aos quais ele também chama de
“‘identidades coletivas” — precisam de trés elementos para se formar e se manter
coesos: uma fronteira interna estabelecida entre si e aquilo que é identificado
COmMo 0 que nao pertence ao grupo; uma articulagédo de equivaléncia entre as
diversas demandas dispares dentro destes grupos; e uma unificacdo das
diversas demandas presentes em umsistema de significacdo estavel, superando
0 estagio em que a equivaléncia entre as demandas gera apenas uma vaga
sensacao de solidariedade entre os individuos (LACLAU, 2018, p. 73-74).

Assim, a presente pesquisa buscou, na comunicacéo politica entre as
contas observadas e 0s seus seguidores, resposta a pergunta se o jornalismo
se torna mecanismo dessa identificacdo, se se torna elemento excluido e tendo
a sua exclusdo como elemento de equivalénciaentre as diferentes demandas
coexistentes dentro do bolsonarismo, e como a sujeicdo a sentidos
estabelecidos dentro dos grupos acerca de topicos enfatizados pelo jornalismo,
a figura dos jornalistas e o carater dos veiculos, como percebidos dentro dos

grupos, torna-se elemento dessa identificacao.

A principio, 0 mapeamento permite afirmar que o jornalismo tradicional
esta associado a identidade excluida e, portanto, define a identidade dos
membros dos grupos bolsonaristas pelo antagonismo, dado que os profissionais
se ocuparam de trazer revelacbes sobre escandalos ligados ao governo

Bolsonaro e veicularam diversas criticas ao lider da extrema-direita no Pais.

A formacdo moderna dos grupos populistas, as praxis jornalisticas e o
proprio relevo da comunicacdo acontecem em grande medida dentro da
dinamica das midias digitais, um fenémeno ainda recente e cuja novidade se
renova por meio da aceleracdo da tecnologia e cibercultura. Para tratar desse
cenarioinstavel e no qual as trocas que observamos se déo, usaremos as teorias
utilizadas pela professora Leticia Cesarino (2023), quem prop&e umavisao sobre

a interacdo entre a tecnologia da informacdo e 0s processos cognitivos mais
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bésicos e subliminares, os quais, retomando Bateson (apud CESARINO, 2023,

p. 10), nomeia como “processos primarios”.

Embora alguns especialistas, como Shoshana Zuboff (2019), vdo mais
além nas suas criticas as plataformas digitais e redes sociais, Cesarino (2023)
observa que, ao abrirmos a “caixa-preta” dos algoritmos que determinam o
engajamento e a disseminacdo de conteldos nos espacos digitais mais
frequentados, 0 que encontramos ndo é tdo condenatorio dos Chief Executives

Officer (CEO) das gigantes tecnoldgicas. No entanto, afirma que o

[...] que encontramos ndo é um controle remoto nas maos de Mark
Zuckerberg, capaz de manipular massas em escalas jamais vistas. Por
sua prépria natureza cibernética, os algoritmos ndo controlam os
usuarios da forma linear com que costumamos pensar relacfes de
causa e efeito. Seus efeitos sociais, além de complexos e até
paradoxais, s6 podem ser visualizados de forma indireta. Consistem,
sobretudo, na desestabilizacdo das estruturas que organizavam o
ambiente politico, cientifico, legal, midiatico durante boa parte do
século XX. E nesse sentido que as crises de confianga na democracia,
na Ciéncia, na midia profissional podem ser encaradas como sendo a
mesma crise. Seus contornos sdo similares em regides muito
diferentes do Globo — um forte indicativo da relevancia da dimenséo
técnica, relativamente independente das conjunturas sociais

particulares (CESARINO, 2023, p. 11).

Cesarino (2023) adota o termo, no entanto, cunhado por Zuboff (2019)
para caracterizar um novo momento das relagdes capitalistas, para designar o
modelo de monetizagao e os contornos da economiaimpulsionada e dependente
da atividade on-line como “capitalismo de vigilancia”. Para Zuboff (2019, p. 358)
esse novo regime econdmico produz uma comunicacao que ndo conecta ou
informa, mas, sim, confunde e isola os individuos, permitindo o avanco de uma

dominacéo ideoldgica totalitaria.

Cesarino (2023, p. 81-82) afirma, sem apenas repetir outros académicos
— embora se baseie nos quais—, que “...] a atual infraestruturadasnovas midias
possui um viés politico, e que esse viés é favoravel a direita iliberal, aos
conspiracionismos e as demais forcas antiestruturais que ressoam em seu
entorno [...]°, ecoando algo do pensamento de Richard Sennet (2015, p. 8, 25-
26), que detecta no capitalismo um sistema no qual inéditas ordens impdem
novos mecanismos de controle dos individuos, sem abolir controles do passado

e impondo a troca de valores “de longo prazo” por objetivos de “curto prazo”.
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A mudanca na dinamica politica e o apontamento do carater
revolucionario da diminuicdo do custo organizacional dos grupos nos meios
digitais e a ascensao de ferramentas flexiveis que rivalizam a capacidade social
humana, entdo formulados por Clay Shirky (2008, p. 14-21), serdo fatores
relevantes que retomaremos na analise e no contexto das postagens que

constituem o corpus desta pesquisa.

Para esta andlise do discurso e das comunicacbes dos grupos
recorreremos, principalmente, ao trabalho de Laclau e Mouffe (2014, p. 91), em
especial no que se refere aos conceitos expressos de “articulacao”, este
compreendido como “[...] qualquer pratica estabelecendo uma relagdo entre
elementos de tal forma que as suas identidades sejam alteradas pela pratica
articulatéria [...]°, e “discurso”, que seria a totalidade estruturada resultante das

praticas articulatorias.

Em sua obra, Laclau e Mouffe (2014, p. X, grifo nosso) embasam o0s seus
métodos em “[...] privilegiar o momento da articulagao politica [...]", em que a
categoria central da analise politica € a “hegemonia”. Para esses teoricos, a
hegemoniarepresenta a auséncia de totalidade e universalidade de sentido ou
de existéncia, mas que é aceita por um numero de pessoas para criar relacdes
gue promovem uma unido social. Ou seja, na ausénciade uma relacédo social
que abrange a identidade de todos os individuos componentes de uma
sociedade, uma hegemonia surge como contencéo da impossibilidade dessa
totalidade, para possibilitar a unidade social que seria impossivel a partir da
multiplicidade de demandas presentes na sociedade (LACLAU; MOUFFE, 2014,
p. 1-3, 48-50).

No entanto, usaremos também elementos dos trabalhos de Hannah
Arendt (2013) e as obras de Jason Stanley (2018, 2023), entre outros, para
abordar como a linguagem é utilizada por agentes de extrema-direita e
autoritarios no campo comunicacional como mecanismos de controle,
segregacao e manipulacéo dosindividuos dentro dos grupos politicos, uma vez
fidelizados a determinados sentidos e cujas identidades estdo atreladas ou

baseadas em tais sentidos.
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Por exemplo, no livro de 2007, intitulado Consumidos: como o0s
mercados corrompem as criancas, infantilizam os adultos e devoram a
cidadania, Benjamin Barber descreve o problema do consumismo pelo lado da
pressao cultural,social e econdmica como um processo de infantilizagdo, no qual
ndo ha uma divisdo maniqueista em que o infantil se opde ao adulto, mas sim
um sistema complexo no qual a propria estrutura do capitalismo tenta preservar
a infantilidade das pessoas para prendé-las ao mercado de consumo. Isso se
expande a politica, onde o discurso “contencioso, argumentativo e simplista” usa
uma linguagem baseada em privatizacdo, narcisismo e interesse, posicionando
os lideres como “pais severos” ou “maes empaticas” e roubando dos cidadaos a
sua participacédo ativa e soberana na conducao dos assuntos da administracio
publica (BARBER, 2007, p. 20, 28, 209).

Quando transpormos esta discussao para o campo da comunicagao
politica, veremos como isso se da na dinamicada extrema-direita. As pautasséo
impostas dogmaticamente e a sua aceitacdo é obrigatoria, em regime de
manipulacéo, a fim de que os sujeitos possam permanecer dentro dos grupos
com 0s quais os membros se identificam e cuja identidade destes mesmos
sujeitos esta atrelada. Para eles é tdo impossivel ndo aceitar o dogma quanto €
impossivel para a crianca questionar o comportamento dos pais, restando a
reproducdo do comportamento e em troca do reforco positivo que vem da

aceitacao do grupo.

Ademais, na critica do excluido, daquilo que se encontra fora do grupo,
gue traca os seus limites e cujo antagonismo define a identidade de diversas
formas, invoca-se o0 ceticismo e a critica desproporcional caracteristica da
adolescéncia, que € desprovida da sabedoria que leva a tolerancia e ao
entendimento da posi¢ao do outro (LACLAU, 2018, p. 69-70).

Na descricdo de outro mecanismo do mesmo processo, Barber (2007, p.
32) aponta como o mercado e a propaganda buscam o “empoderamento” da
crianca em relacdo ao adulto. Ao contrario do que o significante parece
representar, a crianga “empoderada” ndo é colocada em uma posicao de poder,

mas sim em uma condicéo de vulnerabilidade, na qual a crianca € transformada
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em consumidor independente, sem ter 0s mecanismos psiquicos e o0 arcabouco

intelectual para tomar boas decisfes, com suficiente embasamento.

De modo semelhante ao que as instituices do capitalismo usam para
manter a crian¢a apartada da protecao dos pais e adultos da familia, os grupos
politicos e seus lideres se colocam como fontes confiaveis de informacéo,
autoridades e especialistas em todos os assuntos (CALLIGARIS, 2022, p. 15).
Seguidoresdesses lideres e membros de tais grupos sédo colocadosem posicoes
precarizadas, em que séo forcados a aceitar posicionamentos em relagcdo aos
discursos em circulacdo que se tornam hegeménicos e determinantes tanto ao

pertencimento quanto a identidade dos individuos.

No entanto, esses membros posicionados mais abaixo na hierarquia de
tais gruposnéo possuem conhecimento suficiente para defenderessas posi¢coes
hegemdnicas para além da capacidade de reproducdo das narrativas pré-
aprovadas e dogméticas atreladas a identidade formada pelo pertencimento ao
grupo. Ao mesmo tempo, os verdadeiros especialistas, os estudiosos e
intelectuais que seriam fontes fidedignas de conhecimento e que, em outro
momento, influenciariam de alguma forma o posicionamento dos individuos, sédo
colocados como personalidades de fora do grupo e, portanto, definidores de
tracos fronteiricos ao grupo, antagbnicos e limitadores, possuidores das
caracteristicas que estabelecem o que os membros do grupo néo sdo e nao

podem ser se tencionam continuar como membros (LACLAU, 2018, p. 61-62).

Uma contribuicdo de Stanley (2018, p. 63-65) ao campo da comunicagao
observada neste trabalho é o seu apontamento do principio fascista de simplificar
a linguagem, algo que Barber (2007) menciona de forma significativamente mais
breve, para limitar a capacidade de seus opositores de argumentarem 0s seus
pontos e influenciarem o debate publico por meio da exposicdo da pobreza das

ideias fascistas.

Em outra obra, em coautoria com David Beaver e publicada em 2023,
Jason Stanley também explora, usando a observacdo do comportamento de
seitas religiosas extremistas, como 0Ss grupos organizados através da
identificacdo dos membros com uma determinada crenca se tornam imunes a

contra-argumentos, mesmo quando estes sdo baseados em evidéncias, e como
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colocar em duavida as crengas consideradas verdadeiras pelo grupo funciona

para reforcar a coesdo desse mesmo grupo.

Membros de seitas estdo presos num beco sem saida epistémico.
Supondo que as crengas centrais dessa seita sejam colocadas em
xegue pelos eventos. Quanto mais forte seja o desafio, quanto maior a
disténcia entre as crencas dos membros e dos ndo-membros, maior
sera a probabilidade de os membros passem vergonha frente a nao-
membros e maior a probabilidade que estes ndo-membros ndo sé
desdenhem dos membros, mas os humilhem. E plenamente alinhado
com a teoria do elo mais fraco [pela qual a capacidade de
funcionamento de um sistema é determinada pelas vulnerabilidades
contidas em fatores basilares desse sistema] que os membros da seita
aceitem a evidéncia que invalida suas crengcas sem questionamento, ja
gue isso demandaria uma enorme mudanca de estilo de vida e
comunidade, uma mudanca que tera se tornado mais dificil por conta
da nova evidéncia, ndo mais facil. Na verdade, talvez seja o caso de
gue quanto mais forte for o desmentido, maior serd o custo de aceita-
lo. [...] Seitas muitas vezes se fecham em si mesmas, de forma que os
membros do grupo se saturam numa montanha de opinides
semelhantes, se tornando cadavez mais dependentes uns dos outros
em face de um mundo crescentemente hostil. As vezes esta virada
para dentro redobra a forga das convicgdes em tal grau que o grupo
consegue torna-la em um esforgo parafora, acrescendo fervor as suas

tentativas de proselitismo (BEAVER; STANLEY, 2023, p. 127-128).

Estaideia demonstra como uma vida estruturadaem torno de umapratica,
como aquelas ligadas as redes sociais e a outros espacos digitais onde 0s
grupos bolsonaristas sdo ativos e onde espalham, contextualizam e buscam
informacdes politicas, colabora para a coesao do grupo baseado naidentificacdo
dos membros —e néo sera a Gltima ou Unica vez em que recorreremos a Stanley

para abordar a semelhanca entre bolsonarismo e fascismo.

Em Origens do totalitarismo, Arendt (2013) explora outros aspectos de
movimentos politicos populistas autoritarios e os diversos mecanismos da
formacdo do nazismo aleméo, incluindo como a comunicacgéo e sua evolucao
moldaram o totalitarismo em tal pais e o antissemitismo, que seria a
caracteristica definitiva do Holocausto promovido por aquele regime. Entre as
observacfes mais importantes para a nossa analise esta o carater reacionario
da linguagem dos partidos antissemitas que surgiram da pequena burguesia
alema do século XIX e a sua propensdo a mentir compulsivamente (ARENDT,
2013, p. 60-74), algo que ndo apenas €& colocado como caracteristica
fundamental dos movimentos fascistas e nazistas no comego do século XX por
Arendt (2013), como o veremos repetido no bolsonarismo, trumpismo

estadunidense e em outras vertentes contemporaneas protofascistas.
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Outro elemento paralelo ao momento atual, a comunicagéo dos politicos
da Terceira Republica reduzia a violéncia contra os judeus a “...] indcua
brincadeira de crianga [...]” (ARENDT, 2013, p. 149), da mesma forma como a
extrema-direita envolve os seus ataques e acdes mais baixas em um humor
juvenil,assim como a linguagem de lideres e partidos imperialistas que diziam
falar pela nacéo para atrair pessoas propensas a aceitar discursos nacionalistas
(ARENDT, 2013, p. 154-155).

O uso da linguagem religiosa para criar caracteristicas demoniacas em
opositores politicos (ARENDT, 2013, p. 306-307), o uso de linguagem vulgare
antielitista pensada para atrair as camadas mais populares (ARENDT, 2013, p.
148) — ou “ralé”, como essa estudiosa os chamava —, e 0 uso de recursos como
o cientificismo profético ou metaforas para mostrar a violéncia totalitaria ou
racista como fruto de processos naturais imutaveis aos quais o lider autoritario e
0s seus grupos de influéncia apenas reagem (ARENDT, 2013, p. 451-454)
continuamsendo usadosda mesma forma naatualidade. Veremos como o apelo
ao sagrado e a identificacado do opositor com o satanico, aidentificacdo das elites
como fonte de corrupc¢éo, além da degradacdo moral e dos apelos a violéncia

camuflada reaparecem no discurso politico atual.

H&4 em Arendt (2013), igualmente, a identificacdo de um elemento
essencial a comunicacédo dentro dos grupos politicos que viabiliza a difusdo de
poder do lider para uma camada intermediaria de subordinados que se elevam
acima da massa de membros subalternos. Ao criar uma narrativa acerca dos
desejos do lider que ultrapassa os limites de suas falas e ordens, essa classe de
subordinados, que se tornam “capitaes” do lider, consegue extrair uma parcela
de poder derivada da sua capacidade de interpretar esses desejos que, ao
mesmo tempo, confirma o poder totalitario do lider enquanto impede que ele de

fato se concretize, ficando parcialmente diluido na hierarquia do grupo.

Assim, o trabalho se baseou em encontrar, nas postagens bolsonaristas,
indicios e evidéncias de que todos esses fatores estdo em acao e que o efeito
deles é estabelecer uma hierarquiadentrode grupos politicos populistas, manter
a sua coesdo usando o jornalismo identificado como elemento excluido e

antagobnico aos sentidos aceitos de forma hegemonica pelo grupo e promover
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uma desqualificagdo da voz de autoridade do jornalismo dentro desses grupos,

reforcando a voz de autoridade do lider e de seus “capitaes”.

A pesquisa consistiu na andlise do conjunto de postagens com maior
numero de retuites na plataforma Twitter de cinco usuarios de dois grupos
especificos: os trés principais candidatos a Presidéncia da Republicaem 2022,
Jair Messias Bolsonaro, Luiz Inacio Lula da Silva e Ciro Ferreira Gomes; e 0s
guatro principais influenciadores da direita associados ao presidente Jair
Bolsonaro: Eduardo Nantes Bolsonaro, Carlos Nantes Bolsonaro, Damares
Regina Alves e Carla Zambelli Salgado. A escolha dessas contas foi baseada
n&ao apenas no numero de seguidores, mas também no fato de que eram contas
verificadas pela plataforma no periodo observado e que representam individuos
reais, que nao agem anonimamente ou de forma abertamente coletiva na
plataforma. Eram, igualmente, contas cuja atividade politica era clara. Para os
bolsonaristas, disseminando discursos e reforcando sentidos que pretendemos
analisare os outros candidatos agindo como um “grupo de controle”, para termos
visibilidade de como a atuacdo dos bolsonaristas difere dos lideres de outros

grupos politicos.

O periodo observado foi o da campanha eleitoral de 2022, iniciando no
primeiro dia em que a realizacao de comicios, distribuicdo de material grafico,
caminhadas e propagandas na internet ficaram liberados pela justica eleitoral,
16 de agosto, e encerrando no dia da votagdo do segundo turno, 30 de outubro,

observando-se as datas com eventos de maior circulacao.

As postagens analisadas foram aquelas contendo os termos “jornalismo”,
“‘jornalista(s)”, “reporter(es)’, “reportagem”, “imprensa”, “midia”, “jornal”, “TV”,
‘radio(s)”, “Globo”, “Folha”, “Estadao”, “Jovem Pan” e “noticia(s)’. A partir deste
conjunto inicial de postagens, a pesquisa identificou, assim como mapeou 0s
pontos nodais de seu uso e de sua repeticdo em postagens feitas por outros

usuarios da plataforma.
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As postagens que compdem o corpus da pesquisa foram parcialmente
colecionadas e examinadas usando os softwares de andlise e visualizacao de
redes NodeXL e Gephi, mas um robd foi produzido, na linguagem de
programacao Python, para coletar as postagens que se encaixam no perfil ha
pouco descrito. A programac¢do do robd foi feita com o auxilio da plataforma de
inteligénciaartificial ChatGPT, que forneceu as linhas de cédigo especificas para
a coleta e organizacao dos dados em spreadsheets formatadas para o software
Microsoft Excel. A plataforma de inteligéncia artificial também foi utilizada para
fazer a rechecagem da totalidade do cédigo a fim de remover falhas e
acrescentar eficiéncia e seguranga ao processo, por meio de prompts baseados
nas mensagens de erro surgidas na execuc¢ao do rob6 na plataforma Jupyter
Notebooks. Finalmente, os resultados foram checados manualmente através da

ferramenta de busca avancada do préprio Twitter.

Por esse processo foram coletados para a analise 565 postagens — sem
a exclusaode repeticdes pelouso de mais de um dos termos de busca— de nove
dos dez usuarios monitorados. A pesquisa de contas como a do investidor
Leandro Ruschel ndo retornou nenhum dos termos usados para coletar
postagensna plataforma Twitter no periodo pesquisado. A ausénciade mencdes
também merece pequena observacdo, mesmo que seja apenas para apontar
gue as postagens, se feitas, continhammaterial que o influenciadorbolsonarista,
reconhecido como um dos maiores apoiadores do ex-presidente de extrema-
direita, julgou melhorapagar. No entanto, qualquerpesquisaem quaisquer perfis
que nao tenham retornado resultados foi descartada, por nédo atender a
finalidade deste trabalho.

As postagens foram analisadas, como mencionado, com base na teoria
do discurso desenvolvida por Ernesto Laclau e Chantal Mouffe (2014), para se
examinar, a partir dessa viséo tedrica, como a articulagédo dos discursos emerge
das praticas sociais para constituira realidade percebida —, aquiloque é concreto
e perceptivel, o que é material e produz efeitos imateriais, além daquilo que
Baudrillard (1995, p. 2) chamou de hiper-real e constitui aquilo que é simulado a
partir de modelos sem base ou origem no real — como é o caso, por exemplo,
quando Jair Bolsonaro afirmou em postagem que, ao tentar caracterizar as

imagens do desfile militar em 7 de setembro de 2022 como atos
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antidemocraticos, a Rede Globo deixou de ser “[...] jornalismo sério e imparcial

e se tornou uma linha auxiliar do PT".

Dentro dos grupos com os quais Bolsonaro procura se relacionarpor meio
dessa mensagem, o sentido da critica ao ato como acdo de oposicionismo e
proselitismo politico ja havia se tornado hegeménico e, portanto, a identidade
dos individuos, atrelada ao pertencimento ao grupo e subscricdo aos sentidos
aceitos pela maioria e pelos lideres, passando a estar também atrelada ao aceite
de que a critica proveniente de veiculos jornalisticos caracteriza esses proprios
veiculos como desviantes das boas praticas profissionais — mesmo que estas
sejam opacas aos individuos que aceitam tal sentido — e como partidarios e

praticantes de oposicionismo politico.

Para a analise recorremos principalmente ao conceito de “ponto nodal’,
como ja pontuado, no que se refere a posi¢cao na cadeia significante emque um
significante-mestre “costura” uma cadeia significante, totalizando, portanto, um
discurso, estabelecendo um efeito |6gico que afeta retroativamente a sua relacao
a significantes anteriores que flutuavam no campo discursivo, assumindo uma
funcéo estrutural universalizante dentro de um campo discursivo. E exemplo
disso o emprego, pelos usuarios observados associados ao bolsonarismo, do

termo “liberdade”, ou em especial do termo composto “liberdade de expressao”.

O termo em questao se trata de um ponto nodal, pois o significado aceito
pela coletividade, articulado de forma hegemonica— de que os bolsonaristas tém
que ser livres para disseminar as suas crencas, mesmo que elas defendam a
pratica de crimes de 6dio, o racismo, a misoginia, discriminacéo religiosa, que
espalhem mentiras anticientificas, que descaracterizem opositores politicos e
outros individuos cujas praticas dariam “freios” aos arroubos antidemocraticos
de seu lider — ndo apenas estrutura uma série de outros significantes — por
exemplo, o carater de magistrados como o ministro do Supremo Tribunal Federal
(STF), Alexandre de Moraes — dentro do campo discursivo compartilhado por
estes individuos, mas excluido grupo outros significados —de que a Rede Globo

teria liberdade de expressao para criticar o presidente, por exemplo.
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Ao mesmo tempo, a nossa analise quanto ao campo do jornalismo e da
comunicacdao politica vem tanto de obras de fildsofos como Mcintyre (2018,
2023), pela sua concepcao do uso da comunicacdo como exercicio de
agressividade em ambientes digitais; Safatle (2015), Beaver e Stanley (2023),
pela observacdo do uso da linguagem pela extrema-direita, bem como pela
formacéao do circuito dos afetos; Stanley (2018, 2023) e Arendt(2013), por seus
estudos sobre propaganda e fascismo; e obras da area da comunicacédo de
Carlson (2017), pelo seu estudo sobre o desenvolvimento e a manutencéo da
voz de autoridade do jornalismo; Schudson (2018), por suaanéalise do jornalismo
profissional; e Prado (2022), pela percepgcdo dos papéis do sintoma na
comunicacdo e dos contratos comunicacionais no processo de anédlise de

manifestacdes em ambientes digitais.

Como referéncias, observaremos obras de profissionais do jornalismo
como Oscar Pilagallo (2012), Alan Rusbridger (2018), Margot Susca (2024),
Victor Pickard (2019) e Peter Pomerantsev (2014, 2019), que construiram, em
periodo recente, um retrato do ambiente comunicacional na midia jornalistica e

como esta foi vista pela populacdo em geral e utilizada por politicos.

O embasamento da analise politica advém de alguns dos pensadores
citados, como também de Moura e Corbellini (2019), por seus estudos sobre a
eleicdo de 2018; Arendt (2013), por sua visdo do totalitarismo; Calligaris (2022),
por sua analise do nazismo e da visdo de Arendt; Sennet (2015), por suas
reflexdes sobre a deterioracdo do carater no capitalismo e Pereira, Prado e

Prates (2022), pela anélise da comunicacédo do bolsonarismo.

Para a analise da formacéo tanto da identidade quanto dos grupos,
embasamo-nos em Laclau (2018); Dunker (2022), pela sua abordagem
lacaniana a andlise do desgaste dos regimes democraticos; Freud (2020), pela
sua concepcao de identidades coletivas; Butler (2017; 2021), por seu estudo do
processo de assujeitamento; Mayra Gomes (2008), por sua explicacdo do papel
do ideal de “eu” na formacgao da identificagcdo dos individuos e Vladimir Safatle

(2015), pela elaboracdo do uso dos afetos na esfera politica.

Por fim, para a nossa andlise das dinamicas econémicas,

comunicacionais e de funcionamento das redes digitais e dos ambientes na
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internet, recorreremos a Cesarino (2023), Shirky (2008, 2009), Nemer (2021),
Benkler, Faris e Roberts (2018), Zuboff (2019) e Fisher (2022). Principalmente,
recorreremos as pesquisas conduzidas pelo Grupo 1 Dia 7 Dias e pelo Grupo de
Pesquisasem Midia Impressa, ambos sediados no Programa de Pds-Graduacao
em Comunicacado e Semiotica da Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo
(PUC-SP), os quais analisama comunicacdo como ponto nodal do capitalismo
cognitivo, a partir dos circulos dos afetos construidos nas plataformas
comunicacionais digitais em que circulam discursos entendidos como
modalizadores de afetos que vivem nos corpos investidos e imersos na cultura
de consumo. Por exemplo, usaremos as obras e os artigos intitulados A
desordem do bolsonarismo (PRADO; SENNA; GIOVANNINI; BURGOS,
2023), Da captura pulsional ao acontecimento de corpo (PRADO, 2020),
Controvérsia Schwarcz/Beyoncé: sociabilidades antagonistas e direito ao
debate (PRADO; ALLEGRETTI; GIOVANNINI, 2021) como referéncias tedricas,

de analise e método de mapeamento.

Para escorar e ancorar esta pesquisano presente contexto, embasamos
as nossas consideragdes, igualmente, em teses e artigos cientificos produzidos

na area de Comunicacéo, considerando quatro campos distintos e interligados.

Sobre jornalismo nos ambientes digitais, a identificacdo dos profissionais
com discursos sobre a profissdo e as mudancas no relacionamento entre
enunciadores/transmissores de informacéao e receptores/audiéncias promovidas
pelas novas tecnologias, observamos trabalhos como a tese de Doutorado de
CamillaQuesada Tavares (2018) para a Universidade Federal do Maranhéao, que
trata de transformacdes nas praxis jornalisticas; assim como o artigo de Michele
Prazeres e Rodrigo Ratier (2020) para o periédico Estudos em Jornalismo e
Midia, sobre a conexdo entre desinformacdo e velocidade; o artigo de
Wunderlich, Holig e Hasebrink (2022) para a revista International Journal ou
Press/Politics, sobre as praticas contemporaneas de consumo de jornalismo
por publicos jovens; e de Amelie Duckwitz (2023) para a Political Though, da
Konrad Adenauer Foundation, sobre como opinides se formam nos espacos
digitais.
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Sobre confianga no jornalismo, observamos artigos como o de Martin
Riedl, Josephine Lukito e Samuel C. Woolley (2023) para a Social Media +
Society, da editora Sage, sobre como a dimenséo politica das expectativas do
publico quanto a suas fontes de informacdo atingem a legitimidade de
comunicadores nas redes sociais; o artigo de Kristin Bezio (2018) para a revista
Leadership, sobre o impacto da percepcéo de quebra de confiangcanaimprensa
de uma comunidade criou a linguagem do extrema-direita contra o jornalismo e
o texto de Tim Voss e Patrick Ferrucci (2016) para a revista Digital Journalism,
sobre a mudanca nos elementos de identificacéo de jornalistas com a profissao

a partir da migracao da atuacéo para os espacos digitais.

Sobre a formagéo de posi¢des discursivas, embasamo-nos em artigos
como o de José Luiz Aidar Prado e Vinicius Prates da Fonseca Bueno (2019)
para a revista Famecos, pela observagdo do papel que os afetos, contratos
comunicacionais e as convocagdes exercem e como 0s discursos atravessam
as convocacdes;o texto de Marcelo Alves do Santos Junior(2016) para a revista
Geminis, pelo seu uso da analise de discurso e avaliagcdo das mudancas nos
mecanismos de distribuicdo de informacdes; e o artigo de James Walsh (2020)
para a revista International Journal of Cultural Studies, pela sua observacéo
de como as mudancas tecnoldgicas tradicionalmente suscitam o aumento da
circulacdo de discursos conservadores de panico moral sobre seus efeitos nos

costumes e observacao da moral pela sociedade.

Como fica evidente por este primeiro “mergulho” no assunto, a questdo é
multifacetadae demandaum olhar mais demorado para um namero de aspectos
da comunicagdo moderna. N&o apenas devemos olhar para o jornalismo
produzidodurante as elei¢des, o pleito em si ou 0s movimentos comunicacionais
dos agentes e de seus grupos nas plataformas digitais, mas parece ser
necessario voltar o olhartambém ao estado do jornalismo capaz de produziras
noticias atuais, da linguagempolitica que permeou as elei¢cdes da tltima década,
da dindmica comunicacional que organiza os grupos e a esfera digital na qual
tais dindmicas existem e sdo construidas. Sera por este ultimo elemento que
comecaremos, olhando para as plataformas digitais, a sua organizagcéo e
estrutura, 0s seus objetivos e como estes moldam as interacbes de seus

usuarios para a formacao inédita na histéria humana.
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Capitulo 1

Comunicagdo em ambientes digitais

A internet € um meio tecnoldgico de comunicagdo tdo inovador e
revoluciondrio quanto 0s seus antecessores, a televisdo e o radio. No entanto, o
gue nos parece realmente inédito na internet € o modelo de negédcio para o qual
a maioria das plataformas presentes na internet evoluiu (CESARINO, 2023,
p. 91-92). Possibilitado pelas capacidades de extracdo de dados dos usuérios, o
fendmeno se consolidou a partir da segunda década do século XXI e levou a
ascensaodas empresas que se venderam como redes de conexao entre amigos
e conhecidos distantes, mas que na verdade se consolidaram como corretoras
de informagdes pessoais e modelos preditivos de comportamento de consumo
baseados nessas informacdes (ZUBOFF, 2019, p. 52).

Antecipando a superacao dos preceitos neoliberais pelos grupos politicos
de direita e extrema-direita e a adocado de um libertarianismo radical com
contornos coincidentes com o anarcocapitalismo, o modelo neoliberal de
especulacéo financeira, que extraia valor da venda de a¢des nas bolsas de
valores, foi superado pelo modelo que a professora de Psicologia Social e
Sistemas de Informacao da Universidade de Harvard, Shoshana Zuboff (2019),

chama de “capitalismo de vigilancia”, e define este novo modelo como:

1. Uma nova ordem econdmica que toma a experiéncia humana como
matéria-prima bruta para praticas comerciais obscuras de extracao,
previsdo e venda; 2. Uma ldgica econdmica parasitaria na qual a
producdo de bens e servigos é subordinada a nova arquitetura global
de modificagdo comportamental; 3. Uma mutacdo an6mala do
capitalismo marcada pela concentragcdo de riqueza, conhecimento e
poder de forma sem precedente na histéria; 4. A fundacdo estrutural
da economia da vigilancia; 5. Uma ameaca a natureza humana té&o
significante no século XXI quanto o capitalismo industrial era para o
mundo natural nos séculos XX e XIX; 6. A origem de um novo poder
instrumentalista que impde a sua dominancia sobre a sociedade e
apresenta desafios assustadores a democracia de mercado; 7. Um
movimento que almeja impor uma nova ordem coletiva baseada na
certeza total; 8. Uma expropriacdo de direitos humanos fundamentais
gue é mais bem compreendida como um golpevindo de cima: um coup
contra a soberania do povo (ZUBOFF, 2019, p. I-l).
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E importante compreender essa transicdo. Enquanto a mudanca
econdmica ndo extrapola significativamente a adesdo aos mecanismos que
viabilizaram o capitalismo de vigilanciaemyvista de suacapacidade de gerar mais
lucros para as empresas envolvidas do que o modelo anterior, potencializando o
acumulo do capital nas maos de acionistas e executivos, o desenvolvimento de
tais mecanismos com o objetivo de que se tornassem uma maquina de previsado

e controle de comportamento € um meio de se utilizar a comunicacao para
usurpar a agéncia dos individuos (ZUBOFF, 2019, p. 20).

Igualmente, no que compete ao campo da comunicagdo, € preciso
observar a complexidade para que as pessoas se percebam como “[...] ambiente
sujeito a influéncia de agéncias que operam em planos p6s- e pré-individuais
[...]” (CESARINO, 2023, p. 92), no sentido de que a apropriacdo dos metadados
pelas “gigantes digitais” — Google, Meta e Apple, principalmente — se da em
qualquer espaco que néo seja protegido, em um processo de despossessao.
Para agregar valor para si, com informag¢des que possam ser vendidas como

mercadoria, Zuboff (2019, p. 139, grifo nosso) observa que:

Os quatros estagios do ciclo (de despossessao) sdo incurséo,
habituacdo, adaptacdo e redirecionamento. [...] O primeiro estagio
da despossessao bem-sucedida é iniciada unilateralmente pela
incursdo em espacgos sem defesas: seu laptop, seu telefone, uma
pagina na internet, a rua onde vocé mora, um e-mail para um amigo,
seu passeio no parque, sua busca online por um presente de
aniversario, as fotos compartilhadas dos seus filhos, seus interesses e
preferéncias, sua digestdo, suas lagrimas, sua atencdo, seus
sentimentos, seu rosto. A incursdo é quando as operagcbes de
despossessdo dependemdas capacidades virtuais das empresas para
capturar o excedente comportamental dos espacos ndo-comerciais da

vida cotidiana em que esse excedente vive.

Embora o argumento seja explicitamente sobre espagos ndo comerciais,
isso ndo querdizer que ele ndo abranja espacos comerciais, especificamente o
espaco das matérias jornalisticas. Essas empresas gigantescas se apropriaram
dos produtos do jornalismo como chamariz para as suas redes, como
termdmetro para as preferéncias de seus usuarios e como instrumento de

captacdo de metadados.

Isso faz parte da crise sistémica do jornalismo, como um dos fatores que
desencadearam o fechamento de centenas de redacdes, principalmente nos

EUA, mas também em outros paises como o Brasil, e ao desemprego de
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milhares de jornalistas profissionais, mesmo que néo seja 0 Unico ou 0 mais

importante, como veremos mais adiante (PICKARD, 2020, p. 60).

A légica das redes sociais, na superficie e no que se refere aos seus
modelos de negocios, foi analisada com perspicacia pelo jornalista e escritor
Cory Doctorow em uma postagem em seu blog pessoal, depois reproduzida no
site da conceituada publicacdo sobre tecnologia Wired, intitulada A
“merdificacao” do TikTok (DOCTOROW, 2023). Segundo o autor canadense,
o ciclo de vida das plataformas digitais € composto de quatro estagios: primeiro
elas surgem e sdo boas para os usuarios, oferecendoumservico valioso; depois,
abusamdos usuarios para serem boas aos seus parceiros comerciais, nao mais
dando aos usuarios aquilo que eles querem, mas sim aquilo que 0s seus
parceiros comerciais pagam para que os usuariosrecebam; no estagio seguinte,
abusam dos parceiros comerciais para acumular para si todos o0os ganhos,
mudando regras e fazendo uso da producdo de terceiros para o seu lucro
exclusivo; depois disso as plataformas digitais “morrem”, no sentido de que elas
sdo abandonadas em massa pelos usuarios — com a excecdo de poucos
usuarios profundamente fidelizados por algum ou alguns dos parcos servigos
oferecidos — e pelos maiores parceiros comerciais — restando alguns golpistas e
pequenos negocios totalmente dependentes do modelo de negécio oferecido

pela associacdo com aquela plataforma.

Nas chamadas redes sociais, especificamente, o servi¢o valioso oferecido
de inicio era a oportunidade de se manter conectado e informado sobre a vida
de amigos e familiares. Em um momento seguinte, o servico se tornou a
capacidade de comunicacdo em larga escala sem mediacdo, baseada na
distribuicdo de mensagens para numeros cada vez maiores de amigos e
conhecidos; esse modelo valorizou as grandes redes, principalmente em
plataformas como Orkut, MySpace, Twitter e Facebook, o que levou a introducdo
da tecnologia da sugestao de outros usuarios pelas préprias plataformas, sendo
que apenas aquelas redes que aperfeicoaram essa funcao sobreviveram ao

momento inicial.
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A capacidade de se criar conexdes entre centenas de milhares de
usuarios em diversos paises colocou em evidéncia um valor comercial para as
empresas fazerem uso dessas plataformas para anunciar os seus bens e
servicos, o que ‘inundou” as plataformas com produtos de propaganda. A
introducéo de mecanismos de detec¢ao de quais produtos — que comecgaram a
ser chamados de “conteudos” — era relevante para tal publico, tornando-se um
servigo valorizado pelos usuarios, e algo que as empresas estariam dispostas a

pagar para manipular.

A partir dai, as plataformas passaram a cobrar das empresas para
entregar o seu contetdo aos usuarios, mas criaram regras algoritmicas para
priorizar alguns contetdos sobre outros, forcando as empresas a adequarem o
formato de sua propaganda para otimizar a disseminacdo. O que néo era
explicito nessa etapa € que a conexao entre usuarios ja nao era o servico mais
valorizado das plataformas para tais usuarios, mas sim a capacidade de entregar

contetido desejado e afastar contetdo indesejado.

Isso criou uma competic@o entre os criadores de conteudo para ver quem
conseguiria atender melhor as regras do algoritmo — ainda que tais regras néo
fossem claras. Essa competicdo deu, as plataformas, maneiras de aprimorar 0s
mecanismos preditivos de comportamento de seus usuarios, baseando-se no
monitoramento constante de suas atividades on-line. Para alguns parceiros
comerciais, as plataformas vendiam a capacidade preditiva do comportamento
de consumidores para “turbinar” o alcance de suas postagens e o resultado de
suas campanhas de marketing digital; as empresas menores, no entanto,
incapazes de pagar altos valores por alcance, tiveram prejudicada a sua
capacidade em um mercado ultracompetitivo, supostamente na sua habilidade

de maximizar a compatibilidade com o algoritmo de distribuicdo de contetdo.

No passo seguinte desse processo, com as plataformas apresentando a
capacidade de distribuir o contetdo de acordo com a sua vontade a uma
audiéncia cativa e de forma plenamente direcionada, aumentaram a efetividade
das mensagens, de modo que 0s parceiros comerciais se tornaram ‘“reféns”
dessas plataformas, pois o0 modelo de financiamento de suas atividades se

tornou dependente do servico prestado e da conducdo dos negocios nos
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ambientes digitais dominados pelas big techs. Sem qualquertransparéncia, os
parametros de priorizacdo de um contelddo em detrimento de outro sao
completamente ajustaveis pelas plataformas e mudam o tempo todo, inutilizando

consideravel parte do esforco de otimizacdo empregado pelos produtores.

Eis o estado geral de uma das relacdes trilaterais importantes para se
entender a comunicacdo como atualmente existe nas plataformas digitais, que é
a relacdo entre as empresas proprietarias das plataformas, os seus parceiros
comerciais que produzem o contetdo midiatico e mercantil para consumo e 0s
usuarios, aquem as plataformas tentam manipular atodo momento para que se
tornem consumidores, fidelizados para permanecer o maior tempo possivel
nesses espacos. A precarizacao do trabalho de produc¢éo de contetdo midiatico
€ um ponto ao qual retornaremos para analisar com maior profundidade, até

porque espelha a precarizagao do trabalho do jornalista.

Outra relacdo entre trés partes que podemos tracar € a que se desenvolve
entre os usuarios das plataformas, os grupos aos quais eles se associam — de
forma on-line e off-line — e a mediagcao naturalizada (CRIPPA, 2021) feita pelas
plataformas entre esses agentes, que também €& entrelacada com o0s
mecanismos de distribuicdo de contetdo digital (SANTOS Jr., 2016).

Conforme veremos durante a analise dos tuites bolsonaristas, a
identificacdo dos individuos com os meios de comunicacao digitais que utilizam
se da por um investimento libidinal tdo intenso que fideliza esses individuos em
espacos onde os discursosda extrema-direita circulamde forma mais livre e sédo
empurrados pelas empresas, dada a sua capacidade de gerar engajamento, de
manté-los como usudrios por mais tempo e, conjuntamente, de interpela-loscom

discursos que rejeitam o jornalismo tradicional.

Max Fisher (2022), jornalista do The New York Times, debrugou-se sobre
essa relacdo e a operacionalidade da internet, de modo que em seu livro,
intitulado The chaos machine, afirma que para os mecanismos de captacao de
dados pessoais funcionarem e para que 0S USUArios sejam expostos a maxima
quantidade de material pago por parceiros comerciais, as plataformas precisam

manter as pessoas ativas pelo maior tempo possivel em seus espacos.
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Assim, a resposta que as empresas encontraram foi usar os algoritmos e
mecanismos cibernéticos que controlam esta faceta das redes sociais para
“empurrar’ aos usuarios enunciados contendo controvérsias, chamando-os a
radicalizacdo e ao sensacionalismo, pois esse tipo de material estimula o
engajamento — termo este que se popularizou nos ultimos anos e que significa o
ato de responder, debater, reagir, explorar, criticar ou até mesmo ridicularizar
uma postagem — e mantém os individuos “colados as telas”. Eis as palavras de
Fisher (2022, p. 15), sobre a frequénciacom a qual o Facebook recomendava

grupos antivacina para maes em busca de informac¢des médicas:

A razdo pela qual o sistema empurrou os extremistas conspiracionistas
com tanta insisténcia [...] era 0 engajamento. Plataformas de midias
sociais trazem para a superficie qualquer conteldo que seus sistemas
automatizados concluem serem capazes de maximizar a atividade
online de seus usuéarios, permitindo que a companhia venda mais

espago publicitario.

Olhando para um momento anterior a esse, no desenvolvimento das
plataformas digitais em busca da origem dessa tendéncia, Fisher (2022) relata a
revolta causada pela introducdo do chamado “feed de noticias” no Facebook.
Em 2006, essa plataforma tinha apenas cerca de 10 milhdes de usuarios e, para
ver as postagens de outros usudrios no Facebook ou atividade nos grupos dos
quais participavam, as pessoas tinham que ir até a pagina do perfil de cada
pessoa ou grupo para ver se havia nova atividade. O plano de crescimento da
empresa naquele momento continhaduas mudancas cruciais: expandiro publico
da plataforma para além de alunos de faculdade e permitir que, assim que as
pessoas entrassem no Facebook, vissem todas as postagens feitas

recentemente pelos seus contatos.

Alguns usuérios ndo acharam que a mudanca era uma boa ideia, pois
entendiam que essa inovagéao criaria uma cultura de vigilancia, na qual todos
veriam e saberiam tudo aquilo que todos estavam fazendo — e nao estavam
errados —, de modo que comegaram a criar grupos para se organizare expressar
insatisfagao coletiva. O mecanismo de notificagao criado pelo “feed de noticias”,
no entanto, gerou a impressdo de que o movimento contra o proprio feed era
uma acao majoritaria e, nessa percepcao, acdes coordenadas de dezenas de
milharesde usuarios atingiramalarmante rapidez, chamando a atencéo da midia
tradicional (FISHER, 2022, p. 21-22).

41



Tratou-se de um momento decisivo para as plataformas digitais porque a
administracdo do Facebook percebeu que o seu objetivo, de promover atividade
na plataforma que estimulasse a permanéncia prolongada dos usuérios no seu
espaco, tinhasido alcancado. No entanto, paralelamente e com um efeito mais
pronunciado ao que era visivel naguele momento, os afetos que motivaram tal
engajamento eram o ultraje e a revolta. Nisso, as redes sociais reproduzem,
convocando um numero extremamente limitado de afetos, um mecanismo social
apontado por Vladimir Safatle (2015) capaz de fazer com que os individuos

reproduzam continuamente formas hegemonicas de vida.

Assim, para Safatle (2015, p. 9) “[...] sociedades dotam tais formas de
forca de adesao ao produzircontinuamente afetos que nos fazem assumir certas
possibilidades de vida a despeito de outras”. Mais adiante sera discorrido sobre
a capacidade de o uso de “paixdes tristes” gerar a radicalizagao, polarizagao e o
antagonismo, que sdo marcas da politica contemporanea e analisadas
detidamente por Heloisa Prates Pereira, José Luiz Aidar do Prado e Vinicius
Prates (2022) no livro Comunicacao em rede na décadado 6dio; mas o ponto
€ que as empresas controladoras entenderam que a sua capacidade de
manipulacédo dos afetos e das paixdes de seus usuarios estava intimamente

ligada & sua capacidade de gerar lucro.

O que Zuboff (2019, p. 83-86) propde sobre a parte da tecnologia que
busca manter a atividade dos usuarios constante nas plataformas, baseada em
diversas entrevistas conduzidas com executivos do chamado “Vale do Silicio” e
responsaveis pela criacdo dos mecanismos de manipula¢do do comportamento
dos usuarios, é que a sanha das plataformas em transformar dados gerados pela

atividade on-line em lucrofoi umareacéo a sua propria sensacao de desamparo.

Confrontados com a crise econdmica do setor de empresas baseadas na
internet, deflagrada no inicio da década de 2000, esses executivos decidiram
abandonar parte de seus valores éticos — 0 lema da Google a época costumava
ser “do no evil” (‘ndo faca o mal”) — e investir em um novo modelo de negdécios
que, em retrospectiva, revolucionaria o préprio capitalismo; assim como o
Facebook considerava um risco aceitar propagandas na sua plataforma apés

observar os efeitos negativosnonumerode usuérios de suacompetidora, arede
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MySpace, que mantinha espaco consideravel em todas as suas péaginas
destinado a anuncios publicitarios; por sua vez, a Google relutava em tornar o
seu modelo de negdcios dependente de anunciantes, preferindo vender a sua

tecnologia de busca de contetdo na internet.

No entanto, com as pressées econOmicas e a descoberta do valor dos
dados acumulados através de ferramentas analiticas como AdSense e AdWords,
gue medem o trafego de pessoas pelos diferentes sites e o ponto de entrada de
cada visitante, a descoberta dos usos comerciais e a possibilidade de venda do
“excedente de dados”, assim como o seu uso para montar modelos preditivos de
comportamento de consumo se tornou ndo apenasuma solucéoviavel aos olhos

dos executivos, como a unica opgao.

[Lawrence Edward] Page e [Sergey Mihailovich] Brin estiveram
relutantes em abragar as propagandas, mas com o crescente nimero
de evidéncias que a publicidade poderia salvar a empresa da crise, as
suas atitudes mudaram. Salvar a empresa também significaria salvar a
si mesmos de se tornarem apenas mais um par de caras inteligentes
gue ndo conseguiram descobrircomo fazer para ganhar muito dinheiro,
agentes insignificantes na intensa, competitivae materialista cultura do
Vale do Silicio. Page era particularmente assombrado pelo exemplo de
Nikola Tesla, que morreu sem nunca ter se beneficiado
financeiramente das suas invengdes (ZUBOFF, 2019, p. 83-84).

Embora o uso da tecnologia para prever e manipular comportamento de
usuarios nas plataformas digitais tenha esse uso e essa motivacdo comercial e
capitalista, importa aqui 0 seu impacto no ambiente comunicacional que se
formou ao redor de tal infraestrutura. O estimulo a reacdo pelo ultraje e pela
revolta criou, como observa Fisher (2022, p. 41), um sistema baseado na
supervalorizagaodas identidades, que buscatransformar todas as interacbesem
conflitos totais e existenciais. Para Fisher (2022), a observagao convencional de
que as plataformas digitais promovem o ultraje e sensacionalismo subestima a
influéncia desses afetos nos usuarios, apontando que essas tecnologias [...]
exercem efeitos tdo poderosos [...] e esta de tal forma inserida em nossas vidas
que elas mudam como pensamos, NOSSO comportamento e nOSsSoS
relacionamentos [...]”. Para esse teorico, o resultado é a transformacéo da
propria sociedade (FISHER, 2022, p. 11).
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Observamos, no entanto, que as invencgdes tecnoldgicas anteriores que
permitiram a comunicacdo em massa foram recebidas pela sociedade como
transformadoras e fizeram soar alertas de como tais transformagdes poderiam
ter efeitos nefastos, especialmente por ampliarem a capacidade de os
enunciadores atingirem mais receptores rapidamente, com menos mediacao e
invadindo a privacidade da populacédo. Alias, a atuacao da midia jornalistica na
criagdo da percepgdo de comportamentos como hegemonicos e normalizados,
assim como na identificacdo de comportamentos “aberrantes” e na divulgacéo
de vozes alarmistas sobre os riscos de tais desvios ao normativo é essencial a

criagdo desses panicos morais (WALSH, 2020).

Assim, quando mencionamos um possivel ineditismo da internet com
relacédo a interacdo entre individuos, grupos politicos e meios de comunicacéo,
n&o tratamos apenasde alcance e velocidade, embora ambos sejam maiores do
gque em qualquermomento anterior ao atual (TRIVINHO, 2007, p. 62-68); néo
consideramos sequer a criagdo de um habito de consumo semelhante ou
equivalente ao vicio, uma acusacao amplamente estendida a diversos meios de
comunicacdo (CHEN; LEUNG, 2018). O que nos parece unico, e é detalhado
nas obras de pesquisadores como Zuboff (2019), Cesarino (2023), Fischer
(2022) e outros, sdo os mecanismos de motivacdo e monetizagao da
interatividade por meio da afronta, do chamado a afirmacédo e defesa da
identidade, seja individual ou coletiva, e do estimulo para a formacdo de
antagonismos que seguem um raciocinio do “nds contra eles” — com paralelos
no fascismo —, limitando a capacidade de se formar um consenso politico sobre
arealidade (KLEIN, 2020, p. 157-160, 237-238).

Outra questao inédita da relacdo entre individuos nas plataformas e que
ja foi rapidamente mencionadanaIntroducao deste trabalho € como um discurso
em circulagao sobre como a produc¢éao e o compartiihamento de relatos, imagens
e de todo tipo de contetdo audiovisual para as redes sociais substituiu uma das
funcbes primordiais do jornalismo, que é saciar a vontade de ubiquidade
existente nas pessoas: trata-se da vontade de estar em todos os lugares e ver
todos os eventos, que foi um dos motivadores da criagédo e transmisséao de todos
os relatos jornalisticos da histéria. Ao superar a dificuldade estrutural jornalistica,

de nuncapoderter suficiente nUmero de profissionais e de maquinas de escrever

44



para atender a tal demanda, as plataformas digitais criaram um estado de
vigilancia constante de todos sobre todos (ZUBOFF, 2019, p. 98).

Cameras em todos os smartphones, microfones em todos os fones de
ouvido e relégios muniram um exército de pessoas cientes de que qualquer
comportamento fora da norma, qualquerevento capturado e compartilhado pode
gerar uma comocdo generalizada na internet, tornando-se capitalizada em
ganhos sociais e/ou financeiros (ZUBOFF, 2019, p. 321). H4 uma dimenséo
ampliada de fiscalizagdo do Poder Publico, exemplarmente demonstrada no
episédio da morte do norte-americano George Floyd, durante uma abordagem
policial violenta (RENY; NEWMAN, 2021), mas também ha, com o
aprofundamento da crise de mediacdo dentro das proprias plataformas, uma
crise de representacdo, do jornalismo e da democracia (CAMPONEZ;
CHRISTOFOLETTI, 2019). A perda de privacidade como troca aceitavel por
ganhos na seguranca publica também é uma questdo a ser debatida,
especialmente emtempos em que imagens de cameras de seguranca (incluindo
as corporais usadas por policiais) podem ser usadas em conjunto com software
de reconhecimento facial (GURINSKAYA, 2020). No entanto, ndo é desprezivel
0 uso dos espacos online para ataque que envolvem a humilhacao,
ridicularizacdo e perseguicdo e sao conhecidos como “cyberbullying” e
“linchamento virtual” (COVER; THOMPSON, 2021). A diferencga entre eles é que
o cyberbullying pode ser feito por uma Unicapessoa, um pequenogrupoliderado
por uma pessoa ou um pequeno grupo sem nenhum lider discernivel, enquanto
o linchamento virtual € um volume constante de criticas ou comentarios
negativos feitos simultaneamente por um namero significativo de usuarios, mas
a semelhanca é que ambos sdo ferramentas de disciplina e normalizacdo

(reposicionamento de uma conduta considerada fora da norma aceita pelo

grupo).

Como aponta Zuboff (2019), ha uma percepcéo de que as pessoas, em
especial os jovens, praticam autocensura e curadoria de seu comportamento
fora da internet, considerando como esse comportamento seria recebido por sua
comunidade na internet ou mesmo por outros usuarios nas plataformas com

ligacdes mais distantes a cadeia das equivaléncias que compdem as suas

identidades. Segundo estudos mencionados por Zuboff (2019, p. 472), a
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participacdo nessas plataformas digitais é interligada com o entendimento de
que as atividades off-line dos individuos podem ser comunicadas para 0s
ambientes on-line que esses habitam, de modo que a percepcédo de que
poderiam desagradar uma massa imaginaria, a audiéncia das redes para quem
0s usuéarios performam e na frente da qual constantemente reafirmam e

defendem a sua identidade, coibe o comportamento no mundo real.

H& uma tendénciano jornalismo que segue um mecanismo semelhante:
de acordo com um estudo conduzido pelo International Center for Journalists
(ICFJ) e pela Organizacéo das Nacbes Unidas para a Educacéao, a Ciénciae a
Cultura (Unesco), publicado em 2022, 73% das jornalistas pesquisadas em
quinze paises de todos os continentes disseram que ja tinham sofrido assédio

on-line. Em tempo, esses pesquisadores definiram violéncia on-line como

[...] ataques na forma de ameagas de estupro e assassinato, todos os
tipos de atos caracterizados como assédio e facilitados pelos meios
digitais, abuso psicolégico e econdémico, juntamente com mdultiplas
ameagas a seguranca e a privacidade online. E pior quando em
interseccao com outras formas de descriminacdo e €, muitas vezes,
associada a desinformacédo (POSETTI et al., 2022, p. 20).

A pesquisa aponta, também, que esse tipo de violéncia atinge as familias
e pessoas proximas as jornalistas. Até as pessoas que se posicionam a favor de
suasreportagens, sem qualquerassociacao prévia, podem se tornar alvos desse
tipo de assédio. Tal violéncia sai do mundo on-line e se repete no off-line. O
objetivo das campanhas persecutdrias dessa natureza parece ser diminuir,
envergonhar e humilhar as mulheres, causar o medo, siléncio e recuo,
desacreditar as profissionais e criar um clima de suspeita sobre o jornalismo e
os fatos e, por fim, diminuira sua participagdo no debate publico,desencorajando

a manifestacao de suas fontes, de seus colegas e de sua audiéncia.

O paralelo entre a observacédo de Zuboff (2019) e a pesquisa da ICFJ e
Unesco € que, enquanto inUmeros jovens temem que as suas agdes venhama
viralizar e atrair atencdo indesejada nos ambientes digitais, podendo se
transformar em “linchamento virtual”, as atividades das jornalistas, mesmo que
produzidas para outras midias, certamente aparecerdo on-line e, dependendo
do contetdo e tema, podem viralizar e atrair ataques. A diferenca é que parte

deste processo € uma funcéo basilar das postagens de jornalistas, pois sao
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producdes feitas com o intuito de atingir o maior namero de leitores possivel,
enquanto nem todos os jovens a quem Zuboff (2019) se referia tém aspiracoes

de equiparar a sua atividade on-line a uma profissdo em comunicagao.

Assim, 0 medo para o qual Zuboff (2019) aponta € parte da rotina das
profissionais e de varios jornalistas, especialmente na cobertura da politica
nacional (ZUBOFF, 2019, p. 456). A cobertura de qualquer grande evento, como
as enchentesque em 2024 deixaram Porto Alegre, capital do Rio Grande do Sul,
inundada e em estado de calamidade publica, pode se tornar uma oportunidade
para que jornalistas sejam atacados por pessoas que associam a imprensa a
certa oposi¢cao ao seu politico, partido e/ou a uma determinada causa politica
preferida (MORAIS, 2024).

Isso € possivel, em parte, porque a internet ndo apenas dissemina
discursos de tal forma naturalizada a ponto de estabelecer o que é chamada de
“civilizagao mediatica em tempo real” (TRIVINHO, 2007, p. 19), como também
permite aos grupos que se organizem com velocidade e baixissimo custo. Tal
capacidade da internet ndo é nova, mas € algo que foi encarado como inédito na
histéria da comunicacao, pois modificou o custo operacional de trés elementos
cruciais a comunicagdo de massas: publicagéo, circulacdo e, a0 menos em um

primeiro momento, espaco (SHIRKY, 2009, p. 19-21).

A internet se popularizou mundialmente como meio de comunicacdo na
década de 1990, atrelada a diversos novos termos e um deles, ciberespaco,
evoca a ideia de um grande espaco vazio, pronto para ser desbravado, povoado
ou preenchido. Profissionais em posicdes de decisdo e envolvidos com
jornalismo naquele momento ndo conseguiram prever como a internet daria as
pessoas acesso a plataformas que poderiam divulgar qualquer mensagem para
uma audiéncia significativamente maior a que o0s veiculos tradicionais
conseguiamalcancar e por uma fracdo do valor. Em 1995, editores de jornais
como Michael Gordon, do Atlanta Journal-Constitution, apostavam na ideia de
convencer 0s seus leitores a acessarem o jornal em seus computadores
pessoais e imprimirem a edicdo em casa, preocupadosque o0 maior problema de
se publicar on-line seria que as pessoas rejeitariam o formato e nédo criariam o

habito de ler em telas. Ja tinham entendido, no entanto, que a internet superara
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0s trés elementos mais custosos para um jornal impresso, ou seja, o papel, a
tinta e a distribuicdo (RUSBRIDGER, 2018, p. 27-30).

A palavra “custo” aqui segue a mesma definicao que a usada por Clay
Shirky (2009), professor e autor do livro Here comes everybody. Por custo,
entende-se ndo apenas o valor monetario gasto, como também o tempo, esforco
necessario, uso de uma infraestrutura de producdo — que demandou um
investimento prévio e manutencdo constante — e até mesmo a atencao
despendida em uma determinada acdo. Shirky (2009) observa que a
organizacdo de um grupo fora do campo digital — para uma megacorporacao ou
religido, por exemplo — tem o seu custo elevado proporcionalmente ao tamanho
desse grupo; assim, as ferramentas disponiveis com a internet tornam a criagdo
de grupos e a participacdo de seus membros tdo faceis que os custos de

gerenciamento e coeséao praticamente desaparecem (SHIRKY, 2009, p. 17-21).

Se ndao é possivel afirmar que esta facilidade em formar agrupamentos
nasce de um proposito especifico, certamente € possivel constatar a afinidade
das administracdes de empresas de tecnologia com 0s pensamentos de
behavioristas como B. F. Skinner e tedricos da Ciéncia de Dados como Alex
Pentland, tal como apontado por Shoshana Zuboff (2019). Tanto um quanto o
outro se ocuparam, em suasobras, com a analise de uma suposta superacédo do
individuo, como conceito norteador da cultura, por um mecanismo social de
pressodes, estimulos e recompensas que molda o comportamento dos individuos.
Pentland foi um passo além, especulando que, dada uma certa capacidade
computacional e de vigilancia, poderia tornar previsivel o comportamento de
individuos. A economia, 0s sistemas politicos e a maioria das instituicbes sociais
poderiam ser totalmente modificados caso as pessoas aceitassem que 0s seus
dados pessoais fossem mercantilizados, em nome de uma “[...] eficiéncia das
empresas e do governo [...]” (ZUBOFF, 2019, p. 416-444).

N&o se trata do raciocinio de uma minoria as margens do poder, visto que
o presidente do Banco Central brasileiro se posicionou a favor da posse e venda
de dados pessoais, tal como é feito pelas plataformas digitais, para o mercado
financeiro, sistema de satde etc. (CONEXAO BLACKROCK, 2023). Pentland

ndo tem apenas a atencdo dos CEO das empresas de tecnologia norte-
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americanas, como também ministra palestras durante reunides do “Grupo dos
20” (G20), do Banco Mundial e de outras organizac¢des, incluindo as préprias big
techs, onde as suasideias sao veiculadas para profissionais de todos os niveis.
A sua teoria, pelo que é descrito por Zuboff (2019, p. 437), € baseada na ideia

de que:

O fator motivador mais importante na adogcdo de novos
comportamentos € o comportamento de nossos pares. Porgue
nascemos para imitarmos uns aos outros, toda a espécie humana esta
sintonizada com as pressdes sociais como um meio eficiente de
modificagdo comportamental. Este modelo de aprendizado humano é
um retorno aos modelos de abelhas e simios, mas também um avanco
em direcdo a colmeia mecanizada. Maquinas ndo aprendem
empaticamente; o aprendizado € uma atualizagdo automatica numa
progressao ritmicamente marcada de inteligéncia coletiva.

Como aprofundamento nessa vertente analitica seria necessario,
provavelmente, ingressar nos trabalhos de Bruno Latour e de outros autores da
teoria ator-rede, além do proprio conceito de prescri¢cdo, pelo qual diretrizes
impostas por um prescritor (opressor) sobrepdem a consciéncia opressora sobre
a consciéncia da pessoa prescrita (oprimida); ou seja, “[...] 0 comportamento do
oprimido é definido pelo opressor, uma forma de controle que o impede de
alcancar a liberdade [...]” (NEMER, 2021, p. 21). Tal mecanismo de prescrigao
também se da pelos artefatos tecnolégicos impostos pela classe de prescritores.
De certa forma, pode-se olhar para as condi¢gdes de trabalho de influenciadores

digitais para observar como isso se da.

De acordo com Zuboff (2019, p. 301) e outros, o valor do conteido em
circulacdo nas redes sociais para as empresas donas dessas redes advém de
sua capacidade de mobilizar afetos e maximizar o tempo gasto em interagdes
dentro das plataformas. Na verdade, para o algoritmo que controla a distribuicdo
e circulacdo de informacéo nas redes sociais, 0 contetdo ndo é mais importante
do que a forma, levando produtores relevantes, como The New York Times, a
ficarem em desvantagem em relacéo a sites aleatorios cujaproducédo é otimizada

para atender aos parametros das plataformas digitais (BALL, 2020, p. 109).

Para competir nesse campo e receber repasses financeiros das empresas
de tecnologia por produtos que capturem a atencao dos usudrios, os chamados

produtores de contetdo e influenciadores atuantes nas redes sociais precisam,
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em sua maioria, sujeitar-se as condi¢cdes impostas pelas plataformas. S&o
trabalhadores do ramo da comunicacdo que atuam de forma precarizada,
geralmente acumulando diversas fun¢des — gravagao, edicdo, locucéo, design,
roteirizacdo, pesquisa, producédo etc. —, tendo ainda que manter em mente,
sempre e prioritariamente, as regras que permitiram maximizar a circulagdode
seu produto, sob pena de néo conseguir manter a viabilidade financeirade sua
producdo (SAMMUR; CORTEZ; PAGANOTTI, 2022, p. 40-53).

Nesta pesquisa, a preocupacado primeira € com a comunicacdo e 0 seu
papel nesse processo; de modo que hauma interseccao entre as praticas ligadas
ao modelo de negdcio das plataformas das redes sociais e 0s mecanismos de

busca e a forma como nos comunicamos.

Ao tratar do acesso da populacdo aos artefatos tecnoldgicos da
comunicacao, nao se pode ignorar que além do fetichismo de mercadorias e do
narcisismo de consumidores no capitalismo comunicacional e envolvendo a
compra e posse de smartphones — incluindo a analise embasada nos conceitos
de Jacques Lacan sobre o olhar como fonte de desejo e angustia, ligado as
ameacas ao afeto prazeroso pelos objetos fetichizados, e 0 campo de viséao
associado a experiéncia de ver e ser visto, onde pessoas encontram prazer nas
experiénciasconsolidadorasde identidade providas por objetos —, ha o obstaculo
financeiro ao acesso a esses artefatos (REYES; DHOLAKIA; BONOFF, 2016).

Como forma de chegar ao maior numero de pessoas, empresas como a
Meta — proprietaria do Facebook, Instagram e WhatsApp — criaram politicas de
zero-rating, por meio das quais firmaram acordos com provedoras de servigos
de telefonia para que as suas plataformas de comunicacdo estivessem
disponiveis sem custo aos clientes dessas provedoras. No Brasil, isso se deu a
partir de 2014 e criou uma profundarelacdo com os usuarios, os quais passaram
a tomar essas plataformas digitais pela propria experiéncia da internet, sem
perceberem que essas plataformas sdo apenas parte da internet e que outros
servicos disponiveis digitalmente ndo estédo atrelados as redes sociais (NEMER,
2021, p. 123-125).

A capacidade de prescricdo dessas empresas, a partir do pontoem que o

usuario ndo enxerga os limites do artefato tecnolégico que Ihe é imposto, figura
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como algo a ser considerado; até porque — e isso vai além desses usuarios
menos familiarizados com a tecnologia da internet — 0s mecanismos
automatizados, igualmente chamados de algoritmos, das redes sociais e de
outras plataformas digitais de comunicacdo no capitalismo comunicacional
funcionam de forma “naturalizada” ou invisivel. Professora da Universidade da

Califérnia, Safyia Noble (2021, p. 8-9) observa que:

O uso quase onipresente de softwares dirigidos por algoritmos, tanto
visiveis quanto invisiveis no cotidiano de todos, exige uma inspegéo
mais rigorosa de quais valores s&o priorizados em tais sistemas
automatizados de decisdo. [...] Parte do desafio de compreender a
opresséao algoritmica é perceber que as formulacdes mateméticas que
guiam as decisdes automatizadas séo feitas por seres humanos.
Embora frequentemente pensemos em termos como “big data” e
“algoritmos” como sendo benignos, neutros ou objetivos, eles séo tudo
menos isso. As pessoas que definem essas decisdes detém todos os
tipos de valores, muitos dos quais promovendo abertamente racismo,
sexismo e nogdes falsas de meritocracia, o que esta bem documentado

em estudos sobre o Vale do Silicio e outros corredores de tecnologia.

Dadas essas observacdes, apontamos que seguimos um pensamento
alinhado tanto com Foucault (1987), quanto com Butler (2017) acerca da
identidade, ambos formulando que a identificagcdo ndo é regulada por relacdes
externas de poder, em que as instituicbes agem para subordinarum individuo
pré-existente. O sujeito, de outra forma, formula-se ou se forma por uma
identidade discursivamente constituida. A feitura do sujeito, sujei¢éo, € um poder
que nao age apenas unilateralmente sobre o individuo como forma de
dominacédo, mas também ativa e forma o sujeito, como meio de restricdo pelo

qual o sujeito pode ser produzido.

Assim, da mesma forma que Foucault (1987) diz que néo basta abolir as
prisbes para que se libertem o0s prisioneiros, uma vez que a sujeicado
representada pela instituicdo exterior da prisdo nao é independente da invaséo
e gestao do corpo do prisioneiro, as limitacfes técnicas das redes sociais nao
sdo a unica forca responsavel pela formacao das identidades e identificacdes
dos individuos. Isto €, o pleno cerco descrito por Foucault (1987) e as praticas
significantes da prisdo, além do préprio encarceramento, obrigam o individuo a
se aproximar de um ideal, de uma norma comportamental, de um modelo de
obediéncia (apud BUTLER, 2017, p. 89-90).
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O esforc¢o algoritmico das redes em capturar a atencdo de seus usuarios
almeja a sujeicdo destes as praticas significantes dessas plataformas digitais —
ao engajamento, a producéo de contetdo, mobilizacéo de afetos, interpelacdo
por discursos que ativem as suas identificagdes —, realizando parte, apenas, do
processo de radicalizacdo politica e fidelizacdo aos grupos populistas,

correspondendo ao objetivo de certos agentes — entre eles os bolsonaristas.

Parte do objetivo das redes sociais é, também, o objetivo desses agentes
politicos de extrema-direita, especificamente a superacdo e substituicdo das
fontes de informacao legitimadas, das quais uma maioria do publico extrai a sua
compreensdo do mundo. Ha uma certa coincidéncia de pensamento entre o juiz
da Suprema Corte dos Estados Unidos, Hugo Black (apud PICKARD, 2020) e
Ernesto Laclau e Chantal Mouffe (2014) quanto a centralidade do antagonismo
de posi¢cdes em uma democracia saudavel. Segundo Black (apud PICKARD,
2020, p. 28), em seu voto nojulgamento da acdo Associated Press versus United
States, 326 U.S. 1 (1945):

A disseminacdo mais ampla possivel de informagdes de fontes
diversas e antagonicas € essencial para o bem do publico. [... Porque]
uma imprensa livre é condigcdo para uma sociedade livre, liberdade de
publicacdo significa liberdade para todos e ndo s6 para alguns.

De forma mais elaborada e em extensao para além do papel do jornalismo
na democracia, Laclau e Mouffe (2014) afirmam que n&do apenas o antagonismo
é central ao funcionamento social, como qualquer semblante de superacao de
conflitos é sinal de uma hegemonia que busca se impor como uma totalidade,
mas que s6 pode ser definida porque existe uma posicao fora da qual. Dada a
impossibilidade de uma esfera publica de argumentacédo racional que néo seja
excludente — no sentido de que sempre deve haver posi¢cdes excluidas
antagonicas as posi¢cdes hegemodnicas —, divisdes e conflitos ndo séo disturbios
ou impedimentos a criacdo de uma harmonia, mas sdo necessidades da

existéncia da democracia. De acordo com esses autores:

O papel central ocupado pela nogdo de antagonismo em noSsO
trabalho impede qualquer possibilidade de uma reconciliagc&o final, ou
um consenso racional, ou um “n6s” totalmente inclusivo. [...] Acreditar
gue uma resolucao definitiva de todos os conflitos é eventualmente
possivel — mesmo se esta for vista como uma abordagem
assintomatica a ideia regulatéria de um consenso racional — longe de
prover um horizonte necessario para o projeto democratico, na verdade
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coloca este projeto em risco. Concebida desta forma, uma democracia
plural seria um “ideal auto refutado”, porque o exato instante em que
se concretizasse coincidiria com a sua desintegracdo. Por isso nés
ressaltamos que € vital para a politica democratica reconhecer que
qgualquer forma de consenso é o resultado de uma articulagéo
hegemobnica, e que ela sempre tera um “lado de fora” que impede a
sua completa implementagdo (LACLAU; MOUFFE, 2014, p. xvii-xviii).

Um dos problemas para manter esse antagonismo, vital no discurso
jornalistico pelo contraste de posices opostas, € que, como ja mencionado e
resumido por Zuboff (apud RESSA, 2022, p. 249), [...] o jornalismo é coagido a
se auto otimizar para as midias sociais [...]", o que impde certa homogeneidade

aos textos jornalisticos, em detrimento de outros principios norteadores.

Da mesma forma como a identidade do individuo € formada a partir
daquilo que a imposicdo das praticas significativas de uma determinada
instituicdo ativa, a tentativa de extracao de valor e monetizagdo da sua atuacéo
nas redes sociais leva o jornalismo a buscar um modelo de praxis ideais para se
chegar a tal objetivo. Essa meta é comum n&o s6 ao qual, mas a todos os
emissores de produtos de midia, e o amontoado de regras impostas pelo
algoritmo das redes garante que 0os comportamentos capazes de gerar essa
maxima recompensa financeira sejam limitados em namero. Retomando Zuboff
(apud RESSA, 2022, p. 249): “Em ultima analise, € o capitalismo de vigilancia

que esta decidindo qual jornalismo € capaz de sobreviver”.

Se apenas um tipo de jornalismo pode sobreviver as pressdes das
praticas significativas impostas pelo sistema das redes sociais, a tarefa de dar
circulacdoe alcance a vozes antagdnicas capazesde criar redes de equivaléncia
que se oponham a posi¢cdes hegemobnicas — uma das tarefas centrais ao
jornalismo em democracias —, torna-se mais dificil. Ezra Klein (2020), jornalista
e colunistado The New York Times, este criador do site VOX, aponta para um
sintoma dessa doenca: o jogo politico para fidelizaridentidades, 0s mecanismos
digitaisque priorizam as interacdes por meio do escandalo e outros afetos tristes,
além da necessidade de o jornalismo se conformar a este cenario, aspectos que

criaram uma midia dada ao ultrapartidarismo e a polarizagéo politica.

Na esfera da midia atual, onde uma explosdo de opg¢des tornou
possivel conseguir um jornalismo politico como vocé quer, [esse
jornalismo] se expressa numa midia polarizada que se conectacom as
identidades politicas, conflito e celebridade (KLEIN, 2020, p. 147).
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Essas mesmas pressdes agem sobre o individuo. O custo para uma
pessoa sustentar uma posicado antagonistaao grupo que ela se identificatorna
a possibilidade um amplo campo de sobreposi¢cdo de demandas mais limitadas.
Tal como observado por Kahan (apud KLEIN, 2020, p. 96-97) em um processo
por ele chamado de “cognigao defensora da identidade”, uma pessoa néo perde
nada se estiver errada sobre a mudanca climatica com relacdo aos efeitos dos
eventos climaticos em si, ja que estes ocorrem independentemente das opinides
dos individuos emrelacdo aos quais; no entanto, se um individuo se posicionar
publicamente de forma considerada errada pelas pessoas com quem ele tem
maior afinidade ou de quem depende, as consequéncias negativas podem ser

tanto a excluséo social quanto a perda de um emprego.

Sobrepondo a visdo de Kahan (apud KLEIN, 2020) a de Zuboff (2019),
com relagdo a pressdo sentida por jovens nas redes sociais e que leva a uma
autocensurade sua atuacao, podemos perceber que dentro dessas redes onde
0S posicionamentos ndo s6 circulam de forma ampla, como também ficam
registrados de modo perene, a necessidade de conformar em posicionamentos
para coincidircom os do grupo toma uma outra propor¢céo. Nao sado apenas as
pessoas mais intimas ou somente aquelas que séo colegas de trabalho as que
tém acesso a postagens com enunciados que podem ser controversos, mas

milhares de pessoas — como no caso do bolsonarismo.

Parte significativa dos milhdes de eleitores de Jair Bolsonaro, os setores
que realmente constituem a identidade coletiva do bolsonarismo, sédo parte da
rede de equivaléncias que dialoga com uma parcela da populacdo mundial
estimulada a adotar as plataformas digitais e a participar nelas por curiosidade,
ou ainda por pressdes profissionais e/ou sociais que a expde de forma
indesejadaa espacos onde outras forcas atuam para atrela-la a grupos politicos.
Uma dessas pressdes sociais foi, sem dlvida, o desaparecimento do jornalismo
local, com a migracdo da comunicacdo comunitaria, que criava lacos entre as

pessoas em um nivel regional para os ambientes digitais (SUSCA, 2024, p. 4).

A substituicdo dos mecanismos de compartiihamento de informacdes
sobre a administracdo publica, seguranca, saude, 0 comércio, as oportunidades

e a vida cotidiana — antes presentes no jornalismo impresso —, pelas redes
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sociais expds essas massas aos sistemas algoritmicos, a exploracdo do
capitalismo de vigilancia e a politica ultrapartidaria. Sem a cobertura de eventos
locais, sem os veiculos focados nessa cobertura e com a superexposicado da
cobertura de eventos nacionais e internacionais, as pessoas que usavam 0S
veiculos jornalisticos para esses fins sao levadas a considerar se o jornalismo é
aindarelevante para as suasvidas (SUSCA, 2024, p. 113). Tais condicfes sé@o
mais presentes nojornalismo norte-americanodo que no brasileiro, umavez que
a cobertura local no Brasil sempre foi de uma subsecao dos eventos valorizados
pela comunidade e mediados através da lente daquilo que teria mais impacto
midiatico. Os jornais brasileiros até a década de 1930 eram mais preocupados
em dar voz aos politicos locais e as aspiracdes politicas e econdmicas das elites
(PILAGALLO, 2011, p. 48).

Podemos considerar que esta breve analise das redes sociais como meio
da comunicacdo contemporaneaidentifica, ao menos, algumas das pressoes e

relacdes de forgas que exercem influéncia na comunicagao entre as pessoas.

A seguir, passaremos a pensar como a identificagdo entre os individuos e
a circulacao de discursos nédo s6 no meio digital, como em outros veiculos serve
a uma dinamica populista, explorada por uma extrema-direita revitalizada por
sua capacidade de formar grandes grupos baseados em demandas comunse

circuitos de afetos baseados no desamparo.

1.1 Identidade, discursos e afetos

Na discussdo proposta nesta pesquisa, os conceitos de identidade,
discursos e afetos, bem como os mecanismos para a sua formacao, aos seus
UsSOS e para a sua existéncia nos contextos das praticas da comunicacao
precisam ser apreciados. Assim, ocupar-nos-emos das proposicdes dos

académicos que norteiam as teorias a que nos subscrevemos.

No caso da identidade, seguimos, principalmente, Laclau e Mouffe (2014).

Segundo esses teodricos, as identidades politicas ndo vém ao debate publico
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dadas e estabelecidas, mas se constituem e reconstituem através de tais
debates. Logo, a propria pratica politica e a abordagem dos diferentesinteresses
e das demandas presentes na sociedade sado determinantes na formacao dos
sujeitos politicos (LACLAU; MOUFFE, 2014, p. xviii). O espa¢co comunitario do
povo pode ser construido a partir de uma légica diferencial, na qual cada
particularidade de cada demanda € preservada, ou umtraco comum a uma série
de demandas pode ser identificada, criando uma légica de equivaléncias
(LACLAU, 2018, p. 77).

Politicos populistas usam as redes de equivaléncias, criadas pelos lacos
entre as diferentes demandas — e as identidades atreladas a elas — para ampliar
0 numero de membros dos grupos que 0s apoiam, apresentando-se como
representantes dessa parcela da sociedade que identificam como ‘o povo”.
Por exemplo, foi 0 que aconteceu na eleicdo presidencial de 2018, que levou a
Presidéncia Jair Messias Bolsonaro, um deputado do chamado “baixo-clero” e

sem realizacdes expressivas no Poder Legislativo.

Em antecipacdo ao pleito de 2018, diversas pesquisas de opinido
tracaram mudancas peculiares no eleitorado, apontando demandas que, antes,
mantinham-se separadas pela logica diferencial, mas que depois formariam a
cadeia de equivaléncias que alcou Bolsonaro a Presidéncia. Especificamente,
uma pesquisa conduzida pelo instituto Ideia Big Data revelou que mais de 45%
dos entrevistados consideravam a seguranca publica a sua maior preocupacao,
que eleitores de outros Estados queriamintervencdo do exército como a que foi
feita no Rio de Janeiro, que 72% dos consultados pensavam que a corrupgao
era 0 maior motivo de vergonha nacionale que mais de 52% disseram que
gostariam de votar em algum candidato que viesse de fora da politica
(CORBELLINI; MOURA, 2019, p. 35-37).

O discurso de Bolsonaro foi moldado para dar resposta a essas

demandas, posicionando-o como “preconceituoso”, “machista” e “homofdbico’
para parte do eleitorado, mas como “auténtico” e o candidato disposto a “punir

corruptos”, “puniro PT” e “combater a bandidagem”para grupos até entdounidos

por demandas que ndo estavam necessariamente ligadas a esses temas, tais
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como o0s evangélicos, militares e seguidores de Olavo de Carvalho
(CORBELLINI, MOURA, 2019, p. 73).

Corbellini e Moura (2019) apontam que Bolsonaro surgiu como
representante dos “antissentimentos” — sentimentos do antipetismo, antilulismo,
anticorrupcdo, antissistema, antipoliica — e de um comportamento
“extrarracional” do eleitorado levado ao frenesi, especialmente contra politicos
de esquerda, capaz de “..] transformar o individuo em multiddo [...]”
(CORBELLINI; MOURA, 2019, p. 34). Nesse mesmo sentido, Pereira, Prado e
Prates (2022, p. 42) observam o seguinte:

Depois do impeachment de Dilma, cristalizou-se esse imaginario da
fantasia ideol6gica que reuniu grandes contingentes da populagdo em
torno do bolsonarismo. Nem todos se identificaram da mesma forma
comafigurado lider forte. Alguns se identificam com as figuras e temas
mais fortes desses discursos: a forgca dos militares, a luta contra a
liberdade de género, contra a doutrinagdo nas escolas, contra o aborto,
a favorda reducdo da maioridade penal, do combate a esquerda e ao
fantasma construido como “marxismo cultural” etc. Outros se
identificaram com o antipetismo, ndo exclusivamente com a figura de
Bolsonaro. Finalmente, houve aqueles que se identificaram com
aspectos ligados ao discurso de forca, como, por exemplo, o de mais
policia contra os bandidos, incidindo no discurso da seguran¢a. Do
ponto de vista econémico, trata-se de agradar aos mercados, aderindo
a um ultraliberalismo.

Em tal aspecto combativo e violento se revela o antagonismo. Na l6gica
diferencial,afronteira entre as identidades é bem definida pelas particularidades.
A partir da formacéo de cadeias de equivaléncia,em que se torna necessariaa
fabricagdo de um agrupamento agenciado pela costura significante da I6gica
equivalencial que se identifica como uma (falsa) totalidade do social, e para
compreender conceitualmente esta totalidade é preciso estabelecer fronteiras
que diferenciem o “todo” de alguma coisa que n&o é o todo. Este outro elemento
que existe fora da falsa totalidade néao pode ser apenas algo neutro e diferente
do todo, mas algo excluido, expelido discursivamente datotalidade para que esta
possa se formar (LACLAU, 2018, p. 69). Dessa separacdo entre a totalidade

fabricada e o0 que € excluido dela surge uma fronteira interna na sociedade.

O bolsonarismo cria tal fronteira interna ao estabelecer uma relacéo
antagonistacom a esquerda, o Partido dos Trabalhadores (PT) e diversos outros
agentes que passam a ser identificados como “o sistema”, “os politicos” e “a

bandidagem”. Para aqueles que se opdem a tais inimigos identificados, o
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bolsonarismo da o nome de “povo”, este que parece ser um termo absorvido de
movimentos como o Vem Pra Rua (VPR) e o Movimento Brasil Livre (MBL) que,
de acordo com Pereira, Prado e Prates (2022, p. 99-122), identificaram essa

massa da seguinte forma:

[O] povo é a totalidade da populagdo (pelo menos da populagdo
‘honesta”, que nao aguenta mais a corrupgéo); esse conjunto
anunciado como “todos os brasileiros” se veste com as cores
nacionais, o verde e o amarelo. Neste Ultimo caso, a divis&o se d4 entre
“os politicos” pejorados, notadamente os de esquerda, que detém o
poder, e 0 “povo”, que ndo os vé como representantes legitimos.
Segundo essa formulagcdo, um grupo especifico, o PT, movido por
interesses préprios e escusos, quer se fazer crer encarnacdo da
totalidade pormeio de mentiras e sofismas: enriquecem com o dinheiro
publico e enganam os mais pobres (que se deixam seduzir por
deficiéncia educacional e necessidade, trocando cidadania por um pado
com mortadela). O “povo brasileiro” do VPR despertou e atacou a
simbiose, estabelecida contra o Pais, entre politicos corruptos e a
plebe ignorante. [...] A figura do “cidadao de bem” &, portanto,

emblemética dessa posicdo enunciativa do MBL.

Laclau (2018) se ocupa em demonstrar como o “todo” € uma construcio
e uma falsa totalidade, uma vez que a tensdo entre equivaléncia e diferenca
entre as demandasnao se resolve e, como antecipado por Freud (apud LACLAU,
2018, p.69-77), pode levar a organizacdo de gruposem que a Unicaequivaléncia
e identificacdo mutua entre os membros seja o 6dio a algo ou a alguém, uma

rejeicdo comum a identidade excluida.

Outra forma de producao desta falsatotalidade seria como uma demanda,
uma diferenca especifica tornando-se uma representacdo de um todo que a
excede. De acordo com o autor argentino, trata-se de uma das trés dimensoes

fundamentais da politica populista, resumidas em:

A unificagdo de uma pluralidade de demandas em uma cadeia de
equivaléncias; a construcdo de uma fronteira interna dividindo a
sociedade em dois campos; aconsolidacdo da cadeia de equivaléncias
por meio da construcdo de uma identidade popular que seja
gualitativamente mais que a simples soma dos seus elos equivalentes
(LACLAU, 2018, p. 77).

A operacdo de construcdo de uma identidade popular é exatamente
aguela utilizada por movimentos populistas de extrema-direita ja citados e pelo
bolsonarismo, entéo relacionados ao estabelecimento de um “povo”, este que é
menor do quea soma dos membros da comunidade,um®[...] componente parcial

que deseja, mesmo assim, ser considerado como a unicatotalidade legitima [...]”
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(LACLAU, 2018, p. 81). Na sua base, esta constru¢cdo comeca com a falta de
resposta a diferentes demandas que, por sua vez, sdo enderecadas ao poder,
de modo que a identidade popular surge da tensdo entre as demandas néao
resolvidas e o poder que néo da resposta para as quais, sendo tal antagonismo

a primeira fronteira politica divisora da sociedade (LACLAU, 2018, p. 85).

Dessa forma, Laclau (2018, p. 93-95) observa que as relacdes de
equivaléncia entre as diferentes demandas nao poderiam passar de “[..] um
vago sentimento de simpatia [...]", dado que a relagdo de equivaléncia entre as
demandas é que estas seguem sem resolucdo, a nao ser que a cadeia de

equivaléncias se cristalize em torno de identidades discursivas.

Parte da cristalizagao passa pela “identificagcdo” do campo antagonista,

dada em termos como ‘o regime”, “as elites”, “os grupos dominantes”, “a

esquerda”, entre outros.

Outra parte é a autoidentificacdo do grupo formado pela cadeia de

LT ” 1]

equivaléncias, denominado “o povo”, “as pessoas de bem”, “os cidadaos de

” o« LE 11

bem”, “o proletariado”, “os trabalhadores” etc., dependendo do campo politico.

Uma terceira parte € como uma das demandas particulares que existem
dentro da cadeia de equivaléncias se parte em duas e, por um lado, permanece
como representacdo de sua particularidade diferencial e, por outro, assume a
representacdo da prépria cadeia de equivaléncias, tornando-se um significante
para uma universalidade mais ampla — funcéo que se tornard dominante. As
identidades populares tém a necessidade de se consolidar em torno de alguns
significantes, sejam eles palavras ou imagens, que apontardo a cadeia de
equivaléncias como uma totalidade — isso porque todas essas construcdes as

guais nos referimos sao discursivas.

No entanto, quando uma particularidade, que antes constituia uma
identidade diferencial, torna-se uma representacdo de uma universalidade e,
portanto, de uma identidade hegemonica, torna-se também um significante
vazio, uma vez que representa um objeto impossivel, uma totalidade falsa,
composta por apenas uma parte da sociedade (LACLAU, 2018, p. 70). E quanto

mais vasta a cadeia de equivaléncias, quanto mais distantes e desconexas as
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demandas particulares que tal cadeia busca agregar, mais vago e impreciso sera
o significante, uma vez que as identidades das forcas populares e de seus
inimigos se tornam mais dificeis de definir. Para usar o exemplo dado por Laclau

(2018, p. 98, grifo nosso) em busca de dar mais clareza a questao:

Ao dizer que a oligarquia € responsével por frustrar demandas sociais
ndo se estd afirmando algo que pode ser possivelmente lido nas
préprias demandas sociais; € uma afirmacao dada fora destas
demandas sociais, por um discurso no qual elas podem ser inscritas.
Este discurso, claro, ird aumentar a eficiéncia e a coeréncia entre as
lutas derivadas dessas demandas. No entanto, quanto mais
heterogéneas forem essas demandas sociais, menor sera a
capacidade do discurso, que providencia a elas uma superficie de
inscricdo, de apelar a uma estrutura diferencial comum a uma situacdo
regional especifica concreta.

Diferentes projetos politicos articulam diferentes posi¢cdes antagonistas no
campo social. Para se tornarem hegemonicos, é preciso estabilizar pontos de
conexao entre os discursos, aos quais chamamos de pontos nodais. Em tais
pontos, significantes capazes de costurar discursos sdo colocados em posicéo
de ponto nodal e a articulagdo dos antagonismos busca transformar elementos
soltos e circulantes no campo discursivo em momentos de um discurso
“costurado e totalizador” (PEREIRA; PRADO; PRATES, 2022, p. 11-12). Essa
costura resulta na criacdo da rede de equivaléncias simbdlicas que é capaz de
reunir sob uma Uunica identidade coletiva diferencas que antes eram
inconciliaveis. A propria pratica da articulagao consiste na construgéo de pontos

nodais que fixam parcialmente os significados.

A formacéo de uma identidade coletiva também tem uma dimenséo da
ordem do psiquico e, como mencionamos, o conceito de ponto nodal é elaborado
por Jacques Lacan (apud LACLAU; MOUFFE, 2014, p. 98-104) para nomear os
significantes privilegiados que fixam os significados em uma rede de
significacdes. Sendo toda identidade social construida discursivamente, de
forma relacional —quanto a diferenciacdes, equivaléncias e antagonismo—e que
todo discurso é subvertido por um campo discursivo que o excede — no sentido
de que nenhum significado pode ser plenamente fixado a um significante —, o

ponto nodal é efetivo em reunir diferentes discursos de forma coesa.

No entanto, a identificacdo de uma pessoa € um processo que comeca na

infancia. Tal como observado por Mayra Rodrigues Gomes (2008, p. 69-82),
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livre-docente do curso de Jornalismo da Escola de Comunicacdes e Artes da
Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), nesse processo a criang¢a toma como
modelo uma pessoa da estrutura familiar vivenciada e procura ser tal e qual a

figura modelada, levando-nos ao exame do conceito de ideal de “eu”.

O ideal de “eu” é duplamente de cunho social, uma vez que advém da
interacdo entre a crianca e 0S personagens que povoam O Seu universo
cotidiano, mas também absorve componentes das circunstancias sociais da
crianga, tais como raga, classe, credo, nacionalidade, entre outras
caracteristicas. O ideal de “eu” é o ponto de origem de onde as identificagdes
irradiam, por meio da elei¢do de traco comum que marca a relagao afetiva como

projecdo narcisica.

O efeito mais notério das identificagdes coletivas, segundo Gomes (2008),
€ a formacao de uma autoimagem compartilhada pelos membros, ligada a todos
os significados socialmente positivados, ou seja, articulados de forma
hegemodnica. Tal autoimagem se torna uma colecdo das caracteristicas dos
eleitos “melhores” membros do grupo, tomadas como representativas de todos
0s participantes. Tornam-se intrinsecas ao grupo, passando a operar até mesmo
como justificativa para minimizar ou ignorar infragdes cometidas pelo préprio

grupo, que serao caracterizadas como deslizes ou desvios ocasionais.

Em contrapartida, a identidade excluida, ao elemento excluido que se
torna a fronteira do grupo populista, sdo imputados todos os atributos negativos,
de modo que qualquer deslize ou falha se torna a confirmacdo de sua
inferioridade e/ou perversidade. Da mesma forma, qualquer qualidade ou
semelhanca com os valores do grupo € encarada como excecdo ao padréo e

“neutralizada em sua positividade”.

Gomes (2008) se vale de um conceito e de um exemplo em que 0 grupo
populista € uma parcela da populacdo historicamente estabelecida em um
espaco geograficoe o elemento excluido corresponde a outsiders que se mudam
OU passam a ocupar esse espaco, o quenéo se alinhacomo nosso pensamento.
Laclau e Mouffe (2014, p. x), no entanto, usam o conceito de hegemonia para
explicar como uma posicao se torna privilegiada e outra, excluida. Para esses

autores, a hegemonia é o processo pelo qual a articulacéo discursiva politica
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produz uma forga singular que se torna a representacao de uma totalidade que

é radicalmente incomensuravel — e incompleta.

Nesse processo, a articulacdo é toda a pratica que estabelece relacées
entre elementos de forma que a sua identidade seja modificada, e a totalidade
estruturada resultante dessas praticas articulatérias € o que chamamos de
discurso (LACLAU; MOUFFE, 2014, p. 91). Sendo a hegemonia a articulacao
discursiva que apresenta uma demanda especifica como a representante da
totalidade de demandas, a posicdo antagbnica € aquilo que existe fora da qual,
as demandas que nao estdo inscritas na totalidade representada e que
estabelecem as fronteiras desta articulagdo hegemonica, dando a ela a sua
forma (LACLAU; MOUFFE, 2014, p. 111-112).

Mayra, no entanto, remete a Freud (apud GOMES, 2008, p. 69) para
apontar que a identificagao é, talvez, a “[...] mais remota expresséo de um laco
emocional comoutra pessoa [...]". Essa observacao é importante para abordar o
papel dos afetos no processo de identificacdo, uma vez que Freud (apud
GOMES, 2008, p. 82) também sinalizou que “[...] aligacao entre as pessoas pode
se dar pelo amor ou pela averséao [...]". Apesar de retornarmos diversas vezes a
Freud nesta argumentacdo, 0 nosso ponto de partida € o pensamento de Lacan
(apud RAVANELLO; DUNKER; BEIVIDAS, 2018, p. 172-185), quem ‘[...]
apontou para o predominio de hipéteses ligadas ao campo da linguagem em

detrimento de explica¢des biologizantes ou substancialistas”.

O professor Vladimir Safatle (2015, p. 65) também recorre a Freud para

observar a centralidade dos afetos na formacao das identidades:

Freud sabe que o amor ndo é apenas o0 nome que damos a uma
escolha afetiva de objeto. Ele é a base dos processos de formacéo da
identidade subjetiva a partir da transformacdo de investimentos
libidinais em identificagdes. Essa € uma maneira de dizer que as
verdadeiras relagdes amorosas colocam em circulagcdo dinamicas
identificatérias de formagdo da identidade, ja que tais relagcOes
fornecem o modelo elementar de lagos sociais capazes de socializar o

desejo, de produzir as condi¢des para o seu reconhecimento.

O amor, no entanto, ndo é o unico afeto mobilizado que resulta nessa
formacdo. Segundo Safatle (2015, p. 10-11), é “[...] transformador considerar o
desamparo como o afeto politico central [...]", embora sistemas politicos

plenamente focados na institucionalizacdo das liberdades individuais sejam
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indissociaveis da gestdo e produc¢do social do medo. Detendo-nos neste ponto
momentaneamente, Safatle (2015) aponta que o medo é central em um sistema
em que o sujeito é inscrito como individuo, com direitos e liberdades que devem
permanecer inviolaveis, afinal, o “outro” sé pode ser posicionado como invasor

potencial da individualidade.

O psicanalista Christian Dunker (2022) aponta que essa légica se baseia
em uma retdrica do perigo, na qual qualquer mudanca é uma ameaca dada por
uma tonalidade agressiva e em que um neoliberalismo progressista
contemporaneo encontra uma nova maneira de produzir e gerir o sofrimento
(DUNKER, 2022, p. 38-41). Os neoliberais, segundo esse psicanalista, afirmam
que os valores civilizatérios estdo em perigo, ameacados pela negacdo de
preceitos morais historicos e por questionamentos do regime de direito instituido
nas democracias. Tal ameaca supostamente teve origem no declinio da
valorizacdo da propriedade privada e do mercado competitivo, o que
comprometeria uma liberdade que ja vem dada e cuja perda seria a maior
preocupacao social. Essa visdo acaba levando a busca de uma separacao que
se traduz em uma légica de condominios, na qual os semelhantes podem viver

isolados, atras de muros que os separam daqueles vistos como ameacas.

Dunker (2022, p. 181-183) diz algo semelhante sobre os afetos
mobilizados pelo campo politico autoidentificado como conservador no Brasil
diante da questao da diversidade. Identifica trés grupos de identidades obscuras
que sustentam a base do bolsonarismo, foco desta pesquisa, tendo cada qual

um afeto considerado como central a sua identificacao.

O primeiro grupo tem a indiferenca como principal afeto ligado a figura do
“outro”. “Interessados apenas em concessdes neoliberais”, ndo se importam com
0s costumes alheios, estando tdo identificados com as suas comunidades de

origem e as suas tradi¢cdes a ponto de ignorar os problemas da desigualdade.

O segundo grupo experimenta um 6dio ambivalente e instrumental,
amando a lei que protege os seus membros, mas odiando a lei que os limita.
Para o qual, quanto maior a idealizac&do da mitica parental, maior a necessidade
de destinar 6dio a comunidades e grupos considerados diferentes da familia,

sendo maior a chance de apoio a um lider populistaque se apresente como a
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personificacdo da lei e como figura paterna, capaz de punire recompensar com
a dispensacdo da lei. Segundo Dunker (2022, p. 181), oscilam “[...] entre uma

identificacdo de grupo (com os amigos) e de massa (com 0s inimigos)”.

O terceiro grupo, identificado como o fascista, no entanto, experimenta o
odio segregativo e nos permite melhor compreendero que seria a diferencaentre
a identificacdo de massa e a de grupo — ambos ja mencionados. Para essa
parcela da populacdo, a mera existéncia do outro, que ndo tem 0s mesmos
valores, torna-se ofensiva, de forma que o outro em questao deixa de ser um
individuo singular e passa a valer pelo grupo ao qual ele pertence e em um
proximo movimento se “desumaniza em uma massa disforme”. A logica se

aproxima do seguinte exemplo:

Se o governo do PT sediou casos de corrupgdo, as pessoas que
simpatizam com ele sdo automaticamente defensoras da corrupgédo —
no fim, elas mesmas corruptas — defensoras da Venezuela e de Cuba,
defensoras de assassinos e —por que ndo? — potenciais assassinas. A
contiguidade do édio passa do PT para o comunismo, deste para o
esquerdismo, o género, a ideologia e dai para qualquer sintagma que
contenha o termo “social’. [...] Uma vez percorrido esse circuito de
ilacdes, essas pessoas merecem ser odiadas e punidas, elas tém uma
deficiéncia de carater. O desejo de [...] toda a paraferndlia de
precariedades antidemocraticas que caracterizam o discurso de
Bolsonaro adquire, assim, uma funcionalidade para o pensamento de
massa e para a gramatica segregativa de afetos. A troca infantilizante,
gue transfere ao pai todos os poderes e a ele se submete o individuo
em troca de seguranca, ajusta-se ao figurino antidemocratico ao
convencer o eleitor de que as suas convicgdes morais em “bons
valores” e tudo que caracteriza as “pessoas de bem” constituem um
elemento protetivo natural contra as mazelas da pobreza e davioléncia
social. A crueldade e a violéncia serdo aplicadas aos outros (DUNKER,
2022, p. 183-184).

Apds observarmos como esses afetos tristes e agressivos de 6dio, medo
e crueldade sdo mobilizados para significar o outro, a identidade excluida,
podemos pensar como o0 afeto triste do desamparo permite aos individuos
fazerem ligacGes com os seus pares. Safatle (2015) aponta que a situacao de
desamparo tipica na literatura psicanalitica € a do recém-nascido. Sem ter a
habilidade de prover para si qualquerumade suas necessidades, o desamparo
do bebé o prepara para a relacdo com os pais e a sua dependéncia dos quais
(SAFATLE, 2015, p. 54). No entanto, n&o é apenas a consciéncia da posi¢céo de
desvantagem ou vulnerabilidade ao outro que produzirdA o desamparo;

igualmente, a auséncia de resposta as excitacdes pulsionais internas.
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Mayra também retorna a Freud (apud GOMES, 2008, p. 85) para afirmar
que a formacdo dos grupos depende de que algo seja visto por todos os
membros como resposta a um anseio de acolhimento. Essa visao sobre o
desamparo e anseio de acolhimento parece ter um paralelo em Laclau (2018),
para quem a menor fracdo politica € a demanda, um pedido (ou anseio)
enderecado ao poder que se permanecer sem resposta (em desamparo) podera
se articular com outras demandas em aberto, formando uma rede de
equivaléncias (LACLAU, 2018, p. 2) — tal processo discursivo nos traz de volta

ao comeco deste capitulo.

A identidade coletiva surge da articulacéo dos discursos em volta de uma
cadeia de equivaléncias, de modo que esta articulagdo mobiliza afetos que
promovem a coesdo dos grupos, fortalecem a identificagdo dos membros e
reforcam o antagonismo com relacdo aos elementos excluidos do grupo que,
apos se formar como grupo em si, assume a representacdo da totalidade da
comunidade, apesar de necessariamente ser composto de apenas uma parcela

da referida comunidade.

A seguir, passaremos a olhar para o jornalismo a fim de entender a sua
posicdo na formacao das identidades, tanto pelo viés dos discursos veiculados
por ele e acerca do qual, quanto pelas recentes mudancas técnicas e midiaticas
pelas quaisa profissdo e as suas praticas passaram nas décadas mais recentes.
Voltaremos a atencao para questdes tedricas sobre o jornalismo e a respeito de
como a pratica impactou o seu posicionamento em relacdo ao bolsonarismo e

acerca de suas articulacdes discursivas.
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Capitulo 2

Jornalismo — novas fronteiras

O jornalismo, como profissdo, como sistema ético e de praticas, como
canal pelo qual as pessoas adquirem conhecimento sobre o mundo e como
forma institucionalizada de asseverar a verdade dentro de regimes politicos,
posiciona-se ou € posicionado como antagonista a diversos agentes e poderes
politicos (SCHUDSON, 2008, p. 12-18). Estudiosos da funcao jornalistica o
equiparam a Academia e ao Poder Judiciariocomo um dos sistemas capazes de
estabelecer quais sdo os fatos de uma realidade nos quais os cidadéaos e
governos democraticamente eleitos devem se basear para tomar decisdes bem

embasadas, como produtores de conhecimento.

N&o que o Judiciario seja incorruptivel pelo poder, distorcendo a sua visao
dos fatos; igualmente, a Academia pode ser seduzida para servir a interesses
politicos, assim como o jornalismo pode se “dobrar’, comumente, as vontades
politicas e/ou econdmicas das elites as quais pertencem os donos dos veiculos
que se propdem (em diferentesgraus) independentes.Nem sao esses 0s Unicos
obstaculos do jornalismo em produzir um conhecimento baseado apenas em

uma realidade aferivel.

Deve-se considerar, a principio, todo o debate académico acerca de
termos como “fato” e até “realidade aferivel” dentro do campo da Comunicagéo
e Semiotica e se sdo conceitos possiveis ou sequer desejaveis; para além desse
debate ha consideraveis dificuldades para que o jornalismo atinja o seu
funcionamento e os seus objetivos ideais. Como observa o professor e jornalista
da Universidade de Columbia, Michael Schudson (2008, p. 15), sobre a atuacéo

jornalistica embasada no empiricismo do mundo que os profissionais habitam:

O Jornalismo nao é o veiculo perfeito para a verdade. A sua cobertura
politica é baseada em premissas inarticuladas, frequentemente
inconscientes e algumas vezes injustificaveis [...]. Suas narrativas séo
baseadas ndo apenas na sua intimidade com as comunidades
cobertas, mas também numa certa alienacdo com relagdo a elas [...].
Jornalistas se dividem entre o entendimento do mundo do ponto de
vista das fontes com quem eles conversam — sob o risco de serem
manipulados por elas — e a suspeicdo que estas fontes estejam
mentindo ou tentando manipular — sob o risco de se tornarem cinicos.
[...] Afirmar que h& algo que possamos confiantemente apontar como
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sendo um fato e reconhecer que jornalistas sdo, muitas vezes, 0s
primeiros a informar a maioria de nés sobre [esses fatos] ndo significa
supor que chegar aos fatos seja fé4cil.

Mais até do que propormos uma possivel dificuldade de chegar a fatos
aferiveis, seguimos a tradicdo de autores como Jean Baudrillard (1995), em
reconhecer que vivemos em um mundo hiper-real, que segue a légica da
simulacéo. O hiper-real é, por si, um “real” gerado por modelos, mas sem origem
na realidade. Para esse fil6sofo e sociélogo francés, a l6gica da simulacédo esta
ligada a precedéncia de um modelo, ou diversos modelos agindo
“‘magneticamente” sobre ainterpretagdo dos Acontecimentos para a constituicdo

dos fatos. Conforme exemplo dado por Baudrillard (1995, p. 22), tem-se que:

Algum ataque a bomba na ltalia € obra dos extremistas de esquerda,
ou provocacao da extrema-direita, ou um mise-en-scene centrista para
desacreditar todos os terroristas radicais e respaldar seu préprio poder
claudicante, ou, de novo, € um incidente inspirado na atua¢do policia
e uma forma de chantagem a seguranga publica? Tudo isso é
simultaneamente verdadeiro e a busca por provas, de fato a
objetividade dos fatos, ndo pde fim a vertigem da interpretagéo. Isto &,
estamos numa l6gicade simulag8es, na qual ndo ha mais coisaalguma
em comum com a légica dos fatos ou com a ordem da razéo.

Ainda nesta exploragdo, quando mencionamos eventos, seguimos a
definigao de Slavoj Zizek (2014) — que, por sua vez, apoia-se no arcabouco de
teorias e conceitos elaborados por Lacan —, afirmando que um Acontecimento é
uma ocorréncia chocante, deslocada, que parece eclodir de repente,
interrompendo o fluxo de eventos, algo que emerge aparentemente do nada e
sem causas discerniveis, uma apari¢cdo sem qualquer existéncia sélida nas suas
bases (ZIZEK, 2014, p. 1, 136-139). O Acontecimento reorganiza a totalidade do
campo discursivo até o momento no qual, a partir da miriade de discursos
circulantes e antagbnicos, surge um significante-mestre (um ponto nodal) que
estabiliza esse campo, ao introduzir um elemento misterioso e que excede a
linguagem — isso porque 0 acontecimento ndo pode ser domado por um unico
discurso estabelecido a priori (LACLAU, 2007, p. 73).

Ou seja, a capacidade de o observador articular o significado de um
evento depende da emergéncia de um significante-mestre que dé estabilidade

ao evento, a partir da emergéncia de um discurso coerente que conceda ao
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Acontecimentoumadimenséo gerencidvel e concebivel,aindaque ndo se possa
abarcar a totalidade da realidade do Acontecimento (LACLAU, 2007, p. 118).

Em sua visdo do Acontecimento, Zizek (2014) afirma que esse irrompe
tanto em uma dimenséo pessoal, quando o individuo desenvolve uma crenca
religiosa ou se apaixona, quanto em uma dimenséao universal, na forma de um
atentado como o do 11 de setembro de 2001, ou aindaem um grande desastre
natural, quando grupos consideravelmente maiores passam pelo processo de
significagdo de um Acontecimento. Ademais, o Acontecimento pode ter também
uma dimensdo espacial, no qual se abre um abismo entre o efeito do

acontecimento e as suas causas (ZIZEK, 2014, p. 1-3).

E nesse espaco que, segundo Laclau (2008), surge o antagonismo e a
disputapela hegemoniadosdiscursos sobre o Acontecimento e pelo seu sentido.
Em tal disputa, a intensidade maxima da erupcdo acontecimental vai se
dissipando na extensividade discursiva e 0 momento inaugural, de afetividade
maxima, capaz de polarizar posi¢cdes de sujeitos — entre fiéis ao Acontecimento
e reativos ao qual —, da lugar “...] a legibilidade do Acontecimento, que surge
aos poucos, na medida em que os sentidos vao sendo construidos pelos
discursos em disputa” (PRADO, 2017, p. 10-30).

O Acontecimento estéa ligado, de diversas formas, com a convocacéao ou
o chamamento, pois é o cenario no qual aquele chamamento se torna possivel
ou propicio. Os sujeitos surgem, como ja discutido no capitulo anterior e segundo
a visdo de Butler (2017), convocados pelos discursos, e estes aparecem em
torno do Acontecimento, tentando se tornar hegemonicos na descrigdo daquilo

gue surge para subverter a ordem do que esta colocado.

O uso dos termos “Acontecimento” e “evento” nas obras citadas neste
trabalho e ligadas a teéricos da profissdo jornalistica ndo estd completamente
alinhado com essas reflexdes e parece ter a sua definicdo mais ligada a
interpretacéo enciclopédica da palavra, mas as visdes de Laclau (2008) e Zizek

(2014) néo sao contrariadas.

Com tais conceitos estabelecidos, observamos que os académicos que

estudam a funcdo jornalistica ligam os seus preceitos norteadores a esses
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mesmos termos, especialmente em umados principaisaspectos da profissao para

este trabalho: a voz de autoridade do jornalismo.

Segundo Barbie Zelizer (apud CARLSON, 2017, p. 4), a definicdo de
autoridade jornalistica € a habilidade de os jornalistas promoverem a si como
porta-vozes criveis e competentes dos acontecimentos da “vida real”
(CARLSON, 2017, p. 4-5). Ja estabelecemos que seguimos o pensamento de
autores como Baudrillard (1995) e Zizek (2014) para questionar o que seria a
suposta “vida real” e apontar a imprecisdo do termo para um pensamento
académico de apreciacdo do real. Este real é, para Zizek (2014, p. 119-120),

parte da triade identificada por Lacan:

Para Lacan, o Imaginario, o Simbdlico e o Real sao as trés dimensdes
fundamentais nas quais um ser humano existe. A dimensao do
Imaginario é a nossa experiéncia direta de vida na realidade, mas
também algo dos nossos sonhos e pesadelos — é o dominio do
aparecimento, de como as coisas aparecem para nés. A dimensao do
Simbdlico é o que Lacan chama de o “grande Outro”, a ordem invisivel
gue estrutura nossa experiéncia da realidade, a rede complexa de
regras e significados que nos fazem ver o que vemos da forma como
vemos (e 0 que nds ndo vemos da forma como ndo vemos). O Real,
no entanto, ndo é apenas a realidade externa [aos individuos]; ele &,
na verdade, como Lacan coloca, “impossivel”. algo que ndo pode ser
nem experimentado nem simbolizado — como um encontro traumatico
extremamente violento que desestabiliza todo o nosso universo de
significados. Desta forma, o Real pode ser discernido apenas nos seus
tracos, efeitos e tremores sismicos secundérios.

Apesar desta observacao, consideramos que a afirmacdo de que o
jornalismo se ocupa, idealmente, de relatar acontecimentos é correta, assim
como seguimos o filésofo francés Jean-Francois Lyotard (2018) para observar
que, mesmo inseridos em um contexto histoérico que molda o discurso, nao
devemos permitir que a ausénciade uma certeza — de discursos com sentidos
fixos ou de um “real” que possa ser totalmente experimentado e simbolizado —
seja politicamente alienante (LYOTARD, 2018, p. 56-65). No entanto, para
discorrer sobre a autoridade jornalistica para enunciar esses relatos e té-los
legitimados como veridicos, em sentido congruente com o uso de “legitimac¢ao”
em Lyotard (2018), que usao termo para significara reintroducao do relato como
validade do saber, consideramos que o trabalho jornalistico tem uma dimensé&o

de servico social, que se liga a sua funcédo democratica.
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Na obra A condi¢cdo pés-moderna, Lyotard (2018) apontou que h& o
conhecimento legitimado pela autoridade de enunciantes catedraticos — os
enunciados da Ciéncia—, cuja Unica funcéo é informar o sujeito, assim como ha
o conhecimento legitimado pelo seu servico ao bem-estar da coletividade,ambas
dimensbesde legitimacao do conhecimento encontradas nostextos jornalisticos.
Essas dimensdes de legitimidade séo, contudo, ligadas a forma idealizada do
jornalismo que é comumente distante da préatica cotidiana. Por meio da repeti¢ao
de formatos e procedimentos ou pela préopria articulacéo discursiva, a auséncia

desses fatores de legitimacéo pode ser superada — como veremos mais adiante.

s

O texto jornalistico é, frequentemente, embasado nos enunciantes
catedraticos, se presumirmos que a definicao de “catedraticos” podemos somar
0s especialistas em todas as areas, incluindo aquelas fora das chamadas
“ciéncias duras”, bem como o0s especialistas ndo teéricos. Apoiar-se no
enunciado de especialistas tem como objetivo, proposto como ideal pelo autor
Bill Kovach (apud CARLSON, 2017, p. 5), “[...] dar aos cidadaos a informacéao
gue eles necessitam para se manterem livres e autogovernados [...]", por meio
do comprometimento com elementos especificos do jornalismo, incluindo a
verificacdo, independéncia, 0 engajamento — diferentemente de como usamos
este termo quando discorremos sobre redes sociais, aqui o termo significa “com
participacéo ativa” — e fornecendo um forum publico para a troca de informacdes
(CARLSON, 2017, p. 5).

Isso, no entanto, ndo esgota a questdo da origem da autoridade
jornalistica; tal embasamento da legitimidade do jornalismo néo engloba todas
as suascaracteristicas e nem mesmo todas as motivacdes do publicoem aceitar
0S seus relatos como narrativas veridicas dos acontecimentos. De acordo com
Felipe Pena (2005), professor e jornalista, ha um afeto central da producéo e do
consumo do jornalismo que gera uma vontade de ubiquidade, de se estar em

todos os lugares para ter a experiéncia direta de todas as coisas, de modo que

[...] a natureza do jornalismo esta no medo. O medo do desconhecido
gue leva o homem a querer exatamente o contrario, ou seja, o
conhecer. E assim, ele acredita que pode administrar a vida de forma
mais estavel e coerente, sentindo-se um pouco mais seguro para
enfrentar o cotidiano aterrorizante do meio ambiente. Mas, para isso, €
preciso transpor limites, superar barreiras, ousar. Entretanto, ndo basta
para cientistas e fildésofos incentivar navegadores, astronautas e outros
vigjantes. Também ¢é preciso que eles facam os tais relatos e reportem
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informac6es a outros membros da comunidade que buscam seguranca
e a estabilidade do “conhecimento”. A isso, sob certas circunstancias
éticas e estéticas, posso denominar jornalismo (PENA, 2005, p. 23).

Para alcancar o alivio deste medo do desconhecido, fornecendo a
“estabilidade do conhecimento”, o jornalismo empresta a especialidade das
figuras as quais Nelson Traquina (2018, p. 186) chama de “[...] promotores da
noticia [...]", definidos como “[...] aqueles individuos e os seus associados que
identificamuma ocorréncia como especial [...]", sendo as pessoas informalmente
identificadas por jornalistas como “fontes”, de modo que podemos separa-las em

duas categorias: primarias e secundarias.

As fontes primarias sdo aquelas que tém informacdes e experiéncias em
primeira mao sobre a informacédo noticiada. Legitimam a narrativa noticiosa pela
autoridade de serem testemunhas dos eventos relatados. Como exemplo ha o
motorista do carro que se envolve em um acidente, ou 0 agente que executou o
mandado de prisdo de um criminoso. As fontes secundérias da informacgéo, no
entanto, sdo mais facilmente enquadradas entre as figuras de autoridade; sao
0s especialistas, agentes publicos e académicos de uma determinada area,
capazes de contextualizare aprofundaroassunto,embasando qualquer possivel
narrativa inferida ou explicitada na noticia (PENA, 2017, p. 63-64). Ou seja, é 0
professor de Fisica que explica o perigo de uma colisdo em alta velocidade, ou
o jurista que detalha as leis que foram quebradas pelos criminosos e como o
Poder Judiciario pode os responsabilizar, ou ainda um agente que pode colocar

o jornalista em contato com a fonte primaria.

O jornalismo €, também, delimitado por suarede noticiosa,que nadamais
€ do que a relacdo entre o veiculo, os jornalistas e as fontes. Tais fontes sédo
diretamente ligadas a setores decisivos das atividades politicas, econdmicas,
sociais e/ou culturais. Se o jornalista estabelece as suas fontes pela conexéo
das quais com os eventos noticiados, os critérios de noticiabilidade que regem
um jornal sdo definidos pelas suas fontes, capazes de ditar o que é importante
sobre os eventos em si (TRAQUINA, 2018, p. 191).

H&4 uma miriade de problemas ligada a tentativa de o jornalismo
estabelecer a sua autoridade e capacidade de enunciar relatos veridicos que

surgem desta relagdo com as suas fontes. Como apontado por Zelizer,
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Boczkowski e Anderson (2022) e identificado na obra de Stuart Hall (1973), a
funcdodemocratica do jornalismo é desafiadaquandoa cobertura é influenciada
demasiadamente pelo ponto de vista das elites que a usam como fonte, se
tornando uma “[...] falha politica e um mecanismo para enraizar a hegemonia e
os interesses das elites [...]” (ZELIZER; BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022, p.
30-36). O produto dessa dominancia de um ponto de vista especifico
corresponde aos veiculosda elite, produzidos como uma atividade da elite e, em

altima analise, para a elite.

Do ponto de vista de Walter Lippmann (1922), em contraponto, o
jornalismo de maior impacto para a melhoria da democracia seria produzido “[...]
apelando para o segmento da audiéncia que estd mais propenso a nao apenas
consumiros produtos jornalisticos como a pagar por eles”. Zelizer, Boczkowski
e Anderson (2022, p. 30-31) observam, no entanto, que um numero de cientistas
politicos, bem como Hall (apud ZELIZER; BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022,
p. 30) e inumeros jornalistas discordariam desse entendimento do processo

democratico, dado que:

Em esséncia, o jornalismo tradicional cobrindo a vida publica tem sido
majoritariamente conduzido pelas elites, escrito pelas elites e
consumido pelas elites. O problema para o jornalismo no século XXI é
gue as elites politicas das democracias do Norte Global sdo bastante
probleméticas [aceitamos que essa observacao é vélida para o Brasil,
mesmo que o Pais perten¢ca ao Sul Global]. O publico ndo confia mais
na multitude de instituicdes da elite, da religido & medicina, passando
pelas forcas armadas, sem mencionar o jornalismo e os politicos. Ainda
mais preocupante, as elites parecem estar divididas entre elites
“responsaveis” e os lideres populistas niilistas. Qual parte do Sistema
os jornalistas deveriam ouvir? Como jornalistas podem aumentar o
potencial democratico de um sistema elitistano qual uma grande parte
do publico ndo acredita mais na democracia?

A guestdo a ser respondida sobre a autoridade jornalistica, para superar
a percepcdo intuitiva de que esta seria alguma forma de confianca ou
credibilidade que pode ser cobicada, possuida ou perdida, é: Como o jornalismo

conquista o direito de ser ouvido e quais sédo as condi¢cdes necessarias para que

qualquer noticia seja aceita como um relato legitimo de um acontecimento?

Os relacionamentos complexos estabelecidos entre o jornalismo e os

elementos da sociedade sao parte da resposta (CARLSON, 2017, p. 5-6).
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Outra parte vem do entendimento daquilo que chamamos de autoridade.
Ha uma definicdo que apontapara a conjugacao, ou identificacdo, entre o falante
e as instituicdes, figurando como capaz de costurar discursos, dando suporte a
suareinvindicacéo do poder de falar e de ser ouvido, baseando-se na atribuicéo
de conhecimento, experiéncia, entendimento, discernimento, prudéncia,
habilidade, determinacao, seriedade, um histéricode conquistas e umalinhagem
de eximios antepassados (CARLSON, 2017, p. 8-11).

H4&, também, a premissa da existéncia de uma relagdo assimétrica entre
agueles que afirmam possuir autoridade e aqueles que reconhecem tal
autoridade, relacionamento este que é mais de aquiescénciadoque de coercéo.
Essa seria a relagdo da maioria da populacdo com os médicos, advogados,
cientistas, contadores, técnicos em computacéo, designers, engenheiros — entre
outros especialistas —, pelas desigualdades no acesso ao conhecimento
especifico, as instituicdes e a tecnologia.

Outra premissa € que a autoridade envolve controle institucional do
conhecimento sobre um campo demarcado que é considerado como autorizado
por outras pessoas. A medicinaconfere aos seus profissionais, por exemplo, por
meio da aquisicdo de conhecimento técnico sobre o0 corpo humano e
desenvolvimento de procedimentos ligados a profissdo, um tipo de “autoridade
cultural” sobre assuntos de saude em geral, mesmo que a especializacao de
qualquer médico seja limitada. O jornalismo exibe esse tipo de conhecimento,
mesmo que por meio da utilizagdo dos enunciados de suas fontes, e desenvolve
0S seus proprios procedimentos técnicos, com a intencao de obter essa mesma

autoridade cultural observada na medicina.

A dimensdao da autoridade que é mais relevante para a discussao contida
neste trabalho € a sua performatividade por meio do discurso. Carlson (2017)
cita Richard Sennettquando este observa que a autoridade néo € concreta, mas
sim um processo interpretativo que buscaobter concretude para si. Observamos
que tal dimenséo ndo nega as demais premissas ja citadas; pelo contrario, o
campo discursivo no qual essas premissas estdo inseridas é parte da

composicéo da dimensédo destacada como central para a nossa discussao.
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Autoridade ndo pode ser reduzida a textos desconexos, individuos,
organizagcbes ou instituicdbes, mas €é na verdade encenado
continuamente nos discursos. Ele é performativo, amarrado em
articulagdes entre aquele que se atribui autoridade e aquele que a
reconhece e alegitima. Quer seja pormeio de sermdes, pegas juridicas
ou [...] reportagens jornalisticas, falantes constantemente performam
sua autoridade por meio de convengdes comunicativas peculiares aos
seus contextos. Sob esta visao, ninguém possui autoridade, mas sim
performa sua autoridade (CARLSON, 2017, p. 10-11).

A voz de autoridade do jornalismo esta, portanto, ligada a uma forma de
enunciar e a uma forma de pensar (CARLSON, 2017, p. 14-16). James Boyd
White (apud CARLSON, 2017) aponta que a autoridade originada do discurso
esta ligada a “[...] uma forma de usar a linguagem,uma maneira de criar uma
identidade para si e criar relacionamentos com outros [...]°, mas no jornalismo
este processo comunicacional estd mediado pelos produtos noticiosos, sendo a
maioria deles textos, mesmo que 0 meio de comunicagao seja por audio ou
video. Assim, analisando a linguagem dos textos jornalisticos podemos
identificar as escolhas estilisticas e convenc¢des formais que comunicam
significados e sinalizam a legitimidade do relato. Jornalistas fazem “enunciados
autorizados”, pois apresentam o0s seus relatos como factuais, em acdes
enunciativas assertivas. Ou seja, o enunciado jornalistico, fora de artigos
editoriais e de opinido, pretere o discurso argumentativo com tentativas de
persuasdo da audiéncia a um certo ponto de vista em favor de narrativas

declarativas.

Isto colocado, ndo podemos ignorar que essas narrativas sao feitas por
pessoas para pessoas, veiculando certos discursos e excluindo outros, sendo
apenas 0 meio que conecta o enunciador ao receptor, uma forma de traducéao
do Acontecimento especifico para a sua interpretacdo noticiosa por meio de
formas narrativas repetitivas. A repeticdo de formato e estilo, segundo Carlson
(2017), permite que o texto narrativo lide com o excesso significativo do
Acontecimento. Se esta repeticdo torna o jornalismo instrumentalmente viavel,
simbolicamente esses modelos produzem um codigo social compartilhado entre
jornalistas e o seu publico, este que estabelece significados em torno da matéria
jornalistica especifica, ao mesmo tempo que reafirma a autoridade do jornalismo

para criar relatos legitimados.
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Quando essa performance se torna habitual, os formatos narrativos
naturalizados passam a escapar ao escrutinio. Marcel Broersma (2010)
aprofunda a discussao sobre a conexéo entre repeticdo de formatos narrativos
e autoridade jornalistica, afirmando que os textos jornalisticos ndo deveriam ser
entendidos principalmente como tentativas de descrever eventos
mimeticamente, mas interpretacdes estratégicas de tais acontecimentos,
oferecendo aos jornalistas a possibilidade de declarar autoridade moral e,
consequentemente, obter poder. Ou seja, o0 jornalismo ndo se apresenta como
uma descricdo neutra de um Acontecimento da ordem do real, mas € produto de
uma grande quantidade de praticas e necessidades institucionais, incluindo a

necessidade de se colocar como autoridade.

A tais praticas, Zelizer, Boczkowski e Anderson (2022) ddo o nome de
‘normas”. As normas, segundo esses autores, sdo 0s marcadores naturalizados
do sucesso das instituicdes, de modo que quanto menos estdo presentes nos
discursosarticulados, quanto menos séo discutidos ou ajustados, mais eficientes
sao na sua funcgao de demarcacgao do “territorio institucional’ e para fornecer
orientacdo quanto a quais a¢des sdo apropriadas e aceitaveis em tais espacos
(ZELIZER; BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022, p. 18-20). Para esses tedricos,
o problema enfrentado pelo jornalismo €, parcialmente, que a atual conjuntura
nao apenas deu visibilidade as suas normas, como também as expds como

vazias e irrelevantes frente as condi¢cdes contemporaneas.

Quer sejam os padrBes de objetividade e equilibrio nas narrativas
noticiosas, quer seja o decoro induzido por deferéncia e moderacgao,
normas em uso agora fazem pouco para acrescer valor, acuidade ou
relevancia para o jornalismo como instituicdo e estdo, em dultima
instancia, decepcionando seus praticantes, para quem estas normas

foram criadas (ZELIZER; BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022, p. 20).

O esvaziamento de sentido das normas jornalisticas, parte dos
procedimentos técnicos dos quais a profissdo extraiu historicamente a sua voz
de autoridade, tem ligagdo com o partidarismo e a polarizacdo politica presente
nos discursos circulantes em um numero crescente de veiculos e com o declinio
das alegacbes de confianca da audiéncia no jornalismo (ZELIZER;
BOCZKOWSKI; ANDERSON, 2022, p. 30-33). Embora a dimensédo da confianca
do publicoseja imponderavel e ndo correspondaao foco de nossareflexdo neste

trabalho, apresentamos os resultados de pesquisas de opinido internacionais,
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assim como Zelizer, Boczkowski e Anderson (2022), pois a percepg¢ao de
declinio e os discursos sobre a confianca no jornalismo sao fatores de impacto

na voz de autoridade da profissao.

Devemos considerar, no entanto, que o impacto negativo na percepgao
da audiéncia do jornalismo tem uma dimensao regional, no sentido de que cada
pais tem as suas proprias razées culturais e contextuais para contestar o papel
da imprensa na vida social, uma dimenséao politica, quanto a crescente voz
partidaria nos veiculos, e uma dimensao relacionada a um perceptivel declinio
na confianca do publico nas instituicdbes especializadas em geral,
destacadamente quando o Estado e a culturade governanca pelas elites estao
envolvidos. Dada a amplitude dessa linha de argumentacéo, acreditamos que é
mais construtivo ater a discussao deste trabalho as questdes comunicacionais

identificadas pelo mapeamento de comunicagdes politicas no Brasil.

O jornalismo é uma pratica cultural contingente que envolve tanto a
materialidade dos relatos noticiosos quanto as formas como a audiéncia, as
fontese os profissionaisimaginamas suas praticas (CARLSON, 2017, p. 77-80).
Se a analise dos discursos jornalisticos nos leva a observar as suas relacdes
com outros setores da sociedade que resultam nos produtos jornalisticos, a
analise dos discursos “sobre” o jornalismo nos leva a observar as articulacdes
explicitas das normas e praxis jornalisticas que ocorrem paralelamente a pratica
do jornalismo. Daremos a esse segundo agrupamento discursivo o nome de
“discursos metajornalisticos”, abarcando tanto discussdes sobre aquilo que o
jornalismo deveria ser e criticas a falta de acuracia de uma reportagem
especifica, quanto representacdes de jornalistas em obras de ficcdo. Ou seja,
dentro desse universo se encontram boa parte dos enunciados que formam o
corpus da pesquisa contida neste trabalho, com as criticas e representacées

formuladas pelo bolsonarismo.

Esses discursos fornecem espacos de engajamento com questdes
fundamentais, incluindo a moralidade, legalidade, qualidade e normalidade do
jornalismo, ao mesmo tempo que remetem a aspectos concretos das praxis. Da
mesma forma, enquanto o discurso metajornalistico pode ser identificado pela

abordagem dos tracos textuais recorrentes e a sua atencdo as convencdes
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existentes, pode-se afirmar que ele também forma e delimita a identidade do
jornalismo e o significado que |he damos. A habilidade de jornalistas se
posicionarem como autoridades sobre um campo publico de conhecimento — o
noticiario, especificamente — requer constante manutencdo congruente a
demanda de que jornalistas tenham o direito de serem ouvidos. Préaticas e

discursos se desenvolvem em conjunto, competindo por legitimidade.

Para os jornalistas, o contexto no qual os discursos circulam ndo pode ser
alterado, a producéo e circulagdo demandam atencdo constante. Esta tensao
provoca uma fratura entre o discurso gerado dentro da imprensa e aquele que
emana de suas fronteiras. Com a ascenséo da internet e de milhares de sites
que se ocupam Unica ou parcialmente da circulagdo de discursos
metajornalisticos, o0 jornalismo em tais espacos se torna uma atividade
profundamente reflexiva, que constantemente se posiciona como
autorreferencial. De acordo com Carlson (2017), jornalistas se apoiam em
narrativas sobre o seu proprio trabalho para embasar as suasreinvindicacdes de
“autoridade cultural” e para manter controle sobre como as suas condutas e a

recepcao pelo publico séo definidos.

Parte desse processo se tornou mais evidente a partir daquilo que se
convencionou chamar de crise do jornalismo, com a migracédo do dinheiro de
patrocinadores publicitarios dos veiculos midiaticos tradicionais para certas
plataformas e novos formatos na internet, além do avanco de inéditas
tecnologias de comunicacao digitais (CARLSON, 2017, p. 80-81). O contexto no
qgual os discursos metajornalisticos foram usados, colocados em circulacdo para
dar conta da queda repentina e acentuada na circulacdo de publicactes
impressas a partir da primeira década do século XXI, indica que jornalistas
buscaram (e buscam) controlar quais seriam as definicbes de como o0s
problemas da midia jornalistica tradicional deveriam ser entendidos. Foram 0s
proprios jornalistas 0s responsaveis pela ascensdo da percepcdo de uma
aparente fragilidade da “industria” de jornalismo frente a crise, pela
caracterizacéo dos veiculos que encerraram as suas operacdes pela quedade
circulacaoe pelo desaparecimentodas fontesde renda como “canarios da mina”
— 0S primeiros a morrer por conta de um ambiente toxico — e pela consagracao

das normas e praticas da profissdo como vitais para a democracia.
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Este contexto indica como as reagdes dos jornalistas ndo séo
interpretacfes neutras da indUstria jornalistica, mas uma forma
peculiar de tornar em narrativa o complexo conjunto de fatores
envolvido no declinio da midia impressa. Controlar essa narrativa é
uma formade controlar tanto o nomear dos sintomas como as formas
correspondentes de sugerir uma cura. Qualquer indUstria articula
discursos de autodefesa em meio ao medo de intrusdo por outros
agentes ou mesmo de declinio permanente, é claro. No entanto,
jornalistas ocupam um espago cultural Unico, no sentido que eles
controlam canais diretos de comunicagcdo com as suas audiéncias e
que eles podem usar para fazerem relatos sobre a indUstria da noticia
(CARLSON, 2017, p. 81).

Pelo menos desde 2009, jornalistas e académicos se ocuparam, também,
de tentar pensar como a crise evoluiriano futuro (PICKARD, 2020, p. 59-61). H&
um discurso que caracteriza a crise como “progresso”, no qual o jornalismo esta
evoluindo para algo ainda irreconhecivel, ou ainda se adaptando a uma nova
fase pos-industrial —uma definicdo proposta por Doc Searls (apud ANDERSON;
BELL; SHIRKY, 2015, p. 12), que aponta para umafase em que“[...] ojornalismo
n&ao mais se organiza de acordo com normas de proximidade com o maquinario
de producéao [...]”. As mudancgas pelas quais a profissdo e o setor passaram
foram caracterizadas, também, como oportunidades para que o jornalismo
emergisse mais leve, mais rapido e mais tecnologicamente apto. Outros
discursos, alinhados com o neoliberalismo, afirmam que o mercado e o préprio
desenvolvimento tecnoldgico remediariam os problemas enfrentados pelas

empresas de midia.

Segundo Pickard (2020), no entanto, um discurso de resignagdo com o
declinio se estabeleceu gradativamente como hegemonico. Tais posicoes
discursivas se conectam com enquadramentos e narrativas sobre a “origem da
crise”, em que enunciadores da economia mencionam a baixa lucratividade do
setor, enquanto enunciadores datecnologia tratam do progresso natural e o final
necessariode “dinossauros”como as publicacdesimpressas, a fimde que novas
midias digitais possam crescer em seu lugar. Em todas as posi¢des, no entanto,
hé& uma narrativa obscura e equivocada, na qual o formato do jornalismo seria
“superado” por um produto que surgiriadas necessidadesdo publico.Da mesma
forma, qualquer consideracdo do jornalismo como servico ou quanto ao seu
papel para o funcionamento da democracia é ignorado, bem como qualquer
possibilidade de interferénciado Estado para a manutencédo deste aspecto do

jornalismo é caracterizada como “caridade” ou “socorro assistencialista”.
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Tais discursos contém elementos que buscam naturalizar a internet e as
flutuacGes econdmicas por ela causadas, posicionando o jornalismo como vitima
inocente de forcas caracterizadas como “tempestades” e ‘“intempéries”,
metaforas da natureza que evocam essas ideias. Outros se utilizam da metafora
dos “ferimentos autoinfligidos”, que colocam a culpa da crise ou em
consolidacdes corporativas dos conglomerados de midia, que extrairam valor
dos jornais e deixaram grandes quantidades de dividas financeiras, ou na
priorizacdo de ganhos de curto prazo em detrimento da renovacdo das

operacdes jornalisticas e do investimento em tecnologia.

Embora seja verdade que houve falhas cognitivas e de gerenciamento por
parte das liderancas do setor jornalistico, esses discursos também
desconsideram a complexidade da situacao atual do jornalismo. Para Pickard

(2022, p. 60-61), a discusséao deve contemplar o seguinte:

Os problemas encarados pelo jornalismo ndo s&do simplesmente o
resultado de algumas poucas mas decisfes ou da inépcia das
organizagGes midiaticas tradicionais. Mais que isso, esta crise nédo diz
respeito apenas aos jornais, mas as redacbes e ao aparato de
apuracao noticiosa como um todo. Em outras palavras, a crise ndo é
sobre o futuro da midia impressa, é sobre a viabilidade do jornalismo
como servigo publico. Infelizmente, raramente h& discussdes sobre o
futuro do jornalismo nestes termos. Pelo contrario, ao atribuir a crise a
incompeténcia das organizagdes jornalisticas, a ruptura tecnolégica, a
evolugdo do capitalismo, a maioria das narrativas de crise desviam
respostas potenciais a crise do jornalismo.

Assim, embora o jornalismo ainda busque uma resposta para uma
possivel retomada de sua viabilidade comercial, o cenario atual carece de um
discurso metajornalistico acerca da necessidade de propostas de modelos néo
comerciais de jornalismo, capazes de suprir a legitimidade que advém da

dimensao do servi¢co a sociedade.

H& um argumento a ser feito quanto ao valor do jornalismo baseado em
bancos de dados como uma modalidade de cobertura estabelecida em nameros
compilados por organizacgfes confiaveis e instituicdes governamentais para o
publico, mas também ha varios problemas: os dois principais, de acordo com
Daniel J. Levitin (2016), sdo a forma como os jornalistas diversas vezes nao

conseguem, ndo sabem como ou ndo querem dar uma interpretacéo correta dos
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numeros,ignorando contexto, propor¢des e método estatistico, e a propria forma

de coleta dos dados. Sobre este segundo ponto, Levitin (2016, p. 75) escreve:

S6 porque existe um nimero sobre um assunto, isso ndo quer dizer
gue aquele nimero foi obtido de forma correta. Lembremos que [..]
pessoas compilam estatisticas. Pessoas escolhem o que contar, como
fazer a conta. H4 uma horda de erros e vieses que podem entrar no
processo de coleta de dados e estes podem levar milhdes de pessoas
a concluséo errada.

Da mesma forma, inexistem narrativas quanto a impossibilidade de que
as novas midias digitais, por si, sejam capazes de substituir todo o aparato de

apuracao jornalistica que desaparece por conta da crise sistémica do setor.

Essas novas midias digitais, nativas da internet e especificamente os
meios on-line e as redes sociais, compdem um sistema hibrido de midia, por
meio do qual usuarios acessam uma justaposicdo de entretenimento,
informacdes pessoais de outros usuarios e produtos informativos tanto de
jornalistas profissionais, quanto de produtores néo profissionais de conteudo
(WUNDERLICH; HOLIG; HASEBRINK, 2022, 570-571).

Além do meio digital, figura a tensdo entre esses agentes jornalisticos
tradicionais e os nao tradicionais — chamados igualmente de “estrangeiros” ou
‘intrusos” e que podemos definircomo aqueles que ndo estdo alinhadoscomum

conjunto arbitrario de padrdes do jornalismo tradicional.

Estudos apontam que, apesar de discernir a subjetividade e parcialidade
no ponto de vista de uma série desses agentes, jovens consumidores de
produtos jornalisticos se informam por meio dos enunciados de influencers, ou
Influenciadores de Redes Sociais (IRS). Amelie Duckwitz (2023, p. 65-67) aponta
que, apesar de esses influenciadores ndo possuirem autoridade no conceito
tradicional da palavra como definida por Max Weber (apud DUCKWITZ, 2023) —
como uma relagcdo em que a superioridade e competéncia de uma das partes
sdo reivindicadas e reconhecidas, com base na funcdo, no cargo ou na
especialidade, legitimando um exercicio de poder —, ainda assim os influencers

ou IRS ocupam uma posicéao privilegiada nos ambientes digitais.

Tal posicdo ndo se apoia apenas na extracao algoritmica da dinamica de

numeros de seguidores, de likes e/ou de rea¢fes diversas a produtos midiaticos
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disseminados nas inUmeras plataformas habitadas pelos IRS, embora alguns
deles tenham centenas de vezes mais seguidores do que veiculos jornalisticos
tradicionais atuantes nos mesmos espacos — e milhares de vezes mais do que

esses mesmos veiculos tém em numeros de assinantes.

O poder de influéncia dos IRS parece estar mais ligado a conceitos
explicitados no trabalho de Paul Lazarsfeld (apud DUCKWITZ, 2023), quem
apontou que das comunicagdes entre pares em seus ambientes sociais surgem
alguns “lideres de opiniao”, que nada mais sao do que individuos considerados
mais bem informados — atualmente, até a capacidade de conectar algum
conteudo de entretenimento a uma reflexédo recebe a mesma valorizacédo — que

0S outros e que sao recorrentemente consultados para darem conselhos.

Diferentemente da relagdo assimétrica de autoridade, lideres de opinido
estdo em relacBes horizontais com aqueles com quem se comunicam, mesmo
que colocados em uma posicao de especialistas por seu envolvimento com
assuntos de interesse para 0s seus grupos, pela sua adocao precoce de novas
tecnologias, pela sua capacidade de manter lagos sociais com diversas pessoas
ou com pessoas de relevanciapara o grupo. Essas relacdes horizontais parecem
ser a propria fonte de credibilidade desses IRS, fator essencial para a sua
capacidade de influéncia, uma vez que néo sao vistas como desiguais e,
portanto, sdo consideradas desinteressadas em persuaséao, diferente de como

seriam as relacfes com politicos ou publicitarios.

Trata-se de um dos fatores responsaveis pela distor¢cdo existente na
internet sobre quais sdo as fontes confidveis de informacdo jornalistica,
principalmente entre as audiéncias mais jovens (WUNDERLICH; HOLIG;
HASEBRINK, 2022, p. 571-574). Apesar de manter expectativas diferentes dos
disseminadores de informacéo em distintas midias e de mudar os seus padrdes
de avaliacdo da qualidade e confiabilidade da informac&o de acordo com 0 meio
utilizado, audiénciasjovenstém dificuldade em determinar, nos espacos digitais,
gquem € um jornalista, o que constitui um relato jornalistico e onde depositar a
sua confiancga. Esta constatacao, extraida de diversas pesquisas, parece sugerir
que a autoridade jornalistica também depende de onde o produto jornalistico €

encontrado, ja que, de acordo com Sveningsson (apud WUNDERLICH; HOLIG;
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HASEBRINK, 2022, p. 572), jovens adultos nem sequer consideram os textos
que encontram ou recebem por meio de redes sociais como “noticias de

verdade”.

Apesar disso, o consumo de noticias por meio das redes sociais se tornou
comum para individuos de todas as faixas etarias, para os quais a diferencaé a
forma como os produtos jornalisticos sdo consumidos e com qual finalidade.
Para os adultos, as suas necessidades informacionais sdo menos direcionadas,
uma vez que estdo mais estabilizados nos seus contextos sociais e 0s seus
topicos de interesse estdo mais alinhados com o que é considerado mais
socialmente relevante. Jovens adultos, por sua vez, consomem noticias
relacionadas as suas necessidades académicas e a tematicas de crescente
interesse para os quais. Para adolescentes, no entanto, o sentimento de
pertencimento e a sua posi¢do dentro de grupos formados por seus pares €
central a formacédo da identidade e os seus habitos de consumo de jornalismo —

ou habitos de evitar ler noticias —, em desenvolvimento, refletem isso.

O papel dos IRS fica mais claro quando analisado no contexto do
consumo midiatico do publico considerado mais jovem (WUNDERLICH; HOLIG;
HASEBRINK, 2022, p. 583). As necessidades ligadas a formacdo de grupos
posicionam os influenciadores como referéncias de identificacdo ao mesmo
tempo que promovem o entendimento dos produtos de entretenimento como
noticias uteis. A percepcdo de maior estabilidade social e das identidades que
vém com a maturidade — embora a possibilidade de uma real estabilidade n&o
seja aceita em Laclau (2018) e nem por nos — introduzem nessa dinamica as
necessidades informacionais ligadas ao trabalho e as obrigacdes da vida adulta,
mas ndao eliminam completamente os IRS da equacéo, em que este tipo de
agente, os lideres de opinido, continuam desempenhando func¢des de influéncia

no processo decisorio dos individuos semelhantes as de amigos e familiares.

Ao apresentarem os resultados de sua pesquisa, Wunderlich, Holig e
Hasebrink (2022, p. 583) afirmam o seguinte:

Mesmo gue os jovens critiquem os IRSs pelos seus vieses, a visdo que
eles mantem desses agentes é que sdo fontes influentes de informac&o
durante a formacdo de opinibes porque eles fornecem tdpicos
relevantes, satisfazendo a necessidade de identificacdo e integracdo
com o grupo. No entanto, as percepc¢des contraditérias com relagéo a
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agentes ndo profissionais expressadas pelos jovens —denunciando os
IRSs por apresentar toda informag&o como essencialmente “subjetiva”
e persuasiva ao mesmo tempo que afirmam que esses agentes séo a
fonte mais valiosa para formar opiniées sobre assuntos atuais — requer
uma exploragdo mais profunda em outros estudos, especialmente no
gue concerne o comportamento relacionado a informagdes politicas.
Isso se aplica em especial quanto a conscientizagdo dos jovens sobre
as posic¢des subjetivas dos IRSs e como ela aparece representada nas
suas praticas de uso e confianga no jornalismo, semelhante a de outros
que recorreram a fontes tradicionais na buscapor opinides com melhor

embasamento.

A pesquisa aponta que existe a percepcdo de que IRS apresentam toda
informagéo como subjetiva e buscam persuadira suaaudiénciaaconcordar com
algum ponto de seus discursos, mas algo que ndo € mencionado ou que escapa
a percepcao € o fato de que IRS néo operam segundo as mesmas restricdes
éticas, econdmicas e juridicas que jornalistas ou mesmo politicos (RIEDL;
LUKITO; WOODLEY, 2023, p. 2). Enquanto jornalistas cultivaram, durante
décadas, a imagem de serem comprometidos com a objetividade,
independéncia,imparcialidade e precisao norelato de informagdes, condenando
0 excesso de influéncia de interesses privados na cobertura politica — ao mesmo
tempo que mantiveram-se dependentes da verba publicitaria —, influencers,
mesmo aqueles criticos do capitalismo e das plataformas digitais, ndo se
acanham em admitir que estdo abertos a receber verbas e produtos de
patrocinadores, fazer propaganda dos quais, enquanto se esforcam para manter

0s seus produtos monetizados pelas redes sociais.

A relacéo horizontal entre audiéncias e IRS ofusca parcialmente o fato de
que esses agentes vivem da monetizacdo da sua producao midiaticae que sao
pagos, mesmo que com produtos e servigos, para resenhar, publicizar e
endossar marcas e como essas praticas tém impacto quando decidem incluir
discursos politizados nos seus enunciados (RIEDL; LUKITO; WOODLEY, 2023,
p. 2). Apesarde 92% do publico consultado poruma pesquisapublicadaem 2022
(apud DUCKWITZ, 2023, p. 67-68) afirmar estar consciente de que IRS buscam
persuadir a sua audiéncia por dinheiro, existe uma dinamica especifica que
ocorre nas redes sociais entre eles e outros usuarios que mantém a posicao dos

IRS como lideres digitais de opinio.

Diversamente da comunicacdo interpessoal direta e das midias

tradicionais, a dinamica das redes sociais e de outras plataformas digitais de
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comunicacdao, pela qual todos os usuérios podem acompanhar as postagens de
todos os outros, € afetada pela mediacao algoritmica das préprias plataformas,
que prioriza alguns contetdos e topicos em detrimento de outros. Mesmo se o
objetivo for, por meio da anélise dos perfis dos usuarios, tentar direcionar os
conteltdos para as audiéncias mais interessadas, maximizando o tempo gasto
em tais plataformas, um resultado secundario € que um numero limitado de
usuarios acabara sendo seguido por milhées de outros usuarios, criando um
alcance comunicacional enorme, enquanto o alcance mediano da maioria dos
usuarios ser4, em comparacdo, diminuto. O compartiihamento de certos
conteudos e a manipulagéo algoritmica explicam parte da amplitude do alcance
de IRS, enquanto fama, sucesso profissional e a vida publica fornecem o
restante, na maioria dos casos. Alcance, no entanto, ndo garante persuaséao ou

capacidade de inscricdo em um circuito de afetos.

Estudos realizados na area de persuasao (DUCKWITZ, 2023, p. 68) tém
demonstrado que IRS extraem o seu poder da credibilidade. Segundo Duckwitz
(2023), credibilidade pode ser definida como uma atribuicéo construida de forma
multidimensional, prioritariamente baseada nos fatores de especialidade e
confiabilidade, sendo diferente de uma crenca como confianca estabelecida em
torno de certos valores e afetos. Enquanto a especialidade pode resultar de
experiéncia ou um alto nivel de envolvimento com um assunto ou uma atividade,
a confiabilidade parece estar atrelada a identificagdo, com os seus seguidores
desenvolvendo lacos afetivos com os IRS e a percepc¢ao de que compartilham

os valores, ideais e a observancia das mesmas normas e praticas.

Mesmo levando em conta que a maioria dos produtos de midia
compartilhados é roteirizada, produzida e encenada de forma dramatica — e que
a audiénciatem conhecimento disso — IRS sao vistos como “auténticos” por
incluirem em suas producdes amostras de seu cotidiano e por manterem
consisténcia na sua comunicacao, incluindo tematica e tempo, conferindo-hes a

aparéncia de serem “seus ‘eus’ verdadeiros”.

Para além disso, IRS extraem poder de persuasdo das suas relacoes
parassociais com outros usuarios. Este tipo de relacionamento € estabelecido

quando IRS e as suas audiéncias desenvolvem expectativas matuas e que
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geram comunicacdo com a estrutura tradicional, na qual IRS se dirigem
diretamente a membros individuais do publico, respondem a perguntas e buscam
a aprovacdo da audiéncia em troca de producdo com uma frequéncia
pré-determinada. Esses produtos se tornam espacos nas redes sociais, em que
cada usuério pode se manifestar e, por meio de comentarios, posicionar-se e se
identificar como membro de um grupo ou outro, dependendo de sua aprovacao

ou rejeicao dos topicos, das opinides ou do préprio IRS.

Tal dinamica é consideravelmente diferente da estabelecida entre o
jornalismo em veiculos tradicionais e as suas audiéncias, embora o jornalismo e
um numero de seus profissionais atuem cotidianamente também dentro da nova
dindmica. Este contexto, no entanto, néo € natural, nem o processo de como 0s
influencers surgem esta insulado do sistema capitalista no qual os influencers,

as redes sociais e a propria internet estdo inseridos.

Hé& amplo estudo sobre isso, de modo que:

Estudos sobre influencers tém destacado como as dinamicas que dé&o
forma a industria de influenciadores tém mais semelhancas do que
diferengcas com relacdo a outros territdrios da indUstria de
entretenimento. Publicidade geralmente opera dentro de “prescrigdes
preexistentes de género e raca e a gramatica de exclusdo que as
acompanham” (BANET-WEISER, 2012). Grupos com identidades
marginalizadas estdo em desvantagem estrutural como influenciadores
(DUFFY; MEISNER, 2022). O dominio no qual influencers operam s&o
altamente sensiveis a questdes de género: “criadoras de conteudo
brancas dominam os espacos da moda, dicas de beleza e de
maternidade, os géneros de comédia, tecnologia e videogames sao
povoados por criadores homens” (DUFFY, 2020). Enquanto
influenciadores pareciam operar em espagos com o apelo ilusério de
“um confuso, desregulado e bagungado Oeste Selvagem” (BISHOP,
2021), indUstrias em crescimento surgiram e criaram empresas que
fazem representacdo de influenciadores que fazem a ligacdo entre
influencers e marcas (STOLDT et al., 2019). O campo da indUstria de
influenciadores est4d se profissionalizando rapidamente (RIEDL;
LUKITO; WOODLEY, 2023, p. 4).

Discussfes sobre a legalidade da atuacdo dos IRS ainda é incipiente,
embora uma série de agéncias internacionais apontem para praticas suspeitas
de publicidade enganosa, comerciais escondidos, astroturfing — a pratica de
camuflar propaganda ou marcas como parte naturalizada de produtos de midia
ou como se originados em movimentos sociais —, sonegacao de impostos,
material legalmente contencioso ou abusivo, além da prépria atuagéo, por vezes,

causar a erotizacdo, exploracdo sexual ou comercializacdo da imagem de
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criancgas pequenas, vulnerabilidade e exploragao ilegal de mao de obra infantle
outros efeitos adversos excedentes que atingem a economia como um todo
(RIEDL; LUKITO; WOODLEY, 2023, p. 5). Tao importante quanto estas

caracteristicas da atuacao dos IRS, no entanto, é o aspecto politico.

Parte do que podemos chamar de ecologias alternativas da informacao,
IRS podem ser tanto embaixadores de causas sociais, quanto promotores de
alfabetizacdo midiatica e conscientizacdo politica, como também podem
promover teorias da conspiracéo e posi¢cdes sociais extremas que criam espacos
qgue funcionam como funis, guiando a sua audiéncia para produtos de midia que

promovem posigoes politicas de extrema-direita e de ultradireita.

Um exemplo utilizado por Max Fisher (2022) foi o fendmeno do
GamerGate — um movimento de assédio on-line a jornalistas e influenciadoras
mulheres ligadas ao mundo dos videogames que produziam resenhas com
criticas a misoginia, homofobia e ao racismo prevalente nos espa¢os gamers,
tendo iniciado em 2014 e sem um final definido, com diversos de seus tracos e
atores permanecendo ativos até a atualidade — e uma das suas principaisvozes,

o influencer Milo Yiannopoulos.

Yiannopoulos [...] mantinha um blog de fofocas de fontes duvidosas
gue tinha lhe garantido a 982 posicdo na lista de 100 maiores
influenciadores do Reino Unido da revista Wired em 2012, até
vendé-lo em meio a problemas com a lei. Ele recorreu, no que parecia
ser sua Ultima parada no caminho para a obscuridade, a escrever
colunas curtas para a secdo de tecnologia, na maior parte do tempo
ignhorada, do site Breitbart, publicacdo rasteira de supremacistas
brancos online. Seus primeiros artigos, um sortimento de fofocas tolas
das empresas de tecnologia e apelos aos ressentimentos da direita
arrancados das redes sociais, tiveram pouco impacto. Entdo, alguns
meses depois, GamerGate comegou. Como nativo das mesmas redes
de onde o fenbmeno brotou, Yiannopoulos sabia como se insinuar
usando os motivos e queixas dessas redes, que se alinhavam com as
tendéncias de extrema-direita e ponto de vista conspirador dos seus
empregadores. Manchetes como “Valentonas Feministas, Promiscuas,
Gananciosas e Mentirosas estdo Destruindo a Industria de
Videogames” viralizaram nas plataformas como que em confirmac&o.
Seus chefes haviam torcido para que seus artigos informassem a
pequena audiéncia de extrema-direita sobre tecnologia. Em vez disso,
eles haviam alcangcado um publico novo, muito maior do que jamais
haviam imaginado existir — pUblico este que estava apenas naquele
momento se formando (FISHER, 2022, p. 75-76).

O publico que estava se formando, de acordo com Fisher (2022) e Bezio

(2018), é a base da extrema-direita que carregou Donald Trump para a Casa
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Branca em 2016, ndo em numero de eleitores, mas como embasamento e
modelo de praticas comunicacionais, principalmente quanto a convocacao da
raiva, do medo e ressentimento contra identidades atreladas ao campo politico
oposto (BEZIO, 2018, p. 7-10).

Uma linguagem peculiar e estratégias para debater ou engajar com
elementos de fora do grupo emergem dos féruns on-line onde o GamerGate foi
concebido. O objetivo era circular o discurso de que feministas e minorias
estavam se infiltrando naindustria de games para substituir as experiéncias
prazerosas ao “gamer padrao” — homem branco heterossexual de direita — por
doutrinacdo mais preocupada em policiar se havia preconceito em um jogo do

gue avaliar se 0 jogo era bom.

No entanto, o resultado foi a criagdo de molde sobre como usar a
presenca de identidades excluidas nos espacos tradicionalmente ocupados por
certos grupos hegemonicos para mobilizar politicamente jovens brancos
conservadores de direita. Essa linguagem e tais estratégias foram reproduzidas
nos anosseguintesemtodos os espacgos politicos, tanto na campanhade Trump
em 2016, nasFilipinasde Rodrigo Duterte, no Brexitdo Reino Unido, assimcomo
na reemergéncia da extrema-direita na Franca a partir de 2017 e, por certo, na
eleicdo de Jair Bolsonaro em 2018, sempre em busca de alcancar a coeséo
politica de um grande grupo que pudesse ser politicamente dirigido. Em todos

esses cenarios, a atuacao de influencers politicos teve sensivel impacto.

Enquanto jornalistas e politicos j& foram chamados de influenciadores
politicos, e alguns IRS se envolvem na producéo de propaganda politica, por
dinheiro ou ideologia, o conceito de influenciador politico que aceitamos € mais
amplo e foi elaborado por Martin J. Riedl, Josephine Lukito,e Samuel C. Woolley
(2023, p. 2), a saber:

NoOs definimos influenciadores politicos como produtores de contetdo
que endossam uma posi¢cdo politica, uma causa social ou um
candidato numa eleicdo por meio de produtos midiaticos préprios ou
compartilhados numa rede social qualquer. Influenciadores politicos
podem fazer isso com o proposito de exercer influéncia politica sobre
0s membros da sua audiéncia, para se posicionar como aliado de uma
causa politica ou social (WELLMAN, 2022), para acessar ganhos
monetarios ou de outra natureza, ou alguma combinagdo destes
objetivos.
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O que diferencia influenciadores politicos de IRS em geral é a disposi¢éo
de atrelar a sua posicéo de lider de opinido e o poder de influénciaque podem
extrair dela a causas politicas e sociais; mas eles podem ser IRS, jornalistas ou
politicos, engajados momentaneamente em atividade politica ou plenamente
dedicados. Usando essa definicdo, inclusive, podemos enquadrar o0s
bolsonaristas cujos enunciados analisamos neste trabalho como influenciadores
politicos, tentando alavancar os seus interesses eleitorais com o seu poder de
influéncia. Cada um dos perfis pesquisados faz parte de 0,5% dos perfis na

plataforma X (antigo Twitter) que possuem mais de um milh&o de seguidores.

O jornalismo politico € uma das vertentes que expde uma aparente
contradicao inata da profissdo: ao mesmo tempo que afirma estar fora do jogo
politico, posiciona-se como indispensavel a democracia (SCHUDSON, 2018,
p. 149-150). Jornalistas corriqueiramente participam do jogo da politica, néo
apenas se posicionando em disputas eleitorais ou usando 0 espago em seus
veiculos para aumentar a visibilidade social de alguma causa (e ndo de outras),
como também de inumeras outras formas, incluindo ao se outorgar o lugar de

guardides do sistema democratico.

Rapidamente tocamos no fator de desgaste do paradigma do jornalismo
ligadoa suadependénciade elites e a possiveis conflitos entre diferentes grupos
de elites. Quando jornalistas aceitam publicar informacdes advindas de
comentarios de pessoas proximas do poder e que este poder ndo quer ver em
circulacdo, informacdées as quais chamadas de “vazamentos”, ou quando
publicam informacfes que parecem vazamentos, mas sao circuladas com o
consentimento do poder, entdo chamadas de “plantadas”, estéo
conscientemente fazendo parte do jogo da politica; portanto, estdo angariando

simpatias do campo politico favorecido e 6dio do campo prejudicado.

H& alguns discursos em circulacdo sobre as caracteristicas ideais do
jornalismo: o papel de protetores da democracia é um dos quais, bem como o da
isencao politica; outro € que o jornalista se ocupade publicara verdade (BUCCI,
2019, p. 18-21). Walter Lippmann (apud BUCCI, 2019, p. 18) ja apontava a
diferenca entre a cobertura jornalistica e a verdade, observando que a funcéao

das noticias é sinalizarum evento, enquanto a verdade deve trazer a luz fatos
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obscuros, estabelecendo conexdes com outros fatos e “[...] tracando um relato

da realidade a partir do qual os homens possam atuar [...]".

Se diversos jornalistas enunciam que estao relatando a verdade, sendo
os relatos conflitantes e sobre um mesmo acontecimento, iSSo se torna um
problema. Segundo Bucci (2019), no entanto, na maioria das vezes a alegacéao
de que o jornalismo prioriza um relato da verdade € apenas uma desculpa para
‘condutas duvidosas”. Um exemplo seria a pratica de, durante uma entrevista, o
jornalista se comportar como “mde do entrevistado”, aceitando todas as
justificativas, expressando empatia e desculpando todas as falhas, mas que ao
confeccionar o texto da matéria se transforma no “pai severo” que julgatodas as
acbes e condena sem misericordia. Assim, relatar a verdade se torna um
pretexto para a traicdo e crueldade, ou para influenciar a opiniédo publica, o que
nos permite retornar com outra visdo a definicdo de jornalismo de Bill Kovach
(2001) e o quanto ela se assemelha da descricdo da funcéo da verdade em

Lippmann (1922) e o que essa aproximacao pode representar.

Essas e outras praticas posicionam jornalistas firmemente como parte da
politica, algo que néao é profissionalmente proibido, mas que jornalistas
performam rechacar como perigoso e fora da imagem que os profissionais
constroem de si. Veiculos também séo, por si, entidades politicas. Editoriais,
textos que dizem com forcga institucional, diariamente posicionam empresas de
midia a favor ou contra certas politicas, candidatos e/ou causas. Quando
veiculosoperam em alto padrdo de isenc¢éo, as redacdes e o trabalho jornalistico
existem completamente divorciados dos editoriais — mas nem sempre é o caso

e nem sequer é algo considerado como ideal para todas as publicacdes.

Conflitos entre veiculos — e 0os seus administradores ou empresa matriz —
e profissionais ndo estdo restritos a isso. Escolhas de modelo de negdcio
possuem o potencial de causar esse tipo de atrito, uma vez que jornalistas
tradicionalmente apresentam as suas praticas como opostas as da publicidade
(CARLSON, 2017, p. 13-14, 63-65). Historicamente, como ja mencionado neste
trabalho, jornais se apoiaram em renda publicitaria para se manterem
financeiramente, mas para sustentar a credibilidade proveniente do discurso de

iIsencgao e independénciadojornalismo, profissionais sempre se colocaram como
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divorciados da dimenséo comercial do negdcio jornalistico. Para embasarem tal
posicao, apegam-se a uma ldgica profissional que legitima jornalistas e ajuda na
criacdo de fronteiras entre eles e outros profissionais ou o publico em geral.

Assim, segundo Carlson (2017, p. 14), esta logica do jornalismo profissional:

Tem alcance mais longo do que as a¢Oes dos jornalistas e incluem o
entendimento de como outros atores sociais devem se comportar. A
producdo e consumo de noticias estdo entrelacados de tal forma que
as normas e praticas que fundamentam a produgéo jornalistica contém
nocBes de formas apropriadas de conhecimento e praticas de
cidadania incorporadas. [...] As presun¢des contidas na logica do
jornalismo profissional também se estendem as suas relagdes com
outros agentes sociais fora das redag¢des, incluindo as suas fontes,

administradores corporativos e publicitarios.

Essa légica jornalistica pode gerar expectativas quanto aos valores e
ideais das suas empresas empregadoras e conflitos qguando essas expectativas
sdo contrariadas (RUSSO, 1998, p. 2-4). Isso pode levar a saida dos
profissionais dos veiculos, mas um cenério de escassez de vagas no mercado
de trabalho pode levar a aceitacdo de padrdes inferiores de qualidade, esforco
reduzido, excesso de faltas e constante busca por reposicionamento. Ha,
também, a reducéo da circulacéo e efetividade dos discursos que dao conta da
forca institucional das empresas de jornalismo para asseverar a autoridade e
veracidade dos relatos jornalisticos em relacdo aos discursos que embasam a
voz de autoridade do jornalismo na atuagdo e nos valores dos jornalistas,
individualmente ou como classe (CARLSON, 2017, p. 61-62).

Tal processo aponta para os jornalistas possuirem identificacéo e lacos
afetivos mais fortes com os tracos atribuidos a profissdo do que aos veiculos
onde trabalham; identificacéo esta que se articula com discursos de adesao a
praticas ligadas a pontos de vista acerca de certos modelos de comportamento
e situacdes, métodos distintos de anélise e obtencdo de informacao, tarefas e
responsabilidades especificamente ligadas a funcao jornalistica com relacao ao

mundo e a sociedade em geral.

No entanto, devemos apontar que o conceito de jornalismo como servigo
publico assumiu forca e intensidade nos discursos acerca da profissao quando

a Comissao sobre Liberdade de Imprensa, ou Comissao Hutchings, publicou,em
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1947, o relatorio intitulado A free and responsible press — o qual traduzido,

Uma imprensa livre e responsavel (PICKARD, 2020, p. 32).

A ideiade que o jornalismo possui a responsabilidade moral de servir ao
publico foi central & manutencéo de sistema de autorregulacdo por parte dos
veiculos de midia com esparsa intervencéao estatal no jornalismo, algo pelo qual
0s “gigantes da industria norte-americana” lutaram ferrenhamente durante os 4

anos de deliberacdo da Comissao.

A nocao de que o jornalismo deve permanecer, como sistema, imune a
interferéncia de agéncias governamentais que possam garantir a sua atuacao
ética e que empresas de jornalismo sdo plenamente capazes de garantir altos
padrdes de eficiéncia, isencéo, equilibrio e objetividade segue como central a

industria, ndo apenas nos Estados Unidos, como também no Brasil.

Em 2011, o governo dos EUA produziu um novo relatério, advindo da
Comisséao Federal de Comunicacao (FCC),intitulado Information needs for the
future (PICKARD, 2020, p. 45-51). Embora razoavelmente embasado em
estudos académicos para tracar o diagnostico dos problemas enfrentados pelo
jornalismo naquele momento, os “remédios” propostos pelo relatério estavam
desconectadosdas causasda crise. Talvez mais importante, o relatorio reiterava
diversas vezes que “[...] o governo ndo é um dos atores principais neste drama
[...]. Victor Pickard (2020, p. 51), ao analisar o relatério, inclui a concluséo de

dois académicos, Philip Napoli e Lewis Friedland, os quais apontam o seguinte:

“‘Nenhuma das conclusdes ou recomendagdes [do relatorio] oferecem
gualquer questionamento — ou sugerem alteragdes — ao status quo.” O
relatério dedicou muito espago de pesquisa para ilustrar “a magnitude
das mudangas, desafios e problemas” encontrados pelo jornalismo,
mas “concluiu com um conjunto de recomendagbdes de politicas

relativamente inconsequente”.

O relatorio de 2011 foi uma vitéria para um setor da midia estadunidense,
partidaria e alinhada com valores conservadores e neoliberais, mas também
para a maioria dos donos de empresas de jornalismo, 0s quais sempre
defenderam que néo é papel do governo escolher vencedores no mercado, nem
desrespeitar os direitos de livre imprensa, liberdade de expressao e de opiniao
(PICKARD, 2020, p. 51-53).
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Os discursos regulatérios e econémicos acerca do jornalismo no Brasil,
que recebem consideravel influéncia dos discursos circulantes nos Estados
Unidos, disputam a legitimidade de intervengao governamental no mercado de
jornalismo, um mito libertario sem base histérica (PICKARD, 2020, p. 57-58).
Esses discursos obscuros sdo disseminados pelos que buscam eliminar
posicdes reconhecedoras de que as mais sofridas com as mudancas estruturais
na midia ndo sao as grandes empresas, mas sim as pessoas jornalistas que
perdem postos de trabalho e as comunidades que perdem a capacidade de se

informar adequadamente por meio de noticias relevantes para as quais.

Em paralelo, circulam discursos de tremenda animagdo com novas
tecnologias para as publicagcées on-line e de profunda confian¢ca no poder
autorregulatério do mercado. Tais discursos insinuam, tacitamente, que
inovacao tecnoldgica, bem-feitorias de bilionérios benevolentes e a forca de um
empreendedorismo audaz de alguma forma produzirdo um jornalismo benéfico

a democracia, 0 que nao parece ter qualquer base em evidéncias aferiveis.

Com a transicdo do jornalismo para ocupar espacos nas redes sociais,
com as mudancas de formato e praxis jornalisticas e as pressfes competitivas
mais aquelas impostas pela crescente velocidade de producédo de noticias, as
caracteristicas dos empregos — métodos de apuracao, contato com as fontes,
frequéncia de entrega dos textos etc. — e teorias tradicionais do jornalismo como
o “agenda setting” — a ideia de que jornalistas tém a prerrogativa de determinar
aquilo que o publico deveria saber e o0 que seria irrelevante — mudaram ou

simplesmente desapareceram.

Teorias sobre a identificacdo de individuos com a profissao do jornalismo
apontam algumas dimensdes ligadas a sua atuacdo (FERRUCI; VOSS, 2016,
p. 3-6). Jornalistas podem ser, segundo alguns especialistas, mais ou menos
intervencionistas — ou seja, mais ou menos interessados em se inserir nos
assuntos de sua cobertura e nas vidas de suas fontes e audiéncia—, mais ou
menos distantes do poder — por isto entende-se mais ou menos identificados
com aqueles que ocupam posicdes de poder na sociedade —, mais ou menos

orientados pela comercializacdo de seus produtos de midia.
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Estudos empiricos focam, igualmente, nos papéis desempenhados pelo
jornalismo como fatores de identificacdo de seus profissionais, identificando o
papel de disseminador, interpretativo, de vigilancia ou de mobilizag&o populista,

cada qual assim definido:

O disseminador se refere a fungao pela qual é obrigacdo do jornalista
levar a audiéncia, de formadireta e rapida, os fatos de uma noticia. O
interpretativo seria o papel no qual o jornalista apresenta fatos deforma
que eles facam sentido para o publico. O papel de vigilante ou de
adversario é baseado na crengca na responsabilidade social de
monitorar aqueles que estdo no poder. O mobilizador populistatrata de
empoderar as pessoas com informagao que permite a eles serem um
participante ativo na vida publica (FERRUCI; VOSS, 2016, p. 4).

Atualmente, jornalistas se identificam, também, com os elementos dos
novos espacos onde eles desempenhamas suasfunc¢des. Jornalistasque atuam
apenasou principalmente nas redes digitais fazem uma selecao dos tracos e das
praticas tradicionais da profissdo para se diferenciar de outros enunciadores nas
redes e ainda se posicionarem como jornalistas. Utilizam também os outros
usuarios da rede nao apenas como receptores de seus enunciados, mas como
“coconstrutores da informagao”, criando uma relagdo horizontal semelhante a
dos influenciadores e, portanto, uma nova dinamica na qual a sua voz de
autoridade se mistura a credibilidade construida a partir da identificacdo com
uma audiéncia que o considera como par, como parte de um grupo e de um

circuito de afetos, ou lider de opinido.

Alémdisso, os discursos articulados para dar conta dessas mudancasnas
praticas, normas e nos valores com 0s quais os jornalistas se identificavam, de
acordo com Nicole Cohen (apud PICKARD, 2020), promovem uma no¢cao de um
individuo jornalista que forja uma carreira para si por meio das praticas de
autopromocdao e trabalho autbnomo (empreendedorismo de si), aprendendo a
ser flexivel, adaptavel e autossuficiente (PICKARD, 2020, p. 84). A mudanca
paradigmética de percepc¢do do trabalho jornalistico como uma pratica casual —
oposta a uma pratica formal —, de fato, criou uma legido de trabalhadores do
jornalismo semiempregada e que gasta a maior parte de seu tempo apenas

procurando por ocupacdes temporarias adjacentes a redacao.

Tal l6gica, que obriga os jornalistas freelancer a acumular cada vez mais

tarefas para receber uma remuneragdo minimamente equivalente a dos seus
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pares empregados em redacdes com postos de trabalho cada vez mais
escassos, recebe o apelido de “hamisterizacdo” do jornalismo, forcando-os a
correr em uma roda gigante que gira infinitamente, mas que nunca sai do lugar.
Em paralelo aos discursos de infalibilidade do mercado e de exclusdodo governo
do papel de regulacdo e amortizacdo dos problemas sociais, essa logica
mascara uma crescente precariedade, acompanhada por uma longa lista de
novas formas de eliminar aos poucos jornalistas empregados em tempo integral,
incluindo aterceirizacdo, exploracéo de estagiarios e uso de inteligénciaartificial.
O produto desse processo sao empresas que geram riqueza para donos e
acionistas ao reduzirem os seus custos de producdo, mas que néao produzem
nada de valor e que empregam individuos em crescente dificuldade financeira,

desempenhando func¢des em condi¢Bes cada vez mais precarias.

Apesar de tudo isso, uma nova onda de conservadorismo politico ligado
a extrema-direita ascendeu, em parte por conta de seu dominio das novas
tecnologias de comunicacdo e de seu entendimento de que usar a légica da
captura de atencdo na base do funcionamento das redes sociais equivale a
angariar o poder das comunidades para formar identidades (FISHER, 2022,
p. 34). Uma das articulacdes discursivas mais comuns e eficientes em tal
ascensao foi contra a imprensa, associando a instituicao do jornalismo com

outras ligadas a elites e a democracia (STANLEY, 2018, p. 73).

A campanha presidencial de Donald Trump, em 2016, e a campanha pela
saida do Reino Unido da Unido Europeia (UE), popularmente conhecida como
Brexit, como eventos que pontuaram a ascensao da nova extrema-direita
apoiada em mecanismos dos meios de comunicacao digitais, usaram esses
discursos de formas consideravelmente semelhantes. Trump atacou a imprensa
por esta supostamente tentar esconder que o presidente Barack Hussein Obama
teria nascido fora dos EUA — o que tornaria a sua presidéncia ilegal. Os
proponentes do Brexit atacaram o0s veiculos por estes supostamente
esconderem que a UE sugava recursos do governo britdnico ao mesmo tempo
que viabilizava uma invasdo de imigrantes ndo europeus. Trata-se de uma

estratégia comum da extrema-direita, tal como aponta Stanley (2018, p. 71-72):

Teorias da conspiragcdo sdo os cartdes de visita da politica fascista.
Elas sdo as ferramentas usadas para atacar aqueles que ignoram a
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existéncia dessas proprias teorias; por ndo dar cobertura a elas,
simula-se um suposto viés damidia e, em Ultima instancia, seu suposto
envolvimento nestas mesmas conspiracdes que elas supostamente se
recusam a cobrir. Teorias da conspiracdo ndo apenas tém o poderde
influenciar percepcfes da realidade, elas também podem moldar o
curso dos acontecimentos.

Cesarino (2023, p. 77) também analisa o uso de teorias da conspiragdo
para mostrar como elas tipicamente tematizam ansiedades ligadas a pureza,
integridade e as fronteiras do corpo. O GamerGate se encaixanessaanalise pela
exploracédo da ansiedade de um grupo especifico, 0s gamers, quanto a pureza
dos membros do grupo — especificamente pela entrada de mulheres e minorias

nos espacos de criagcdo dos jogos e das competicbes profissionais — e dos

profissionais da midia especializada na cobertura do setor.

No bolsonarismo, o atentado ao candidato Jair Bolsonaro em 2018 toma
a dimenséo da tentativa de a esquerda calar o seu algoz, como parte de uma
conspiragcao para retomar o Estado, este salvo pela operagdo Lava-Jato, que
prendeu Lula da Silva e outras figuras do PT (CORBELLINI; MOURA, 2019, p.
125-126). Ao ndo aceitar as dimensdes mais fantasticas da referida teoria da
conspiracao, a imprensa se torna cumplice dessa esquerda ficcional, discurso

evidenciado nos enunciados que analisaremos no Capitulo a seguir.

Isso ndo expia o jornalismo de sua responsabilidade na ascenséao da
extrema-direita, nem o posicionade forma monodimensional,como vitima de um
movimento politico radical e antidemocratico. Enquanto nos Estados Unidos um
ecossistema midiatico repleto de agentes e veiculos partidarios e de
extrema-direita sempre existiu, proliferando-se na década de 1980 sob a
presidénciade Ronald Reagan, crescendo com o advento das midias digitais e
se estabelecendo como base de sustentacdo de Trump (BENKLER; FERRIS;
ROBERTS, 2018, p. 15-16), no Brasil, os veiculos com alcance e voz de
autoridade tradicionalmente “esposaram” os valores e discursos que foram
cooptados pelo bolsonarismo (CORBELLINI; MOURA, 2019, p. 114-116).

Comum aos dois paises citados — e em outros em que a extrema-direita
chegou ao poder nas décadas de 2010 e 2020 —, foi como a atencdo dada pela
imprensa a declaragfes escandalosas e atitudes ofensivas dos candidatos

extremistas amplificaram o seu alcance, mas no Brasil ha uma dimensao
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especifica ligada ao posicionamento politico-historico dos veiculos. Um bom
exemplo de como a midia brasileira forneceu apoio a campanha de Bolsonaro é
0 quadro criado para os telejornais da Rede Globo durante o periodo eleitoral,
chamado de O Brasil que eu quero, no qual membros da audiéncia mandavam
relatos gravados com o0s seus smartphones — atendo-se a uma linguagem da
internet —, mostrando onde moravam e declarando as caracteristicas que

gostariam que o Pais exibisse.

As duas caracteristicas mais mencionadas nos relatos foram o combate a
corrupcgao e a garantia da seguranca publica, duas das principais bandeiras da
campanha bolsonarista. Os relatos veiculados podem ou néo ter sido
representantes de uma maioria dos relatos enviados, mas os que foram
ativamente selecionados pelo jornalismo da Globo serviram de propaganda

espontanea para Bolsonaro.

Mesmo que a campanha do candidato da extrema-direita tenha se
beneficiadode forma sem precedente de umarede ampla em todas as principais
plataformas digitais, as midias tradicionais, com o seu desafeto pelo PT, pela
esquerda e no seu comprometimento com as narrativas de setores do Ministério
Publico Federal e operacbes de “‘combate a corrup¢ao” como a Lava-Jato,
contribuiram para o esforco que o elegeu. E assim fizeram mesmo considerando
como Bolsonaro usou toda oportunidade em sua campanha para caracterizar a
imprensa tradicional como inimiga e mentirosa, ndo por qualquer simpatia ao
candidato, mas porque esses discursos de lei-e-ordem, de criminalizagédo da
politica e de ineficiéncia do Estado — em comparacdo com o setor privado,

narrativa central do neoliberalismo — tém ampla circulacéo historicamente.

Stanley (2018) identifica na extrema-direita 0 posicionamento antagonista
a todas as instituicdes democraticas, incluindo o Poder Judiciario e a imprensa,
avilanadas e com a sua legitimidade impugnada pela negacéo da existéncia de
conspiragdes (STANLEY, 2023, p. 73-74). A exposi¢cao dessas conspiracoes
como fabricacdes fantasiosas leva apenas ao descrédito das instituicées que

tentam desmenti-las frente os grupos identificados com esses discursos.

Caracterizadas como censura, as harrativas desmentindo teorias

completamente divorciadas da realidade e com ligacbes unicamente com
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circuitos de afetos se tornam, pelo contrério, evidéncias do comportamento
manipulador de seus emissores, este camuflado pelo verniz de respeitabilidade
dado pelas instituicdes da democracia liberal. Teorias da conspiragao buscam
apelar aos elementos mais paranoicos e destruir a confianca emrelatos oficiais,
incluindo os da imprensa, para justificar medidas extremas, como a censurae

supressao da midia “opositora” e a prisdao dos “inimigos do povo”.

A aproximacdo do jornalismo com as instituicbes democraticas e 0s
discursos que posicionam a profissdo como central para o funcionamento da
democracia alocam os seus profissionais, identificados com esses discursos de
servico publico e ética profissional, como antagonistas aos elementos da
sociedade opostos a manutencdo desse regime. Segundo Stanley (2018), o
objetivo politico é a tomada de poder por meio da substituicdo das fontes
confiaveis de informacgéo por uma cacofonia de opinides e especula¢des quanto

a possibilidades sem base na realidade. Ao fim deste processo:

O que acontece quando as teorias da conspiracdo se tornam a moeda
de trocadapolitica e o jornalismo tradicional e as instituicdes de ensino
caem em descrédito é que os cidaddos ndo tém mais uma realidade
compartilhada que sirva como base para deliberagdes democréticas.
Nesse cenério, cidaddos ndo tém outra opc¢do ando ser buscar outros
marcadores do que podem seguir como alternativa a verdade ou a
confiabilidade. O que ocorre nesses casos, como evidente ao redor do
mundo, é que os cidadaos buscam na politica sua identificacao tribal,
respostas para suas reinvindicagbes pessoais e entretenimento.
Quando as noticias se tornam esporte, o lider forte alcanca certa
notoriedade. Politicas fascistas transformam o noticiario, de um
conduite para a informacédo e o debate razoavel, em um espetaculo

onde o lider forte pode ser a estrela (STANLEY, 2018, p. 81).

Assim, dos movimentos digitais que buscavam promover a coeséo de
grupos de extrema-direita, brancos e conservadores preocupados com uma
diversidade fabricada e artificial, monetizados por plataformas digitais focadas
em incentivaratividades que produzammais interacées nos seus espacos, surge

também a convocacéo de afetos de édio e revolta contra o jornalismo.

A seguir, passamos a andlise dos enunciados bolsonaristas, onde
buscamos indicios de que, de fato, essas observacbes acerca do
posicionamento de grupos politicos de extrema-direita com relagdo a imprensa
aparecem representadas. Averiguaremos se o jornalismo pode ser caracterizado

como veiculo de discursos e elementos que se tornam fronteiricos aos grupos
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do populismo bolsonarista, onde 0 seu posicionamento antagonista passa a

delimitar e definir a sua identificacao.
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Capitulo 3

Andlise das Postagens

Para a analise das postagens na plataforma Twitter — denominadas
informalmente como “tuites” ou “tweets” —, partimos de observacfes que nos
permitiram uma aproximagéao dos contratos comunicacionais estabelecidos entre
0 enunciador— o0 dono da conta em que aparece a mensagem — € 0S Seus
seguidores na rede, para determinar como estes se encaixam naqueles que

consideramos os principais discursos circulantes em tais postagens.

Os contratos comunicacionais envolvem uma interacdo entre um
enunciadore umenunciatario em torno de determinado discurso, em que se da
uma convocacgéao discursiva a partir de tentativa de convencimento, sempre
envolvida por um circuito de afetos interpeladores (CHARAUDEAU apud
PRADO; SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 39).

Seguindo a teoria de analise do discurso proposta por Laclau e Mouffe
(2014), o que buscamos é identificar, nos discursos circulantes acerca do
jornalismo, nas redes formadas pelos enunciadores escolhidos e seus
seguidores na plataforma digital Twitter, como os temas contidos em tais
discursos assumem o papel de pontos nodais, ou como 0s discursos se
consolidam como hegemonicos e, portanto, tornam-se “...] o conceito-chave
para entender a propria unidade existente em uma estrutura social concreta [...]”
(PRADO; SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 1).

Especificamente, analisamos se as posicdes assumidas pelos
enunciadores,dentrodas “[...] estruturas totalizantes articulando tanto elementos
linguisticos como nao-linguisticos [...]", que é a definicao de discurso proposta
por Laclau (2018, p. 13), incorporam de forma hegemonica o jornalismo como
um elemento interno do grupo, parte da identidade coletiva de seus membros,
ou se exclui o jornalismo, tornando a sua rejeicdo hegemonica uma fronteira

definidora da identidade do grupo.
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Na obra dos pensadores Ernesto Laclau e Chantal Mouffe (2014), como
ja abordado de forma mais completa, a hegemonia surge como um falso
universal, ou seja, como algo apresentado como universal, uma vez que exclui
aquilo que é antagbnico e busca excluir, igualmente, aquilo que néao pertence a
identidade do grupo. A hegemonia € a demanda particular que existe dentro de
um grupo, entre diversas outras demandas, assumindo significancia

universalizante incomensuravel (LACLAU, 2018, p. 70).

Quando Laclau (2018) foca em grupos populistas em seu livro intitulado
A razdo populista, deixa mais claro que, para os populistas, o falso universal
principal € que o grupo — que é efetivamente uma parcela de uma populacao —
se apresenta como a totalidade do “povo”, reclamando para si toda a legitimidade

para se imbuir desta identidade.

Tal identidade é formada por uma demanda ou série de demandas
comuns, que Laclau (2018) chama de “cadeia equivalencial’, assim como uma
l6gica diferencial que se impde e na qual a identidade € definida por aquilo que
esta excluido do grupo, que é rejeitado e ndo pode existir dentro do sistema do
grupo. Parte da identidade do “povo”, portanto, é construida por tudo aquilo que
0 “povo” ndo € e que os seus membros sao podem ser se quiserem se tornar

reconhecidos como parte do “povo verdadeiro” (LACLAU, 2018, p. 94).

Na andlise que se segue, tentamos identificar os pontos nodais, que sao
aqueles termos que “amarram” diversos discursos e os seus sentidos por
representarem a articulacédo de sentidos hegemonicamente aceitos, presentes
nas postagens de bolsonaristas e de outros presidenciaveis das elei¢bes de
2022; tentando também identificar aqueles sentidos hegembnicos que existem

dentro dos grupos e que posicionam os individuos acerca do jornalismo.

Assim, posicionamos 0 bolsonarismo como populista na concepc¢ao de
Laclau (2018) — e ndo o que este mesmo autor chama de “institucionalista” —,
uma vez que nado busca criar uma coincidéncia entre o limite discursivo e 0s
limites da comunidade, mas que tem a inten¢ao de formar um subgrupo dentro
do todo desta comunidade, uma divisdo que se veja como a Unica com
legitimidade para se chamar de “povo” ou para se identificar como os

desfavorecidos — em oposicdo antagdnica a uma elite e/ou a um governo,
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distincdo que tem o seu préprio objetivo politico —, excluindo todos os outros
membros (LACLAU, 2018, p. 81).

Como ja discorrido, ao contrario das demandas democraticas, as
demandas populistas ndo conseguem ser acomodadas dentro de uma
hegemoniavigente, de modo que uma nova hegemonia surge, sema qual asua
totalidade baseada na identificagdo do grupo como o Unico “povo” legitimo nao
seria possivel (LACLAU, 2018, p. 93).

Na busca poridentificaresses sentidos hegeménicos, tentamosidentificar
nas postagens, igualmente, vestigios dos elementos que os especialistas na
area de comunicacao identificam como pertencentes aos discursos de crise do
jornalismotradicional e a ascensaodas redes sociais e plataformas digitaiscomo
meio com maior legitimidade para disseminarinformagéo comvoz de autoridade,
ou ainda a outras formas em que os enunciadores buscam deslegitimar a voz de
autoridade do jornalismo, seja pela desqualificagcdo de seus profissionais, seja

pelos seus veiculos ou pela sua escolha de fontes.

Estd sob anédlise, ainda, se a adesdo a sentidos veiculados fora dos
espacos jornalisticos, mas nos ambientes de comunicacdo digitais, acaba
recebendo uma legitimagdo como “opinido publica”, estabelecendo uma
competicdo entre duas formas de disseminagdo de demandas da “multidao
virtual” que correm paralelas aos processos da democracia representativa
(CESARINO, 2023, p. 164).

Os principais discursos encontrados nas postagens de Bolsonaro e de
seus apoiadores seguem 0s moldes vistos nos exemplos dados até aqui. De
forma sintética, seguimos a metodologia de analise e chegamos a mesma
conclusao alcancada no artigo intitulado A desordem do bolsonarismo: o
bolsonarismo se ocupou de circular durante o periodo eleitoral o discurso de
ataque aos inimigos e o discurso de revelacdo ou restabelecimento de uma
verdade escondida (PRADO; SENNA; GIOVANNINI;, BURGOS, 2023, p. 52).
Mesmo mantendo o foco na imprensa — e ndo no adversario direto de Jair

Bolsonaro nas elei¢cdes —, os resultados foram consistentemente semelhantes.
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A versédo do discurso de combate aos inimigos com relagdo ao jornalismo
toma a forma de “a midia é inimiga do bolsonarismo, pois esconde a verdade do
povo, por dinheiro e por ideologia”. Em tal discurso, os veiculos — pelo menos
agueles que parecem ter agido de acordo com uma ética profissional e com o
papel de fiscalizacao dos atos do poder atribuido a imprensa nas democracias —
, Sao caracterizados como opositores, agindo de forma partidaria e enviesada,
por interesse préprio em manter subsidios publicos ao custo de defender um
candidato e atacar o outro; ou como manipuladores, partindo de um sistema
corrupto do qual fazem parte politicos, juizes, artistas e académicos, 0s quais
usaram o seu controle sobre as narrativas circulantes em publico durante anos
para enganar o povo, trabalhar contra este e em conluio com outros inimigos e

criminosos, como verdadeiros “traidores da Patria”.

Nas postagens de Bolsonaro,um elemento que nao é tao forte, mas em
outros, como sera visto adiante, surge com maior consisténcia, tratando-se de
uma tentativa de separar o conceito de jornalismo como uma forca positiva da
atuacado dos jornalistas de veiculos tradicionais e criticos ao governo, como se
esses jornalistas/opositores traissem, igualmente, a profissdo. O foco
enunciativo é o de que “parte do jornalismo esta aliada a nossos inimigos, entao

nossa luta também é contra essa parte”.

A ligacdo com o discurso de restabelecimento da verdade €
significativamente forte, uma vez que este segundo toma a forma do seguinte
enunciado: “Estamos tentando salvar o Pais, mas estdo escondendo essa
verdade do povo”. Neste discurso, a imprensa participa de uma conspiracao
contra o proprio Bolsonaro e contra o povo, o que demanda uma alianca entre
todas as forcas conservadoras para colocar essa verdade em todos os lugares.
E nele que se apoiam os chamados ao engajamento com 0s pronunciamentos,
as aparicOes, falas e entrevistas em programas televisivos e radiofénicos, ainda

gue (e apenas) para a respectiva audiéncia.

Como abordado, uma das func¢des basicas do grupo no ambiente de
desinformacgédo é como repositério de narrativas, em que o lider tem papel
preponderante no consenso acerca dos sentidos dados aos eventos, articulando

os diferentes discursos para manter a coesédo e fortalecer as relacdes de
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identificacdo. E por meio desse discurso que a comemoracdo pelas conquistas,
a celebracdo pelo alcance de metas e a identificacdo dos sucessos de seu
governo e seus aliadosfazem trabalho dobrado, ja que também s&o usados para
apontar o que a midia esconde, como 0s veiculos sdo partidarios e como a
cobertura jornalistica € enviesada. O mesmo acontece com a reafirmacédo das
supostas virtudes e dos valores “esposados” com o governo, que sempre
aparecem no contexto antagdnico com o0s inimigos e como verdade oculta pela

atuacdo da midia opositora.

E o que podemos ver em duas postagens do ex-presidente durante a sua

campanha para tentar a reeleicao:

Ndo adianta. Se zerarmos os homicidios — que em nosso Governo ja
foram reduzidos ao menor indice em mais de uma década — parte da
midia reclamara do prejuizo causado & Associacdo dos Assassinos e
Matadores de Aluguel (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 13.
19 ago. 2022)

Temos o privilégio de ndo precisar enganar o povo sobre quais séo
nossos valores neste periodo: somos a favor da familia, do livre
mercado e do direito a legitima defesa. Somos contra as drogas e o
narcotrafico, o controle da midia e internet, a ideologiade género e o
aborto (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 14. 16 ago. 2022).

Em ambas as postagens, o aspecto laudatério da diminuicdo dos casos
de homicidio e a reafirmacéo dos valores ligados a propaganda bolsonarista
agem também para tracar a fronteira com os seus adversarios, atribuidas a eles
as caracteristicas opostas as do grupo de Bolsonaro e imputando aos quais a

vontade de agir contra a mais positiva das acoes.

No tuite sobre o declinio na ocorréncia de homicidios, o ataque a midia é
claro e articula com os sentidos aceitos de que essa midia protege e ajuda 0s
bandidos, aléem de trabalharem conjunto com a oposicao, inclusive para destruir

as conquistas do bolsonarismo.

Na mensagem seguinte,a midia surge novamente como parte do discurso
acerca da liberdade de expresséo e contra o seu controle (da midia), que na
verdade € sobre uma desregulamentacdo do setor, permitindo a circulagéo de
discursos de d&dio, inverdades e ataques a inimigos, dentro da légica de
legitimac@o unicamente dos veiculos alinhados com a ideologia de direita

conservadora. No entanto, despido desta analise, trata-se de uma afirmacao de
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virtude e defesa de direitos fundamentais que articula também como critica a
oposicao e imputacao, aos adversarios, a uma posi¢cao contraria a essa defesa,
contra o livre mercado e a familia, a favor do trafico de drogas e o crime
organizado, além de outros temas ligados a discursos sobre a decadéncia moral

pregada por uma esquerda liberal e progressista.

Comecaremos a nossa analise pelos tuites dos presidenciaveis, por
serem eles os lideres de seus grupos, figurando tanto como limites fronteiricos
aos grupos de opositores, quanto como referéncias externas em outros grupos
com posicdes semelhantes, seja ainda como personificagdes do ideal do “eu” de
seus seguidores, seja como formuladores e inspiracbes para outros
formuladores daquilo que os seus grupos nédo podem ser, devendo se manter

“diferentes de”, se quiserem preservar as suas identidades.

O exame detalhado das postagens do ex-presidente nos permite fazer
algumas anélises especificas, primeiramente, se a forma como Bolsonaro se
comunica é similar & de um lider autoritario ou fascista. Para tanto, usaremos
algumas das definicbes propostas por Jason Stanley (2018), nas quais o lider
autoritario € aquele preocupado em afirmar a sua autoridade, derivada de sua
forca pessoal, simulando a autoridade de um pai cuja familia é toda a nacéo, e
em que o lider fascista é aquele que vai além e se apresenta como o “porta-voz”
ou a personificacdo da vontade de um grupo ultranacionalista ou radicalizado
guanto a identidade racial, étnica e/ou cultural (STANLEY, 2018, p. 4, 16).

Da mesma forma, Laclau (2018), em sua extensa analise de obras de
outros académicos de diversas areas sobre a formacdo de grupos, enconta
unanimidade nabibliografiasobre a importanciado lider. Ao final,as duas visdes
mais marcantes na obra de Laclau sdo as de Freud, que observa a centralidade
da relacéo libidinal entre membros e lider — suprimida do elemento sexual — e 0
amor pelo lider na formacéo de uma identidade coletiva (FREUD, 2020, p. 129-
131); e ado préprio Laclau, que coloca o processo de representacdo como uma
via de duas maos, na qual os seguidores representam a vontade do lider que,
por sua vez, representa um aspecto da identidade dos seguidores; assim, a

identidade tanto do lider como da massa de seguidores € alterada por tal
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representacao, uma vez que o representado depende do representante para
formar a sua identidade (LACLAU, 2018, p. 158).

H& elementos nas postagens de todos os bolsonaristas que também se
tornam consideraveis sob as 6ticas apresentadas, mas as do lider da familia

Bolsonaro sdo ainda mais relevantes nesta dinamica.

3.1 Os candidatos

Candidato a reeleicdo, Jair Messias Bolsonaro postou 27 mensagens
contendo os termos que selecionamos nesta pesquisa. Podemos considerar
que, de forma consideravelmente generalizada, o ex-presidente estabeleceu
dois discursos especificos acerca do jornalismo. Em um dos quais, atacou a
midia jornalistica que Ihe opunha, enquanto identificou um “jornalismo de
qualidade” e convocou os seus seguidores ao foco ou engajamento com
momentos em que “a verdade” poderia ser exposta. Diversos de seus tuites
combinam elementos de ambos e acrescentam outros, especificos, identificando
e atacando alguminimigo, ou estabelecendo quais “verdades” se contrapbéem a

narrativas desabonadoras ao qual.

A palavra “jornalismo” aparece em duas de suas postagens, de modo que

em uma das quais, de 22 de outubro, escreveu:

Fake News se combate com a verdade! Quando um veiculo realiza um
trabalho sério, com um jornalismo de qualidade, ele ganha
credibilidade perante o publico. Logo, cada vez mais, a mentira perde
espaco. E assim que se constréi um ambiente saudavel e ao mesmo
tempo livre (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4. postagem 1. 22 out.
2022)!

O termo “fake news”, que pode ser chamado de “significante flutuante”,
dada a sua miriade de sentidos (LACLAU; MOUFFE, 2014, p. 99), a depender
de seus contextos, foi usado com o propdésito de evocar, em seus seguidores,

afetos ligados a imprensa tradicional, a quem o presidente sempre reservou
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animosidade e sempre taxou de mentirosa quando se posicionou de forma a

fiscalizar as suas falas e os seus atos (BOLSONARO e seus filhos..., 2022).

No contexto apresentado, 0 termo surge como convocagao aos
apoiadores para estes confrontarem as pessoas com posi¢des antagbnicase a
entrarem na disputa por sentidos fora de seus grupos, disseminando 0s
discursos aceitos internamente nesses espagos. A0 convocar 0S Seus
apoiadores a usara “verdade” para combater as “fake news” ou a “mentira”, n&o
h&a usoda palavra “verdade” com o seu sentido enciclopédico—mesmo quefique
implicito que o inimigo mente e que Bolsonaro esteja com esta verdade —, nem
do termo “fake news” com o seu sentido assentado por especialistas em
Comunicagéo. O que ha é uma convocacgdo a usar os discursos hegemonicos

Nnos grupos para se rebater relatos jornalisticos desabonadores aos seus lideres.

Paralelamente, outro ponto nodal na mensagem é a palavra “livre”, entéo
ligada a um sentido especifico dado a ela pelo bolsonarismo. A principio, a
expressdo € utilizada pelos bolsonaristas para legitimar o direito de caluniar,
atacar, ameacgar e constranger opositores, silenciar criticos e deslegitimar
discursos e instituicdes que se coloquem como obstaculos a seus objetivos,
supostamente protegidos por uma previsao constitucional de liberdade de
opinido e liberdade de expressdo. E umtermo que aparece recorrentemente em
discursos bolsonaristas e, se comumente se refere ao sentido dado
anteriormente, € usado também para defender uma certa moral conservadora,

um espelhamento do libertarismo econdmico.

No paragrafo anterior, podemos compreender uma definicdo mais
expansiva e, a0 mesmo tempo, mais pontual do que a utilizada por alguns
autores, de que o libertarismo é a crenca na posse total ou quase total de si por
cadaindividuo. I[dentificamos essa mentalidade, para os fins desta anélise,como
uma juncéo de um neoliberalismo radical, que prega total liberdade de acao do
mercado sem a regulacdo do Estado, e um anarcocapitalismo contrario a
qualquerideia de taxacdo, com um conservadorismo que rejeita ideias como o
feminismo e a igualdade racial, enquanto promove 0 nacionalismo
fundamentalista cristdo (FINLAYSON, 2021, p. 168).
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Assim, a “liberdade” advogada pelo bolsonarismo € a de impor uma
vontade politica que defende um sistema capitalista desregulado, reduzindo a
atuacdo do Estado na redistribuicdo de recursos, promocédo da igualdade e
justica social, para o papel de garantir a adeséo da populacdo a uma conduta de
observacédo de valores religiosos e morais em favor de uma estrutura patriarcal,
sistematicamente racista e misdgina, cuja opresséao das identidades excluidas &

protegida por uma definicdo absolutista da liberdade de expressao e opiniéo.

A assertividade utilizada na mensagem esconde, igualmente, que
Bolsonaro ndo possui a especialidade, prerrogativa ou autoridade para
determinar o que é “...] um trabalho sério, com jornalismo de qualidade]...]", ou
a forma de construir um ambiente comunicacional saudavel, engajando-se em
praticas como a do marketing empresarial, destacada por Barber (2007, p. 31),
na qual uma figura que deseja influenciar um posicionamento outorgaa si uma
autoridade para, manipulando o individuo, alinha-lo ao discurso cuja veracidade
ele proprio ndotem capacidade de determinar, ao mesmo tempo que o afasta da

voz de autoridade de especialistas que poderiam oferecer narrativas opostas.

A atribuicdo inadequada de autoridade n&o € incomum e ocorre quando,
de forma equivocada, pessoas assumem que O reconhecimento de
especialidade de um individuo ou a sua autoridade outorgada por sua posicao
institucional — eleita ou ndo — automaticamente legitima as suas falas sobre
assuntos nos quais 0s demais no grupo nao possuem conhecimento ou
experiéncia (LEVITIN, 2016, p. 134-135). Quando o receptor da mensagem faz
essa confusao, € umequivoco; quando o enunciador explora a sua posi¢cao para
tentar influenciar outras pessoas sobre assuntos nos quais ele ndo possui

nenhuma autoridade, isso € uma forma de desinformacao.

A comunicacdo bolsonarista tem, entre as suas caracteristicas, 0
constante retorno a tentativas de inversao, em que atribui a si virtudes de seus
opositores e, a estes opositores, as falhas e os pecados que sao proprios do
bolsonarismo, um movimento que Cesarino (2023, p. 72-73) descreve como [...]
de dupla torcdo do tipo mimese inversa[...]", em que as estruturas normativas

sdo mantidas, mas as suas funcdes e os seus contetdos séo invertidos.

107



Na postagem em analise, enquanto menciona a constru¢cdo de um
ambiente comunicacional livre e saudavel, o enunciador constrdi um cenario no
quala legitimidade da informacéo veiculadae avoz de autoridade de um veiculo
estao atreladas a credibilidade “conquistada” perante um publico.O quenaoesta
definido € quem é esse publico, o que caracteriza um “trabalho sério” e um
“‘jornalismo de qualidade” em tal contexto. Essa indefinicdo pode ser lida pela
teoria de Laclau (2018, p. 118):

A linguagem do discurso populista—seja ele de Esquerda ou de Direita
— sera sempre imprecisa e flutuante: nao por conta de alguma falha
cognitiva, mas porque ela tenta operar performaticamente dentro de

uma realidade social que é, de grande forma, heterogénea e flutuante.

Assim, na Uultima postagem analisada encontramos dois contratos
comunicacionais comuns nos enunciados de agentes da extrema-direita
brasileira nesse periodo eleitoral: i) existe um jornalismo bom e um ruim e “o
povo” sabe qual € o bom porque ele é a favor de Bolsonaro; e ii) a convocacao
a defesa da liberdade de expressdo — com a miriade de significados que tal
defesa assume para 0os membros de uma extrema-direita com raizes globais.
Neste segundo ponto, o jornalismo rotulado como “sério” e “de qualidade” é
aquele que ganha “credibilidade perante o publico”, mas o que nao esta explicito
nesse discurso é que o publico a quem Bolsonaro se refere néo é a populacéo
em geral, mas o publicoformado por seus apoiadores. Esse é 0 mesmo processo
que Laclau (2018, p. 81-83) descreve como a criagdo de um “povo” no
populismo, quando surgem grupos de diferentes posi¢cdes e cujas “costuras
significantes” de suas diferentes demandas vao constituindo uma légica de
equivaléncia, produzindo uma fronteira entre os grupos alinhados com

demandas equivalentes e todos os outros, de forma antagonista.

O bolsonarismo, como discurso politico populista e com tracos fascistas,
coloca apenas os seus seguidores como a totalidade do “povo brasileiro” e os
identificam como o “publico” a quem o candidato se refere. Dessa forma,
contrapde-se a narrativas jornalisticas, académicas, juridicas, institucionais e
disputa com elas o sentido dos eventos. Um tuite de Bolsonaro, de 10 de

setembro, apresenta algumas dessas caracteristicas com o seguinte texto:

Quando se colocajunto as cenas que predominaram no ultimo 7 de
setembro, mais forcado se mostra o tom apocaliptico e dramatico
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adotado pelarede Globo para causar medo e manipular as pessoas. O
gue deveria ser um jornalismo sério e imparcial se tornou uma linha
auxiliar do PT (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 2. 10 set.
2022).

Um video figura nessa postagem, com imagens de pessoas que
acompanharam os desfiles e as manifestacdes que marcaram o 7 de setembro
no ano eleitoral, focando familias felizes, criancas pequenas e idosos em
momentos de descontracdo ou em manifestacdes de fervor patritico — com
subtons religiosos —, como evidéncia de que o discurso veiculado pela midia, de
gue houve manifestacdes autoritarias que pediam um regime ditatorial instalado

por meio de uma intervencgéao das forcas militares, seria mentiroso.

Vale ressaltar que umasimples pesquisana plataforma Google apresenta
resultados de, pelo menos, dez diferentes veiculos jornalisticos de todo o Pais
que cobriram os eventos e registraram a presenca de faixas, placas e coros,
todos com mensagens pedindo por essa intervencéo militar e acdo das Forcas
Armadas contra a esquerda e o Supremo Tribunal Federal (INTERVENCAO
MILITAR”, 2022). Enquanto foi evidente a participacdo de grupos que pediam o
retorno da ditadura militar ou de uma nova ditadura com Bolsonaro no poder, ou
ainda outras acdes antidemocraticas e violentas, como a destituicdo do STF,
repressao dos partidarios da esquerda e prisao de seus adversarios politicos, 0
entdo presidente tentava apresentar umaimagem idilica dos manifestantes com
a qual os seus apoiadores, que repetidamente se autodenominam “pessoas de

bem” e patriotas defensores da familia, facilmente se identificariam.

No contexto da ultima postagem, no discurso do préprio Bolsonaro sobre
o tipo de atuacdo que ele sugere a imprensa, o discurso hegemonico e aceito no
grupo — de que bolsonaristas, de direita, sdo ordeiros, de que nao oferecem
ameaca as instituicdes e “esposam” valores conservadores e, portanto, nao
podem ter comportamento criminoso ou desordeiro — € a verdade que deve ser
usada para combater as “fake news” de que o ato de 7 de setembro foi uma

manifestacédo golpista e antidemocrética.

Na outra postagem, no entanto, ataca diretamente a Rede Globo,
identificada como inimigo mortal, criando um desdobramento especifico do

contrato de comunicacéo estabelecido na postagem ja comentada. Embora
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“Globo” possa surgir como umtermo que substitui “imprensa que faz oposic¢ao”,
essa emissora também ja fazia parte de uma certa mitologia interna a grupos
populistasno Brasil, uma articulagdo hegemonica e recorrente. A Rede Globo foi
usada como simbolo e representante de toda a midia — aglutinada com as elites
golpistas — nos protestos contrao impeachmentde DilmaVanaRoussefem 2016
(PEREIRA; PRADO; PRATES, 2022, p. 86), além da acusacao historica de
manipulagéo da eleicdo de 1989 feita contra a emissora e sua divisao de
jornalismo, por conta de uma edicdo tendenciosa do debate final entre os
candidatos LuizInacio Lulada Silvae Fernando Affonso Collorde Mello, naquela

ocasiao.

A posicéo histéricada Rede Globo como maior veiculo de midia do Pais
facilita a associacao entre a empresa e o jornalismo como um todo, criandoum
circuito no qual qualquer acusacdao feita contra ela é transferida para o todo e
onde qualquer falha percebida no todo se estende a essa emissora. No discurso
bolsonarista, assim como em varios segmentos da direita, a critica a Rede Globo
remete a toda critica ao jornalismo e posiciona esse mesmo jornalismo como o
outro inimigo. Ambos 0s contratos comunicacionais, de ataque a imprensa em
geral e especificamente contra a Rede Globo, foram repetidos e reativados

diversas vezes por ele e por seus apoiadores.

H& um ponto comum em ambos os tuites citados e que merece ser
apontado, que € a alusdo a um tipo de jornalismo “sério”, que néao é feito por
todos os veiculos de imprensa e, principalmente, ndo é feito pela Rede Globo.
J& analisamos essa alegacao na primeira postagem, mas na segunda postagem
ela vem acompanhada de outro termo que pode ajudar a compreender 0 seu
uso: “imparcial”. Os veiculos hiperpartidarios de direita nos EUA e os politicos
que influenciam as suas publica¢des acusam a midia tradicional de atuarem sob
um viés ideologico que lhes impede de agir de forma objetiva, isenta e
equilibrada, pelo menos desde 1944, com a publicacdo da revista Human
Events por ex-membros do grupo America First, o qual defendia que os EUA
nao deveriam declarar guerra a Alemanhanazistae cujo nome se tornou um dos
slogans da campanhade Donald Trump — e cujo sentimento é espelhado pelo

tema bolsonarista: “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”.
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O formato de critica aos veiculos de jornalismo tradicional copiado pelos
bolsonaristas e seus simpatizantes, no entanto, foi introduzido pelo locutor de
radio norte-americano Rush Limbaugh na década de 1990 e segue forte em
veiculos como Fox News e Newsmax: a mensagem continuamente transmitida
€ que toda midia que nédo se dedica ao ponto de vista da direita é partidaria e
enviesada,de modo que apenasa midia partidaria de direita € verdadeira e justa
(BENKLER; FARIS; ROBERTS, 2018, p. 182-183).

Assim, toda afirmacdo de parcialidade da midia e favorecimento de
candidatos e causas de esquerda € um ponto nodal que se articula com esses
discursos e remete a essa tradicdo de uma direita conservadora, comprometida
com certo descaso as acusacgdes de fascismo, opressédo de minorias, xenofobia
e repulsa em relacéo a qualquerveiculo jornalistico que néo traga um discurso

alinhado as crencas do grupo.

A reafirmacao das relagdes hegemonicas se tornou vital para a extrema-
direita global e um entre os discursos que tém dado coesdo ao grupo como
fendmeno quetranscende fronteiras nacionais, mantendo um carater localmente
nacionalista que remete ao patriotismo especificamente associado com a
extrema-direita e, em alguns lugares, isolacionista, umavez que ativa os afetos

relacionados a rejeicdo do outro e reforca essa identidade coletiva.

Essa ativacdo quase ciclica dos contratos comunicacionais e discursos
hegemonicos acerca do jornalismo reforca as identificagdes de pertencimento, a
mesma func¢éo exercida pelo video que exalta a imagem totalizadora, pacifica,
ordeira e “de familia” dos bolsonaristas. Bolsonaro fez diversas postagens

identificando “bons” jornalistas, como quando publicou o seguinte:

Conversei, na Ultima quinta-feira, com o jornalista e escritor americano
@benshapiro , dono deum dos maiores podcasts dos EUA. Mostramos
a verdade sobre o Brasil e sobre 0 que esta em jogo nestas elei¢gdes.
Assistam, com legenda em  portugués, no YouTube:
https://t.co/hwTIClgfg8 (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 3. 25
out. 2022)

Primeiramente, é importante identificar Ben Shapiro: advogado e
personalidade midiaticanorte-americana, Shapiro possuiumcanal naplataforma
YouTube com mais de 6 milhdes de inscritos, € o editor-chefe de um site famoso

pelo jornalismo ultrapartidario baseado em desinformagdo, denominado
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dailywire.com e apresenta um dos podcasts mais ouvidos dos EUA. E descrito
por observadores como um “conservador radical”, incluindo comportamentos
como defender que todas as pessoas que se identificam como transgénero sao
“‘doentes mentais”, opor-se a adocdo de criancas por casais formados por
pessoas do mesmo sexo e reiteradas afirmacfes islamofébicas, elitistas,
classistas e racistas (CORBELLINI; MOURA, 2019).

A identificacdo do profissional como diferente do jornalismo excluido do
grupo € essencial para legitima-lo e na mensagem ha alguns elementos
flutuantes utilizados para tal fim. Dizer que Shapiro é escritor, focar no formato
podcast de seu programa, associado as novas midias — e nao as midias
tradicionais —, e dizer que ele é dos EUA séo trés destes elementos e seus
significados hegemobnicos nos grupos bolsonaristas sdo capazes de,
linguisticamente, ativar afetos positivos com relagdo ao apresentador e ide6logo
norte-americano, em oposicdo aos afetos negativos convocados contra o

jornalismo em geral.

No entanto, uma das expressdes-chave para marcar a diferenca entre
Shapiro e outros jornalistas é: “mostramos a verdade”, utilizada como
reafirmacdo de crencas j4 existentes nos grupos de apoiadores e como um
esforco para disseminar mentiras explicitas, manipulando os fatos a servico de
intencgdes politicas, exercendo influéncia sobre os receptores e promovendo
ataquesao carater de adversarios (BENKLER;FARIS; ROBERTS apud PRADO;
SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 42), uma pratica recorrente no
bolsonarismo e nos demais ambientes politicos desinformacionais. Acdo como
a discutida busca o reforco das relagdes hegemodnicas essenciais para a
identificacdo dos individuos com o grupo e manutenc¢éo da identidade coletiva,
entdo necessaria pelo carater transitério da identidade e a sua deformacéo ao
longo do tempo por novas articulacdes e relagbes (LACLAU; MOUFFE, 2014, p.
96-97).

Shapiro, famoso pela defesa ocasional de Donald Trump (ROBERTSON,
2021) e de outras figuras autoritarias e protofascistas da politica norte-americana
e pela retérica conservadora e inflamatéria, € apontado como “bom jornalista” no

discurso do entrevistado/candidato, pois ele abre espaco para que “a verdade”
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seja mostrada mais uma vez como antidoto para aquilo que o bolsonarismo

identificaria como “fake news”.

O significado hegembnico de “bom jornalismo” dentro do campo
comunicacional bolsonarista se consolida como “[...] o profissional ou veiculo de
midia que abre espaco para que as narrativas aceitas por nosso grupo sejam
disseminadas sem contestacao ou critica”. Em especial na referida postagem, a
expressdo da acdo de restabelecimento da verdade € conjunta, de Shapiro e
Bolsonaro juntos. O fato de que Shapiro ndo se encarrega, sozinho, de mostrar
a verdade, mas convida Bolsonaro para realizar essa acdo a seu lado também

parece fundamental para legitimar esse jornalismo aliado.

Qual serq, afinal, o significado desta “verdade” que precisa ser vista? Pelo
gue a andlise aponta, a verdade que o discurso bolsonarista propde revelar é a
mentira da narrativa da oposicao; e tal mentira € tudo o que nega a identidade

coletiva do grupo. Uma postagem do dia 14 de setembro aponta neste sentido:

Apds mais uma tentativa covarde de me associar a um crime brutal
sem o menor fundamento, a imprensa teve que descartar a narrativa
porconta de uma tatuagem de Lula no brago do assassino. Dificilmente
seguirdo dando destaque, prova de que a preocupacgdo nunca foi com
as vitimas (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 6. 14 set.
2022).

A associacao de Bolsonaro com diversos atos de violéncia—ou das forgas
de segurancadas quais ele ainda era o chefe, ou mesmo de pessoas armadas
pelos seus esfor¢cos em desregular o acesso a armas de fogo, ou de pessoas
radicalizadas pelos seus discursos — era um assunto comum na campanha e
ampliado pelos chamados ao golpe de Estado no 7 de setembro ja discutido.
Entéo, ao surgirum exemplo que associava um crime violento ao seu adversario,
rapidamente usou esse evento para deslegitimar todos os relatos de outros

casos envolvendo os seus subordinados ou apoiadores.

Esse tipo de associacdo de Lula ao crime caracterizou um contrato
comunicacional comum na campanha bolsonarista, tal como revelado em
levantamentos do Grupo de Pesquisas em Midia Impressa, especialmente no
artigo intitulado A desordem do bolsonarismo: andlise discursiva dos tuites
de extrema-direita durante o segundo turno das eleicbes de 2022 (PRADO;
SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 43, 50), representando outro tipo de
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inversao e tentativa de ligacado permanente e recorrente entre o nome do petista,
a sua condenacdo e uma suposta leniéncia e conivéncia com organizacdes
criminosas. Aqui, a “verdade” é que o bolsonarismo representa a “lei e ordem”,
enquanto o outro lado representa as ligacées com o crime e a violéncia (PRADO;
SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 52).

A palavra “imprensa” surge mais uma vez para criar um grupo coeso e
que pode ser apresentado como opositor ou inimigo. O termo “narrativa”, ja
associado a visdo aceita nos grupos bolsonaristas aos sentidos assumidos e
discursos hegemobnicos sobre fake news e praticas de manipulacdo que
supostamente partiiam do jornalismo, ou da parcela associada a esquerda,
aparece também para contrariar o sentido circulante naguele momento que
atribuia a politica de liberacdo de armas e a retérica belicista de Bolsonaro a

responsabilidade na série de eventos de violéncia politica (CAETANO, 2022).

A mensagem se refere ao evento de um duplo assassinato durante o
periodo eleitoral, quando um pai atirou contra o carro da esposa, que levava os
seus dois filhos, matando a mulhere a crianga mais nova, de 2 anos de idade.
Se o discurso de que o porte de armas liberado por Bolsonaro e a disposi¢cao de
bolsonaristas para usa-las circulava em diversos espacos, o fato de, neste caso,
0 assassino possuiruma tatuagem com o rosto de Lula no braco representou o
surgimento de um novo sentido na disputa antagbnica existente no campo
comunicacional. Na enunciacdo de Bolsonaro, o episdédio anedético surgiu como
elementoque invalidao embasamento I6gico do discurso que o responsabilizava
pela crescente violéncia, ativando novamente os discursos que conectam o
Partido dos Trabalhadores (PT) e Lulaa criminalidade e que representam a midia

como opositora politica.

Como apontado por Stanley e Beaver (2023, p. 79), a identidade de
grupos é ligada as praticas sociais compartiihadas por seus membros, o que
também se alinha as teorias de Laclau e Mouffe (2014). No enunciado da
postagem ha atribuicdo de um erro malicioso por parte daimprensae a elevacao
de uma abordagem — neste caso, 0 crescimento das ocorréncias de violéncia
politica —, a pratica social que da caracteristicas para toda a identidade da

imprensa, aos seus veiculos e membros. Nesse discurso, o que alguns
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jornalistas fazem ao atribuir responsabilidade ao governo Bolsonaro é um erro,
motivado por ideologia e associacdo com a oposicao, e algo que é tipico de todo
um setor da imprensa, que age ideologicamente e em acordo com os adversarios
do bolsonarismo; mas Bolsonaro expde a verdade de que assassinos sao fas de

Lula e que o jornalismo erra de propdsito contra a direita.

Hé& postagens, ndo apenasde Bolsonaro, que funcionamcomo articulacdo
da estratégia comunicacional de buscar o confronto com aqueles que se
posicionam de forma antag6nica ou que sdo identificados como opositores, para

expor a verdade. Em uma dessas publicacdes, o ex-presidente assim escreveu:

Assim como um jornalista tem direito de, dentro dalei, se expressar da
maneira que lhe convém, seus alvos tém direito de responder da
mesma forma. E simples: Quer provocar? Esteja pronto para ser
provocado. Esta num momento fragil e isso lhe afeta? Respeite e sera
respeitado (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 4. 2 set. 2022).

H& uma série de substituicfes de significado sendo feitas para conformar
a disputa de sentidos sobre eventos — neste caso, o evento foi um embate entre
Bolsonaro e a jornalista Vera Magalh&es acerca de uma perguntadurante debate
na TV Cultura: quando Vera perguntou a Ciro Gomes sobre a pandemia de
Coronavirus Disease 2019 (Covid-19), acusando o presidente de espalhar
desinformacéao sobre vacinase agravando a crise, Bolsonaro acusou Magalhaes
de ser parcial, uma vergonha para a profissao e de lhe “ter alguma paixao”
(BOLSONARO SOBRE VERA...,2022) aos discursoshegemdnicos que circulam

dentro do bolsonarismo nesta postagem.

Ao dizerque “[...] umjornalistatem direito de [...] se expressar da maneira
que Ihe convém [...]", iguala o trabalho do jornalismo a qualquer fala embasada
em crencgas pessoais, experiéncias empiricas e manifestagdes de interesses
pessoais. No caso, ao dizer que Bolsonaro teve falas negacionistas da Ciéncia
e que desestimulou os seus seguidores a tomarem a vacina que poderia salvar
as suas vidas, Vera estaria se “[...] expressando da maneira que lhe convém
[...]. Ou seja, o relato jornalistico € igualado a — ou se torna, aos olhos dos
apoiadores bolsonaristas, como — qualquer outra opinido que circula nos
espacos midiaticos, sejam digitais ou ndo, impressos ou néo, institucionais ou
nao e, assim, podem ser rebatidos por qualquer outra fala, mesmo que sem

qualquer embasamento. Nesse contrato, trata-se de um questionamento da
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autoridade da jornalista, uma quebra da relacdo assimétrica entre 0 emissor que
diz de uma posicado de autoridade e o receptor que reconhece a autoridade do
emissor (CARLSON, 2017, p. 9).

H4&, na segunda parte, um chamado a acdo dos apoiadores de Bolsonaro,
naforma de umaameaca ou de um convite a agressao verbal contra jornalistas,
especificamente na frase: “Esta em um momento fragil e isso Ihe afeta? Respeite
e sera respeitado”. O ultraje do jornalista atacado por exercer a sua profissao e
as fun¢besassociadasao oficio, comumente de forma focadanéo nainformacéo
ou profissdo, mas em suas caracteristicas fisicas, em seu género, sua cor,
inteligéncia, ética etc., &€ colocado como o custo de se produzir uma noticia que
uma parcela do publico possa interpretar como um ataque politicamente

motivado, a ser respondido na mesma “moeda”.

Os verdadeiros atagues politicamente motivados advindos dos
bolsonaristas contra os jornalistas, cujo conteudo é violento e ameacgador — e
nao apenas uma possivel difamacdo — € uma técnica politica que, como dito,
manifesta-se como heranca do “baldo de ensaio” que foi o “Gamergate” e que é
usado até a atualidade pelas chamadas “milicias digitais” e pelos apoiadores da
extrema-direita em ambientes digitais como forma de calar e amedrontar
opositores e jornalistas, principalmente mulheres como Vera Magalhaes
(BENKLER; FARIS; ROBERT, 2018, p. 346). E uma caracteristica antiga das
massas seduzidas pelo autoritarismo, a de se associarem aos seus lideres para
cometerem violéncias e crimes, imputando a esses atos alguma virtude
astuciosa (ARENDT, 2013, p. 435).

Retomando o ponto da pretensa defesa da liberdade, ha mais de umtuite
de Bolsonaro feito nesse periodo e no qual ele afirma que nuncadefenderaa
interferéncia ou controle da imprensa. Embora essa afirmacao seja consistente
com o discurso bolsonarista de defesa e valorizacdo da liberdade como conceito
difuso, ha diversas reportagens dos primeiros 2 anos do governo de Jair
Bolsonaro que mostram como ele manipulou a distribuicdo da verba publicitaria
do Governo Federal para prejudicar ou favorecer veiculos de imprensa, com o
unico critério sendo se tais veiculos eram criticos ou subservientes ao Governo
(FABRINI, 2019; BOLSONARO cancela assinaturas..., 2019).
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Fascistas sempre estiveram suficientemente familiarizados com a
receita para usar as liberdades democréticas contra a prépria
democracia; o ministro da propaganda nazista, Joseph Goebbels
declarou certa vez que ‘isto permanecerd como uma das melhores
piadas da democracia, que ela da aos seus mais mortais inimigos as
ferramentas com as quais eles podem destrui-la’. Hoje ndo ha nada de
diferente. Mais uma vez, nds encontramos 0s inimigos da democracia
liberal usando desta estratégia, empurrando a liberdade de expressao
até o limite para, por fim, usa-la para subverter a expressao dos outros
(STANLEY, 2018, p. 42).

H& postagens citadas neste trabalho nas quais Bolsonaro usou de seu
alcance e de suainfluéncia nas redes sociais para criticar, intimidar, prejudicar e
ofender jornalistas especificos, ou para deslegitimar veiculos como meros
opositores politicos. Essa pratica, comum as novas liderancgas populistas para
ganhar e manter poder, “minando” possiveis opositores e instituicdes que
possam manter o lider autoritario em “xeque”, € um risco aos profissionaise a
pratica do jornalismo (NAIM, 2023, p. 19).

Em outras postagens de Bolsonaro que nao corresponderam aos
parametros desta pesquisa,ficamais claro que o discurso da defesada liberdade
€ complementado nos grupos bolsonaristas pelo discurso de que o STF,
apresentado em 2022 como o principal opositor do governo Bolsonaro,
trabalhava junto com a esquerda para roubar a liberdade da na¢ao. Eduardo
Bolsonaro, por exemplo, compartilhou a seguinte mensagem, a qual esta inclusa

nesta pesquisa:

Dias antes da eleicdo ministro STF Alexandre de Moraes decide
guebrar sigilo de assessor mais préximo do presidente Bolsonaro e
tudo é vazado para a imprensa.

A verdade é que ha nuito [sic] esta ndo € mais uma eleicédo justa, com
igualdade entre os candidatos (BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5:

postagem 38. 28 set. 2022).

Os discursosarticulados pelo bolsonarismo sobre o Poder Judiciario e que
buscam disputar os sentidos associados as suas atividades posicionam 0s seus
membros como adversarios politicos, ideologicamente motivados e enviesados,
agindo em conluio com as figuras politicas apontadas como “inimigas do povo”.
Tais narrativas e os sentidos tracados pelo bolsonarismo acerca da tentativa de
subtracdo da liberdade pelo Poder Judiciario valem ser mencionados pelo
paralelo com o tratamento dispensado a imprensa. Para os bolsonaristas, € no

discurso do proprio candidato Bolsonaro, ha opositores que capturaram as
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instituicdes das quais depende o funcionamento do Pais, dentre elas o Poder
Judiciéario, a imprensa, Academia e 0s movimentos sociais, alinhados com os
objetivos da esquerda politica, que trabalham ativamente para fins contrarios aos
interesses da Nacéao e dos “cidadaos de bem”.

A diferenca no tratamento, no caso do ex-presidente — talvez mais do que
seus apoiadores —, é que enquantoao Judiciario é atribuido um papel nojogo do
poder, a imprensaé atribuida apenasuma mentalidade mercantilista, com a qual
os veiculos decidem que ha mais a ser ganho financeiramente com uma vitéria
de Lula do que com um segundo mandato de Bolsonaro. Esse carater
mercenario da imprensa tradicional € tema recorrente nos tuites do candidato

Bolsonaro, por exemplo:

Ninguém deveria estar surpreso. Na verdade, compreendo
perfeitamente a Globo tratar melhor aqueles que estédo dispostos a
pagar mais. Eles sdo a esperanca de dias melhores para a emissora.
Nada mais coerente do que pegar mais leve. Estranho seria comigo,
que fechei a torneira (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 22.

26 ago. 2022).

Em outros enunciados, indica que a suposta adesdo da imprensa a
campanhade Lula ocorreu porque “[...] se tivéssemos dado o que queriam, as
boas noticias ndo seriam acompanhadas por um ‘mas’ e sobrariam aplausos ao
meu governo [...]", ou porque o apoio foi comprado em troca de “...] algumas
moedas de prata [...]". O alvo favorito de Bolsonaro com essa acusacao foi a
Rede Globo, citada diversas vezes por suas criticas ou por “pegar leve” com Lula
e o PT, atribuindo isso a maior diminuicéo de repasses de verba de propaganda

do Governo Federal durante a sua administracéo para a emissora.

O grupode veiculosde midia da Rede Globo foi um dos primeiros a adotar
uma postura abertamente critica ao governo, ao passo que a sua posi¢ao, antes
hegemdnica e um monopdlio virtual no cenario das telecomunicac¢des no Brasil,
passou por um periodo de transformag¢do complexo e multifatorial, como ja
apontado (GLOBO VIVE UMA CRISE..., 2023).

Bolsonaro, ao declarar os veiculos da familia Marinho como oposicéao,
“colheu os frutos” da crise da Rede Globo com o seu eleitorado, quando a

empresa ndo conseguiu esconder os seus problemas, de modo que a sua
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posicao, outrora privilegiada, resultou diminuida na competicédo pela atencao do

publico brasileiro.

E importante observar, igualmente, que Bolsonaro, durante a campanha,
tuitou apenas sobre individuos profissionais de imprensa duas vezes, ambas ja
relatadas nesta dissertagdo, € nao usou os termos plurais “repérteres” e
‘jornalistas” em nenhuma postagem. Uma vez, sobre a entrevista concedida a
Ben Shapiro, o termo “jornalista” foi usado positivamente, mas com outras
caracteristicas associadas para contextualiza-lo alternativamente e fora dos
discursos circulantes no bolsonarismo sobre a profissdo; a outra vez foi quando
ele falou sobre como jornalistas ndo devem provocar se nao quiserem ser
provocados e que devem respeitar para serem respeitados, aludindo ao
incidente envolvendo a jornalista Vera Magalhdes. Ha uma quantidade de
exemplos de misoginiapor parte de Bolsonaro direcionadaamulheresjornalistas
(MELLO, 2020), como ja mencionado, e o embate com Magalhédes e Tebet
naquele debate foi apenas mais uma ocorréncia de um comportamento

recorrente do ex-presidente, tanto nas redes sociais quanto fora das quais.

Areacao de Bolsonaroteve todo um contexto que € exemplar do processo
sobre como discursos antagonicos disputam os sentidos dos eventos, tentando
ampliar o alcance da narrativa de que Vera Magalhdestinha se comportado de
forma reprovavel e, portanto, justificando a agresséo verbal feita pelo candidato,
enquanto um consenso se formava quanto ao carater miségino de sua
manifestacdo original fora dos espacos bolsonaristas (INSULTO DE
BOLSONARO..., 2022).

Como veremos quando analisarmos os tuites de alguns dos mais
influentes bolsonaristas, o significado apontado por Bolsonaro circulou, mas ha
aguiainda uma duvida se os seus apoiadores sequer se importavam com uma
justificativa ou, se aquela altura, ja aceitavam esse comportamento de seu
candidato, através do processo de identificacdo e ligacao libidinal com o lider,
conforme proposto por Laclau (2018, p. 61-62, 99-100, 157) e ja mencionado.

Quando Bolsonaro usou a palavra “midia”, a tendéncia foi a de um

discurso monolitico e vago, que expande essa caracteristica negativa para
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construiruma imagem da profissdo como umtodo, mesmo que seja um exemplo

de atuacdo de um unico individuo, mas associada ao comportamento perverso.

Durante muito tempo o Brasil viveu num mundo de aparéncias,
anestesiado por uma falsa sensagdo de paz e harmonia propagada
pela midia, onde politicos, com palavras agradaveis, falavam o que o
povo queria ouvir, enquanto, no apagar das luzes, conspiravam co ntra
esse mesmo povo (BOLSONARO, J. M. In: Anexo 4: postagem 12. 5
set. 2022).

O enunciado “[...] anestesiados por uma falsa sensacgao [...]" atribui uma
acao traicoeira a midia, de modo que a postagem, como um todo, aglutina essa
midia que conspiravacontra “o povo”, surgindo, mais uma vez, como designacao
dos escolhidos, pertencentes ao grupo. E mais um desenvolvimento da ideia de
que o viés da midia vem de sua cooperacdo com elementos que buscam
controlar o publico por poder ou dinheiro. Essaideia é uma progresséo historica
da teoria da conspiracéo de que os judeus se apropriaram de todos 0s meios de
comunicacgao para avancar as suas intencdes de controle mundial (STANLEY,
2018, p. 69) e o0 uso de acusacdes de corrupcdo como panico moral feito por
fascistas (STANLEY, 2018, p. 35).

Bolsonaroliderou o seu grupo politico com diversas estratégias e uma das
quais, de acordo com o que foi aquilevantado, foi associar o jornalismo com o0s
seus opositores politicos, efetivamente confirmando a posicdo de jornalistas
como parte do elemento excluido da identidade bolsonarista. Com poucas
excecoOes, incluindo aqueles usos da estrutura da midia jornalistica tradicional
para a sua autopromogao, o ex-presidente atribuiu qualidades negativas de
covardia, ganancia, manipulacéo e perfidia a classe de profissionais e veiculos
jornalisticos, evocando, em seus seguidores, afetos tristes de desconfianca e
odio, posicionando-os antagonicamente aos sentidos dados a eventos nos

discursos em circulagédo nos textos das noticias.

Vejamos, entdo, como foi 0 uso dos termos selecionados pelo seu
principal opositor e eventual vencedor do pleito presidencial e como, neste
contraponto, ndo encontramos apenas uma versao invertida da estratégia

comunicacional bolsonarista.

LuizIné&cio Lulada Silva, candidato pelo PT, liderou a disputa eleitoral ndo

apenas por ser o lider de um grupo politico mais numeroso que o de Bolsonaro,
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e ndo somente pela sua capacidade de articular discursos que dessem ao seu
grupo maior legitimidade para se identificar como “o povo”, mas também por
representar diversas das caracteristicas que comp6em uma identidade coletiva
que articulademandas dos que rejeitam ou que deixaram de se identificar com
o bolsonarismo e com demandas histéricas da esquerda e independentes do
governo Bolsonaro.

Na cadeia de equivaléncia entre as demandas “esposadas” por seus
apoiadores — uma grande parte do eleitorado que se voltou contra Bolsonaro
apos 4 anos do politico de extrema-direita no poder — ha uma coincidéncia com
diversas demandas do jornalismo, ou ao menos daqueles veiculos que se
encaixam na definicdo de jornalismo anteriormente aqui dada — e que exclui
veiculos partidarios, panfletarios, propagandisticos e ideologicamente alinhados
a vertentes do protofascismo —, que apontou como o0 bolsonarismo representa
uma ameaca crivel e concreta & democracia (GONCALVES, 2019; ESTADAO
CONTEUDO, 2021; MAGRI, 2021; STRUCK, 2022). Nesta identificacio entre
ambos os grupos, o bolsonarismo surgiu como ponto nodal no discurso de Lula
e um sentido hegemdnico se coalesceu quanto a atitude de Bolsonaro em

relacdo a imprensa entremeada aos membros do grupo de apoiadores de Lula.

O candidato do PT assumiu posicdo antagbnica a Bolsonaro, por
exemplo, ao enunciar a defesa da jornalista Vera Magalh&es, acuada por um
aliado de Bolsonaro quando faria a mediacao de um debate entre os candidatos
ao Governo do Estado de Sao Paulo. Na postagem, Lula empregou diversos
termos que se tornaram pontos nodais dos discursos sobre o bolsonarismo,
como “ataques” e “0dio”. Tais termos, dentro dos respectivos contextos, foram
recorrentes e buscaram reforcar posicdes estabelecidas e hegembnicas entre o
eleitorado de esquerda.

Lula famosamente nao utilizou —nem tinha familiaridade com — nenhuma
plataforma digital, mas as suas redes reproduziram falas atribuidas a esse
candidato. Em um desses enunciados, afirmou que Lula ficou:

Triste com o desrespeito contra a jornalista @veramagalhaes porum
deputado bolsonarista no debate de Sao Paulo. Debates deveriam ser
noticia pelas propostas, ndo por ataques contra mulheres jornalistas,
promovidos por quem vive do 6dio e ndo gostada democracia (LULA
[SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 28. 14 set. 2022).
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A enunciagao “...] ataques contra mulheres jornalistas [...]" imediatamente
retoma um discurso amplamente veiculado sobre a pratica recorrente de Jair
Bolsonaro que, em varias ocasides, foi amplamente criticado pela esquerda e
pelos préprios jornalistas por estimular ataques virtuais contra essas
profissionais e trata-las com um desrespeito que nunca foi reproduzido contra
jornalistas do sexo masculino (BOLSONARO E CONDENADO..., 2023).

Ao dizer “[...] quem vive do &dio [..]°, Lula evocou os afetos tristes
dispostos contra diversos setores do governo Bolsonaro, como o chamado
“‘gabinete do 6dio”, setor da comunicacédo do governo bolsonarista responsavel
pelas campanhas digitais de perseguicdo a opositores; assim como ao proprio
ex-presidente, acusado repetidamente de manter uma “retorica de &dio” e
“discurso de 6dio”, motivando os seus seguidores a cometerem atos de violéncia
(PETRY; RICCI, 2022). Igualmente, trouxe a questdo da oposi¢cao a democracia,
significante recorrente nos discursos antagbnicos a Bolsonaro, destacando o

carater autoritario de seu governo (FREITAS, 2022).

Tais sentidos fazem parte de um discurso maior, articulado em postagens

como as segu intes:

Os nimeros estdo na imprensa todos os dias. Vocé é o rei das fake
news. Mentiu sobre a vacina. E hoje o Brasil carrega a pecha de ser o
pais com mais mortes pela pandemia. E vocé nao se indighou para ir
no enterro de um brasileiro que morreu de Covid-19. #DebateNaBand
#LulaNaBand (LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 37. 16
out. 2022)

Hoje vi no jornal que 72% das mulheres brasileiras estdo endividadas.
Ndo para comprar casa ou carro. Estdo endividadas porque estéo
usando seu cartdo de crédito para comprar comida (LULA [SILVA, L. .

L. da]. In: Anexo 4: postagem 48. 20 ago. 2022).

Bolsonaro mandou até seu ministro negociar para o Roberto Jefferson,
seu amigo. Por isso ficou nervoso. Chegou a dizer que nao tinha foto
com ele, e a imprensa mostrou suas fotos com ele. #LulaNaGlobo
#DebateNaGlobo (LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 30.
29 out. 2022)

Nestas postagens, um dos principais discursos politicos de Lula é
articulado e, depois de considerar a sua forma, podemos comecar a divisar o
papel que o jornalismo assume para esse candidato: Bolsonaro é responsavel

pelo sofrimento do povo. Das 82 postagens do lider do PT que atenderam aos
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parametros deste trabalho, 24 tuites contém esse discurso acusatorio que
estabelece o percurso passional do desamparo e medo, além dos diversos
contratos comunicacionais formulados, nos quais Bolsonaro foi responsavel
pelos maiores problemas do Pais, seja por incompeténcia, seja por falta de

vontade, ou seja porque ele priorizou 0s seus proprios interesses.

Nesse discurso, o jornalismo surgiu como veiculo da verdade, algo que
Bolsonaro tentou suprimir ou substituir com mentiras. Nas declaragcdes de Lula,
a verdade sobre o Pais era evidente e estava nos jornais, na televisdo e no
jornalismo tradicional: a economia ia mal, a qualidade de vida das pessoas
piorou, a democracia estava desestabilizada, o Pais estava dividido pelo 6dio e
milhdes morreram por inagdo ou erro de um governo que lutava para esconder

a verdade e se manter no poder, aprofundando o sofrimento da populagéo.

Diferentemente de Bolsonaro, Lula ndo usou, nas suas redes, o termo
‘jornalismo” durante o periodo observado e nao reproduziu, em seus
enunciados, a aglutinacéo dos profissionais da midia com os veiculos ou com o
proprio conceito da profissdo com a mesma frequéncia que o seu adversario.
Igualmente, ndo usou os termos “repoérter” ou o seu plural, ndo se viu
“reportagem” e s6 citou nominalmente um veiculo, a Rede Globo. O termo que
apareceu no maior numero de tuites foi “imprensa”, usada em 31 das 82
postagens registradas no periodo observado. O ponto nodal na maioria das
postagens analisadas foi a palavra “conversa’, onde Lula estabeleceu um
contrato comunicacional no qual a sua interacdo com a imprensa nao é de
confronto ou antagonismo, mas de troca com um interlocutor legitimo. Tal
contrato integrou o segundo principal discurso identificado nas enunciagdes de
Lula, aquele no qual o candidato se apresentou como a esperanca da vitoria

sobre o 4dio e sofrimento.

Nesse discurso, o percurso passional do desamparo convocou também
os afetos do amor, da empatia e esperanga, para posicionar Lula como
diametralmente oposto a Bolsonaro. Onde seu adversario € insensivel,
inexperiente e comprometido com as elites, Lula se identificava com o povo e as
suas necessidades, comprometido em atendé-las e com a experiéncia para o

fazer. Enquanto Bolsonaro representava o conflito e a polarizagdo nesse
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discurso, Lulabuscava a uniéo para vencer a eleicao e atender aos anseios da
populacdo. Essa justaposicdo se deu, igualmente, naquilo que tocava o
tratamento com o jornalismo, que era adversario para Bolsonaro, tornou-se um
player legitimo para Lula, que o reconheceu como veiculo de informacdes
corretas e interlocutor no debate de politicas publicas como instituicdo

democratica. Essa legitimacédo se deu, por exemplo, em postagens como estas:

Bolsonaro faz da mentira a politica dele. Prefere levantar de manha e
fazer live do que conversar com a imprensa. Tinhamos que estar
discutindo politica em outro nivel, mas isso ndo é possivel com ele
(LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 53. 12 set. 2022).

Conversa com a imprensa em Manaus sobre geracdo de empregos e
incentivo & Zona Franca. #EquipeLula &&: @ricardostuckert (LULA
[SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 57. 31 ago. 2022).

Na postagem 53, Lula articula o primeiro discurso enunciando que o seu
adversario evita a interacdo com a imprensa como estratégia para poder mentir
livremente. Nesse contrato comunicacional, o jornalismo é o meio onde a
discusséo politica elevada pode se dar, mas com a postura de Bolsonaro, isso
ndo acontece. Na postagem 57, Lula enuncia que vai “conversar’ com a
imprensa sobre a politica de empregos e subsidios, legitimando os veiculos
jornalisticos ndao apenas como meios de transmissdo de uma mensagem, mas
também como enunciadores legitimados na troca comunicacional e, com isto,

articula o segundo discurso, de que representa o oposto de Bolsonaro.

Em outra postagem, o enunciado é o seguinte:

Sempre fomos reconhecidos como um pais alegre. Nunca tinha visto o
Brasil tomado pelo 6dio como umaparte da sociedade esta hoje. Tenho
lido noticias sobre padres sendo atacados porque estdo falando da
fome, defendendo a democracia (LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo
4: postagem 107. 17 out. 2022).

Aqui, os contratos se referem a Bolsonaro ter tornado o Pais triste, pois
incentivou o 6dio em seus seguidores, a ponto de haver relatos — verdadeiros,
segundo o enunciado —de que padres foram atacados por fazerem caridade. No
caso, Lula se referia ao caso do padre Julio Lancellotti, atacado por
representantes da extrema-direita pela sua atuacéo junto a populacadoderuano
centro da Cidade de Sao Paulo. Ha no enunciado uma inversao da acusacao

circulante nas narrativas bolsonaristas, de que Lula seria conivente com a
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suposta perseguicaoreligiosa que ocorria na Nicaragua a época, mas o discurso
articulado coloca Lula associado a figura do religioso — este atacado pelo 6dio

bolsonarista —, figurando como caridoso e democrata.

Outro papel da midia no discurso de Lula ndo foi com referéncia ao
jornalismo, mas aos meios de difuséo de informacfes e mensagens em si, por
onde tanto o petista como o0 seu concorrente eleitoral veicularam as suas
campanhas. De todas as postagens analisadas a partir do perfil de Lula na
plataforma Twitter, 33 faziam referénciaa “TV” e “radio” e, em sua maioria, em
mensagens destacando falas e entrevistas desse candidato para programas
jornalisticos ou a propaganda eleitoral em si, semelhantes a “conversas” das 25
postagens que citam a imprensa e se referem a aparicdes e entrevistas dadas

durante as paradas da campanha, todas semelhantes as seguintes:

Lula conversa com a imprensa em SaoPaulo [sic] (LULA [SILVA, L. L.
L. da]. In: Anexo 4: postagem 31. 24 out. 2022)

O povo brasileiro ndo aguenta mais sofrimento, mas a esperan¢a esta
cada vez mais perto. Lula é o mais preparado e com as melhores
propostas para cuidar do Brasil. Agora é Lula! Confira o programa de
hoje na TV. #BrasilDaEsperanca #EquipeLula (LULA [SILVA, L. I L.

da]. In: Anexo 4: postagem 77. 22 out. 2022)

Amanha tem Lula falando com o Rio de Janeiro na Radio Tupi FM, as
7h45. Acompanhe a entrevista pelas redes. #EquipeLula (LULA

[SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 97. 9 out. 2022)

Estas convocacdes ao foco enunciativo e engajamento com a verdade —
a realidade do sofrimento causado por Bolsonaro, e Lula figurando como a
solucédo e esperanca do fim desse sofrimento —, compdem esse discurso de
contraste e traz a promessa de superacao do bolsonarismo, contendo elementos
semelhantes ao discurso bolsonarista de busca por reestabelecer uma verdade
escondida. No discurso de Lula, no entanto, a verdade é evidente e as mentiras

de Bolsonaro precisam ser expostas.

Este € o texto de uma das postagens para a saida desse modelo:

A periferia brasileira hoje produz uma imensid&o de cultura. Eu lembro
do inicio da carreira do Mano Brown. Eles nunca tiveram chance no
radio, na televisdo, e vendiam pra caramba sem nenhum apoio. Na
periferia tem producgéo cultural acontecendo em todos os lugares
(LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 96. 23 out. 2022).
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Assim como no caso da postagem sobre o padre Jalio Lancellotti, h&a
mencao a figura publica do rapper Mano Brown, algo que, por si, posiciona o
receptor pela atuagdo politica e pelos discursos acerca da figura publica desse
musico, criando uma ligacdo entre a figura de Brown e a de Lula. H4 mencéo a
periferia, que associa esse candidato as classes mais pobres e urbanas,
geralmente citadas como probleméticas e violentas nas narrativas bolsonaristas.
Na postagem, essa periferia aparece associada a “producgdo cultural”, outro

ponto de antagonismo entre esquerda e direita no Pais.

O bolsonarismo ascendeu com um discurso que associou acdes de
fomento da cultura, como a Lei Rouanet, com a acusacao de corrupcado nas
administragbes do PT, criando um ponto que poderia resgatar para reativar 0os
afetos de 6dio em sua base. No campo da esquerda, o discurso hegemonico
apresentava o governo Bolsonaro como o inimigo da cultura e das artes. O
enunciado a favor da producao cultural, uma platitude em condicbes menos
conflituosas, reforcou a identificacdo entre a figura de Lula e as identidades

fidelizadas aos discursosda esquerda, alimentando o mencionado antagonismo.

Uma postagem que usa o termo “TV” e com narrativa fora do modelo da
convocacao ao foco enunciativo,mas aindapertencente ao conjunto de sentidos

contidos nos dois principais discursos identificados, contém este enunciado:

Fala do ministro de Bolsonaro sobre o auxilio emergencial. Quem sera
0 Bolsonaro depois das eleicbes? O bonzinho das propagandas na TV
ou o da vidareal, que ndo liga para a vida das pessoas e deixa o0 povo
passando fome? Pense nisso. Boa noite. #EquipelLula (LULA [SILVA,
L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 76. 23 out. 2022)

Nesta postagem, a evocacao do afeto do medo e a ativacao deste circuito
ligado ao desamparo na enunciacao da duplicidade de posi¢cdes de Bolsonaro,
gue mente para acobertar o sofrimentoque causa, reforca as identidadesligadas
ao grupo de Lula. Na qual, o meio televisivo & veiculo de “propaganda”, em
posicao antagdnica a quando é utilizada por Lula como ferramenta de promoc¢ao

de unido e para convencer eleitores indecisos. O enunciado tem funcao

semelhante ao encontrado na postagem a seguir:

A notificacdo foi por propagacdo de fake news contra Lula e
propaganda de Bolsonaro na radio. #EquipelLula https://t.co/FABY4dii8U
(LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 98. 14 set. 2022)

126



A postagem incluiu um link para uma noticia de blog do site UOL, do
Grupo Folha, sobre a punicéo do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) a Jovem Pan,
por comentario no programa 3 em 1. Para a Justica Eleitoral, segundo a matéria,
nao apenas os apresentadores do programa atribuiram a Lula falas que ele néo
disse, como os advogados de Lula questionaram o tempo dado a cobertura
elogiosa do governo Bolsonaro e a abertura de espaco para que o ex-presidente
fizesse longas falas ininterruptas ao vivo, em violacdo da lei eleitoral, que
demanda isonomia no tempo destinado aos candidatos durante o periodo de
campanha. Nessa mensagem, “[...] propagacao de fake news [..]” evoca um
sentidohegemonico da agéo a pratica tida como comum entre bolsonaristas pela
esquerda. E uma acusacio que, para o eleitorado de Lula e inGmeros outros
descontentes com o governo naquele momento, n&o precisava de comprovacao
para ser consideradaverdadeira. Pelo contrario, € um sentido hegemonicamente

aceito e ligado a identidade do grupo.

A Jovem Pan, apesar de ndo ser nominalmente citada por Lula, €
considerada, pelos grupos associados a esquerda, como veiculo porta-voz do
bolsonarismo, propagador de narrativas falsas de extrema-direita e, no discurso
bolsonarista, € um dos exemplos de “bom jornalismo”, pois abria espaco para as

falas do ex-presidente e de seus aliados sem contestacéo ou resisténcia.

Comuma ambos os enunciados, ndo ha alusédo direta ao jornalismo. Nos
discursos circulantes nos grupos identificados com Lula como lider h&, no
entanto, um sentido hegemonico ligado ao jornalismo que, assim como no
bolsonarismo, associa a profissdo a oposicéo politica. No caso da esquerda, ha
diversos discursos quanto ao posicionamento neoliberal das elites donas dos
jornais e o papel do noticiario na “demonizacao” da politica, criminalizagcédo da
esquerda, persecucdo ao comunismo e énfase no papel da midia hegemoénica
tradicional no impeachment de Dilma Rousseff e na prisdo de Lula, ao darem
destaque as narrativas de “lavajatismo” e “antipetismo”. Com a coincidéncia nas
demandas da imprensa e esquerda com relagdo a Bolsonaro, Lula reativou

esses afetos tristes, mas com novos significados, a partir de enunciados como:

Armaram um conjunto de mentiras contra mim. Convenceram a
imprensa disso. Durante 5 anos nés fomos triturados nos meios de
comunicacdo. Achavam que iriam parar com a luta. Eu poderia ter
saido do Brasil, mas aprendi com Dona Lindu que quem ndo deve, nao
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teme (LULA [SILVA, L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 66. 25 ago.
2022).

Sabado eu encontrei a @dilmabr no Anhangabau e ela sabia que eu
viria aqui no Jornal Nacional. Ela me disse: se perguntarem de mim,
diga para me convidarem para um debate. #LulaNoJN (LULA [SILVA,
L. I. L. da]. In: Anexo 4: postagem 49. 24 set. 2022).

Na postagem 66, Lulaenunciaque aimprensafoi convencidade mentiras
inventadas para incrimina-lo e prossegue em uma narrativa de superagao
heroica das perseguic¢des. Dentro do discurso no qual a imprensa € legitimada
como interlocutora e enunciadora da verdade, surge nesse contexto eleitoral
como covitima das mentiras — e ndo mais identificada como representante de

uma elite golpista, conforme discursos anteriores.

Na postagem 49, da mesma forma, o contrato comunicacional firmado é
o de que, apesar do impeachment e da narrativa de que este foi um golpe
largamente apoiado pela midia tradicional, a imprensa € um interlocutor legitimo
até para Dilma, quem foi vitimizada pela imprensa, de acordo com diversas

narrativas circulantes na esquerda.

A andlise dos enunciados de Lula demonstra que, apesar da coincidéncia
de demandas, a identificacdo do jornalismo como veiculo da verdade e
interlocutor legitimo dentro da estrutura politica do Pais, o jornalismo n&o
aparece como elemento de identificacdo dos membros de seu grupo com a
mesma forgca que no bolsonarismo. Jornalistas, veiculos e as suas narrativas ndo
foram parte da identidade excluida do grupo, nem a aceitacdo das narrativas e
fidelidade aos discursos em circulagcao nas matérias jornalisticas os fizeram se
posicionar como elementos necessarios a identidade dos sujeitos atravessados
pelos discursos da esquerda dentro da cadeia de equivaléncias formadas e
enunciadas nas postagens do petista, embora a legitimidade da voz de

autoridade do jornalismo seja um sentido hegemonico nos discursos de Lula.

Terceiro colocado no pleito de 2022 e ultimo candidato a Presidéncia da
Republica cujos tuites foram analisados nesta pesquisa, Ciro Gomes apareceu
como uma figura politica que tentou se afirmar como lider através da articulacéo
de demandas ligadas a recusa ao alinhamento com Lula ou com Bolsonaro, que

interpelam sujeitos com discursos que enunciam as semelhancas entre os dois
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candidatos, ao mesmo tempo que os atacam. Na tentativa de articulagao e
consolidacdo de um grupo que possa se tornar majoritario e uma forca eleitoral,
Ciro apresentou enunciados semelhantes aos de Bolsonaro ao atacar a
imprensa, mas também outros semelhantes aos de Lula, apresentando

jornalistas como interlocutores legitimos e dignos da defesa de agressoes.

Quando o jornalismo foi tratado como opositor, 0s enunciados
pertenceram a um discurso de ataque aos adversarios na eleicdo. Nesse
discurso, Lula e Bolsonaro eram iguais e usavam as suas plataformas para
ofuscar o eleitorado, ocultando o fato de que ambos sao corruptos, covardes e
gue néo apresentam projetos com solucdes para os problemas nacionais, além
de serem auxiliados, pontualmente no esforco de enganar o povo, pelas
instituicdes e pela midia. Foi semelhante ao discurso de restabelecimento da
verdade difundido por Bolsonaro, no sentido de apresentar uma verdade oculta
da populacéo e que precisava ser revelada por Ciro e por seus apoiadores, em
que a imprensa aparece como cumplice dos concorrentes. Em uma postagem

como exemplo, o enunciado é o seguinte:

Uma pergunta: foi coincidéncia, jogo cabalistico, ou apenas mau
jornalismo, a Folha esconder no 12* paragrafo da matéria a informacao
de que fomos nds, do PDT, que acionamos o TSE para proibir as lives
eleitoreiras de Bolsonaro no Planalto? (GOMES, C. F. In: Anexo 4:
postagem 110. 25 set. 2022)

Neste enunciado, 0s contratos comunicacionais sdo sobre a improbidade
de Bolsonaro, que usava a estrutura da Presidéncia da Republica para fazer
propaganda politica, mas também ha uma acusacdo obliqua sobre como o
jornalismo ocultaria, de forma proposital, que a iniciativa que acabou com esse
abuso foi do partido de Ciro. Da mesma forma que Bolsonaro enunciouo que €
o “bom jornalismo” como forma de atacar a midia tradicional, Ciro caracterizou
como “mau jornalismo” o trabalho de um veiculo nao por omitir uma informacéao,
mas pela hierarquizacdo da informagdo usada na composi¢cdo do texto
jornalistico. Igualmente enunciou, com o termo “jogo cabalistico”, a suspeita de
algum interesse oculto que influenciou a decisdo sobre onde dispor da
informacéo benéfica a campanha de Gomes, deixando implicito que havia ou
indisposi¢do com a sua candidatura ou conluio com outra candidatura. De forma

semelhante, outras postagens contém enunciados como 0s seguintes:
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A midia, em geral, que tanto gosta de pesquisas, ndo deu quase
nenhum destaque a este DataFolha que traz resultado tdo esmagador
(85%) a favor da minha proposta de taxacéo de grandes fortunas. E ai
Lula, vai copiar esta também? [...] https:/it.co/ZGp8KQz9bV (GOMES, C.

F. In: Anexo 4: postagem 123. 15 set. 2022).

Enquanto isso, assistimos uma das campanhas mais despolitizadas e
vazias de propostas detodos os tempos, onde proliferam a demagogia,
a mentira e a cumplicidade vergonhosa de amplos setores —a comecar
da midia — com esta tragédia que pode nos levar para um ponto sem
retorno (GOMES, C. F. In: Anexo 4: postagem 124. 14 set. 2022).

Na postagem 123, retomou a convocacdo de afetos tristes contra a
imprensa que, sem motivo explicito na enuncia¢do, ndo mencionou as propostas
de Ciro, enquanto, a0 mesmo tempo, trouxe em seu enunciado a acusacao
implicita de que Lula copiava as ideias de campanha do candidato do Partido
Democratico Trabalhista (PDT). A mencdo a Lula e & imprensa ho mesmo
enunciado e em contratos comunicacionais distintos e complementares, remete
ao discurso do bolsonarismo quando associa a campanha do petista aos
veiculos jornalisticos tradicionais em um esforco conjunto pela eleicao de Lula.
lgualmente na postagem 124, a cumplicidade entre a midia e as campanhas

majoritarias foi enunciada, mas nesse tuite de forma explicita.

Nas duas publicacbes havia a palavra “midia”, tornando-se ponto nodal
de vérios discursos criticos aos veiculos jornalisticos e meios de comunicacgdo
em geral disseminados pela conta de Ciro Gomes na plataforma Twitter, de
modo que 0s mesmos afetos tristes de revolta e 6dio foram associados a palavra

“imprensa” em dois dos trés enunciados em que ela apareceu.

Ao todo, Ciro usou as palavras-chave selecionadas para esta analise em
46 postagens ao longo do periodo de pesquisa; das quais dezenove postagens
contém discurso de ataque aos candidatos Lula e Bolsonaro e onze contém,
igualmente, ataques contra o jornalismo. Os dois termos presentes em maior
numero de postagens foram “Globo” e “TV”, ambos aparecendo em oito tuites,
cada — nos dois casos, nenhum enunciado contém ataque ao jornalismo e sete

deles fazem parte do discurso critico aos opositores de Ciro no pleito.

O outro discurso principal encontrado nas postagens desse candidato,
gue 0 posicionaem contraste aos seusadversarios e enaltece as suas propostas

para o Pais, apresenta trés tipos mais frequentes de enunciados acerca do
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jornalismo: a defesa de jornalistas atacados por Bolsonaro, a identificacéo de
jornalistas que abrem espaco para que Ciro se coloque sem criticas ou
contestacao, e a mencédo de programas ou veiculos jornalisticos para os quais

Ciro concedeu entrevista ou fez aparicdo de campanha.

Os enunciados sobre as aparicbes de Ciro representam 22 das 27
postagens contendo o discurso sobre as propostas do candidato. Exemplos

deste tipo de tuite sédo os seguintes:

Pessoal, passando pralembrar que neste domingo, as 21h, teremos o
primeiro debate presidencial de 2022, promovido pelaBand, Uol, Folha
e TV Cultura. Acompanhe esta importante oportunidade para debater
o futuro do nosso Brasil (GOMES, C. F. In: Anexo 4: postagem 148.
28 ago. 2022)!

No final do Jornal Nacional, Ciro anunciou, em primeira mao, o
compromisso de criar a Lei Anti Ganancia [sic]. Elefaloutambém sobre
a CIROTV. #CiroNoJN (GOMES, C. F. In: Anexo 4: postagem 127. 24
ago. 2022)

Vocé j& conhece a Lei Antiganancia — a proposta que vai libertar
milhdes de brasileiros da prisdo dos juros altos? Veja os detalhes na
entrevista de Ciro a Radio Super (GOMES, C. F. In: Anexo 4:

postagem 136. 20 set. 2022).

Essas convocacdes ao foco enunciativo, em que os apoiadores sao
interpelados a engajar com a disseminacdo dos discursos que os fidelizam e
reforcam a sua identificacdo, ndo objetivam apenas acompanhar as apari¢cdes
em veiculos jornalisticos, como também visam assistir a videos em que as falas
sdo editadas e reapresentadas, de forma que apenas 0s enunciados isolados
que mais eficientemente reativam o circuito de afetos e os significados
hegemonicamente aceitos dentro dos grupos de eleitores passam a circular
dentro das “cameras de eco digitais”em que os eleitores de Ciro circulame onde

essas mensagens tém mais potencial de se tornarem “virais”.

Nas postagens 148,127 e 136 é possivel observar que Ciro enunciou sem
reservas ou qualificacdo os nomes dos veiculos onde apareceu, e isso se repetiu
em todas as postagensdessa natureza. Nessa pratica, foidiferente de Bolsonaro
ou Lula que, em tuites especificos e especialmente no caso de apari¢cdes na
Rede Globo, incluiram elementos em seus enunciados que remeteram a
discursoscirculantes quanto aposicao politica antagbnicados veiculos para com

eles ou, especificamente nocaso de Bolsonaro,a posi¢cao de apoio a campanha.
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Ademais, Ciro mencionou jornalistas e veiculos pelos seus nomes quando
estes abriram espaco para que ele falasse sem intervencbes, como nos

exemplos a seqguir:

Veja aqui o balanco que Ciro fezdo #DebateNGlobo a jornalista Renata
Lo Prete (GOMES, C. F. In: Anexo 4: postagem 114. 30 set. 2022).

Turma, também conversei com o0s jornalistas da @RedeTV.
Acompanhe agora e compartilhe com  0s amigos:
https://t.co/llojQF6swd #CiroNaRedeTV (GOMES, C. F. In: Anexo 4:
postagem 117. 6 set. 2022)

Bolsonaro também destacou, em seus tuites, os jornalistas, veiculos e
programas em discurso semelhante ao de Ciro. Para ambos, os jornalistas que
concedem espaco para falas sem contestacao, ou que oferecem aos candidatos
oportunidades de registro de falas de onde os pleiteantes possam extrair
momentos para “viralizar’ na internet sdo enunciados como bons e legitimados
como interlocutores validos. A diferenca estaria no fato de que Ciro, como lider
carismatico de um grupo cuja identidade ele personifica — ou com o qual 0s
membros se identificam e por ele nutrem algum amor, tal como colocado por
Freud (apud LACLAU, 2005, p. 82-83) em sua exploracdo da psicologia de
grupos, ou fazem algum outro investimento libidinal (LACLAU, 2005, p. 110) —
ndo possui, como elemento de sua propria identidade, um historico de
antagonismo com a midia, nem se posiciona frequentemente de forma

antagonica aos discursos veiculados pelo jornalismo.

De forma convergente a esse aspecto, Ciro se posicionou de forma
consideravelmente semelhante a Lula quando este repudiou a atitude de
Bolsonaro, quem atacou e incentivou os seus apoiadores a afrontarem a
jornalista Vera Magalhées durante o periodo eleitoral. Em duas postagens Ciro
Gomes fez os seguintes enunciados:

Ja me solidarizei com Vera Magalhdes durante o debate e volto a fazer
agora. Bolsonaro exibiu seu lado mais sérdido e covarde, ndo s6 por
agredir uma talentosa jornalista, como por ela estar impedida -pelas
regras do debate- de usar a palavra para se defender (GOMES, C. F.
In: Anexo 4: postagem 116. 29 ago. 2022).

A escalada de ataques de bolsonaristas a jornalista @veramagalhaes
ja chegou ao ponto maximo, e tem que ser visto como uma mdltipla
acdo terrorista que afronta ndo apenas uma mulher e jornalista
independente, mas toda uma sociedade democratica (GOMES, C. F.
In: Anexo 4: postagem 115. 14 set. 2022).
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A postagem 116 se refere ao debate presidencial no qual Bolsonaro
sugeriu que Vera o perseguia poralgumtipo de atracdo — com conotacdo sexual
— que a jornalista nutre pelo qual. Ciro Gomes qualificou o comportamento de
Bolsonaro, por convocar afetos tristes de 6dio e revolta, como uma agressao
desmedida contra uma pessoa apresentada como indefesa. Este sentido, da
incapacidade de autodefesa ligada a funcdo desempenhada pela jornalista
durante o incidente, n&o se tornou aceito pela maioria de seu eleitorado e né&o
fez parte do discurso hegembnico acerca do evento, demonstrando uma
incapacidade de Ciro em se posicionar em convergéncia com um grupo
majoritario de eleitores. O sentido mais aceito foi 0 expresso por Lula, o de que
uma profissional foi agredida sem razdo por um candidato com historico de
ofensas a profissionais mulheres, sem maiores alusdes a capacidade de elas

oferecerem resisténcia a essas agressoes.

A postagem 115, que se refere ao confronto entre Magalhdes e um
deputado bolsonarista durante o debate para o Governo de S&o Paulo,
abandonou esse sentido e convocou o afeto do medo, entédo ligado a ameaca
que o bolsonarismo representava a democracia e reforcou o discurso
hegemadnico circulante quanto a ligacdo do jornalismo com a democracia e a
preservacdo da profissdo enquanto defesa ao sistema politico. Este contraponto

com Bolsonaro persistiu em outra postagem relevante, a seguir reproduzida:

Trata-se de um claro atentado a liberdade de imprensa, um ato de
censura que relembra os tempos da ditadura. Tenho certeza de que
essa equivocada liminar concedida pelo desembargador sera cassada
rapidamente (GOMES, C. F. In: Anexo 4: postagem 121. 23 set. 2022).

A postagem se refere a decisao judicial que suspendeu acirculacdo de
matéria jornalistica sobre a compra, com dinheiro em espécie, de diversos
imoveis, feita pelo filho mais velho de Bolsonaro, o senador Flavio Nantes
Bolsonaro (REINA, 2022). O desembargador do Tribunal de Justica do Distrito
Federal (TJ-DF), Demetrius Gomes Cavalcanti, determinou que a reportagem
ultrapassou o “direito de livre informar” ao utilizar informagdes de inquérito
policial sigiloso e arquivado pelo Superior Tribunal de Justica (STJ), informacdes
essas sugerindo que o dinheiro poderia ter origem ilicita, 0 que constituiria

difamacado e causaria prejuizo a imagem do senador e de seus familiares. A
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posicdo adotada por Ciro foi hegeménica entre os veiculos de imprensa e 0s

eleitores opositores de Jair Bolsonaro.

Apesar disso, tal analise encontrou mais afirma¢cdes em comum entre as
postagens do candidato Ciro Gomes e as do candidato Jair Bolsonaro do que as
criticas de Gomes poderiam sugerir. Nesse episddio, mesmo defendendo a
imprensa que denunciavaBolsonaro, Gomes n&o convocou afetos tristes quanto
ao bolsonarismo ou afetos alegres acerca do jornalismo, mas afetos tristes sobre
o Poder Judiciério, algo que a campanha de Bolsonaro fez repetidamente e era
um dos principais discursos circulados. Essa semelhanca é exemplificada,

igualmente, na postagem a seguir:

Eu sou bem diferente deles: ndo sou corrupto e sei como tirar o Brasil
dacrise. O que eu nao tenho é tempo de TV, mas aqui nas redes e na
nossa https://t.co/4nozhWDuem, vocé pode conhecer a verdade e se
aprofundar no projeto que vai libertar nossa gente (GOMES, C. F. In:

Anexo 4. postagem 128. 17 set. 2022).

Na postagem 128, Ciro ndo s6 atacou 0s seus opositores — usando uma
acusacao de corrupc¢ao usual no bolsonarismo e na propaganda fascista como
um todo (STANLEY, 2018, p. 34) —, como também criticou as regras eleitorais,
associando no mesmo enunciado a corrupcgdo de seus adversarios e a suafalta
de tempo para a propaganda politica televisiva. Em seguida, convocou 0s seus
apoiadores a se engajarem com as suas mensagens por meio de suas redes
sociais, uma forma de comunicacdo na qual a sua campanha poderia exercer
um grau mais elevado de controle sobre as narrativas, além de reforcar a

identificacdo e estabelecer posicionamentos.

Os discursos contra as instituicdes democraticas, principalmente o Poder
Judiciario e a imprensa, além da convocagdo ao engajamento com mensagens
veiculadas em meios controlados foram dois dos principais focos da campanha
bolsonarista. De certa forma, apesar da identificagdo de Ciro com uma parcela
do eleitorado de Lula e da tentativa de torna-la parte do seu eleitorado, a defesa
feita do jornalismo e de seus profissionais foi contradita por criticas e ataques
realizados em contratos comunicacionais consideravelmente semelhantes aos
ativados pelo bolsonarismo. O discurso de que a imprensa desinforma,

confunde, mente e esconde a verdade das pessoas surgiu em onze postagens,
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quase 24% do total de tuites de Ciro analisados,enquanto adefesa e/ou o elogio

aos veiculos e profissionais foram feitos em apenas quatro postagens.

Assim como Bolsonaro, Ciro Gomes promoveu discursos nos quais
posicionou a imprensa como instrumento de antagonistas e cumplice de seus
opositores, mas nado tornou de fato o jornalismo parte da identidade excluida do
grupo que ele almejava liderar, ou como elemento fronteirico da identidade de
tal grupo. No entanto, Bolsonaro foi bem-sucedido em criar uma rede de
disseminacao e reafirmacao de seu discurso, fidelizando os seus seguidores e
reforcando as identificacGes entre os quais, o candidato e 0s grupos que podem
ser chamados de bolsonaristas. O discurso de Gomes, mesmo apoiado e
articulado em pontos nodais semelhantes ao discurso bolsonarista, nao
convocou 0s mesmos afetos tristes, nem continha os mesmos chamados a acéo
gue os dos discursos protofascistas da extrema-direita brasileira, em que a midia

surgia como elemento na dicotomia “nds versus eles”.

Nos enunciados de Ciro, o jornalismo apareceu como pactuado e parte
integrante de campanhas de adversario, como ferramenta de distorcdo da
realidade e de ofuscacdo da verdade. Foram convocados os afetos tristes de
revolta, édio, suspeita e medo, mas especialmente de desamparo, na tentativa
de invocar umaidentidade, de interpelar e sujeitar os individuos e criar vinculos
baseados em um predicado comum que pudesse se tornar a base de uma
identidade e, por consequéncia,umgrupo politico nos moldes populistas e capaz

de articular demandas suficientes a ponto de formar uma maioria.

Nesse aspecto, Ciro ndo teve éxito em tornar os seus discursos
amplamente aceitos forados gruposem que ja exercia influéncia, nemconseguiu
impor os significados atribuidos por ele de forma a moldar a realidade social
(ZIZEK, 2014, p. 137) dos sujeitos atravessados pelos discursos — e, portanto,
né&oconseguiu estabelecerem torno destes um movimento politico —, igualmente
ndo formou enunciados com narrativas que convocassem afetos ja existentes
para fidelizar mais pessoas ao seu discurso. Como ja discutido, uma das formas
como o bolsonarismo se confirmou como um movimento de massas foi
exatamente pela habilidade de articular demandas das mais diferentes —

principalmente as ultraliberais do capitalismo e do “empreendedorismo de si”,
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contra a esquerda e o PT, a favor da “cacada a corrupg¢ao” materializada no
lavajatismo, o conservadorismo e nacionalismo cristdo — para criar uma maioria

que pudesse carregé-lo a vitoria nas elei¢des nacionais.

A presente anélise existe no contexto da inabilidade do bolsonarismo em
repetir essa articulacdo, perdendo espaco para Lula e a sua propria capacidade
de articular demandas, tornar discursos hegemonicos e se apresentar como

representante de grandes grupos e de suas identidades.

A seguir, examinamos as postagens de importantes membros do
bolsonarismo para buscar entender como eles reproduziram 0s discursos
encontrados nos enunciados do candidato Jair Bolsonaro e o papel
desempenhadonatentativade articulacdoe, ao fim, nainabilidade de reproduzir,

em 2022, os resultados da elei¢cdo de 2018.

3.2 Representantes do bolsonarismo

Os politicos, idedlogos, propagandistas e disseminadores dos discursos
bolsonaristas que se tornaram influentes nesse meio desempenham papel
essencial acomunicacao e funcao de coesao do grupo por meio da reafirmacéo
dos elementos delimitadores da identidade de seus membros e, como observado
pela professora Leticia Cesarino (2023, p. 158-159), engendrando campanhas

de influéncia:

[Essas campanhas] visam incidir menos sobre o contelddo que o0s
usuarios recebem individualmente do que sobre o ambiente nos quais
eles estdo imersos. Controlando o ambiente, controla-se néo
necessariamente quais conteidos serdo consumidos, mas se

influencia como eles serdo consumidos: seu metaenquadramento.

7

Metaenquadramento é um enquadramento genérico sobre uma
interpretagdo moral de um ou mais fatos, funcionando como uma primeira

“‘moldura” para o engajamento com o discurso, como parte da funcido dessas
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figuras. A outra parte é a de posicionamento dos sentidos em relagdo aos
eventos, trabalhando os enunciadores quase como intérpretes da informacéo
que circula nos grupos, dando o seu aval as opiniées congruentes com 0s
discursos aceitos e censurando aquelas condutas que surgem como

antagonistas e que dao espaco a antagonismos advindos de fora do grupo.

Se os enunciados de Jair Bolsonaro podem ser separados em dois
discursos principais, 0s seus seguidores em posicdo hierarquica privilegiada
dentro dos grupos cumprem o papel de articular as narrativas que disputam os

sentidos dos eventos para alinha-las com esses discursos.

Dois exemplos podem ser observados em enunciados de Eduardo
Bolsonaro, o “filho 03” e deputado federal, sobre como a imprensa e as decisdes

judiciais influenciavam os rumos do pleito — uma delas inclusive ja mencionada:

Esta elei¢do ja é a mais desigual da histéria:

-Pesquisas manipulam a opinido publica e TSE proibe investiga-las
-Rachones faz fake news todos os dias e segue impune

-Réadios, talvez em conluio com PT, roubam inser¢cées de JB
-@JovemPanNews e @brasilparalelo censurados (BOLSONARO, E.
N. In: Anexo 5: postagem 101. 28 out. 2022).

Dias antes da eleicdo ministro STF Alexandre de Moraes decide
quebrar sigilo de assessor mais préximo do presidente Bolsonaro e
tudo é vazado para a imprensa.

A verdade é que ha nuito [sic] esta ndo € mais uma elei¢édo justa, com
igualdade entre os candidatos (BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5:
postagem 38. 28 set. 2022).

O ministro em questao havia decidido pela quebra de sigilo bancario do
assistente de ordens da Presidéncia da Republica, o tenente-coronel Mauro Cid,
no contexto das investigacdes do vazamento de informagdes sobre a invasao de
computadores do TSE por um hacker, entdo conduzidas pela Policia Federal
(PF). O sigilo telefébnico do militar ja tinha sido “quebrado” e, através do acesso
ao seu smartphone, a PF detectou movimentacdes financeiras suspeitas e
possivelmente ligadas ao Gabinete da Presidéncia. Na disputa por dar sentido a
tal evento, Eduardo B. posicionou o metaenquadramento na postagem 38, que
€ uma convocacao de afetos tristes de suspeita e revolta contra o ministro

Alexandre de Moraes, contra a imprensa e sobre a lisura das elei¢des.

Na postagem 101, o enunciado citou diferentes eventos para evocar

exatamente um ambiente informacional,em um contexto discursivo repleto de
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pontos nodais que “amarram” diferentes discursos ligados a identidade
bolsonarista. A desconfianca sobre a midia e os tribunais superiores, a revolta
com a impunidade dos crimes dos aliados do PT, a suspeita de favorecimento
por veiculos de midia e 0 medo da “midia amiga” calada compdem os eventos
ligados ao circuito de afetos repetidamente ativado para dar suporte as narrativas

e fidelizar os sujeitos para os sentidos dados aos eventos da campanha.

Enunciados como esses servem a funcao de identificarinimigos dentrodo
discurso de ataque e convocar os afetos de 6dio ao dar sentido para os eventos
como formas de uma oposi¢ao marcada como “desonesta” contra Bolsonaro. De
acordo com aquilo que Cesarino (2023) discorre em sua obra, tal funcao nao
busca limitar os contetudos circulantes, ndo havendo tentativa de impedir ou
restringir o alcance da noticia sobre a investigacdo, mas o contexto da referida
noticia &€ dado por esses membros hierarquicamente influentes dentro do grupo.
A noticia deve ser consumida dentro do metaenquadramento de que o ministro
Alexandre de Moraes — bem como o restante da cupula do Poder Judiciarioe a
maior parte da imprensa — age maliciosamente como 0posi¢do ao governo

Bolsonaro, em conluio para “roubar” a eleigao.

Hé& postagens com tal objetivo e feitas por todos os representantes do
bolsonarismo escolhidos para esta andlise, incluidos pela sua relevancia dentro
da direita, de modo que séo exemplos de enunciados semelhantes e escritos por

Carlos Bolsonaro, Carla Zambelli e Damares Alves 0s seguintes:

Acontecimentos recentes, sdo em sua maioria, estimulados pela
seletividade e parcialidade de grande parte daimprensa e atuacéo de
outros 6rgéos. Divisdes e injusticas cristalinas objetivam o caos social
e entdo direcionam como desejam suas narrativas de acordo com seu
interesse (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 189. 2 set.
2022).

TSE acatou o pedido do PT para investigar a @JovemPanNews!
Uma IMPRENSA sendo coagida!

Decisdo de Benedito Goncalves, o dos tapinhas amigos em Lula,
lembram?

Agora, véo investigar a Globo e todas as outras velhas imprensas que
s6 afagam Lula e batem em Bolsonaro 24h por dia?!? (CARLA
ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 208. 16 out.
2022)

@brasilparalelo @JovemPanNews e a todos os demais veiculos de
imprensa que estdo sendo censurados, vocés ndo estdo sozinhos!
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#CensuraNuncaMais #PTnuncaMais (ALVES, D. R. In: Anexo 5:
postagem 420. 19 out. 2022)

As postagens 420 e 208, de Damares Alves e Carla Zambelli,
respectivamente, referem-se ao pedido da campanha do petista para a
suspenséo de quarenta perfis em redes sociais e a decisdo do ministro do STJ
e TSE, Benedito Goncalves,de desmonetizar a empresa de midia Brasil Paralelo

e outros quatro canais na plataforma YouTube.

Brasil Paralelo foi um dos maiores disseminadores de contetdo
bolsonarista e segue como um dos mais relevantes produtores de videos
conservadores e de extrema-direita do Pais. A decisdo do ministro se baseou
em evidéncias de que cada um desses canais utilizou os meios de comunicagao
para cometer abuso de poder politico e econdmico ao “[...] produzir e difundir
exponencialmente conteudos desinformativos com o objetivo de direcionar a
opinido politico-eleitoral de seus seguidores e influenciarnoresultado da disputa
presidencial” (CARMO, 2022, n. p.).

A postagem 189, de Carlos Bolsonaro, feita no dia do primeiro turno da
eleicdo, ndo contém um enunciado sobre um evento especifico, mas mantém o

metaenquadramento.

Como abordado, o ecossistema midiatico da extrema-direita, do qual
essas pessoas ndo apenas fazem parte, mas para o qual trabalham, € mais
proximamente integrado e insulardo que o ambiente informacional do qual fazem
parte os grandes veiculosde midia (BENKLER; FARIS; ROBERTS, 2018, p. 38).
A suafuncdode manutencdodometaenquadramento € apenasum dos aspectos

de sua atuacao nesses ambientes digitais.

A repeticdo dos discursos, o refor¢co da identificacdo do lider com o grupo,
a confirmacao das crencas e dos vieses dos membros e o0 posicionamento dos
sentidos para a sua fixacdo como hegemdnicos dentro de seus espacos de
influéncia também foram objetivos de suas estratégias de comunicacao
(BENKLER; FARIS; ROBERTS, 2018, p. 97).

A seguir, verifica-se cada um dos quatro agentes politicos selecionados

separadamente para entendercomo essas estratégias se manifestamna pratica.
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O perfil de Eduardo Bolsonaro fez 139 postagens contendo os termos
selecionados para esta pesquisa durante o periodo definido. Mesmo mantendo
em seus enunciados os discursos principais identificados nas postagens do pai,
o deputado federal pelo Estado de Sdo Paulo manteve, nas postagens, as suas
proprias caracteristicas, estabelecendo os seus proprios pontos nodais. O mais
recorrente e responsavel pela articulacédo de diversos discursos circulantesentre

os membros dos grupos bolsonaristas foi “imprensa militante” e as suas

variacdes — “jornalistas militantes”, “jornalismo militante”, “midia militante” —, que
apareceu em 12 postagens, mais de 8,5% do numero total. Alguns dos

enunciados contendo esse ponto nodal sdo os seguintes:

us [emoji da bandeira estadunidense] Mais imagens de Miami. Mas de
verde e amarelo.

Mas ja ja algum militante travestida [sic] de jornalista acha uma pessoa
vestida de vermelho e dizem que o publico est4d dividido
(BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem 12. 2 out. 2022).

Como ndo dé para atacar o contetdo do Presidente, imprensa militante
tem que ir de narrativa.

Falta muito para um zé ruela entrar no TSE proibindo uso do discurso
na ONU? (BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem 45. 20 set.
2022)

E eu achando que apurar era sindbnimo de analisar, investigar

De qualquer maneira, a imprensa militante demonstra desespero ao
requentar fatos antigos, ja investigados e arquivados

Tem ainda neste bolo a mansdo do Bolsonaro em Angra. Veja a
mans&o: https://t.co/[USE6GFEgMJ

Next! (BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem 54. 10 set. 2022)

Quem poderia imaginar...

Mas veja que a estratégia persiste: a esquerda, detentora do monopalio
da imprensa militante, cria a narrativa; seus politicos entram com
ativismo judicial e; se bobear uma acéo exdrixula [sic] pode vingar.
Por isso as tias do zap séo tdo importantes! (BOLSONARO, E. N. In:

Anexo 5: postagem 57. 8 set. 2022)

Na postagem 57, a principal articulacao feita por este ponto nodal foi
explicitada noenunciado: aimprensa opositora do presidente € comandada pela
esquerda. O enunciado foi sobre o pedido do PDT ao TSE para que Bolsonaro
fosse barrado de disputar as elei¢cdes apds transformar as celebracdes do 7 de
setembro em comicio eleitoral para a sua reeleicdo. Para dar sentido a esse
evento alinhado aos discursos circulantes e aceitos no grupo, o deputado

Eduardo B. propds uma inversdo do processo de manipulacdo da midia pela
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desinformacédo, conforme o Centro Shorenstein para o Estudo da Midia, Politica
e Politicas Publicas, da Universidade Harvard (THE MEDIA MANIPULATION
CASEBOOK, 2019).

De acordo com The Media Manipulation Life Cycle — uma estrutura
analitica multidisciplinar para compreender as origens e 0s impactos da
desinformacgéo —, narrativas mentirosas sao elaboradas em ambientes isolados
por um numero limitado de pessoas em um primeiro momento; depois, sao
semeadas em plataformas digitais e redes sociais, sendo, em um terceiro
momento, reproduzidas, respondidas por jornalistas, politicos, ativistas e
especialistas; em um quarto estagio, passam por um processo de mitigacao de
seu alcance e capacidade de enganar e, por fim, ressurgem em novos contextos

e com inéditos elementos para influenciar individuos.

No enunciadode Eduardo B., ativistas de esquerda criam a narrativa,
usam a imprensa para espalhara mentira; em resposta, 0s politicos acionam o
Poder Judiciéario e os tribunais agem, por ultimo e com base nessa mentira, para
que a narrativa tenha efeito de verdade, em uma inversao da percepcao da
capacidadeinstitucional do Judiciarioapontode produzirconhecimento por meio
de suas decisdes (BOYER; MERCIER, 2021, p. 259-267).

A solucéo estava em os grupos de militantes bolsonaristas chamados de

“tias do zap” semearem a “verdade” nas redes e em outros grupos. Nesse
reenquadramento do fendmeno de comunicagéao, procedimentos identificados
como partes do processo de manipulacdo de midia e de distorcdo das
informagdes séo ressignificados como uma forma de preservar uma “verdade”

para que ela possa ser mantida em circulacao na sociedade.

No discurso contido no enunciado, o significado dado aos grupos de
usuarios em aplicativos e plataformas digitais foi invertido para que os membros
de tais grupos se tornem os “herdis no jogo” da comunicagéao politica, mesmo
que estes grupos comumente sejam identificados por especialistas em
desinformagao como os responsaveis para “polinizacdo” da desinformacao em
diferentes ambientes on-line e que acelerem a sua disseminacéao para além de

suas proprias “camaras de eco”, contaminando espacos sociais mais amplos.
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Nesse processo ha um importante componente de fidelizacdo e
identificacdo dos individuos com o grupo, criando os lacgos libidinais entre eles
por meio de sua representacdo exaltada e da visédo que eles buscam ter de si,
tal como expressa a professora Mayra Rodrigues Gomes (2008, p. 70), apoiada

nas observagdes de Le Bon, McDougall e Freud:

A identificacéo é, portanto, um processo pelo qual algo (sempre um
traco e ndo o conjunto) do modelo criado como ideal de eu € visto em
outro lugar, lugar entdo que atrai como funcédo de realizacdo do ideal.
A identificacdo tem seu fundamento na percep¢do de uma analogia

significante que sustenta, como elo, a aproximacgao na vida social.

Na postagem 45 hé elementos que merecem ser observados, por serem
recorrentes na pratica comunicacional de Eduardo B. e de outros bolsonaristas.
A critica contida no enunciado foi dirigida a uma coluna de opiniéo escrita pelo
jornalista Chico Alves, quem afirmou que Bolsonaro se esquivou dos temas da
Assembleia Geral da Organizacdo das Nacbes Unidas (ONU) e usou o seu

discurso de chefe de Estado para fazer campanha e falar aos seus apoiadores.

No enunciado, Eduardo Bolsonaro caracterizou a acusacao de Alves
contra o seu pai como “narrativa”, outro ponto nodal utilizado pelo deputado e
gue aparece em nove de suas postagens. Diferentemente de seu sentido
enciclopédico, nesse contexto o termo teve o seu sentido assemelhado ao da
palavra “mentira”, sendo utilizado dentro do contrato comunicacional de que a

imprensa mente e busca enganar o povo.

Eduardo B. enunciou que a narrativa, ou mentira, de que Bolsonaro usou
o seu discurso para fazer campanhade forma ilegal foi colocada como alternativa
a realidade, pela impossibilidade de rebater o conteddo do discurso. Esse
enunciado se apoiou no fato de que a maioria néo leria mais do que a manchete
e que inumeros leitores ndo saberiam dizer a diferenca entre uma coluna de

opinido e uma matéria jornalistica.

O ponto nodal “imprensa militante” articula também discursos que tornam
semelhantesdiversas atividades midiaticas e iguala essas atividades ao trabalho
jornalistico. De fato, apds a leiturada referida colunaemsua totalidade, entende-

se que Chico Alves fez o0 “ataque ao conteudo do presidente” de que Eduardo B.
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afirma ser impossivel, apontando as partes do discurso que sdo mentiras, as que

sdo campanha e as que aparecem apenas para falar com os seus apoiadores.

O enunciado da postagem 45 trouxe, igualmente, certa convocacéao de
afetos ao especular sobre a possibilidade de que a narrativa fosse usada por
algum opositor para criar uma acéo contra Bolsonaro no TSE. Tal especulacédo
resgata o discurso circulante sobre o feriado de 7 de setembro e como o partido
de Ciro Gomes entrou com acao no Tribunal Eleitoral para que a chapa
Bolsonaro-Braga Neto fosse punida por fazer campanha durante o evento

comemorativo custeado com fundos da Presidéncia da Republica.

Nos enunciados de Eduardo B. apareceu outro ponto nodal que se tornou
comum entre bolsonaristas e se firmou como um coléquio habitual: a frase “o
jornalismo esta morto” e as pequenas variagdes nesse mesmo tema. Um desses

enunciados, que também articula usando o ponto nodal “narrativa”, € o seguinte:

Uma multiddo esperando o Presidente Bolsonaro vir a terra da Rainha
e aquela maravilhosa imprensa me fazendo perguntas para desvirtuar
do momento. Nao, obrigado.

O jornalismo profissional morreu, ndo querem cobrir os fatos, mas sim
manipular narrativas. Triste (BOLSONARO, E. N. In: Anexo b5:
postagem 2. 19 set. 2022).

A postagem se refere a um incidente durante a passagem de Jair
Bolsonaro por Londres para acompanhar o funeral da rainha Elizabeth II.
Diversos jornais internacionais e a imprensa brasileira destacaram 0 uso
eleitoreiro do evento global pelo entdo presidente e candidato brasileiro.
Perguntado sobre isso por jornalistado UOL no local, Jair Bolsonaro se irritou e

encerrou a entrevista coletiva abruptamente.

Com o enunciado: “O jornalismo profissional morreu, ndo querem cobrir
os fatos”, Eduardo B. propds um sentido ao evento em antagonismo ao discurso
da imprensa, ao mesmo tempo que repetiu a estratégia comunicacional do pai:
de incluirem sua fala uma definicdo generalizada e incompleta daquilo que ele
via como “bom jornalismo” — a construcdo de relatos dos acontecimentos
supostamente “divorciada” de sentidos, mas que € de fato remetida a outros

sentidos que os da imprensa.
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Esse posicionamento para significar e sinalizarum “bom jornalismo” para
0os membros dos grupos bolsonaristas ndo continha apenas o conceito de uma
neutralidade e objetividade idealizadas, como também uma atuacdo na qual os
relatos sdo alinhados aos discursos circulantes nesses espacos também foi
apresentadacomo sinalde que o suposto “verdadeiro” jornalismo segue vivo fora

dos espacos ocupados pela imprensa caracterizada como opositora.

Previamente nesta dissertacdo foi discutido como os grandes veiculos
brasileiros, cujos donos sdo familias ricas e poderosas, ndo sdo também
plenamente informativos, contribuindo de forma significativa para a degradacéo
da percepcdo da voz de autoridade do jornalismo. Essa discussao se articula
com o discurso bolsonarista e acrescenta a ele uma dimensao de ampla
identificacdo com diversos setores da populacéo, ainda que o bolsonarismo
aponte para veiculos que sejam abertamente partidarios e desinformativos.
Nesse sentido, no enunciado a seguir ha um exemplo de apontamento de

jornalismo merecedor de reconhecimento:

Primeira vez que vi um programa completo deixando o Presidente
prestar contas de seu governo e falar de suas intengdes para o futuro
do Brasil.

Parabéns @RedeTV, o jornalismo respira: (BOLSONARO, E. N. In:

Anexo 5: postagem 4. 1 set. 2022)

O enunciado retoma o mesmo discurso de Jair Bolsonaro: de que a midia
que merece reconhecimento é aquela que da espaco para que as falas
bolsonaristas sejam colocadas sem contestacdo. Eduardo B., na postagem,
referiu-se a sabatina feita por dois entrevistadores da RedeTV, os quais
deixaram o ex-presidente a vontade para falar sobre as supostas realiza¢des de
seu governo, acerca de seus planos para um segundo mandato, e para fazer
ataques aos seus adversarios, mas em nenhum momento trouxeram assuntos
polémicos, fatos ou numeros contraditérios ao que dizia Bolsonaro, ou ainda as

acusacoOes contra 0 seu governo que circulavam na imprensa (FARAD, 2022).

A prépria afirmagéo de que o “jornalismo esta morto” € um ponto nodal
marcante, pois amarra discursos ndo apenas fora do contexto bolsonarista,
como também fora dos contextos nacional e politico. Afirmacfes sobre a morte

do jornalismo aparecem, por exemplo, em reportagens norte-americanas ha
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mais de 15 anos (EVANS, 2009), ligadas a crise do modelo impresso e ascensao

das “midias colaborativas”, como as plataformas digitais ja mencionadas.

O discursobolsonaristase articulou com outros ja analisados, sobre como
a midia se deixa corromper para recuperar a fonte de recursos perdidos. O
motivo dessa escassez de recursos, nos enunciados das postagens analisadas,
seria uma combinacéo da ascenséo de Bolsonaro ao poder e, a0 mesmo tempo,
relativo ao advento da internet e a criacdo de uma midia interativa que subverte
a estrutura de distribuicdo de informacdo e que abala a voz de autoridade do
jornalista. Por vezes, no entanto, os enunciados mantém vagos e incertos 0s
motivos da perda de rendimento financeiro, a fim de permitirem a articulagdo com

0 maior numero possivel de discursos, tal como se |é na seguinte postagem:

ASCOM petista entrando em campo. Nao se engane, 0 que 0s move é
a promessa de retorno aos bons e velhos tempos da imprensa
profi$$ional [sic].

O pacote inclui assassinar as opinides de internautas e retorno das
gordas verbas publicas (BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem

42. 24 set. 2022).

A sigla Ascom se refere a Assessoria de Comunicacao, que se articula
também com diversos discursos, incluindo aqueles que posicionam a funcéo do
assessor de comunicag¢do como antagénica a do jornalista, comum nos circulos
profissionais da imprensa. O enunciado continha critica especifica & colunade
opiniao coletiva publicada pelo site UOL, denominada Entendendo Bolsonaro,
que publicou texto com o titulo Lula acerta ao ndo comparecer a debate no
SBT (CALEJON, 2022). O texto, do jornalista Cesar Calejon, pondera os pros e
contras da participacéo do petista no programa de televisao e concluique o apoio
aBolsonarosinalizado pelodonodaemissora, 0 empresério Silvio Santos, criava
uma oportunidade de desgaste que o petista faria bem em evitar. Nada disso,

porém, é refletido no enunciado do deputado Bolsonaro.

Os contratos comunicacionais nessa postagem sugeriam como a
imprensa supostamente combate as opinifes de usuarios das redes — uma
articulacdo com discursos que néao foram disseminados nas postagens
analisadas — e que jornalistas trabalham para eleger um governo que aumente
0s repasses de verbas publicas aos seus veiculos — discurso que ja discutimos

guando analisamos os enunciados de Jair Bolsonaro.
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A circulacéo dos discursos que apontam suposta corrupc¢ao da imprensa
e do PT se articularam pelo uso constante da convocacéo dos afetos sobre a
desvirtuacdo das instituicbes, de roubo do dinheiro publico e das praticas
associadas, o que Levitin (2016, p. 176) chama de “persuasao por associagao”,
processo pelo qual certos fatos verificaveis sdo sucedidos por uma série de
enunciados opinativos, fabricacdes e/ou mentiras. Nao h4, para além dessas
associacgoes, qualquer processo de legitimacgao da informacgéo nos enunciados
guenadoseja a articulacao dos discursos, ja circulantes nos grupos bolsonaristas,

por recorréncia, e a forca dos pontos nodais, dos focos enunciativos.

Eduardo B. também foi o emissor dos enunciados contendo a tentativa
mais clara de ditar um comportamento aceitavel para aqueles que querem ser
chamados de bolsonaristas. O enunciado a seguir faz parte de um discursono
qual o deputado federal se identificou como “[...] representante do conjunto do
todo [...]' (CESARINO, 2023, p. 75, grifo nosso), na tentativa de convocar os
afetos de amor ao lider e de 6dio a quem ele chamou de “trairas” para

reposicionar os membros dos grupos:

Nao é sobre Douglas Garcia x Vera Magalhées, é sobre caréter.

(E todo mundo j4 sabe como tenho tal jornalista em baixissima
consideragéo...)

Para quem ainda ndo entendeu deixo aqui este video e ndo me rebaixo
mais a comentar esse assunto. https://t.co/OuvBW1w6XZ

(BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem 15. 15 set. 2022)

Douglas Garcia, deputado eleito na “esteira” de Jair Bolsonaro, tentou
fazer um video durante o debate entre os candidatos a Governador de S&o
Paulo,em que confrontavaa jornalista Vera Magalhaes, que faria a mediacéo do
debate promovido pela TV Cultura. Em video anexado ao enunciado, Eduardo
chama Douglas de “traira”, identificando o deputado com outros aliados que, em
campanha para se elegerem, declararam a sua identificagdo com Bolsonaro,
mas que em atuacédo depois de eleitos, voltaram-se contra o ex-presidente e as

pautas bolsonaristas. No video, Eduardo B. assim pontua:

Ninguém esta fazendo campanha para eleger o Douglas. Esta fazendo
campanha para eleger o presidente Bolsonaro e para eleger o Tarcisio
[de Freitas, ex-ministro do governo Bolsonaro e seu apadrinhado na
campanha ao governo paulista]. Eles sdo nossos lideres. [...] Qual a
real intencdo de vocé tumultuar um debate em que o Tarcisio foi muito
bem? [...] Hoje, os jornais e a internet poderiam estar dominados por
noticias positivas com relagdo ao nosso candidato a governador do
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Estado de Sao Paulo, mas ndo. Esta dominado pela molecagem, no
melhor estilo Maméae Falei, com o celular na méo, tentando lacrar. Para
tentar angariar capital politico pessoal, s6 pensando no proprio umbigo
(BOLSONARO, 2022, transcricdo nossa).

A critica contida no enunciado nao foi a imprensa, mas focou nos
comportamentos e procedimentos centrais ao funcionamento das redes, sendo,
assim, umacritica ao usoda midia. Como discutido, faz parte da l6gicadas redes
sociais a producao de videos convocando afetos tristes sobre questdes politicas
e sociais e que incluem o confronto com pessoas identificadas como
antagonistas, a fim de gerar maior circulacdo dos discursos, ampliar a
monetizacdo dos canais e perfis, além de atingir nUmeros cada vez maiores de
receptores usando os algoritmos dessas redes, que priorizam 0s contetdos

sensacionalistas, controversos e que convocam o 6dio, a revolta e o ultrage.

A adocdo desse processo por um membro que se identifica como
bolsonarista para um fim que néo seja o refor¢o do vinculo entre aidentidade do
lider Bolsonaro e a identidade do grupo néo é autorizada, ndo se tratando de
uma pratica aceita. Eduardo B. enunciou o discurso de que esse uso posiciona
Garcia fora do grupo. A identidade delineada em tal discurso — do individuo que
age de forma oportunista e se identifica como correligionéario de Bolsonaro, mas
que procura apenas o ganho pessoal e ndo se alinha com os objetivos do “povo”
—, torna-se uma identidade perigosa, indesejada.

No mesmo video, Eduardo B. diz que Garcia ndo poderia fazer o que fez,
pois seria como “[...] um jogador falando o que a torcida fala para o juiz [...]",
motivo para levarum “[...] cartdo vermelho bobo [...]". Nesse enunciado, apesar
de ndo compor o foco desta pesquisa, Eduardo B. delimita os papéis dos
diferentes niveis hierarquicos dentro dos grupos bolsonaristas. Bolsonaro e
outros politicos em disputa para cargos relevantes eram os “lideres”, nas
palavras do proprio enunciador. Politicos da “base”, quetrabalham para a eleicao
desses lideres, seriam os “jogadores” e as “tias do zap”, os membros dos grupos

bolsonaristas — a torcida.

Por esse enunciado, criou-se uma metafora para o jogo da comunicacéo,
em que a “torcida” tinha liberdade para xingar e agredir os adversarios, tal como

Douglas Garcia fez durante o debate, ao abordar agressivamente a jornalista
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Vera Magalhéaes. Foi essa massa queteve a funcaodeintimidar e calar as vozes
de oposicao. Tais “jogadores” atuaram semelhantemente a EduardoB., este que
identificou os opositores, posicionou significados aos eventos, disseminou e
articulou discursos, prop6s enquadramentos e reforcou a convocacao dos afetos
feita pelos lideres, mas quem nao entrou nesse confronto mais direto, porque
fora relegado aos membros mais baixos. Dito de outra forma, ao lider, além
dessas convocacdes, pareceu caber propor os discursos e dar os significados,
sem se envolver diretamente no combate aos “jogadores” do lado adversario,
opondo-se diretamente aos lideres dos outros grupos, afinal e como

mencionado, o lider é a personificagdo do time, a representacédo do todo.

Apesar da metafora baseada no esporte, reapareceu nessa acao
hierarquicae na defesa darigidez dessa hierarquiao pensamento e 0s discursos
militaristas amplamente circulantes no bolsonarismo, conforme ja observado
neste trabalho. A teoria de Ernesto Laclau (2018) propde que o grupo populista
€ uma parte da sociedade que se identifica como o todo da sociedade, de modo
que o militarismo de movimentos como o bolsonarismo transforma o grupo em

nagao e os seus membros em soldados.

A infracdo de Douglas Garcia foi, em Gltima analise, a de chamar atencao
para si e se tornar um representante do grupo, com o qual outros poderiam se
identificar. Na metafora do torcedor e da torcida, o que fica obsceno no
enunciado de Eduardo B. é ser vedado ao jogador fazer com que a torcida se
identifique mais com este do que com o time, assim como o jogador néo esta
autorizado a falarem nome do time. A hierarquia dos movimentos antiestruturais,
dos quais o bolsonarismo faz parte, é estabelecida pelo metaenquadramento
holistico, no qual certas categorias de membros passam a operar em dois niveis
|6gicos distintos: em um nivel, como parte do grupo e, portanto, igual a todas as
outras partes; em outro nivel, como representantes do conjunto, do todo desse
grupo (LACLAU, 2018).

Quando uma figura como Garcia se colocaem uma posicdo naqual ele
apontado como representante do bolsonarismo —tanto para os bolsonaristas que
poderiam se tornar 0s seus seguidores, quanto paraa imprensa, que associou a

suafiguraade Bolsonaro,causando perdas politicas ao candidato a Presidéncia
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da Republica—, EduardoB. se impde como o verdadeiro representante, pois “fala
com avoz do lider”, estando submetido aos lideres que nomeiae empresta deles
a voz de autoridade para ditar que Garcia nao é reconhecido e nédo representa o

grupo, reforcando a estrutura hierarquica e excluindo um outro membro.

Foi Eduardo B., como outros do mesmo nivel hierarquico dentro do
bolsonarismo, que partiu para o confronto com André Janones, advogado e
deputado federal pelo partido Avante, quem depois de curta pré-campanha pela
Presidéncia, declarou-se apoiador de Lula e foi considerado um dos principais
responsaveis por uma mudanca de tom na atuacdo da esquerda nas redes
quando se aproximou das taticas da direita, calcada em memes, linguagem
voltada a publicos jovens e familiares com os vernaculos e as referéncias em
circulacdo nos espacos digitais, acusa¢gdes sem embasamento e promessas de
revelagbes bombésticas que causavam mal-estar nos bolsonaristas, mas que
nao se materializavam em evidéncias (NEVES, 2022). Exemplos de enunciados

dessa natureza sdo 0s seguintes:

Esta elei¢do j& é a mais desigual da histdria:

-Pesquisas manipulam a opinido publica e TSE proibe investiga-las
-Rachones faz fake news todos os dias e segue impune

-Réadios, talvez em conluio com PT, roubam inser¢cées de JB
-@JovemPanNews e @brasilparalelo censurados (BOLSONARO, E.
N. In: Anexo 5: postagem 102. 28 out. 2022).

Rachones, deixei um presentinho pra voce [sic] ha portaria da Jovem
Pan.

Vocé anda nervoso demais, precisa relaxar... € s6 passar pegar 3

(BOLSONARO, E. N. In: Anexo 5: postagem 123. 10 out. 2022)
Eduardo B. usou uma estratégia de nomeacédo de Janones semelhante a
de Donald Trump, que sempre da apelidosa seus adversarios (LAVELLE, 2018),
e o chamou de “Rachones”, em alusdo a uma acusagao de que o parlamentar
teria mantido a pratica da “rachadinha”, ou seja, ficado com uma parte dos
salarios dos funcionérios de seu gabinete. Essa nomeacao acaba funcionando
como ponto nodal na articulacdo com outros discursos circulantes que se
posicionamem antagonismo anarrativa de que a familia Bolsonaro mantémessa

pratica ilegal nos seus gabinetes ha alguns anos (CLA BOLSONARO..., 2023).

O enunciado na postagem 102 fez mencédo a tentativa de o governo

Bolsonaro criminalizar as pesquisas eleitorais, comecando pelo DataFolha com
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base na animosidade declarada pelo ex-presidente ao jornal A Folha de
S.Paulo. O proprio Eduardo B. tentou abrir uma Comissdo Parlamentar de
Inquérito (CPI) no Congresso Nacional parainvestigar as agéncias de pesquisa
(MINISTRO DE BOLSONARO..., 2022). Houve também o0 caso ja citado da
subtracdo de insercdes em radios e uma acusacao de desinformacéo veiculada
por Janones para fundamentar o discurso de que haveria um conluio de
instituicdbes para manipular o resultado da eleicdo, sendo uma dessas

instituicdes a midia.

Na postagem 123, o enunciado que, a principio, parece conter uma
ameaca, na verdade remete a um video que acompanha a postagem e no qual
0 “presente” aparece e nao passa de cenografia para uma piada. O video é de
uma apari¢do de Eduardo B. naJovem Pan, em queele fala que Janones mentia
sobre a posicdo de Lula em relagdo ao aborto e, na mesma frase, fala de
supostos planos do PT para criminalizar padres e pastores, liberar todas as
drogas e sexualizar precocemente as criangas nas escolas com o chamado “kit
gay”, uma ficcéo criada pela campanha de Bolsonaro ainda em 2018 (E #FAKE
QUE HADDAD..., 2018). Ou seja, em seu enunciado, atacou Janones por
disseminar desinformacdo, mas reativou narrativas desinformativas que ja
passaram pelos estagios de seu ciclo de vida, sendo desmentidas repetidamente
nos mais diversos veiculos em ocasifes anteriores, dando novo contexto a elas

e convocandoosmembros dos gruposa circularem novamente esses discursos.

André Janones foi alvo recorrente de diversos enunciadores do mesmo
nivel hierarquico de Eduardo B. dentro do bolsonarismo e, por consequéncia, de
toda a massa de individuos em tais grupos. A sua semelhanca com Douglas
Garcia, no contexto aqui apresentado, ndo se da apenaspelo fato de que ambos
foram posicionados como inimigos do grupo e parte da identidade excluida, mas
gue esse posicionamento parte da forma como fazem uso das praticas
comunicacionais dos lideres bolsonaristas para fins que ndo sédo os objetivos
politicos do grupo. Enquanto Garcia apareceu nos enunciados de Eduardo B.
como um membro que fez uso de sua posi¢cdo no grupo e de métodos de
producao de conteldo para as redes identificadas com a extrema-direita para se

promover, quando deveria promover Jair Bolsonaro, Janones foi acusado de
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fazer o mesmo que os bolsonaristas praticam, mas nesse caso para beneficiara

campanha de Lula.

Esse posicionamento se deu por conta de um binarismo em relacao aos
eventos tanto no mundo real quanto nos ambientes virtuais, imposto pela
hierarquia descentralizada dos movimentos de extrema-direita e baseados na
comunicacao em meios digitais. Os grandes nomes do bolsonarismo, sejam
politicos, religiosos, capitalistas, profissionais respeitados em seus setores ou
celebridades, sao lideres setoriais de um grupo com uma identidade fortemente
compartilhada e com grande investimento libidinal na adesédo as suas regras
morais. Essa estrutura pos-fordista garante liberdade de acdo aos membros
mais abaixo e menos responsabilidade aos membros mais acima na hierarquia.
De tal forma que o papel desses lideres setoriais dentro do bolsonarismo é de
ditar o metaenquadramento, contextualizar os eventos e redimensionarasregras
internas de funcionamento do grupo, reforcando a identificacdo — assim

observam Leticia Cesarino e Pedro Nardelli (2021, p. 16-20):

Nos niveis hierdrquicos mais baixos, existe uma relativa autonomia
para criar memes, cancelar pessoas livremente ou criar embates
novos. No entanto, esta autonomia é limitada por sinais originados de
um grupo de nivel mais elevado. (e.g., influenciadores ou mesmo os
lideres centrais, como Jair Bolsonaro e seus filhos). Na maioria das
vezes, seguidores ja sabem como responder a eventos offline. Mas
sempre que ha eventos inesperados e importantes, é possivel notar
um intervalo entre o tempo do evento e o tempo de resposta nas
periferias da rede. Foi este o caso quando o ministro da Justica, Sérgio
Moro, abandonou o governo Bolsonaro durante os primeiros momentos
da pandemia, ou quando sentencas por corrupgao decretadas contra o
presidente Lula foram canceladas um ano depois. E como se a maioria
dos usuarios fossem aguardar pela chegada da “narrativa” antes que
eles passem a reproduzi-la. Por fime ao cabo, s6 ha duas possiveis
opcOes para ser ativo e visivel nas redes sociais: sera favor ou contra.

Destas funcdes expandidas nos grupos — da manutencao dos lacos de
identidade, reforgo dos investimentos libidinais, reconvocagéo dos circuitos de
afetos, reposicionamento de discursos, enquadramento das regras morais
internas e proposicdo de sentidos aos eventos — surge um maior numero de
enunciados aos do lider central e a quem o lider setorial presta continéncia.
Assim como Eduardo B. postou 139 vezes, o seu irmédo Carlos B. teve 124
postagens dentro do periodo eleitoral e que atenderam aos parametros desta

pesquisa, numeros consideravelmente superiores as 27 postagens feitas pelo
candidato Jair Bolsonaro.
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Tais numeros mostram que também h& alguma autonomia entre esses
lideres setoriais, que agem em apoio ao lider central. Ademais, Carlos B.
demonstra ter uma estratégia pessoal de atuacdo nas redes sociais
significativamente diferente da utilizada por seu irméo, Eduardo B. Enquanto o
“filho 03" de Jair Bolsonaro teve, entre as postagens analisadas, apenas
dezessete que eram respostas diretas a enunciados de outros usudarios da
plataforma Twitter, cerca de 12% do total de tuites, as postagens de Carlos B.
gue continham os termos pesquisados neste trabalho e que eram respostas a
outras pessoas foram 107 do total de 124, quase 83%.

Os dois termos pesquisados mais comuns nos enunciados de Carlos B.
foram “jornalismo” e “imprensa”, com 20 e 38 mencoes, respectivamente. Em
comparacgao, Eduardo B. mencionou a Jovem Pan, emissora identificada como
produtora do jornalismo aprovado para consumo dos individuos bolsonaristas,
mais vezes do que usou os termos “jornalismo” e “jornalista”, mas também
empregou a palavra “imprensa” mais do que qualquer outra das utilizadas como

parametro a selecédo de postagens para a analise neste trabalho.

Nos enunciados de Carlos B. sobre a imprensa e o jornalismo, a
expressao “faccdo” apareceu cinco vezes e todos os seus usos foram
associados a campanhado PT. Nesse sentido, a associacédo do PT com o crime
foi umdiscurso explorado e que apareceu principalmente nos enunciados de Jair
Bolsonaro. Trata-se de um ponto nodal que articula com diversos discursos
sobre crime organizado, trafico de drogas, guerra cultural e seguranca publica,
mas que também surge aqui para criar uma percepcao de cooperacdo entre

imprensa e oposicao, conforme 0s seguintes exemplos:

@thaispsic E a narrativa ndo para sempre apoiada por esse lixo de
jornalismo tabelando com determinados! Aponte quais sao as
fakenews [sic]. Essaraga ndo aceita o resultado das eleicdes desde
2018. O que pode ser dito para afetar negativamente essa fac¢ao do
gue a simples verdade? (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem
157. 22 ago. 2022)

@iaragb Isso que é jornalismo isento! E bizarro atorcidae todo aparato

para ajudar a faccdo partidaria. Um dia entendo o motivo! &
(BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 159. 17 ago. 2022)

@GabyLabree @SilverioElienai Homofbébico????
AHAHAHAHAHAHA!!l Nao segue a agenda s6 que vocé isentdo vai
ver onde vai parar se der um leve escorregdo com a faccéao! Vindo
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dessa imprensa podre ndo espero nada diferente! (BOLSONARO, C.
N. In: Anexo 5: postagem 168. 27 out. 2022)

O chefe da faccdo propaga mais fakenews [sic] de forma deliberada e
diaria além de atacar as cores da bandeira do Brasil. J4 que isso parece
ndo ser importante para grande parte da imprensa, tire suas
conclus@es diante do evidente 6dio em sua fala! Assista até o finall
(BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 202. 17 ago. 2022)

O candidato da facc¢do vermelha espalha uma mentira a cada post e
com a ajuda do consorcio da imprensa vao tentando desinformar o
brasileiro a cada segundo. N&do precisa acreditar no que digo, basta
apenas observar e fazer comparacdes basicas (BOLSONARO, C. N.
In: Anexo 5: postagem 203. 17 ago. 2022).

Os afetos tristes de odio, medo e revolta foram convocados e
posicionados contra Lula e o seu partido, mas também contra todo um suposto
aparato que o apoia, do quala imprensa faz parte, de acordo com os enunciados
de Carlos B. Tais associacfes entre a campanhado PT e o crime e entre a
campanha do PT e as instituicdes que se entrepunham entre o governo
Bolsonaro e 0s seus objetivos, em especial o jornalismo e o Poder Judiciario,
sdo partes de um discurso frequentemente utilizado pelo lider central e pelos

lideres setoriais do bolsonarismo pela sua capacidade de reforcar a identificacéo

dos membros com o grupo e com essas liderancas.

Outra faceta do perfil de atuacéo dos dois irmaos Bolsonaro mostra como
eles agem enquantolideres setoriais, cada qual focando em um grupo especifico
de bolsonaristas. Enquanto 26 das 139 postagens de Eduardo B. foram
dedicadas para convocar a sua base a engajar com conteudo de campanha —
entendidos como aparicbes em programas jornalisticos, videos de comicios e
gravacOes para podcasts e canais no YouTube —, Carlos B. fez apenas uma
postagem deste tipo, em que o0 enunciado, reproduzido a seguir, cOnvocou 0S
seus seguidores a engajarem com material de campanha por meio de aplicativo

para smartphone:

O App de Jair Bolsonaro traz noticias todos os dias para que os
senhores possam restabelecer a verdade em seu ciclo [sic] familiar e
de amizades. N&o é por ele. E por vocé! Basta olhar nossos vizinhos
apoiados por lula e tirar rapidamente as conclus@es:
https://t.co/T3U5tRtjiM8 (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem
267. 20 ago. 2022)

Tal postagem foi a segunda parte de uma outra, que néo cita nenhuma

das palavras selecionadas para este trabalho, mas que aborda os resultados
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positivos conquistados pelo governo Bolsonaro, agindo “na contramao” do resto
do mundo em seus posicionamentos com relagdo a invasdo da Ucrania pela
Russiae a pandemia de Covid-19. Omite aqui que seguiu 0s passos de outras

liderancas internacionais autoritarias, como as de Hungria e Turquia.

O aplicativo, destinado a destacar materiais de campanha bolsonarista,
aparece como peca de disseminacgao de narrativas mimetizadas, reforcando a
teoria de que os individuos que se identificam com o bolsonarismo recorrem a
espacos digitais para reativar a sua identificacdo por meio dos discursos e
aprender novas narrativas que possam ser reproduzidas. O objetivo € levar tais
discursos para 0S espagos publicos, nos quais serdo posicionados
antagonicamente em relacdo a discursos com outros sentidos e significados, a
fim de diminuir a dissonancia cognitiva causada pelo confronto entre as crencas

desses grupos e os significados hegemonicos dado aos eventos.

Vale observar como os temas que convocam os afetos do medo e
desamparo foram colocados nesse enunciado. Na postagem anterior, que
também faz parte do mesmo enunciado, Carlos B. trouxe a guerra e pandemia,
dois eventos cujos significados em disputa foram centrais no cenario politico de
2022 e que causaram profundo desamparo pelaincapacidade das pessoas fora
de posicdes de poder em influenciar os seus resultados. No trecho reproduzido,
0 enunciado versa sobre como “[...] reestabelecer a verdade em seu ciclo [sic]
familiare de amizades”. Ao dizer que o aplicativo ndo beneficia Bolsonaro, mas
sim o usuario, Carlos B. valoriza o servico como forma de rebater os argumentos
encontrados nos espacos em que 0s membros do bolsonarismo ficam mais

vulneraveis a outras influéncias que nao as dos lideres setoriais.

Como discutido, parte do que alguns especialistas chamam de “crise de
mediagao”, causada pelos ambientes digitais e pela manipulagdo de suas
din&micas por algunsagentes, principalmente da extrema-direita, € um processo
de substituicdo de vozes de autoridade, antes legitimadas pelos grandes
discursos sociais em relacéo as vozes que surgem da identificacdo dentro dos

espacos politicos populistas.

A dindmicade inversao significante, enquanto conceito quando discutimos

caracteristicas comunicacionais dos grupos populistas de extrema-direita em
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espacos digitais, foi uma das estratégias mais utilizadas por Carlos B. Para
atacar adversarios e opositores, o bolsonarismo escolheu “[...] travestir a posi¢cao
agressiva [...] acusando inimigos de mentirosos e violentos, com atribuicédo de
inimizade, agressividade ou desdém contra setores da sociedade [...]" (PRADO;
SENNA; GIOVANNINI; BURGOS, 2023, p. 41). As postagens a seguir sao

exemplos do uso desse recurso:

O 4dio nas aparicdes e o rancor de lula deixam muito mais que ébvias
suas intengdes!

Claras ameacas a democracia sdo escancaradas no tom raivoso que
deflagra o desejo de descontar no Brasileiro. Tudo sob a tutela de
maior parte da imprensa e dos seres supraconstitucionais

(BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 177. 27 set. 2022).

@AntonioCGRodri @mitags Sempre vimos isso aqui no Brasil e a
imprensa chama de manifestacdo, ja as senhorinhas com criangas nas
ruas em datas historicas relembrando momentos importantes do pais
ja sabem do que chamam... E tudo pela democracia, pode acreditar!
(BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 191. 5 set. 2022)

Acontecimentos recentes, sdo em sua maioria, estimulados pela
seletividade e parcialidade de grande parte daimprensa e atuagéo de
outros érgaos. Divisdes e injusticas cristalinas objetivam o caos social
e entdo direcionam como desejam suas narrativas de acordo com seu
interesse (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem 193. 2 set.
2022).

Houve grande circulagcdo de umdiscursonoqual, supostamente, o retorno
de Lulaa Presidénciada Republicaseria marcado por umatentativa de se vingar
da populacédo que se voltou contra ele e levou a sua prisdo. Esse discurso
circulou amplamente, mas principalmente entre os setores evangélicos do
bolsonarismo (AGENCIA ESTADO, 2022). Na postagem 177, a imprensa, mais
uma vez caracterizada, pelo bolsonarismo, como associada e conivente com a
campanha petista, apareceu como tutora, guia e protetora de Lula em sua

suposta empreitada de destruir o Pais.

Na postagem 191, o enunciado de Carlos B. fez uma inversao para
deslegitimar as manifestacfes que ndo eram a favor de Bolsonaro ou de suas
pautas, enquanto aquelas que eram a seu favor foram legitimadas, mesmo que
caracterizadas como criminosas pela midia. Da mesma forma, no enunciado da
postagem 193, o estimulo ao caos social promovido pelo bolsonarismo se tornou

0 objetivo de seus adversarios.
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O evento no qual havia “[...] senhorinhas com criangas nas ruas [...]
relembrando momentos importantes do pais [...]", como descrito por Carlos B.,
foi o desfile de 7 de setembro, no qual Jair Bolsonaro demonstrou saudosismo
pelo golpe de 1964 e o comparou as revoltas tenentistas de 1922, ao
impeachment de Dilma Rousseff e a sua prépria eleicdo, como grandes
momentos da histéria do Pais (BOLSONARO DIZ QUE..., 2022). Tal discurso,
no qual o entdo presidente Bolsonaro descreveu a eleicdo como uma batalha
entre o bem e o mal — identificando o PT com o mal, tendo dito que esse partido
havia controlado o Pais por 14 anos —, foi a base para a cassacdo de suachapa
e para a sentenca que o tornou inelegivel até 2030 (ROBERTO NETTO, 2023).

Outro exemplo de inversao especifica aos enunciados de Carlos B. foi
quando este se atribuiu atuacdo tradicionalmente associada a imprensa,
emprestando termos comumente ligados as praxis do jornalismo. Nos exemplos

aseguir, o vereador do Riode Janeiroenuncioureceberinformagdes de “fontes”

Fontes da CNN que pediram anonimato, disseram que muitos
repOrteres estdo desesperados pois possivelmente perderdo o
emprego. Admitem que se comprometem com a militncia e ndo com
a informacéo, acarretando prejuizos a empresa, mas mesmo assim
insistem em ndo mudar de atitude (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5:
postagem 166. 26 ago. 2022).

@silvio_festa @mitags Obtive informagdes que pediram sigilo de fonte:
a noticia quente passa hoje no Jornal Nacional! (BOLSONARO, C. N.
In: Anexo 5: postagem 224. 15 ago. 2022)

Segundo fontes grupo Folha/UOL, que pediram sigilo, fomos
informados que as pesquisas e as desinformacgdes continuas [sic] tem
[sic] o objetivo claro de orientacdo para que beneficiem o ladrdo na
esperanca de que voltem a sugar o seu dinheiro. Por fim, alegaram: o
gue menos importa é o povo! (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5:
postagem 247. 26 ago. 2022)

@mendesluizpaulo Conversei com fontes que me pediram sigilo, ao
afirmarem que bonner [sic] dar4 essa noticia em primeira mdo em uma
tv [sic] no dia de hoje! (BOLSONARO, C. N. In: Anexo 5: postagem

258. 30 ago. 2022)
Amparados pela Constituicdo Federal, jornalistas tém o direito de manter
o0 anonimato e sigilo de suas fontes, expressamente “...] quando necessario ao
exercicio profissional [...]' (BRASIL, 1988, art. 5°, XIV). No enunciado, contudo,

Carlos B., que néo é jornalista por formacdo ou exerce essa profissdo — na

verdade, é formado em Ciéncias Aeronauticas e exerce cargo eletivo no Poder
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Legislativo municipal carioca desde os 17 anos de idade —, afirmou repassar
informacdes recebidas em segredo de pessoas que trabalham nos veiculos
jornalisticos. As dimensdes de “denuncia’ e “revelagdo” fazem parte da
estratégia que deu forca ao bolsonarismo para levar Jair Bolsonaro a Presidéncia
da Republica em 2018, igualmente pela convergéncia com as formas de dar
eficacia e gerar monetizacao nas redes sociais e plataformas digitais, além da
tentativa de criar um tom humoristico por parte do movimento de extrema-direita,

buscando alcancgar o completo ceticismo.

Assim, o uso inapropriado de uma ferramenta das praxis jornalisticas
contra a propria imprensa tem a dupla funcéo de enunciar um segredo, uma
informacgao sonegada pelas “elites” e cuja revelagao deveria denotar coragem e
espontaneidade, aléem de prover uma forma de satira que encontraria
ressonancia com o ceticismo dos membros do grupo com relacdo a imprensa.
Se essa estratégia reforca as ligacdes entre pessoas que se identificam como
desamparadas pelo sistema, unindo-se, entdao, por uma causa ou em torno de
lideres com a imagem de “homens fortes”, ha também um movimento de

‘recrutamento” de pessoas as margens da esfera de influéncia do bolsonarismo.

O uso das redes sociais pela extrema-direita populista tem por objetivo
tornar acessiveis e aceitaveis as suas ideias mais radicais, as quais pode-se
incluir o posicionamento da imprensa como inimiga do povo. A satira do
jornalismo, como elemento de um conjunto discursivo criado como estratégia
para a disseminacao dos diversos discursos do bolsonarismo, € capaz de
suscitar emogOes e comunicacao interpessoal, unificando as pessoas mais

propensas a se identificarem com esses discursos.

O humor permite um distanciamento de qualquer conteldo
verdadeiramente ofensivo, assim como estabelecer uma comunidade
de insiders que conseguem captar as mensagens politicas que vao
além da piada. Em resumo, satira politica feita nas redes sociais &, por
natureza, uma fonte inteiramente apropriada para 0s propdésitos
populistas de disseminar os objetivos politicos da extrema-direita,
alcancando audiéncias diferentes e estabelecendo certos pontos de
vista do mundo como supostamente normais (SCHWARZENEGGER,;
WAGNER, 2018, p. 481-482).

Assim, o humor politico encontra duplafunc¢éo, sendo a primeira de criar

identificacdo, unindoo grupo; a outra é a funcéo de desacreditar a oposicdo, com
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demonstracdes de superioridade e énfase na divisdo “nos contra eles” (DAVIS;
LOVE; KILLEN, 2018, p. 3.907-3.910). O discurso de conspiracdo da imprensa
com a esquerda € um recurso recorrente de comunicagéo da extrema-direita,
utilizando exatamente esses estratagemas discursivos, buscando substituir
fontes institucionais de informacé&o apenas com aquelas aprovadas pelos seus
lideres, provocando, para a sociedade, a “[...] impossibilidade de acessar
argumentagdes de forma padronizada [...]” (STANLEY, 2018, p. 67). A criagéao
de “fatos alternativos”, teorias da conspiracdoe de umarealidade paralelaé uma
das estratégias comunicacionais comuns aos movimentos de extrema-direita

internacionais contemporaneos, tal como ja discutido.

Essa articulacéo de discursos e posicionamento de sentidos com relagao
a imprensa, ligando a atuagdo de seus profissionais e veiculos a uma
conspiracao secreta também foi frequente nos enunciados da deputada Carla
Zambelli. Foram 142 postagens ao todo e no periodo considerado, em que
apareceram o0s termos selecionados para este trabalho. Dos quais, 63
enunciados, 44,3% do total, fizeram mencao a um presumido conluio entre o
jornalismo e a esquerda, ou a agdes de jornalistas para manipular a informacéo
a favorde Lula, ou ainda tentar esconder a verdade da populacdoem geral e até
sobre tentativas de destruiro Pais. Alguns enunciados que se encaixam nessas

descricdes sdo os seguintes:

E HOJE!

Nesta segunda-feira (22/8), o presidente @jairbolsonaro, estara ao
vivo no Jornal Nacional, a partir das 20h30.

N&o percam! O presidente tera a oportunidade de falar sobre tudo que
a Globo escondeu e distorceu nesses 4 anos (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 355. 22 ago. 2022).

Desta vez, a imprensa nao conseguirda esconder do publico a
VERDADE sobre o 7/9 e as manifestacdes sempre pacificas do povo
brasileiro pela liberdade, democracia e respeito a Constituicdo e em
apoio ao Presidente @jairbolsonaro.

O Brasil € BOLSONARO 2F}r8r [emoji da bandeira brasileira] (CARLA
ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 321. 10 set.
2022)

Este é o povo que a velha imprensa e Lula ofendem tentando tachar
de fascistas, racistas, antidemocraticos, golpistas, violentos, etc.

A narrativa asquerosa dos inimigos do Brasil contra 0 nosso povo
brasileiro ndo sobrevivera &8 VERDADE!

COMPARTILHEM (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo

5: postagem 323. 9 set. 2022)
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“Lula sonha coma censura do seu préprio passado” - @GFiuza_Oficial.
E parece que os amigos dele tém trabalhado diuturnamente para isso,
inclundo a velha imprensa, com saudades dos gordos
“financiamentos” com dinheiro publico, via publicidade, da era PT.

22 é BOLSONARO (& @sr [emoji da bandeira brasileira] (CARLA
ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 317. 12 set.
2022)

DEPOIMENTO EMOCIONANTE!

ESTE E MUITO MAIS! No nosso #REALITY. ASSISTA JA! r
https://t.co/A8HIUc8oML

Enquanto a velha imprensa e muitos governadores e prefeitos
trabalhavam para destruir a economia do pais, o PR BOLSONARO 2771
trabalhava incessantemente para salvar nosso povo [emojida bandeira
brasileira] (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5:
postagem 309. 26 set. 2022).

O discurso da associacado entre a campanha petista e imprensa, de que
ja foi aqui tratado quando analisamos os enunciados de outros membros do
bolsonarismo, articula os enunciados de Zambelli com discursos sobre: i) a
capacidade de disposi¢cao da imprensa em manipular e distorcer informacdes; ii)
o carater das manifestacdes e dos manifestantes bolsonaristas; iii) as medidas
sanitérias criadas para conter o avanc¢o da pandemia de Covid-19; e iv) o panico

moral em relacdo a ameaca ao Pais.

Como ja discorrido nesta dissertacdo, o panico moral acerca do
comunismo e de suas possiveis consequéncias para o futuro do Pais se
articulam com discursos antipetistas em circulagao desde a fundagéo do Partido
dos Trabalhadores e profundamente ligados as identidades do conservadorismo
no Brasil. O bolsonarismo se esforca em resgatar esses discursos pela sua
capacidade duradora de convocar afetos negativos para manter agregados 0s
grupos favoraveis a Bolsonaro, algo que foi testado e comprovado por Olavo de
Carvalho,quemusou o anticomunismo nos seus enunciados emespacos digitais
para manter-se relevante e alcancar novas audiéncias quando o seu espaco na
midia tradicional comecou a ser reduzido (TEITELBAUM, 2020, p. 222).

Estabelecido que h4, nos enunciados de Zambelli, discursos comuns aos
bolsonaristas, basilares a sua organizacao e ligados a sua identidade, podemos
olhar aos resultados do levantamento a ela associados para encontrar outras
similaridades. Da mesma forma que Carlos B., Zambelli fez 55 postagens que

Sao respostas a outros usuarios, representando cerca de 38,7%.
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Dos termos pesquisados, entre os mais frequentes estao “Globo” com
vinte mencbes, “‘jornalistas” aparecendo em dezenove postagens, e “‘midia”
utilizadotreze vezes. No entanto, o termo mais recorrente foi “imprensa”, com 37
usos — apenas um a menos que Carlos B. “Imprensa” surgiu em dois pontos
nodais consideravelmente frequentes nos enunciados de Zambelli: “velha
imprensa”, presente em dezessete enunciados, e “consércio de imprensa’,
figurando em outros nove. De exemplos como os reproduzidos a seguir e alguns
ja exibidos neste trabalho, pode-se ter uma visdo sobre quais discursos foram
articulados, assim como 0s contratos comunicacionais articulados a esses

pontos nodais e quais afetos eles pretenderam ativar:

Um arquivo INCRIVEL de 1998, onde ja se desconfiava do DataFolha!
A desconfianca apontada pelo jornalista s6 cresceu nos Ultimos anos,
ja que hoje, SABEMOS que a velha imprensa tem SIM um lado e que
este lado ndo é o do povo brasileiro, 0 da democracia.

As méascaras CAIRAM! (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C. Z]. In:
Anexo 5: postagem 276. 21 set. 2022)

ABSURDO! O PT quer CALAR qualquer um que leve a verdade ao
povo brasileiro. E na campanha! Imaginem se o ex-presidiario
conseguir ser eleito! )

A @JovemPanNews é a UNICA grande imprensa que tem isonomia.
Todas as outras grandes e velhas sdo 100% favoraveis a Lula. Isso
pode??? (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C. Z]. In: Anexo b5:
postagem 304. 15 out. 2022)

A velha imprensa pode até tentar apagar o passado de Lula, do PT, do
Petroldo, do Mensaldo e da Lava-Jato. Mas o povo brasileiro, que foi
ASSALTADO sob os governos petistas jamais esquecera!!!

E eles querem voltar para a cena do crime. Nao permitam!
#PTNuncaMAIS

#LulaNUNCAmais (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C. Z.]. In: Anexo
5: postagem 311. 22 set. 2022)

ATENCAO a estas informacgdes, pessoall!!

Meu grande amigo e companheiro de campanha @GayerGus, também
candidato a deputado geral federal, por Goias, desmascara uma das
maiores fake news da velha imprensa contra nosso Presidente
@JairBolsonaro.

Eles estdo DESESPERADOS!!! (CARLA ZAMBELLI [SALGADO, C.
Z.]. In: Anexo 5: postagem 330. 1 set. 2022)

@ElioScherer Nem se dé a esse trabalho:

Eles ndo vao querer.

Querem a revolugdo mas ndo o custo que dela advém.

Nada mais normal neste meio dos jornalistas do consércio.
Abraco Q @ Osr [emoji da bandeira brasileira] (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 290. 22 set. 2022)
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@chicojusto55 @tarcisiogdf Olha Francisco, nés todos temos feito
isso, mas o0 consarcio dos jornalistas ndo quer que isso seja levado
como real ou relevante.

Agora no dia 7 eles tiveram a capacidade de diminuir os movimentos
ou dizer que foi uso errado da data.

Nao importa, seremos vitoriosos no dia 2/10 (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 296. 9 set. 2022).

@Roberto18912726 @yairlapid @jairbolsonaro @JovemPanNews
Temos que trabalhar, né?

Infelizmente o consoércio da imprensa e a oposicao -inflada por parte
do judiciario - faz de tudo contra a realidade, mas eu creio que a
verdade se impde.

Nosso papel é que isso ndo demore.

Abraco Q Q@ Qsr [emoji da bandeira brasileira] (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 322. 10 set. 2022)

Assim como nos enunciados de Carlos B. contendo esse ponto nodal, o
uso de “consoércio de imprensa” e as suas variagcbes com o mesmo sentido sao
empregados de forma irbnica para classificar a parte da grande imprensa que se
posicionou de forma critica as politicas do governo bolsonarista; trata-se de uma
sétira ao consorcio de veiculos de imprensa que se formou para noticiar o
numero de casos e Obitos por Covid-19 durante um “apagao” de dados do
Ministério da Saude.

Longe de ser uma questdo trivial, a necessidade de criagdo de um
consorcio de veiculos surgiu de uma tentativa de o Ministério da Saude, sob
administracéo de Eduardo Pazuello, sonegar dados e atrasar a apresentacao de
boletins até apos o horario de exibicdo dos principais telejornais da televiséao
aberta, por onde a maioria da populacéo ainda se informa. Com Pazuello, em
junho de 2020, os boletins também passaram a destacar dados diarios e omitir
numeros totais, assim como a dar énfase ao numero de “recuperados”, pessoas
gue foram internadas por conta dessa doenca e que receberam alta hospitalar
(O GLOBO; EXTRA; ESTADAO..., 2023).

O uso do ponto nodal “consércio de imprensa” articula discursos de
conluio entre os veiculos jornalisticos, em acdo combinada entre os quais para
ocultar a verdade. Nas postagens 296 e 322, Zambelli enunciou que esses
veiculos tentaram ocultar o que € real e até mesmo que fazem “de tudo contra a
realidade”. O ponto nodal “velha imprensa”, por vezes, articula com estes
mesmos discursos. No entanto, “velha imprensa”articula também com discursos

sobre como a imprensa esta superada pela internet, como jA mencionado, e
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discursos quanto a como o seu modelo de negdcios ultrapassado cria, no
jornalismo, uma dependéncia clientelista com politicos da esquerda, igualmente

j& discorrido e ilustrado com exemplos de outros bolsonaristas.

As postagens de Carla Zambelli apresentaram, ainda, linguagem visual
diferenciada a dos demais bolsonaristas analisados nesta pesquisa.
Recorrentemente ela incluiu emojis, principalmente de coragbes de diferentes
cores, assim como 0s numeros de campanha seus, de Tarcisio de Freitas, Jair
Bolsonaro e Marcos Pontes — este que concorria ao Senado. Tal estética
apareceu junto a enunciados que convocaram afetos violentos tristes, como o
odio, por meio de um humor cruel e que se tornou uma marca dos enunciados
da extrema-direita em diversos paises, conforme discutido nos capitulos

anteriores e exemplificado a seguir:

@IceSohei E ainda deu ré em cima do pobre jornalista.

Que de pobre ndo tem nada. rs

Mas dia 2/10 ele vai ficar mais triste ainda...

Segue a minha colinha:

PFT0Dep Fed SP Carla Zambelli

P¥¥Sen Marcos Pontes

TGov Tarcisio

PPPres Bolsonaro

Abraco Q @ Qer [emoji da bandeira brasileira] (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 277. 21 set. 2022)

@CARROEMOTODESOM Venho do futuro e trago mais mas noticias
sic]:

[Cho]raréo mais.

Conto contigo e pego que passe aos amigos 0S n0ss0s nUmeros.
PFTDep Fed SP Carla Zambelli

PP¥1Sen Marcos Pontes

TGov Tarcisio de Freitas

PF1Pres Jair Bolsonaro

Abraco Q @ Oer [emoji da bandeira brasileira] (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 401. 10 set. 2022)

@BolsonaroUdi22 Deu bug no red bird.

E a turma da oposicao esta em prantos.

Tenho mas noticias para eles:

Vai piorar.

Segue a minha colinha.

PFTDep Fed SP Carla Zambelli

PPP1Sen Marcos Pontes

IIGov Tarcisio de Freitas

P¥1Pres Jair Bolsonaro

AbracoQ @ Qsr [emoji da bandeira brasileira] (CARLA ZAMBELLI
[SALGADO, C. Z.]. In: Anexo 5: postagem 403. 10 set. 2022)
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O que emerge nesses enunciados € umtipo de humor construido a partir
da vontade de que o adversario sofra. Os afetos tristes convocados por tal
justaposicao da narrativa, de que os adversarios sofriam, e o enunciado de que
qual fosse o motivo do sofrimento, pioraria com a decorrente acentuacao dessa
aflicao significando a vitéria do bolsonarismo, ou seja, um exemplo daquilo que
Sienkiewicz e Marx (2022, p. 12, 91-92) chamam, baseados na sua leitura de

Hobbes, de teoria da superioridade no humor.

A narrativa contida nos enunciados das postagens 277 e 403, assim como
outras similares a estas feitas por Zambelli durante o periodo eleitoral,
inicialmente colocou os adversarios em posi¢coes de poder — o jornalista néo é
um “pobre” e a oposigao é beneficiariade uma estrutura de comunicacao intema
ao Twitter, identificada como “red bird”, que seria uma rede dentro da rede e
estabelecida pela esquerda. Isso articula com os discursos que ligaram a
imprensa a elite e 0s que caracterizaram a esquerda como movimento
coordenadoe com estrutura semelhante ou integrada ao crime organizado. Essa
articulacdo reativou os afetos de indignacdo, 6dio, medo e desamparo,

alimentando grupos politicos como os bolsonaristas.

Apés essa articulacao, a narrativa passou a reafirmacéao da inferioridade
da identidade excluida por meio da enunciacdo de seu sofrimento, entédo
causado pela vitoria ou pelo sucesso do grupo. Essa reafirmacéo, de acordo com
especialistas em humor (SEWER apud SIENKIEWICZ; MARX, 2022, p. 92), é
capaz de criar intimidade entre aqueles que compartilham do desdém por esses
excluidos. Assim, esse “falso humor” ou “espetaculo do riso cruel” nao so reforga
a identificacao entre os membros e seus lagos coletivos, como também gera
visibilidade para os discursos que, veiculados repetidamente e em grande
circulagcéo nas redes sociais, funcionam como “portas de entrada” ao grupo. A
vitéria do bolsonarismo surgiria nesses enunciados como tentativa de
interrupcao do “gozo cinicoe escancarado”de umaelite decadente que capturou
para si as institui¢cdes, o proprio Estado e que sequestraram o gozo do “cidadao
de bem” (PEREIRA; PRADO; PRATES, 2022, p. 122, 124, 129).

Esse tipo de humor, presente nos enunciados de Zambelli, figura também

em enunciados de Carlos e Eduardo B., assim como de Jair Bolsonaro e de
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diversos outros bolsonaristas, de modo que as andlises que valem para um se
aplicam, de certa forma, a todos. A excecdo entre os perfis selecionados para
este trabalho foi a da ex-ministra do governo Bolsonaro, Damares Alves, quem,
ao menos nas postagensrelativas ao jornalismo em que foram usados os termos

escolhidos para a presente analise, ndo empregou esse tipo de humor.

Diferentemente de Carlos B., Eduardo B. e até mesmo de Carla Zambelli,
Damares Alves € uma figura politica cuja base eleitoral e o publico-alvo séo
consideravelmente mais definidos e homogéneos. Especificamente, a pastora
Damares sempre se comunicou diretamente com os evangélicos, usando o seu
conhecimento, adquirido durante décadas, sobre esse grupo demografico, em
que observou o0 seu pai, também pastor, abrir centenas de igrejas
neopentecostais em todo o Brasil e dos anos em que também desempenhou
essa mesma funcao. No entanto, tal histérico ndo foi apresentado com clareza

nos enunciados referentes ao jornalismo.

Foram encontradas apenas trés postagens feitas em seu perfil na
plataforma Twitter durante o periodo eleitoral: uma contendo o termo “imprensa’,
outra com a palavra “Globo” e uma ultima mencionando “noticias”. Nas quais ha
repeticdo de diversos dos pontos ja analisados nesta dissertacédo, ao longo dos
enunciados de outros bolsonaristas. No exemplo a seguir, Damares usou 0

noticiario para imputar parcialidade aos ministros do STF:

Eu juro que tive que ler e reler véarias vezes esta noticia para poder
acreditar. Cadé o principio da imparcialidade Senhor Ministro ? [sic]
Depois as exceléncias reclamam o fato do povo [sic] criticar as
presepadas das quais estdo sendo protagonistas.
https://t.co/FeaxkcQn8C (ALVES, D. R. In: Anexo 5: postagem 407. 29
out. 2022)

O antagonismo de Bolsonaro em relacdo a alguns dos ministros do
Supremo Tribunal Federal, principalmente Edson Fachin, Alexandre de Moraes
e Luis Roberto Barroso, poderia motivar que qualquer um dos quais, como
individuo, desejasse que Jair B. fosse derrotado nas eleicbes de 2022. Assim,
quando a revista Veja publicou uma matéria dando destague a uma postagem
do ministro Barroso, na qual ele recomendou aos seus seguidores, em sua
mensagem semanal nas redes sociais, a audicdo da musica Ja Vai Tarde, do

grupo Mania de Ser. O que essa matéria deixa subentendido é que o titulo do
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samba seria uma mensagem enderecada ao ex-presidente. Damares, entéo,
referiu-se a essa matéria e a tal entendimento para enunciar que o ministro nao

€ imparcial e que os seus colegas de corte sdo protagonistas de “presepadas’.

Tal enunciado se articula com os discursos sobre interferéncia do STF na
eleicdo e conluio de magistrados e do Poder Judiciario como um todo com a
campanha petista — ou a0 menos, com um comprometimento para derrotar
Bolsonaro —, discurso ja analisado em postagens de outras figuras desse grupo.
Um ponto que expde a estratégia comunicacional do bolsonarismo e como ela
se encaixaem um cenario de pos-verdade é a forma em que a construcao dos
discursos se apoia em relatos factuais que eventualmente demandamdo ouvinte
um salto de ldgica que conta com 0s vieses cognitivos presentes nos grupos

bolsonaristas e com a sua identificagcdo com outros discursos circulantes.

Por exemplo, had apontamentos legitimos feitos por especialistas (FARIA,
2023) sobre a atuagdo do Supremo Tribunal Federal acerca de como os
ministros (MORAES NAO DEVE..., 2024) ativa e recorrentemente (PADRINHO
DE FILHA..., 2017) agem de forma parcial (SUPREMO VETA IMPEDIMENTO...,
2023), evitando e/ou revertendo as regras que deveriam impedi-los de atuar em
acdes nas quais tenham interesses investidos (MENDES, 2024). Logo, o
enunciado de Damares, a partir de uma matéria noticiosa que sugere a
parcialidade de Barroso em relagdo a Bolsonaro, apresentou uma sugestao de
musica como prova de que 0s ministros extrapolam as suas atribuicdes para

fazerem o que nao devem.

N&o ha acusacdao direta, mas o metaenquadramento no qual o enunciado
esta inserido torna a intencdo do enunciador mais clara. O comportamento de

um ministro é apontado como exemplo do comportamento de todos.

As outras duas postagens, reproduzidasa seguir,contém enunciados que

tratam da liberdade de expressao, tema caro ao bolsonarismo:

A Globo acaba de mostrar para todo o Brasil o grande lider que temos!
Um estadista que defende a democracia, a autonomia médica, o livre
comércio e a liberdade de expressdo! #VaiSerNoPrimeiroTurno
(ALVES, D. R. In: Anexo 5: postagem 406. 23 ago. 2022)

@brasilparalelo @JovemPanNews e a todos os demais veiculos de
imprensa que estdo sendo censurados, vocés ndo estdo sozinhos!
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#CensuraNuncaMais #PtnuncaMais (ALVES, D. R. In: Anexo 5:
postagem 405. 23 ago. 2022)

Na postagem 406, o enunciado é laudatério da atuagéo de Jair Bolsonaro
em sabatina no Jornal Nacional e se utiliza de uma série de pontos nodais,
articulando com diversos dos discursos ja analisados. Os termos todos
representam inversdes, igualmente jA analisados, em que um presidente que
desgastou relagBes internacionais (AGENCE FRANCE-PRESS, 2022) é
chamado de estadista.

ApOs atacar as instituicées democraticas (CHADE, 2023), Bolsonaro foi
caracterizado como defensor da liberdade. O discurso sobre a “autonomia
médica” se articulou com discursos baseados em desinformacao que
embasaram as a¢cOes do Governo Federal durante a pandemia de Covid-19
(FLOSS et al., 2023, p. 13) e que ndo so atrasaram a resposta sanitaria, como
também levaram a recomendacéo de medicamentos sem efeito comprovado no
combate a doenga. O ponto nodal “livre comércio” se articulou com diversos
discursos neoliberais e o ponto nodal “liberdade de expresséao” surgiu, mais uma
vez, para significar a desregulacdo dos crimes da palavra, fraude e falsidade

ideolégica com que a extrema-direita buscou ganhar vantagens politicas.

Pode-se considerar, igualmente,que comecar o enunciadocom “A Globo”
jA é uma tentativa de ativar uma série de afetos e de articular com diversos
discursos em circulacdo dentro do bolsonarismo. O éxito de Bolsonaro na
sabatina foi apresentado como momento de flagrante embarago para a
emissora, colocando a Rede Globo como veiculo da mensagem bolsonarista
sem filtro ou critica, que €, como ja identificado, o papel que os membros da

extrema-direita consideram adequado a imprensa.

O enunciado da postagem 405 serviu de legenda a uma imagem de

Damares, com microfone na mao — como se palestrasse —, sob 0 seguinte texto:

O Brasil ndo pode ser o pais da censural O PT do Lula, pediu o
blogueio do BRASIL PARALELO, a censura para diversos outros
veiculos de comunicacdo e vém atuando até mesmo para colocarem
risco a IMUNIDADE PARLAMENTAR.

CHEGOU A HORA DE DERROTARMOS O PETISMO DE UMA VEZ
POR TODAS!
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A imagem, produzida, assinada e com grifos da empresa de midia Brasil
Paralelo a partir de um tuite anterior de Damares, enunciou o receio de a entédo
candidata— que concorria ao Senado naquele pleito —ser censurada e perder a
imunidade parlamentar por propagar desinformacédo. Por sua vez, a Brasil
Paralelo ndo foi censurada como Damares afirmou, pois de acordo com o

entendimento do Tribunal Superior Eleitoral:

A decisédo liminar de adiar a exibicdo do documentario Quem mandou
matar Jair Bolsonaro para depois do segundo turno das elei¢des ndo
caracteriza censura, apenas visa evitar que o conteldo politico,
custeado com recursos de pessoa juridica, cause desequilibrio danoso
na disputa eleitoral (VITAL, 2022, grifo do autor).

Benedito Goncalves, ministro do TSE e STJ, considerou que, pelos
veiculos responséaveis pela propaganda e distribuicdo do documentério serem
integrantes de uma conhecida infraestrutura de disseminacéao de desinformacéo
e pelo tema do documentario ser fonte recorrente de desinformacao que
favorece Jair Bolsonaro,néo causariaprejuizo aos canaisou a elei¢do postergar
a estreia desse filme. Pelo contrério, se 0 documentério tivesse entrado em
cartaz apenas uma semana antes das elei¢cdes, o dano ao processo eleitoral,
pela saturacdo com desinformacédo dos veiculos de comunicacéo, incluindo
agueles digitais, seria praticamente garantido. Ademais, o filme nunca foi
lancado, mesmo apés as eleicdes, e 0 material foi reaproveitado para uma série
do canal chamada Investigagcdo Paralela, com um episddio que leva 0 mesmo

nome do documentario.

No enunciado da postagem 405 ha uma inversdo crucial do discurso
acerca da liberdade de expressédo, naforma como ele foi propagado nos espacos
bolsonaristas e além: a ideia da censura, incluindo a marcacao
“#CensuraNuncaMais”. O discurso hegemdnico acerca do efeito pernicioso da
censuraem uma democracia se firmou com o uso dessa restricdo a circulacéo

de ideias durante a ditadura militar.

O fato de um movimento que nega os males dessa mesma ditadura
(BOLSONARO NEGA DITADURA..., 2019) cooptar um dos discursos que levou
ao fimdo regime — e quefoi cristalizado notexto da Constituicdo Federal de 1988
com a proibicdo da censura prévia— merece ser mencionado —nao apenas pela

inversao, como também pela capacidade que esse discurso tem para ampliar o
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alcance de outros discursos articulados pelo bolsonarismo. A defesa da
liberdade de expressdo e o0 combate a censura sdo discursos atrelados a
identidade de individuos e grupos que pertencem a espacos fora do
bolsonarismo e que podem ser atraidos para a extrema-direita, onde a exposicao
e articulacdo de outros discursos podem radicaliza-los e convencé-losase tornar

parte do grupo populista que é a base eleitoral do bolsonarismo.

De todos os politicos bolsonaristas analisados, Damares € quem menos
se ocupou de emitir enunciados sobre a imprensa, de acordo com o material
levantado para esta pesquisa. Ressalta-se que para o presente estudonéoforam
usados servi¢cos de pesquisa que poderiam apontar postagens apagadas, como
o WayBackMachine, embora saiba-se que diversos bolsonaristas apagaram
postagens, principalmente as que se ocupavam de contestar os resultados da
eleicdo. A decisdo de nao procurar eventuais tuites deletados foi tomada por
considerar que a maioria das criticas a imprensa seria preservada e que a

andlise dos discursos néo seria prejudicada por possiveis omissoes.

Apoés a discussdo e analise dos discursos contidos nos enunciados
bolsonaristas, passamos as consideracfes finais, compreendendo melhor a
relacao entre esses atores e a cobertura jornalistica da politica nacional e das
eleicdes em especifico. Por meio das postagens aqui apresentadas, observou-
se o0 impacto das reportagens e da atuacado de jornalistas e veiculos, medidos
pela reacdo antagonista na disputa pelos sentidos dos eventos. Chegaremos a
uma possivel conclusdo quanto a pergunta inicial desta pesquisa, acerca do

impacto das falas bolsonaristas sobre a voz de autoridade do jornalismo.
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Consideracdes finais

Ao estudar o conjunto dos enunciados dos bolsonaristas, dando enfoque
aos pontos nodais na articulacéo discursiva e aos contratos comunicacionais
sobre o jornalismo e a midia noticiosa em geral, encontramos indicacdes de que
as postagens, analisadas com base nas consideragdes tedricas nas quais nos
fundamentamos, nos permitem responder as nossas perguntas iniciais de forma

positiva.

Em nosso ponto de partida, queriamos saber se o0s discursos
bolsonaristas eram modalizadores de seus seguidores, ou seja, Se serviam como
interpelacdes aos individuos buscando posicion&-los com relacdo a imprensa e
os discursos circulados pelo jornalismo profissional tradicional. A resposta nos
parece ser afirmativa, uma vez que os discursos e pontos nodais que surgem
nos enunciados do préprio Jair Bolsonaro — como “verdade”, “liberdade” e “fake
news” — aparecem nos enunciados dosinfluenciadores politicos, lideres setoriais
e IRS ligados ao bolsonarismo, assim como séo reproduzidos nos comentarios
de outros usuarios na plataforma X (antigo Twitter) sem posic¢ao de lideranca ou
destaque na hierarquiadentrode qualquergrupobolsonarista. Embora a ligacao
nédo esteja plenamente estabelecida, podemos identificar elementos do
posicionamento discursivo bolsonarista transpostos aos exemplos de acdes fora
do mundo digital dados neste trabalho, como a hostilizagédo sofrida por equipes
de televisdo na cobertura da inundacéo de Porto Alegre, no primeiro semestre
de 2024, quando certos pontos nodais e slogans foram reproduzidos, como
“Globo lixo”, “Fora Globo” e “Mentira da midia” (MORAIS, 2024).

A questao central a este trabalho, no entanto, era se um discurso acerca
do jornalismo se torna hegemonico dentro dos grupos bolsonaristas e posiciona
os discursos acerca da profissdo, com 0s quais 0s seus profissionais se
identificam, e aqueles veiculados nos enunciados jornalisticos como parte do
elemento excluido desses grupos. Estudando como o bolsonarismo se coloca
nos enunciados de seus membros, podemos afirmar que esta posicionado de
forma antagonista aos discursos jornalisticos criticos ao governo e aos

posicionamentos do entdo candidato Jair Bolsonaro. Os enunciados ndo se
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ocupam de desmentir as criticas na mesma propor¢cdo em que se ocupam de
atribuir aos veiculos e profissionais que os criticam a pecha de opositores e
agentes politicos desonestos, convocando, nos seguidores bolsonaristas, 0s

afetos tristes de 6dio e medo contra o jornalismo.

Observamos em tal quesito, também, que ndo houve qualquer texto
jornalistico aludido nos enunciados registrados que pudesse ser considerado
como produto de propaganda politica (desinformacédo), ou qualquer jornalista
profissional que, criticado dos enunciantes bolsonaristas em sua atuagéo sob,
possa ser categorizado como abertamente partidario dos adversarios politicos

de Bolsonaro.

Encontramos, sim, enunciados contendo convocagdes ao engajamento,
chamados a agdo e tentativas de ditar parametros de comportamento aceitavel
para os membros que desejam continuar se identificando publicamente como
bolsonaristas. Ha, da mesma forma, enunciados que tentam enquadrar certos
posicionamentos como os “corretos” ao jornalismo, nos quais 0s enunciadores
exploram a identificacdo mutua com membros do grupo, a credibilidade da
relacdo parassimpatica com os seusseguidorese as suas posicdes como lideres
de opinido para legitimar as suas falas, mesmo sem possuir qualquer
especialidade ou envolvimento aprofundado com a profissdo que permita a eles
fazer este tipo de diagndstico ou ditar parametros de conduta a veiculos e

profissionais.

Os discursos hegemobnicos em circulacdo se dividiram entre os que
atacavam o jornalismo, os jornalistas ou outros opositores — com algum aspecto
da cobertura jornalistica ou de seus veiculos citados — e aqueles que buscavam
reestabelecer ou revelar alguma verdade escondida — nos moldes do que
apontamos previamente sobre as teorias da conspiracdo, caracterizadas como
narrativas contendo alega¢cfes absurdas ou sem embasamento na realidade.
Pudemos verificar que a negacdo ou desmentida dessas supostas verdades
escondidas, como quando bolsonaristas alegaram que minutos a menos de
insercdes de material de campanhaem radios das regifes Norte e Nordeste do

Pais causavam prejuizo intencional a campanha de Bolsonaro, rendiama quem
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negavaa existénciade uma conspiracdo escondiaessa suposta trapaca o rétulo

de “ladrao” ou “manipulador” da eleigao.

Parte do mesmo discurso de embate dualistico entre as forcas que
escondem e as que revelam a verdade, em posicdo oposta ao jornalismo
tradicional, os veiculos ultrapartidarios bolsonaristas, impedidos de disseminar
discursos considerados, pela Justica Eleitoral, como desinformagcédo e
propaganda eleitoral ilegal, sofreram “censura” de um tribunal “ditador”, de
acordo com os discursos contidos em alguns dos enunciados. A articulacao feita
pelos pontos nodais “liberdade de expressao”, “livres” e “censura” costurou tanto
os discursos de revelacéo da verdade escondida, quanto os de identificacao e

ataque aos inimigos.

Esta articulagdo, inclusive, “costurou” um discurso ao outro. A verdade
revelada sobre o compld para derrotar Bolsonaro no pleito presidencial também
serve para identificar e atacar os inimigos, aqueles que trabalham para abafar a
verdade e manté-la escondida. Os aliados séo identificados porque fazem o seu
papel narevelacédo da verdade, mas sdo censurados pelos tribunais e criticados
pela midia “militante”. O candidato Lula e, principalmente, o PT se tornam como
uma Hidra de Lerna, em que todas as cabecas — o Poder Judiciério, STF, TSE,

as entidades estrangeiras e a imprensa — se originam.

Essa ndo € a totalidade dos enunciados, mas uma parte significativa.
Outra parte é o discurso sobre a falta de isen¢éo daimprensa, segundo o qual o
jornalismo tradicional faria “torcida” pela vitéria de Lula, e que também articula
tanto com o discursodas verdades escondidas,quanto o de ataque aos inimigos.
O préprio partidarismo do jornalismo tradicional é “revelado”, e o ataque é a
acusacdo de hipocrisia e quebra da ética profissional com o abandono da
objetividade. Tal ataque atinge ndo apenas os profissionais identificados com os
discursos acerca da ética jornalistica e das normas e praxis estabelecidas, mas
a propria voz de autoridade do jornalismo, parcialmente extraida desses

discursos que o bolsonarismo ataca.

O préprio discurso que apresenta o jornalismo como fundamental a
democracia foi atacado e ironizado pelo bolsonarismo. Os enunciados

bolsonaristas tentam convocar afetos de 0dio e repulsa a midia taxada de
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hipdcrita por apoiar forgas “tiranicas” e ilegitimas — o Poder Judiciério, afinal,ndo
€ um poder constituido por meio de eleicdo ou consulta popular —
e aceitar que outros veiculos fossem censurados. A narrativa quanto a dimensao
do jornalismo como servico publico também é contrariada pelo discurso que
caracteriza a midia como corrupta e interessada em colocar o PT de volta no
poder, por conta de verbas publicitarias do Governo Federal que supostamente

seriam destinadas aos veiculos da midia tradicional em caso de vitdria de Lula.

Se o0s bolsonaristas ndo enxergam o jornalismo como servico a
sociedade, a principal fonte discursiva de legitimidade da profissdo como
enunciadora de relatos — o discurso do jornalismo como forma de servir aos
cidadaos, que precisam extrair dele informacgdes vitais para se autogovernar —
se torna inerte perante este grupo. Indo além da neutralizacdo desta
reivindicacao especifica de legitimidade, enunciados nesses espacos circulam
discursos que convocam os mais fortes afetos tristes contra o jornalismo,
posicionando-o como inimigo do povo, agente do caos social, manipulador da
opinido publica etc. A capacidade de os jornalistas enunciarem de forma
assertiva e, por meio dessas acdes discursivas, extrairem a legitimidade que
confere a profissdo a capacidade de prover “enunciados autorizados” €
diminuida pelas alegacdes de hipocrisia e/ou mendacidade.

Sob uma perspectiva weberiana da voz de autoridade jornalistica, na
relacdo entre enunciador e publico receptor, uma vez que o jornalista reivindica
superioridade e competéncia e o0 bolsonarismo néo reconhece essas
reivindicacdes, a autoridade ndo se materializa, ndo importando se ha funcao,
cargo ou especialidade que a justifigue. A assimetria, que funciona como
caracteristica basal da relacdo de autoridade, ndo se forma discursivamente se
o reconhecimento da superioridade — pelo jornalista estar de posse de
informacgédo valiosa — nédo se estabelece e sua articulagdo néo alcanca a
hegemonia. A voz de autoridade do jornalismo é prejudicada frente a opinido dos

sujeitos identificados com os discursos bolsonaristas.

Assim, podemos afirmar que o bolsonarismo explora suspeitas, queixas e
ressentimentos de seus membros com relacdo ao jornalismo para deslegitimar

os relatos criticos e acusatérios contra os seus lideres. O movimento, seja
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populista, seja de extrema-direita, faz isso por meio de discursos protofascistas
que promovem a diade “nds contra eles”, convocando afetos de medo, 6dio e
desamparo com relacao aos veiculos tradicionais — desamparo porque, guiados
pelos enunciados do grupo bolsonarista, vem-se encurralados por elites
esquerdistas hipdcritas que buscam subtrair suas liberdades e manipular sua
percepcao da realidade através de uma midia corrupta e desconectada da vida

do “povo”.

Apesar dos seus enunciados contra as elites e a reafirmacédo da sua
identificacdo com as causas de um “povo”, o0 bolsonarismo € um movimento
representante das classes dominantes que vem desmontando sistematicamente
0s processos educacionais, 0os fomentosa pesquisae as universidades publicas,
sem nenhum interesse com a educacao e, portanto, beneficiarias da “falta de
competéncia critica em informacdo” e da “propagacdo desenfreada de
desinformacgao” (FERRARI, 2023, p. 18-19). O bolsonarismo é o principal
beneficiado, no Brasil, com a infodemia — estado causado pelo excesso de
informacéo em circulagcédo, que confunde, paralisa, causando acomodacao e
apatia nas pessoas — e a falta de educacgdo midiatica da populacéo, que néo
possui entendimento suficiente sobre os processos de disseminacdo da

informacgao a partir do uso das tecnologias de comunicacao e interconectividade.

O bolsonarismo, pela andlise de seus enunciados, é revelado como
movimento populistapor exceléncia,dada a sua simetria com a definicdotracada
por Laclau (2018): € um grupo formado por parte da sociedade que se identifica
como a totalidade do povo, criando relagcdes antagonistas com as partes
excluidas de si. Dentro do grupo, as diferentes demandas particulares e
democraticas que seguem sem resposta se unem em uma cadeia de
equivaléncias — para o bolsonarismo seria a falta de seguranca publica, o
combate a corrupcao, retorno a formas tradicionais de organizagdo social, a
protecdo dos direitos individuais, contra a modernidade e contra a forma vigente
de democracia, caracterizada por eles como prejudicial a eles e ao pais. Porfim,
uma identificacdo mutua entre os membros e o lider do grupo surge e se renova
discursivamente, com o investimento libidinal no lider como representante do

“ideal do ‘eu’”.
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No ecossistema de informacéo que serve como pano de fundo a esta
analise, o bolsonarismo aparece caracterizado como um “Assassino da
verdade”, como caracterizado por Lee Mclintyre (2023, p. 1-7). Baseados nas
estratégias de comunicacdo inauguradas pela industria do tabaco norte-
americana, bolsonaristas atacam os enunciadores da verdade, mentem sobre
qualquer assunto, fabricam desinformacédo, encorajam a desconfianca e a
polarizacdo, criam confusdo e cinismo, apenas para depois afirmar que a Unica
fonte legitima da verdade é o seu lider. O objetivo é, ao mesmo, posicionaruma
massa de eleitores da qual o bolsonarismo posse se beneficiar e criar uma
atmosfera de incerteza e de animosidade para com o0s enunciadores de

discursos antagonistas aos aceitos pelo grupo.

Por meio de seu alcance, sua estrutura e sua especialidade, o jornalismo
pode ser um veiculo ndo apenas da informacéo e dos dados, mas também do
antidoto a desinformacdo (FERRARI, 2023, p. 20). Suas instituicdes sao
capazes de oferecer checagem e capacitacdo midiatica, fomentando a
curiosidade pela busca da informacdo para além do efeito anestesiante da
internet e das redes sociais, que anunciam de forma enganosa que todo o
conhecimento do mundo ja esta disponivel em seus sites e mecanismos de
busca. O jornalismo pode conscientizar o publico sobre a perda de privacidade
promovida pelos algoritmos e o estreitamento dos horizontes causado pela
modelizacdo de produtos midiaticos entregues algoritmicamente por meio da

analise do histérico de atividade dos individuos nos espacos digitais.

O jornalismo tradicional aparece como elemento excluido do
bolsonarismo, pois mais do que umapostura frente a um tema ou Acontecimento
especifico, € questionador dos discursos circulantes enunciados dentro dos
grupos por seus lideres. Ao circular o discurso de que a sua atuagdo o
assemelhaas instituicdes basais da democracia, o jornalismo se torna alvo dos
elementos mais antiestruturais e autoritarios bolsonaristas. Ao desempenhar o
seu papel de vigia e fiscal dos poderes sociais, o jornalismo se torna obstaculo
aos objetivos da alta hierarquia bolsonarista. Assim, torna-se o destino dos
afetos tristes convocados pelos discursos do bolsonarismo e passa a ser

caracterizado como aquiloque o bolsonaristando deve e ndo pode ser: corrupto,
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parcial, desonesto, mentiroso, criminoso, esquerdista, manipulador, ditatorial e

tolerante com a maldade de institui¢cdes por interesses mesquinhos.

O jornalismo, que busca preservar a sua voz de autoridade, encontra
respostas nos métodos daqueles que alcancam posicoes influentes na esfera
digital — principalmente na dimenséo financeira, por meio da remuneracao que
pode ser extraida das plataformas digitais, e na relagdo com a audiéncia,
guebrando a assimetria e a necessidade da imposi¢cdo de uma superioridade
para atingir o patamar de autoridade. Neste processo, no entanto, ndo pode se
tornar um espelhoinvertido da midia partidaria gue ascende como base de apoio
da extrema direita, no sentido de ndo abandonar as praxis que permitem que o
jornalismo reivindique uma medida de especialidade na producédo de relatos
baseados em evidénciae sua ética profissional, que cobra dos seus membros
fidelidade aos fatos e a honestidade com a audiéncia, independente de

interesses pessoais e institucionais.

Ao se tornar identificada com comunidades e ao ter estas mesmas
comunidades identificadas consigo, aimprensa pode regenerar e renovar a sua
voz de autoridade e a sua legitimidade como enunciadora de relatos
discursivamente autorizados, sem perder 0s seus elementos norteadores éticos.
H& riscos em escolher reproduzir os mecanismos que produzem o alcance e
influéncianas redes sociais, no entanto, como apontado por Viviane Mosé (apud
FERRARI, 2023, p. 14-15). Nestes ambientes, ha o acumulo de informacdes e
dados, mas nao hé producao de saber; ha a busca por novas experiéncias, mas
os individuos sédo estimulados a permanecer estaticos e idénticos ao que eram;
ha o crescimento da rede de seguidores, mas ndo ha encontro com o outro.

Assim, as midias sociais se caracterizam como uma forma de “atrofia social”.

Por outro lado, ao ser apontada como opositora, adversaria e inimiga da
extrema direita protofascista — a qual chamamos de bolsonarismo no
Brasil —, a midia jornalistica tradicional ja adquire uma dimensao de legitimidade,
uma vez que oferecer resisténcia a essas forcas pode ser considerado um

valioso servigo a sociedade.
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Anexos

.Anexo 1
Ipsos Global Trustworthiness index 2023 — Resumido

IPSOS GLOBAL
TRUSTWORTHINESS
INDEX 2023

Who does the world trust?

October 2023

INTRODUCTION

Welcome to the 2023 edition of the
Ipsos Global Trustworthiness Index.

The Index tracks how trustworthy or untrustworthy 18
different groups including politicians, doctors and
scientists are in the minds of global citizens, across 31
countries. The countries that top the list are those where
trust across all professions is higher than distrust.

Full data tables are available on request.
Previous editions can be found here:

* 2022 Ipsos Global Trustworthiness Index

+ 2021 Ipsos Global Trustworthiness Index

* 2019 Ipsos Global Trustworthiness Index

3 - © Ipsos | Global Trustworthiness Index 2023
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Average” reflects the average result for all the countries wheve the survey was conducted
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Methodology

These are the findings of a 31-country survey conducted by Ipsos on its Global
Advisor online platform and, in India, on its IndiaBus platform between 26 May and 9
June 2023

The results are comprised of an international sample of 22,816 adults aged 18 years
and older in India, 18-85in Canada, Republic of Ireland, Malaysia, New Zealand,
South Africa, Turkey, and the United States, 20-74 in Thailand, 21-74 in all other
countries.

The sample consist of approximately 1,000 individuals each in Australia, Brazil,
Canada, France, Germany, Great Britain, Italy, Japan, New Zealand, Spain, and the
United States, and 500 individuals each in Argentina, Belgium, Chile, Columbia,
Hungary, Indonesia, Ireland, Malaysia, the Netherlands, Peru, Poland, Romania,
Singapore, South Africa, South Korea, Sweden, Thailand, and Turkey

The sample in India consists of approximately 2,200 individuals of whom
approximately 1,800 were interviewed face-to-face and 400 were intervie online

Samples in ntina, Australia, Belgium, Canada, France, Germany, Great Britain,
Hungary, Italy, Japan, the Netherlands, New Zealand, Poland, South Korea, Spain,
Sweden, and the United States can be considered representative of their general
adult populations under the age of 75.

Samples in Brazil, Chile, Celumbia, Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru,
Romania, Singapore, South Africa, Thailand, and Turkey are more urbai
educated, and/or more affluent than the general population. The

these countries should be viewed as reflecting the views of more “connected
segment of their population.

3 Ipsos | Global Trustworthiness Index 2023

ABOUT IPSOS

Ipsos is the third largest market research company in the world, present in 90
markets and employing more than 18,000 people

Our research professionals, analysts and scientists have built unique multi-
specialist capabilities that provide powerful insights into the actions, opinions
and motivations of citizens, consumers, patients, customers or employees
Our 75 business solutions are based on primary data coming from our
surveys, social media monitoring, and qualitative or observational techniques.

“Game Changers” — our tagline — summarises our ambition to help our 5,000
clients to navigate more easily our deeply changing world

Founded in France in 1975, Ipsos is listed on the Euronext Paris since July
1st, 1999. The company is part of the SBF 120 and the Mid-60 index and is
eligible for the Deferred Settlement Service (SRD).

ISIN code FR0O000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:FP
Www.ipsos.com

34 - © Ipsos | Global Trustworthiness Index 2023

. Vers@o completa disponivel em:

| o

India’s sample represents a large subset of its urban population - social
economic classes A,B and C in metros and tier 1-3 town classes across all four
zones.

The data is weighted so that the composition of each country’s sample best
reflects the demographic profile of the adult population according to the most
recent census data.

‘The Global Country Average” reflects the average result for all the countries
and markets in which the survey was conducted. It has not been adjusted to the
population size of each country or market and is not intended to suggest a total
result.

When percentages do not sum up to 100 or the ‘difference’ appears to be +/-1
percentage point more/less than the actual result, this may be due to rounding,
multiple responses, or the exclusion of “don’t know” or not stated responses.

The precision of Ipsos online polls is calculated using a credibility interval with a
poll where N=1,000 being accurate to +/- 3.5 percentage points and of where
N=500 being accurate to +/- 5.0 percentage points. For more information on
Ipsos’ use of credibility intervals, please visit the Ipsos website.

The publication of these findings abides by local rules and regulations.

G
GAME CHANGERS

In our world of rapid change, the need for reliable information
to make confident decisions has never been greater.

At Ipsos we believe our clients need more than a data supplier, they need a
partner who can produce accurate and relevant informationand turn it into
actionable truth.

This is why our passionately curious experts not only provide the most
precise measurement, but shape it to provide True Understanding of Society,
Markets and People.

To do this we use the best of science, technology
and know-how and apply the principles of security, simplicity, speed and
substance to everything we do.

So that our clients can act faster, smarter and bolder.
Ultimately, success comes down to a simple truth:
You act better when you are sure.

https://www.ipsos.com/sites/default/files/ct/news/documents/2023-10/Ipsos-global-

trustworthiness-index-2023.pdf
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. Anexo 2
Overcoming Indifference, Reuters Institute — University of Oxford —
Resumido

THE REUTERS INSTITUTE FOR THE STUDY OF

JOURNALISH

About the Authors

Dr Benjamin Toffleads the Trust in News Project as a Senior Research Fellow at the RISJ

and is an Assistant Professor at the Hubbard School of Journalism & Mass Communication at
the University of Minnesota. He received his PhD in Political Science from the University of
Wisconsin-Madison and a bachelor's degree in Social Studies from Harvard University. He was a
Postdoctoral Research Fellow at the RISJ from 2016-2017. Prior to his academic career, Dr Toff
worked as a professional journalist, mostly as a researcherat the New York Times from 2005-
2011,

Dr Sumitra Badrinathan is a Postdoctoral Research Fellow who works on the Trustin News
Project. She holds a PhD in Political Science from the University of Pennsylvania. Her research
interests include studying misinformation, media effects, and political behaviour in India using
experimental and survey methods.

Dr Camila Mont'Alverne s a Postdoctoral Research Fellow who works on the Trust in News
Project. She holds a PhD in Political Science from the Federal University of Parana, Brazil
Her main research interests are in the area of political communication, focusing on political
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OVERCOMING INDIFFERENCE: WHAT ATTITUDES TOWARDS NEWS TELL US ABOUT BUILDING
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Executive Summary and Key Findings

In recent decades, trust in news has declined in many parts of the world (Fletcher 2020). While
the coronavirus crisis has reminded some of the value of independent journalism, boosting
trust in some places (Newman et al. 2021), many continue to regard news with considerable
scepticism. The media are at the centre of often intense public arguments over how societies
generally —and news i —deal with and sometimes polarising issues
including the pandemic but also more broadly the climate emergency, populist politicians,
racial injustice, other social inequalities, and much more. One prominent feature of these
debates is often outright hostile attacks on news media and individual journalists by vocal

and visible critics who actively express their distrust and disdain for the media and its many
shortcomings, both real and perceived, especially on social media.

To be fair, news media are not alone in facing often dwindling public trust. Trustin many other
institutions, including both national and local governments, has also declined in some cases,
as has interpersonal trust. However, social scientists have long stressed that, despite frequent

and sweeping claims of a ‘crisis of trust’, there is no evidence for a consistent, across-the-board

decline in public trustin every country, every institution, or every news organisation (Norris
2011, Newman et al. 2021). These wider developments and pronounced country-to-country
differences are important for trust in news, too, because atfitudes towards news media are
difficult to disentangle from other forms of trust towards othe institutions (Hanitzsch et al.
2018).

Trust also matters for democracy. When the public place their trust in those who are in fact
trustworthy, it can be profoundly enabling. But its absence can be equally debilitating, and,
when trust is misplaced, it can lead us astray. Trust in news specifically matters for journalists
who want people to rely on their reporting, for news media who depend on people paying
attention to (and paying for) the news they produce, and for each of us as citizens. We all
need trustworthy sources of information to understand and navigate our worlds and consider
perspectives outside of our own narrow personal experiences.

The impact of the digital media environment on trust

Understanding trust in news and how news media may be able to build trustis especially
important in an increasingly digital, mobile, and platform-dominated media environment

where more and more people rely on intermediaries, including search engines, social

media, and messaging applications, to access and discover news. As more people spend
more of their time using platforms —which often provide limited context on the sources of
information displayed and where many do not recall the brands behind stories they have

read (Kalogeropoulos et al. 2019)—there are considerable concemns about how such changing
audience behaviours will impact atfitudes towards news outlets that depend on trusting
relationships with audiences.

The changing context around how people access and use news and information risks
imparting trust where it is not deserved (Gursky and Woolley 2021), enabling the widespread
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dissemination of problematic information. The trust gap between news in general and news
accessed via platforms also risks diminishing trustworthy brands’ standing ‘by association’,

as people come across news in environments that also offer many other kinds of information,
including someti isi ion or outright disi ion. Surveys document that

majorities in many countries are concerned about whether online news is real or fake. Large
numbers of people are worried about false or misleading information disseminated via
Facebook or messaging applications such as WhalsApp, but also, to a lesser extent, via Google,
YouTube, or less widely used social media such as Twitter (Newman et al. 2021),

In this report, part of a larger RISJ project focused on trust, we use original survey data from
four countries — Brazil, India, the UK, and the US - o develop a more detailed understanding of
how different segments of the public hold varying degrees of trust in news. We do so in order to
help those interested in building trust in news better understand the people they are trying to
reach

We examine three groups we call the ‘generally untrusting’, the ‘selectively trusting’, and the
‘generally trusting’, defined on the basis of the relative number of news brands res ondents
say they trust ‘somewhat’ or ‘completely’. We find consistent gaps between groups not only in
their attitudes towards news itself, but also in their views towards other institutions in society
more broadly. Perhaps most importantly, across all four countries covered, we find that those
who generally lack trust in news are not necessarily the most vocal and angry about news
coverage (who are, on closer examination, often people who are selectively trusting towards
certain news providers). Instead, the generally untrusting tend to be the least knowledgeable
about journalism, the most disengaged from how it is practised, and the least interested in the
editorial decisions and choices publishers and editors make daily when producing the news.

The primary challenge news media and journalists face from this part of the public is not
hostility, but indifference. Reaching them, demonstrating the value journalism can hold for
them, and earning their trust will call for a different set of responses than those required for
engaging with more vocal and visible critics or for incrementally increasing trust among the
already trusting parts of the public.

Background

The RISJ's larger Trust in News Project seeks to understand the drivers of trust in news, the
factors responsible for its apparent decline in many countries in recent years, the differences in
how this plays out in different places around the world, and what might be done about it. This
report builds on two previous reports we have published: one based on interviews we conducted
with senior managers and journalists at news crganisations worldwide (Toffet al. 2020) and

one based on qualitative conversations we held with cross-sections of news audiences (Toffet
al. 2021), which focused on how media users define trust and think about he news they engage
with. While we found some overlap between both practitioners and audiences in terms of the
concerns they expressed about the contemporary digital news media landscape, especially

on social media, we also found some key differences. Audiences were far less versed in the
professional practices that underlie differences between news brands and more likely to base
assessments about trustworthiness on familiarity and impressions about brand reputation.
Some revealed in focus groups and interviews that they sometimes relied on cues tied to how
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news was presented — including its visual qualities, use of language, and other easily observable
i of di as for ing whether a source was deserving of their

Summary of key finding

trust.

These findings informed our approach in this report as did years of social science research
stressing how trust in news is tied to other forms of institutional and interpersonal trust. We
designed an original survey questionnaire and fielded it in May and June 2021 in four countries
spanning the Global North (the UK and the US) and the Global South (Brazil and India). While
each of these large, diverse countries contains its own unique political, cultural, and societal
divides, they are all grappling with the role played by digital media platforms in how their
citizens stay informed.

UNITED KINGDOI
Popalation: 67 miion

E o

UNITED STATES
Popalation: 326 million

We worked closely with three independent survey firms — Datafolha in Brazil, Internet
Research Bureau in India, and Kantar in the US and the UK —to poll samples of approximately
2,000 respondents per country to reach populations broadly representative of each country's
overall population. Surveys were conducted online in all but Brazil, where respondents were
interviewed by telephone and randomly selected on the basis of their cell phone numbers.
Elsewhere, quotas were applied to reach population targets. In India, supplementary

i was via and the ing app WhatsApp to reach greater
numbers of non-English speakers in smaller towns and cities. Additional information about the
methodology used in these surveys is provided in an appendix.

Surveys were designed to capture a mix of attitudes about journalism as it is practised in each
of the four countries, along with i istics about indivi T

including their demographics, their political views, how knowledgeable they are about news,
and what they think about journalism's role in society. We sought to balance specificity with
breadth by some questions about news brands and platforms with

other questions about news more g ly. Survey i ires took approxi 12-15
minutes online; in Brazil, several questions were omitted because the questionnaire took
longer to complete over the phone.

This report contains a range of findings about news audiences n each of the four countries,
focusing on audiences overall as well as different segments of the public categorised according
to their degree of trust towards news brands in their country. We summarise several of the key
results of our analysis here:

* People are more trusting of news they themselves use, including on social media,
but less trusting of news they don't use, especially news found on digital platforms.
Relatively high percentages overall say they ‘somewhat’ trust information reported in

the news media generally; however, levels of trust are much lower for specific news
brands and news found on social media. That trust gap between online and offline news
however, is largely driven by low trust among people who do not use news on these
platforms.

Many hold highly negative views about basic journalistic practices. Large minorities
in all four countries have very negative or cynical views about how they think journalists
do their jobs, including allowing personal opinions te influence coverage accepting
undisclosed payment from sources, or deliberately seeking to manipulate the public
Remarkably, these views vary only somewhat between those who otherwise exhibit low
and high trust in news. Even the generally trusting often have what journalists may
regard as a pretty dim view of basic journalistic practices.

The least trusting towards news tend to be older, less educated, less interested in
politics,and less connected to urban centres. Although there were some differences
by country with respectto which groups tended to be more or less trusting towards news
brands generally, we also find key similarities across countries in which groups typically
lack trust towards individual news brands. In all four countries, we find wide disparities
between the generally trusting and untrusting in whether they think news organisations
understand people like them or genuinely want to hear from the public.

The least trusfing pay less attention to and are more indifferent towards specific
characteristics about how journalism is practised. We find that factors involving
editorial practices, including transparency about how news is produced and who reports
it, were deemed less important to people who were generally untrusting towards news.
People who were most trusting towards news were much more likely to say these
characteristics were important when they made decisions about what news sourcesto
use.

« Experi il ing with jour is rare and familiarity with basic concepts
concerning how news works is often low. Most said they had not interacted with
Jjournalists and few said they were especially familiar with basic terms and concepts in
Jjournalism, including the difference between an editorial and a news story, or between
anews story and a press release. The least trusting were also the least likely to have
experience contacting or conversing with journalists or knowledge about journalistic
terminology.

Gaps in trust in news align with deficits in social and interpersonal trust as well

as dissatisfaction with democracy. We find a strong correlation between levels of trust
in news, the degree to which people are bonded to other individuals and specific groups
in society, and how satisfied people are about the way democracy is workin . These
resuls point to the extent to which trusting attitudes towards news are in part driven

by factors external to the news itself. Our data also show that low trust in news may
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Variation in trust in news by source: Brazil
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2. Who are the ‘Generally Untrusting'?

In this section, we explore some ofthe key divides across demographic, socioeconomic, and
political lines when segmenting respondents by levels of trustin news, in order to better
understand who tends to be the least trusting towards news brands overall. We find some
patterns that vary from country to country involving people's social and political identities, but
we find some more consistent patterns as well: those who trust news the least also tend to be
the most dissatisfied with democrac . Wealso find a link between a lack of interest in politics
and a lack of trust in news, which suggests that part of what may explain variation in levels of
trust in news is indifference towards news rather than active hostility —a point we return to

in the next section. Shedding light on these divides illuminates how broader structural factors
may contribute to gaps in trust more generally.

2.1 Demographic, political, and place-based trust gaps

In examining differences between the generally untrusting and other groups, we find overall
that each country is rather unique, with more differences than similarities across particular
subgroups from one country to the next. This is especially true when it comes to the role of
politics, where each country’s distinct environment in terms of press/state relations shapes
attitudes towards news in different ways. Gaps in trust can clearly be traced to attitudes people
hold towards polarising political leaders or parties, but not in a uniform ideological manner. \We
also find some more consistent trends with respect to particula demographic variables: older
people, those without college degrees, and, to a somewhat less consistent extent, people who
are white or living in smaller towns or rural areas all tend to be more concentrated among the
group we call the ‘generally untrusting’.

identifying deMographic and socioeconoMic divides in trust in news.

The accompanying table summarises key differences when comparing the generally untrusting
to other groups in each of the four countries. We find the most consistent patterns with respect
to age: people aged 55 and older are more often generally untrusting, whereas those who are
under 35 are typically overrepresented among the generally trusting segments of the public.®
These differences are especially notable in Brazil, where people over 55 make up 38% of the
generally untrusting group but only 18% ofthose who are generally trusting. The reverse is also
true: people under 35 account for 42% of the generally trusting group in Brazil but just 24% of
the generally untrusting.

In terms of gender, we find consistent patterns across Brazil India, and, to a lesser extent, the
UK, where the generally untrusting are more likely to be men (accounting for 59% of the group
in both Brazil and India and 53% in the UK). In the US, the generally untrusting are about
evenly divided by gender, although men are significantly more likely to say they trust I 15
brands.

* In India, athough oler respondents are overrepresnled among the generally untrusting, pecple under 35 are not necassarily
more likely to be generaly trusting. Instead, they make up 46% of the untrusting group and 39% of the rusting graup. Peopie
under 35 in India are more concentrated among the selectively trusting.
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How the ‘generally untrusting’ differ from the general public
Summary profile of the ‘generally untrusting” in each country

Brazil India United Kingdom United States

DEMOGRAPHICS

Age Older Older Older Older

Gender More likely to be More likely to be More likely to be —
men men men

Religion More likely to be Less likely tobe More likely to be More likely to
unaffiliated; less. Hindu unaffiliated; less be Protestant,
likely to be Catholic likely to be Anglican Evangelical; less

likely to be Catholic

Race/ More likely to be Less likely tobe - -

ethnicity & white General/Upper

caste caste

SOCIOECONOMIC CLASS

Education - Tends nottohave  Tendsnottohave  Tends not to have
college degrees college degrees college degrees.
Employment  More often self- More often More often self- More often self-
ployed ) less ; less
retired, or self- likely to be private- lwkely lo be private-
employed; less sectorworkers sector workers
likely to be private-
sector workers.
Income Less likely among More likely among More likely among -
lower-income lower-income lower-income
households households households
POLITICAL PREFERENCES
Partisanship  More likely Less likely tobe Less likely tobe More likely
unaffiliated; less. affiliated with the affiliated with the Republican or
likely for Petistas BJP three major parties  unaffiliated
Favourability Tends to evaluate Tends to evaluate Tends to evaluate  Tends to evaluate
ratings Jalr Bolsonaro Narendra Modi Boris Johnson Daonald Trump
b o o Y
GEOGRAPHIC DIVIDES
Region More likely in More likely outside  More likely outside -
Southern region Northern region Greater London
Urbanity = fo fedin  Overrep in  Overrep din
smaller towns. rural areas rural areas

ane Onty statisticaly significant differences at the 85% level are summarised. In some cases, sampling imitations, may prevent
from 9 significance; the lack of apparent differences does nol necessarily

\mu no differences exist

When it comes to socioeconomic status (as measured by education, employment, and
household income) we see some broadly similar trends across all four countries. In India,
the UK, and the US, for example, people without college degrees are more often generally
untrusting and less likely to be classified as generally trusti g however, this pattern

did not extend to Brazil, where differences were not significant ' We also find in all fou

* In India, 28% of tha unlrusting group did not have a colloga degrae versus 12% of tha Inesting group. Inthe UK, thosa without
college degrees were 74% of the unirusting group and 64% of the generall trusting. In the US, the gap was larger 73% versus
58%,
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countries that individuals who are self-employed tend to skew more towards being generally
untrusting. Other groups that tend to be more untrusting include those who are retired or
unemployed in India as well as those who are not private sector workers in the US and the UK.
For household income, we find that the generally untrusting are less likely to be fo nd ameng
those with the lowest household incomes in Brazil but somewhat more likely to be found
among those in the UK and India.”" At the other end of the spectrum, in India, the UK, and the
US, those in the highest income brackets are also more likely to be found among the generally
trusting.’

We find even more differences from one country to the next when e consider religion,
race, and ethnicity (or caste in the case of India) even though differences between smaller
racial and religious subgroups can be difficult to detect due t sampling limitations. In Brazil
and the UK, we find that people who are not affiiated with any refigion t d to be more
generally untrusting.” In India, Hindu respondents tend to be underrepresented among the
untrusting compared to non-Hindu respondents, and in the US, Protestants and Evangelical
Christians were overrepresented among the generally untrusting. With respect to race,
people who identify as white are more likely to be generally untrusting in Brazil, whereas
those who identify as Black, brown, or indigenous in Brazil tend to be overrepresented
among the generally trusting.’* Similarly in the UK, people who identify as Black, Asian, and
minority ethnic are more likely to be generally trusting rather than untrusting: in the US,

no significant differences were found between trust groups alon racial or ethnic lines. In
India, those who identify with the General/Upper caste category are less likely to be generally
untrusting.

Political drivers of differences in trust in news

Some of the demographic and socioeconomic differences we describe above map onto political
divides in each of the four countries, so it is no surprise then that we find some stark internal
divides in trust across poiitical lines, visible in both partisanship and how people evaluate
country leaders.

Partisanship is an especially divisive characteristic in the US. When we compare the percentage
of the overall sample that identify with or lean towards the Republican Party (33%) versus the
Democratic Party (44%), we find the generally untrusting as a group skew far more Repu lican
(54%) than Democrat (16%). These differences are seen in the reverse proportions among the
generally trusting, where Republicans account for just 22%, versus Democrats who are 61% of
the generally trusting

" Inthe US, the differences are not statistically significant for thasa in the lowest income brackes

“ When income and frust are freated as continugus variables, we found & significant positve linear relafionship between the two in
India, the UK, and the US, and a significant negative relationship in Brazil

= In Brazi and the UK, peogie wha are nal affialed with any reiigion are 19% and 42% of the untrusting respectively, compared to
10% and 27% of the generally frusting, respectively.

* In Brazi, white people make up 45% of the unirusiing versus 32% of the generally irusling

25

195



OVERCOMING INDIFFERENCE WHAT ATTITUDES TOWARDS NEWS TELL US ABOUT BUILDING
TRUST

United States

Generally untrusting Generally trusting

Farm or country village
Town or small city
Suburbs.

Big city

United Kingdom
Generally untrusting Genarally trusting
Farm or country village

Town or small city

Suburbs.

Big city

Brazil

Pop. under 50k people I E_
50k-200k people
200k—1m people

Pop. over 1m people

TRUST_LEVELS. ate: number of news brands trusted ‘somewhat
o campstaly. URBANITY. Far ndlafthe UKithe US] Wrich phrass best dsscrisesthe area whers you 7 [For
Brazi e p ion of the city or town where respondents.
said they lad, Base: Four fypes of places by couniry from smallest o largast. Brazi = 461/532/6201427, India

= 208/190/702/917, United Kingdom = 317/817/425/441, United States = 214/5. /532 Note: Selectively
trusting respondents are excluded fromthe figure. In the UK and US, the most rural category combines responses
for'a farm or home i the countryside’ and ‘a country village'. Similarly, in India, the smallest community calegory
combines responsesor lage'and 'smal o, Akhough a small urbar of respondants sefraportedining in
villages, in Incla we primarily recruited respondentsin cities categarisedas Tier 1. 2, o

2.2 How do the generally untrusting view the world differently?

Next, we examine differences in how the generally untrusting and the generally trusting view
the world. We find that in three out of four countries those who are generally untrusting

are also less satisfied with how they think democracy is workin  in their countries. We alse
find that social orinterpersonal trust may be a factorin cont ibuting to differences in trust

in news, with the generally untrusting also much more likely to express scepticism about
whether people in general can be trusted. Finally, we also show how the generally

THE REUTERS INSTITUTE FOR THE STUDY oF
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Conclusion

This report details findings from surveys conducted in May and une 2021 in Brazil, India,

the UK, and the US. We classify the public in each of these countries as ‘generally untrusting’,
‘selectively trusting’, or ‘generally trusting' towards specific news brands in their countries and
show how differences in trust in news relate not only to specific attitudes about journalism
and how it is practised, but also to other institutions, especially political ones. We further show
that the generally untrusting towards news tend to be less educated, older, and disconnected
from urban centres — patterns that are consistent in most countries. Unlike more vocal and
visible critics voicing specific real or perceived grievan es, they are often more indifferent
towards journalism generally. They say they pay less attention to the backgruunds and
expertise of reporters and are less how news or should
conduct themselves. Most are less familiar with basic journalistic terms and concepts, do not
differentiate much between brands, and tend to lack interest in the news they encounter.

The challenge news media and journalists face if they want to earn the trust of this part of the
public is not necessarily overcoming entrenched hostility but addressing something perhaps even
more insidious: indifference. The issue here is not so much a deep-seated difference of opinion
over the value of news somuch as a relative lack of interestin what news is or ought to be. This
indifference may be rooted at least in part in more limited experience using news or interacting
with journalists, but also in low expectations about how news can and should be practised

Implications of our finding

While perhaps di: ing to p and other p in the news media
—who might prefer that all news appreciate their or tions' il 1s fo

the greater good and acknowledge what is unique about each brand's offerings compared to
competitors — our findings also offerinsights into what can be done to b ild trust with different
groups,

Leaving aside the generally trusting who appreciate most brands, and the selectively trusting
who have at least some brands they value (even as they are sometimes vocal critics of others),
we focus here specifically on the generally untrusting who constitute about a quarter of
respondents in each country and often have more limited and peripheral contact with news.

First, the general challenge forjournalists and the news media here is how to communicaie to
this group (a)the ways in which journalism is different from all the other types of information
and forms of self-interested and strategic communication so abundantly available, and (b) why
it is valuable to them, individually, in addition to the value it holds for others and society more
broadly. Journalists and news media may think that the unique value proposition of independent,

are somewhat less supportive of free expression and somewhat more in favour of government
censorship compared to others in their countries. In other words, gaps in trust in news are
only partly about the news; they also reflect a broader set of ttitudes about how societies are
organised and governed.
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news is obvious. To much ofthe public, it isn't. Professionals might think
!hat the work speaksfurn;eﬂ It clearly doesn't. This is a communications challenge.

Second, the specific challenge for individual brands that want to engage with and build trust
among the generally untrusting is that they need to (a) reach a group unlikely to come directly
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to news sites or news apps, which may mean engaging with platforms that publishers are wary
of.and (b) demonstrate enough value to build a minimum of habit and loyalty so that people can
experience and see for themselves the value of the news and journalism on offer. It is important to
be clearthat many for-profitnews media ma | frankly, not want to do this because the commercial
returns of focusing on competing for the attention of affiuent nd already engaged pecple are
likely to be greater. But popular media may see this as a different niche setting them apart from
upmarket competitors, and public service media in some countries are required to provide a
universal service, sothey will have to think about this group. This is a marketing challenge.

Third, the editorial challenge for newsrooms involves a potential reordering of some
joumalistic priorities to produce work that is perceived as valuable and deserving of
engagement from parts of the public who otherwise have limited interest in most existing news.
That is, how can news outlets persuade the generally untrusting that their organisations are, in
fact, wiling to admit their mistakes, genuinely want to hear from the public. and fundamentally
do understand people like them? How can news outlets better demonstrate a desire to report on
issues that extend beyond the intricacies of daily politics, or cover the good things happening
in the world, not only all that is negative and depressing? The generally untrusting judge news
media harshly on all of these characteristics, but so too do many others. This is a creative
challenge that goes beyond communicating and marketing and involves making the editorial
product itself better —or at least more inclusive

These are initiatives that the news media, or individual news media, could take, and that our
research suggests could help engage and build trust with a large part of the public that is
currently somewhat indifferent towards the news. This does not mean that such steps on their
own are more impertant than other more structural factors that are beyond the control of any
joumnalist or editor, whether social and political (changes in institutional or interpersonal trust)
or driven by audience p and p (the move to a more digital,
mobile, and platfnrm—domlna!ed media environment). Llltlmale\y. these trends shape trust
more than anything any single journalist or news organisation can do, but that does not mean
that there is nothing to be done in respanse.

Further enhancing trust among the generally trusting or the selectively trusting may perhaps

be achieved by other means. After all, different groups will require different approaches. Recent
years have seen much professional and scholarly interest in various forms of deep engagement
with news as possible solutions to rising levels of distrust among the public (see, for example,
Ferrucci et al. 2020; Wenzel 2020). These are promising for some specific audiences but given
that our analysis shows that many of the generally unirusting are relatively disconnected from
news and more indifferent towards matters of inclusion or transparency around professional
practices, attempts to build trust through initiatives like listening sessions and other formats
that require extensive commitments from audiences or outiays of time, while potentially
effective for some groups, are unlikely to work for the broad cross-section of people who are the
least trusting in general. While there are certainly some communities starved of attention from
journalists where such efforts may be welcomed as long overdue, we worry that many of the
least trusting are also likely to be the least interested in such approaches, which risk primarily
engaging the already engaged.

More broadly, our findings expand on what is known about how attitudes towa ds news
are structured. Deep-seated hostility towards the press (as ilustrated on the political right
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in the US) can reinforce itself through the combination of elite cues from trusted political
leaders, negative coverage of news media from other news media, and a daily life spent in
communities where many others are sceptical of, or indifferent towards, news media. On

the other hand, the reverse can also occur when respected politicians highlight the value of
independent professional journalism, news media demonstrate that value, and people are part
of communities where many follow and value news. Between this 'vicious circle’ and ‘virtuous
circle’ lies what we might call a ‘vacant circle’, characterised by little interest in politics, limited
engagement with news, and lite social reinforcement encouraging news use. It is important
that news media and those who care about the future of journalism, including public trust in
news, seek ways to address these challenges now, as the continued move to a more digital,
mobile, and platform-dominated environment may well accentuate many of the challenges
identified here When news captures only a small share of attention and many do not seek it
out, and where only limited contextual cues are provided online to set brands apart from other
types of information, forging enduring trusting relationships among those least interested in
news is as impartant as it is daunting.

Focus of future research

This is the third published report of our Trustin News Project, and in the next two years we

aim to build en our previous research in several ways. We also hope this research inspires other
researchers and news organisations to pursue additional inquiries beyond investigating the
questions we ourselves are able to address.

First, much of this report focuses especially on the generally untrusting in relation to other
groups, and we think investigating variation within the other two groups — especially the
selectively trusting —may be worthy of additional attention. Developing and cultivating trust with
the selectively trusting —who already trust some brands but not others—is in some ways a less
formidable task than connecting with the untrusting, and it may be attractive to individual news
organisations who may be more focused on trust in their own brand than trust in news in general.

Second, in our analysis of the generally untrusting we have sometimes oversimplified our case
in suggesting that this group is entirely indifferent towards news. In truth, this group also holds
often very low expectations about journalistic practices. They are more likely to believe news
organisations seek to manipulate the public and fry to cover up their mistakes rather than come
clean about where they got it wrong. We think these kinds of cynical views also deserve more
attention in future research. Where do such notions come from, how do they take root, and
what might it take to change people's minds about whether such practices are the norm or the
exception?

Finally, while we believe there is much to leamn from surveying and interviewing news
audiences, such methods have significant limitations when it comesto nderstanding the
causal factors that underpin attitudes of trust and distrust. We believe what is needed are
more experiments, both in the lab and in the field that test the effectiveness of different
interventions around g some of the we describe above. Building and
sustaining trust likely requires different approaches for different audience segments. By testing
how different groups respond to different messages, news outlets can develop an evidence-
based strategy for how best to move forward.

62

196



THE REUTERS INSTITUTE FOR THE STUDY OF
JOURMALISH

OVERCOMING INDIFFERENCE: WHAT ATTITUDES TOWARDS NEWS TELL US ABOUT BUILDING
TRUST.

Methodological summary

Appendix: Methodology

Details by country regarding the sampling and fieldwork conduc ed for this study

This study has been designed and commissioned by the RISJ's Trust in News Project to better B :‘:‘mn :::“ 2:‘* Mode Languages x‘::;;
understand the drivers of trust and distrust towards news media in Brazil, India, the UK, and
the US. Survey fieldwork was conducted by a combination of three resea ch firms using a mix of Brazil Datafolha 14 June— 2050 Telephone  Porluguese  Age, gender,
survey modes in May—June 2021. In Brazil, surveys were fielded over the telephone by Instituto 1 July 2021 region,
Datafolha, the polling operation for Grupo Folha. Elsewhere, surveys were fielded online by e
Internet Research Bureau (IRB) in India and by Kantar in the UK and the US. The Trust in News
Project team independently compiled the data from these firms nd analysed the results. India IRB 7 May— 2015 Online* English, Age, gender,
2 June 2021 Hindi, Tamil, regionfcity
+ Nationally representative samples were assembled in each country. In Brazil, respondents Telugu,
were randomly selected on the basis of a list of mabile phone number prefixes and Marathi,
weighted to census targets for age, gender, region, and education. Elsewhere, respondenis Bengali,
were selected from online panels using quotas for age, gender, region, social grade (the e
UK), race and ethnicity (the US), and education (the US). The data in the UK and the US
were also weighted to targets based on census data. UK Kantar 13 May — 2000 Online English Age, gender,
2 June 2021 region, social
+ In Brazil, Datafolha supplied a sample sourced from their own proprietary database grade
In India, the IRB recruited 80% of its sample using its own panel and 20% using third-
party offline recruiters on WhatsApp or telephane to boost par icipation in smaller Tier us Kantar, 13 May — 1987 Online English, Age, gender,
2 and 3 cities and among non-English speakers. In the UK and the US, Kantar recruited 2 June 2021 Spanish region, race/
respondents using the Kantar Profiles panel network sthnicity,
education

+ Surveys were conducted primarily in Portuguese (Brazil) and English (India, the UK, and
the US). In the US, the survey was also provided in Spanish. In India, the questionnaire
was also translated into Hindi, Tamil, Telugu, Marathi, Bengali, and Kannada.

* Alihough fhe survey wes fieided online in India, in order Iy reach people in smaler lowns and cilies and in languages olher than
English, 20% of the Sample was Suppiementod wih a0IGNAI FecrUIMENt via 1HIBpIons 81 WNaISADD.
+ The survey questionnaire (13 minutes in length on average onling) was generally the

same across the four countries; however, some changes were necessary due to translation

issues or mode differences that arise when completing the survey over the telephone

instead of online. In Brazil, several items were excluded from the survey in an effortto

keep the overall length of the questionnaire to less than 20 minutes.
+ It is imporiant to note that some of the questions included in the survey rely on recall,

which is often imperfect or subject to biases. We have tried to mitigate these risks.

through careful questionnaire design and testing. On the other hand, surveys can be

a good way of capturing fragmented media consumption across platforms (e.g. social

media, messaging apps, and websites) and tracking activities and changes over time.

+ Full methodological reports concerning sampling techniques and complete
questionnaires will be made available on our website
63 64

. Versdo complete disponivel em:
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/2021-09/Toff%20et%20al%20-
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Reuters Institute
Digital News Report 2023

& Reuters instsutefor the Study of Jourmalism | Digéal News Report 2

Methodology

This study has been commissioned by the Reuters Institute for the
Study of Journaism to understand how newsis being consumedina
range of counties. Research was conducted by YouGow Usng an orina
questionnairs atthe end of January/beginning of February 2023

« Samples were assembled using nationally representative
quotas for age, gender, and region in every markst. Education
quotas were aiso applied in all markets except Kenya, India,
Indonesia, Malaysia, Nigeria, Philippines, South Africa, and
Thailand. We also apply political quotas based on vote choice
in the most recent naticnal slection in around a third of our
markets, Including the United States, Australla, and much of
Viestem Europe. The data in all markets were weighted to
targets based on censusiindustry accepted data.

- Data from India, Kenya, Nigera, and South Afica are representative
of younger English-speakers and not the national population
becauseitis not possible to reach ather groups in a representative
wayusing an onling survey. The survey was fielded mostly in
Englishinthese markets'and restriciecto ages 1810 50 In Kenya
and Nigeria, Findings shouldnot be taken to be natianally
representative in these countries.

The use of & nan-probability sempling approach means that t is
not possible to compute a conventional margin of error’ for
Individual data points. However, differences of +1-2 percentage
points.(pp) or kess are very unilkely to be statistically significant
and should be interpreted with a very high degree of caution. We
typically do not regard diferencesof +/- 2pp as meaningful, and
as & general ruls we do not refer to them in the text. The same
applies to small changes overtime.

Surveys capture people'sselt-reportedbehaviour, which does.
not alvways reflect pecple's actual behaviour dus to biases and
impertect recall. They are useful for capturing people's opinians,
but these are subjective and aggregates reflect public opinion
rather than objective reality.* Even with relativelylarge sample
sizes it s not possible to meaningfully analyse many minority
groups. Some of our survey-based results will not match
industry data, which are often based on different
methodologies, sich as web-tracking

A fuller description of the methodology, panel partners, and
a discussion of non-probabllty sampling techniques can be
found on our website along with the full questionnaire
reutersinstitute. poiitics.ox.ac uk

+ More generally, enline samples will tend o un
news consumption habits of people who are oider and less
affluent, meaning oniine use is typically over-represented and
traditional offiine use under-represented. In this sense. itis
betterto think of results as representative ofthe anline
population. In markets in Northem and Western Eurape, where
intemet penatration is typically over the differences
between the online population and national population will be
small, but in South Africa (58%) and India (50%), where internet
penetration is lower, the differences between the enline
population and the national population willbe large, meaning
we need to be cauticus when comparing betwaen markets
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increased use of social media for news. In the UK 41% of 18-24s
say social media is now their main source of news (43% across
markets), up from 18% in 2015. These changes are not confined
to these so-called ‘social natives', with some young millennials

showing platforms
The problems publishers face in engaging young audiences is
only going to get harder over time.

Socialnetwork fragmentation
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news 128%)
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Generally, | want alighter tone. Itsgoed for my soul
and makes me less anxious.
M, 55, Germany
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There are no simple solutions to what is a mulifaceted story of
ana in a hi i

many
from our adsitional survey las: year, soon after the war had beguti

PROPORTION OF NEWS AVOIDERS THAT SAY THEY AVOD
NEWS ABOUT THE V1AR IN UKRAINE - SELEGTEDMARKETS
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. butour data i
negative, and more explanatary appreaches might help,
especially with those who have low interestin news. Of course.
what people say doesnt always match what they do, and ather
research reminds us that in practice we are ofien drawn wwums
more negatl iggering news
2023) Thismay be frue in the moment. but over fime it seems w
beleaving many pecpia empty and less satisfled, which may be
undermining eur connectionwith and trustin the news.

les:

Qam o

Trustinthe
exceptions

e o)
Germany has also seen a significant fall in trustin the news (-7op)
1he wake of & new govarmment, coneems about energy securiy, and
the warin Ukraine, though a closer examination shows the number
‘essentially returming to pre-COVID-1 levels Indsed, throughthe
rear-viewmiror, the COVID-19 trust bump is clearly visible in the
following chart. though the dlrection oftraval afterwargs has been
mixed. In some cases (e.g. Firland), the trust increase has been
maintained. while In athers the upturn lsaks more like a bilp In a
story of continued long-termdecline. As always, itis important to
our data are based on
trustworthy the media, of individual news brands, are. These scores
i . not an
and

Across markets, overalltrustIn news (40%) and trust In the sources
people use themssives (46%) are cown by a further 2 percentage
points this year. As in previous years, wefind the highest trust levels
in countries such as Finland (89%) and Portugal (58%), with lower
trust levels in countries with higher degrees of polfical polarisation
such as the L g Hungary (25%),
&nd Gresce (19%).

However, the Unitec! Siates has seen & Bop increase in news st in
the last year s poiics has become a bit less dhisive under Jos Biden’s
presidency. Meanwhile, rust In Greecs is now the lowest in our survey

. pping
scandisl invohing prominent poiticians, busnessmen, and joumaists, ying much
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This year we thelr preferences for text.
aucio and video when consuming news oniine. On average, we
find that tha majority still prafer to raad the news (57%). rathar
than watch (30%) or listen to it (13%), but younger people
{undr-35s) ara mors likaly 1o listan (17%) than older groups.

In the past, young and old have told us that they find reading
the quickest and easiest way to access information, but the
‘opportunity to multtask by listening to news seems to be
particularly appealing to those brought up with smarighones
and headphonas.

Behind the averages v find significant and surprising country
diffes I i 2 h

Finland and the United Kingcom. around aight n ten stll prefer to
read online news, but in India and Thailand, around four in ten
{40%) say thay praferto watch news anline, and in the Philppines
In mind tnat
less representative samples in these countries may be a factorin
these aifierences,

In many Asian countries, populstions tencito be youngsr, mabile
data tend to be relatively cheap, and video news s widsly
available via platforms such as YouTube and TikTok In Thailand,

ourmsism |

PROPORTION THAT SAY THEY PREFER TO CONSUME NEWS
IN EACH WAY (BY AGE) - UK.
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Overall, we finc! that weskly consumption maps strongly onto
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PROPORTION THAT SAY THEY PREFER TO CONSUME NEWS
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MW Poterioread B Prefer o wotcn [l Prefer to sten

Frligpnes Thafers

s Germamy UK Fresed

akicral

oeTaND ch
[ty

<300 e Dot mwrssponcas ook

But evenin countries with strong reading preferences, we find
different patiems with younger generations: In the UK, & majerity

\ya (37%), the Philippines

PROPORTION THAT AGREE THAT EACH IS A GOOD WY TO

o
NEWS— AVERAGE OF SELECTED COUNTRIES 5015 [ 2023

&
Hening stores autoraiic
‘selectag forme onhe DA of
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Pastis & goad ey o getnews

PEOPLE'S SCEPTICISM HAS CHANGED LITTLE OVER
TIME
it

2018,
verymuchin years-at least st i
Aversging untries,

anda smaller 3pp fall In approval of editorial selection and soclal
I

with
0% i ‘category.
Having stones automaticaly  26%
seeaesforme onhe basis o seven-year
et my friends have consumed
i a goodway el news g% A The chart
Ages  Neiber  Disagees JK. Denmark, and
whereasin Spain. South Korea, and Brazil approval is aimos twice as
S i h e
igh-trust,
55 pe Sweden
Having stories selected for (30%), 4
me by editors and jeurnal s both
o way 10 g
[SRgUOIUBIOGEINENS 0 e Nethar  Diages types of aigorthmic selection.
Q1D_2016a s oy THECHaT mast

count
mud“ of selection has (a\lan mnzous Australisis wmemmg of

(94%), and , for example, twice
a8 Iikely to £0nsUME news video weekly as those in the UK (46%)
or Gemmany (45%)

CORRELATION BETWEEN WATCHING ONLINE NEWS VIDEO AND
PREFERENCE FOR WATCHING NEWS ONLINE - ALL MARKETS

simnck igine
fraate

Prete ek

% 0% ey 5 o
QYD 20558 Thinking st whe o e e news e i shart i, e

st a3 epsac

e T
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of 18-24s stl prafer taxc, but thay ara much lass
read oning news compared with older Groups. and have a swonger
preferencetowatch s Wil as sten, suggesting utur onine news

b 2000

habits may look very di
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INTEREST AND TRUST IN NEWS INCREASES
APPROVAL OF NEWS SELECTION METHODS

Retuming to the data from 2023, we se that approval for each
method of news selection varies by interestin news. Those that say
they are “very'or “extremely interestedin news are considerably
mora likely o agree that each is a good way of getting the news
~nat just when it comes to acilorial sefection, but aiso for Both

video via
social media In the previous week and just 28% when browsing

a app. 99
outlats for online video, but with under-355 TToks now not
far behind (see chart overiealf).

Vk canalm explore the link between different types of news

1y is their main a news
enline. Although we might expect |nrgemnmn:nbsm-an
those who say their main way of getting news online is by going
directto news wabsites and apps and those who say their main
way s touse a platform that relies on aigorithmic selection (via
social media, a news aggregator, or using a search engine to
‘search for a news topic). in fact, the numbers and pattems stay

s 2 o .
S R B e
ey

ey S i

nnam In some counies, such as (Canada, Srazil, and tha UK, the.

Sapan, South Krea vl € woch Bl

PROPORTION THAT AGREE THAT EACH IS A GOOD WAY TO GET NEWS (2016-2023) —
Basad on whal my Tiends Nave consumen
2023 |20t
o

GRUNTRIFS: | tavo consumed o pest
2023 2016
ke

changes fom 2016 are reistively largs —especially for news selected by
aigorifims on the basis of past consumpion. Homever, although the
wends are fairly corsistent, in many cases the falls sre of
3pp o fess. and not statisaly scnificant. And we Shoukl remenrer
‘2gain hat in most cases approval has been replaced with ambivalence:
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Viewpoints' (45%). Figures for both are higher amang those with as
higher levels of nterest and trust in the news, and at the country high orit
level, concem about both is highestin the UK, USA, Ausiralia are i
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remember thatthis is pertly due to declininglevels of interestin

which hae made platforms relativelymore important. Most paopie
platforms for
when they are there for other reasons.

by platforms. Inmost countries people think thatthe automatic
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expertise i
Is far from perfect but editorial selecton sn' perfect e
peaple seemtoknowlt,

~and

201



38 Reersinstnge —
Peopie’s perceptions of heir online news experiencesalso playa
But arethose it " rolein howand why they tochange
;hmp‘nn:m Fourin m(u%) crtncsewho say they share broader news partcisation Acress all markets, pecpla are. an O
als05ay thay average, y partcip nan

503~ 50 Whie thereis substantial overiap, amajorly of those
sharing via messaging apps are drewn specficallyto this form of

36%)

news feeds spacificallyto

than negative (18%). Futher,
(21

seeless negat toic (33% vs. 2%,

pr 9.0r

It is difficultto fully explain these trends. but research suggests
segments nnh- puBic may now void publicly Sharing or

as

toxc [Mlthm et al 2022). This may ba worsening as relatively

smaller rumbars of (ohen more mals. mor partisen, and more
most of th

and many in the micle sppear o be increasingly wery of publicly

@ngaging wilh News and poRtics online. Whik offine participation

I8 NOU MG 10 over-time deciings, Itis tellng hat taking

ofin with friends and colléagues aDOuUt News eMaIns the Most

poplar form of néws panicipation mang, on average, & third of

news users (32%, down Tpp from 2018)

‘DONT READ THE COMMENTS": HOW PEOPLE FEEL
ABOUT ENGAGING WITH NEWS ONLINE

tions of d

experiences (%)tc not participate atallwithnews. At the same
time, those with negative experiences are il just as liely totalk

face taface with fiendsor colleagues sboutnews (36%) as those
ith that

aniine news notcurt
news offine. (Of course, the direction of ths relatansnipcould aiso
be the othar way around, with participation influencing pecpls's
online expariences.)

HOWeVer, pRIceptions of onling news experiences vary
drastically mang specific CEmographic groups, with important
consequences for their paricipation with news. In some cases,
e gender gap Is very clear (7pp in fhe US), and In certain
markets, politics plays a critcal robe in

well. On awerage across all markets, pecple who are [nterested
In politics are twice as likely to have positive online news
experiences (48%) s those who are nat interestea (23%). While
tners s lte diference betwsen the et and rignt averall in

social 9 b
hellscape oftosic, uncivil contentand online trolls. In qualtative
inthe UK

expressed, 1am shocksd, howe«a(

some qthe UK (10pp). US (Tpp). Brazil (6pp).
Germany (6pp). and India (Spp) - we find thase on the poliical
et are far more likely than those on the political right o say their

commentators. Thefcuuldafcwrubaimls

However, comparsd with other forms of news participation,
reading commants oniine is amang the most common activities
the public doss regularly. This year, we added two new types of
news to ur survey, they read
the comments on social media posts as well as on news websites.
©n average across all markets, 31% of paople say they read
comments on social media news posts during an average week, and
a quarter (25%) read comments on news wabsites.

‘This compares to around one In five, an average, who share
(18%) or comment en (18%) news stories In a social network,

and ene In ten whe comment on a story on a news site (%)

Ve 8isG 8sKed respondents how positive of negative their
experience is engaging With news onine of on social media,
including reading or posting comments and talking 1o peaple
‘about news. We find that while many have reason to be wary of

PROPORTION THAT HAVE A NEGATIVE EXPERIENCE
ENGAGING WITH NEWS ONLINE (BY POLITIGAL LEANING) ~
SELECTEDMARKETS
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PROPORTION WITH NEGATIVE ONLINE NEWS EXPERIENCES THAT

ARE TRYING TOACHIEVE EACH WHEN CHANGING WHAT THEY

Reuners instiute forthe S0y of Jourmaism | Dighal News Report 2023 35

Overall comparing responses within markets, people are generaly
Just as likely 1o fesl they must be carel about what they say anine
a3 they do ofine. There are clearly chiling effects, but it is et

aways clear ey are speci 1o dighsl media. In arcund haif of all
markets, Mmajores of respondents feel they st be canetul sbout
what they say when taking about pollics cine and offine. These

'SEE ON ONUINE PLATFORMS ~ AVERAGE OF SELECTED MARKETS more actve paricipsiors. (And some of them have mied of low meda
Wy
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PARTICIPATION IN POLITICAL CONVERSATIONS
‘ONLINE AND OFFLINE

Broadly, th debateis

constrained, partcularty when It comes o enine debates about news
‘and poltics. This year, we aiso asked about how caretl people fes!
hay st ba sbout what they 3y when Ihey tak sbout poRcs onine
{ia social networks, messaging Groups, et} o offine (Tace 1o face, on
fhe phone, elc ) On average across 46 markets, majodties. of peopie
express. being wary of what they say in poltical comversations both
cnine (54%) and offine (52%)

ameng
TE% offine) and Peru (70% oniine, 7% offing). where clizens may
foel the chiling effects of polfical unvest online infridation tactis,
or offer threats to e expression

‘CONCLUSION

we reveal hare for participati news
mggle: in many markets. less — and perhaps mere constrained
~ public dsbate overall, despite the idealistic hopes with which
we entered the digital age. The group of pecple who make up 8
large swathe of what the public sees as open pariiipation with
the news and
‘e st mora likely to discuss naws face fo face than other forms
of news participation and are more mmn feel positiva or slmp'y
lent their
‘many still say they are wary of how m-y swrﬁss themselves in
both online and offine setiings.

M but

oniine,
and public discourse poriraying the news as depressing. as well as

For Instance, in litical

contentious It Denmark Spectoany. commente ’“""‘igﬁ'ﬁlﬁ:ﬁ.}
(4a%), .neariy haif t
Paedtob carefl about whtthey say e, Onthe other han, T
in markets like the US (28%), Austraiia (25%), o Brazil (16%), where

this. P ftmay
with around a quarter or less of asmany
‘expressing theirpalltical opinions offine. away from open feat

‘CORRELATION BETWEEN PROPORTION WHO FEEL THEY MUST
BE CAREFUL WHEN TALKING ABOUT POLITICS ONLINEAND
PROPORTION

or limitusers'interactions with news.

(01 _Pasiain 7073 Hom 0shu o nAgES 1 oun AR L nggEEt i OF ACTNE PARTICIPATORS - ALL MARKETS It remiains 1o b seen how publisners seeking ta buikd, maintain, and
s ell marksts, people vy three a0 . audences 10 this ‘new nonmal
times more likely io say thelr experience engaging with news. % v » ur i acritical
enline s positive (33%) than negative {13%), with the largest paricpates !
swatn of the public describing thelr exparience as neftner positive partc peteinh For
nor negative (40%). s Wil
Further, \r!rnumou Iike Portugal, Germeny, France, and Brazil the bod &
di ttmay be this aiiny
urprising negatively um-rugogmlum=n-yhmn-guwmnn-nmupmnm digital sp
butthis may be,in part. It may bethat yr 0%
simply i cvidence  I8Reang. or hatthey se& More iscourse abouting aimst— e it comes tothe the publi
afthi those wha and, speciicall, Geman Socarsl of engaging anline.
Yt participating with news), who are far more ikely to . g
e peepere ) o aretar more Ikely o exprese It % 3% (0% B0% 0% 0% 90% 80% T00%
theyfeel positive (18%) ornegative (15%) p 9. sither it delty 42 Pancipase.
ovever, dsare - a0 Durngan
uressﬂi\n markes such asthe US, the UK. an!Spu\n I _m_ﬂ‘_m"_,"'fu;:“ e ey Yo B aroet
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Internet pentration 8a%

Poltticiansor political activists are the mos frequently cited source
newsmedia criticism In a third of all markets (16 out of 46).

Kenya, Tutkey.
Hungaly and the United States. Thisis a reminder that some of

Meanwhile, in the UK, celebrities, comedians, and social media
personallties rank as the primary source of exposure to news
media crtcism (with 47% of those exposed to mecia cricism
in the UK.
41% and family/friends at 40%). The UK has the highest reported

journalism tenc
u: come from those n political power — at times from those with
an axe to grind against the free press. This criticism can sometimes

of media criticism among the
markets we survey. where figures ik flim star Hugh Grant, who
has pubiicly fronted the Hacked Off campaign to draw attention

become vitriolc, stoking the ire of partisans who f
pollicelleaders. Ghven whatwe know rom decades of esearch
onthe role of elite cues in how people form opinions (e.g. Fawzi
2019), itis the most

‘people from hamtul
and unethical jouralistic practices, and Prince Harry. who has
highiighted the media's treatment of himself and Meghan Markle,

of criticism in temms of undemining trust in news or encouraging
people to tur against the media.

PROPORTION OF THOSE THAT HAVE HEARD PEOPLE
CRITICISING JOURNALISTS OR THE NEWS MEDIA THAT
HAVE HEARD CRITICISI FROM POLITICIANS OR
POLITICAL
ACTIVISTS - SELECTED MARKETS
Kenya
Untea States 7
§ Higher '
lovols of |
A criticism /

Czoch Repusiic

Siovakia

ofthe press.

Hogh Gt nd P oy (01) tars oo
rominent cribes of the UK news media.

TheUs (@th)in
from celebrities, at 43%, and high (3rd) in reported exposureto
media criticism from other media (st 40%), with the latter ikely

BRAZIL

Lastyear's highly contested presidential elections, which were
followed by riots in the capital, seem to have taken a toll on Brazilians’
trust in the news. Yet, conversely, the close leadership battle may have
had a positive effect on the willingness of people to pay for online

news content.

The showdown between the leftist
candidate Luiz Inacio Lula da Silva and
the incumbent far-right president Jair
Bolsonaro was by far the year's biggest
news event. It engaged the attention

of millons of Brazlians and may have
contributed to a 13-point decline in
news avoidance, down from last year's
historical high (54%) to 41%.

Lula’s victory by a siim margin in the
run-off election held in October triggered
aseries of protests across the country
that culminated In riots by Bolsonaro's

poltically polarised news outiets.

Across markets, reported exposure to news media criticism
from celebrities Is slightly higher among younger people (36%
of thase aged under 45, compared with 31% of those over A5)4
likely because of their more

Brasilia on 8 January. At least
16 journalists were attacked while trying to

cover the invasion of the Supreme Court,
the National Congress. and the presidenti

palace.© More than 1,800 people were
detained in connection with the vandalism
, buildings.#

the higher attention they pay in general to these ndvics
for news and information.

THE ROLES OF SOCIAL MEDIA AND THE PUBLIC
IN DISSEMINATING NEWS MEDIA CRITICISM

Tuming from sources of criticism to platforms for criticism, we
also asked people In 12 markets'” where they mainly saw or
heard criticism of journalists or the news media. Social media
is by far the most common way people say they are exposed
to criticism, with 49% of those reporting exposure to criticism
scross markets saying this is where they see or hear &, followed
by edi

President Lula blamed the invasion on
a disinformation campaign which was
‘nurtured, organised, and disseminated
through digital platiorms and messaging
apps. Telegram groups and channels
were widely used, and many protesters
live-streamed events. Lula called for
the regulation of digital platforms
to guarantee individual freedom of
expression and soclety'saccess to
“trustworthy informaticn’, and subsequently
proposed regulation which would make.
the content

y P y know
themsalves (35%). Most of those who see criticism have seen

it on two or more platforms (inclucing offline) but, across the
markets surveyed, a quarter of pecple (25%) say they have only
seenit via social media.

T

published by their users. In early May. a
bill supported by the government sparked
an outcry from big tech companies., The
proposal was vithdravin before the vote
duetothe lack of political supportin the
Hous

75% 100%

@2_Casn 20 " sty oo
h p apply Q1_Cricizm, 2021

Howetin sl

types of sources, whetherthey are politicians, celebites, or everyday

The mainstream media were almost
unanimous in condemning the 8 January

Atter the Solsonaro years. when the
media was routinely attacked by the
president, relations have mostly gone
back to nomal. But the story isnot yet
finished ~ by the time Bolsonaro retumed
to Brazll on 30 March, there were six
cases against him at the Supreme Cour,
16 at the Superior Electoral Court, and an
investigation into gitts he received from
Saudi Arabla. He denles wrongdoing.

In 2022, the number of cases involving
threats, harassment, or intimidation
against journalists grew by 133%,
according to the National Federation

of Joumalists. Despite this substantial
rise, the same figures show actual verbal
or physical attacks against joumalists

or news organisations f 430
cases in 2021 to 376 ast year.

There has been a steep decline in the use
of Facebook for news — down 12 points.
in two years to 35% this year - and itis
now used for news less than Instagram.
TiKTokhas seen more growth; the three
bestseling dailes in the country (O
Globo, Folha de $. Paulo, and O Estado
de S.Paulo) have accounts, but still
have a greater number of followers on
Instagram and Tuitter. The same is true
for the free-to-air broadcasters. They
are all interested in TikTok, but more
interested in other networks where it is
easier to promote existing content

The fallin circulations for the ten best-
selling newspapershas continued - a
further1.4% this year, as measuredby
Insttuto Verificador de Comunicaggo.
But this is not as bad as it has been

seven out of every ten coples sold
by these Gallies in 2022. The daily O
Fluminense, which was founded in 1878

and was the oldestnewspaper in the
state of Rio de Janeiro. suspended its
circulation In March due to financial
difficulties, but confounded expectations
by returning to print publication.

Most advertising money still goes into
free-to-air television, but spending on
digital advertising continues to grow

‘2 now more than eight in ten Brazilians
have access 1o the intemet — up more
than 5% ina year.

Brazif's biggest media conglomerate
Globo, which operates multipie
newspaper, magazine, and online portals,
launched a digital marketplace for selling
programmaticadvertising along its own
content and also that of other media and
entertainment companies.

With growing Intemet penetration.
podcast listening rose siightyy to

57%. Globo's O Assunto Is by farthe
most popular journalistic podcast in
Srazil, with a weekly average of more
than 533,000 downloads in February,
‘according to Triton Digital. During the
presidential campaign In 2022, both
Lula and Boisonaro were interviewed on
the Flow Podcast, an independent show
modelled on the Jos Rogan Experience
and hosted by interviewers who made
thelr name by streaming content about
gaming. It has more than 5 milion
YouTube subscribers.

Rodrigo Caro

in recent years, with sales perh:
being slightly buoyed by appetite for
news in such a turbulent year. Digital

people. Younger

attacks,
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which Include PDF
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. Anexo 4

POSTAGENS DOS CANDIDATOS A PRESIDENCIA MAIS VOTADOS

POSTAGEM AUTOR

Ndmero

- Fake News se combate com a verdade! Quando um veiculo realiza | Jair Bolsonaro
um trabalho sério, com um jornalismo de qualidade, ele ganha
credibilidade perante o publico. Logo, cada vez mais, a mentira perde
espaco. E assim que se constréi um ambiente saudavel e ao mesmo
tempo livre! https:/ft.co/je XMpXJtkl

- Quando se colocajunto as cenas que predominaram no Gltimo 7 de | Jair Bolsonaro
setembro, mais forcado se mostra o tom apocaliptico e dramatico
adotado pela rede Globo para causar medo e manipular as pessoas.
O que deveria ser um jornalismo sério e imparcial se tornou uma linha
auxiliar do PT. https://t.colycDZV7CoQ7

- Conversei, na ultima quinta-feira, com o jornalista e escritor Jair Bolsonaro
americano @benshapiro , dono de um dos maiores podcasts dos
EUA. Mostramos a verdade sobre o Brasil e sobre o que esta em jogo
nestas elei¢des. Assistam, com legenda em portugués, no YouTube:
https://t.co/hwTIClqfg8 https://t.colylrrXwQB4M

- Assim como um jornalista tem direito de, dentro da lei, se expressar | Jair Bolsonaro
da maneira que lhe convém, seus alvos tém direito de responder da
mesma forma. E simples: Quer provocar? Esteja pronto para ser
provocado. Esta num momento fragil e isso Ihe afeta? Respeite e sera
respeitado.

21. N&o controlar nem interferir na imprensa e preservar a liberdade | Jair Bolsonaro
de expressao, inclusive na Internet.

- Apos mais uma tentativa covarde de me associar a um crime brutal | Jair Bolsonaro
sem o menor fundamento, a imprensa teve que descartar a narrativa
por conta de uma tatuagem de Lula no braco do assassino.
Dificilmente seguirdo dando destaque, prova de que a preocupagao
nunca foi com as vitimas.

- Fui talvez o Unico lider que teve coragem de ser contra o fecha tudo | Jair Bolsonaro
irresponsavel, de combater virus e desemprego simultaneamente, de
alertar para os riscos de depressao e suicidio pelo isolamento,
enquanto covardes tomavam medidas irracionais para ganhar elogios
da imprensa. https://t.co/w3d4gQzWsm

- A garantia que a Globo e a imprensa de forma geral sempre tera Jair Bolsonaro
comigo é de jamais defender o seu controle, como pretende o outro
lado. Para quem ama e defende aliberdade, isso ndo tem preco. Mas
hoje, infelizmente, muitos séo capazes de entrega-la por algumas
moedas de prata.
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- No caminho de Bolsonaro, a garantia de que, apesar de criticas, a
midia jamais sera controlada pelo governo, assim como a Internet. No
caminho de Lula, a sanha pelo controle de todos os meios de
comunicacgao, aos moldes do que fez a Venezuela e outras ditaduras
amigas do PT.

Jair Bolsonaro

- Durante muito tempo o Brasil viveu num mundo de aparéncias,
anestesiado por uma falsa sensacado de paz e harmonia propagada
pela midia, onde politicos, com palavras agradaveis, falavam o que o
povo gueria ouvir, enquanto, no apagar das luzes, conspiravam contra
€sse mesmo povo.

Jair Bolsonaro

10

- Se a midia divulgasse amplamente as redu¢des de impostos que
promovemos desde 2019 ao invés de omitir pra me prejudicar, talvez
0 autor da charge saberia que nés ja reduzimos e zeramos 0s
impostos sobre itens da cesta basica ha meses. Ou ele sabe, mas
prefere enganar inocentes. https://t.co/9c0s08vjLg

Jair Bolsonaro

11

- N&o adianta. Se zerarmos os homicidios - que em nosso Governo ja
foram reduzidos ao menor indice em mais de uma década - parte da
midia reclamara do prejuizo causado a Associagédo dos Assassinos e
Matadores de Aluguel. https://t.co/3DC35d1vuO

Jair Bolsonaro

12

- Temos o privilégio de ndo precisar enganar o povo sobre quais séo
nossos valores neste periodo: somos a favor da familia, do livre
mercado e do direito a legitima defesa. Somos contra as drogas e 0
narcotrafico, o controle da midia e internet, a ideologia de género e o
aborto.

Jair Bolsonaro

13

- Daqui a pouco, as 20:30, estarei ao vivo no Jornal Nacional. Nos
vemos la! /B BR.

Jair Bolsonaro

14

- A quem estiver em Brasilia hoje, terca, comunico que ocorrera, a
partir de 23h, na Torre de TV, o inicio das festividades do 7 de
Setembro.

- Por volta de Oh, um espetaculo de fogos de artificio com as cores do
Brasil iluminaré o céu da cidade.

- Todos podem comparecer!

Jair Bolsonaro

15

- Agora ha pouco. Acompanhando a sabatina realizada hoje, na Rede
TV. Parabéns Lacombe e Erica Reis pelo profissionalismo!
https://t.co/ok8hS4RGLi

Jair Bolsonaro

16

-A situacdo na Nicaragua é tragica e revoltante. Radios estdo sendo

fechadas, bispos catélicos estdo sendo presos e freiras da ordem de
Madre Teresa de Calcuta foram expulsas do pais. Sdo cenas tristes,

mas que alguns, por afinidade ideoldgica, preferem virar as costas e
ignorar.

Jair Bolsonaro

17

- Algumas verdades direto dos estudios de nossa maravilhosa Rede
Globo! Boa noite a todos! Br https://t.co/wgplfUvQKX

Jair Bolsonaro

18

- Hoje tem. Daqui a pouco, as 21H30, na querida Rede Globo. Até 14!
BR https://t.co/HzAQASOEK

Jair Bolsonaro

19
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- E compreensivel a Rede Globo torcer e trabalhar pela volta do
Ladrao. Quem é roubado é o povo, nao ela, e quem fatura é ela, nao
o povo. Comigo, gastos com publicidade nesses veiculos, que
chegavam a bilhdes, cairam drasticamente! A preocupacao ndo € com
democracia, é com $$$.

Jair Bolsonaro

20

- A globo néo vai te mostra por livre e espontanea vontade, mas teve
que deixar revelarmos! https://t.co/FSkLvqOyqgB

Jair Bolsonaro

21

- Ninguém deveria estar surpreso. Na verdade, compreendo
perfeitamente a Globo tratar melhor aqueles que estéo dispostos a
pagar mais. Eles sdo a esperanca de dias melhores para a emissora.
Nada mais coerente do que pegar mais leve. Estranho seria comigo,
que fechei a torneira.

Jair Bolsonaro

22

- Bastidores Rede Globo. Boa noite a todos! Br
https://t.co/hcdgH1piC6

Jair Bolsonaro

23

- Daqui a pouco, as 12h, estarei ao vivo no estidio do Programa
Péanico, da Jovem Pan.

- Mais tarde, por volta das 16h, participarei do podcast Ironberg, com
Renato Cariani e Paulo Muzy.

- Se possivel, pego que nos acompanhe. https://t.co/jJYbuNbk4b

Jair Bolsonaro

24

- E com grande pesar e comocao que o Brasil recebe a noticia do
falecimento de Sua Majestade a Rainha Elizabeth Il, uma mulher
extraordinaria e singular, cujo exemplo de lideranca, de humildade e
de amor a patria seguird inspirando a nés e ao mundo inteiro até o fim
dos tempos.

Jair Bolsonaro

25

- Mais noticias deste domingo atualizadas em nosso Telegram. Seja
bem-vindo! &8R! https://t.co/O8KTejUGUL https://t.co/lQwqR2EJac

Jair Bolsonaro

26

- Talvez se tivéssemos dado o que queriam, as boas noticias ndo
seriam acompanhadas por um "mas" e sobrariam aplausos ao meu
governo. Mas escolhemos investir no Brasil e ndo em elogios. Por
isso o desemprego cai, a economia cresce, a violéncia diminui, mas a
gritaria continua.

Jair Messias
Bolsonaro
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Uma pergunta: foi coincidéncia, jogo cabalistico, ou apenas mau
jornalismo, a Folha esconder no 12* paragrafo da matéria a
informacéo de que fomos nds, do PDT, que acionamos o TSE para
proibir as lives eleitoreiras de Bolsonaro no Planalto? (...)

Ciro Gomes

110

Em defesa da meméria de dois saudosos préceres do grupo - 0s
ilustres Octavio Frias, pai e filho - pergunto aos atuais diretores e
editores: isto é jornalismo isento e imparcial? E desta forma que se
exerce a liberdade de expresséo e a boa pratica do debate
democratico?

Ciro Gomes

111

Trata-se de um exemplo tdo grotesco de mau jornalismo que fica
dificil acreditar que seja motivado apenas por incompeténcia ou
impericia.

Ciro Gomes

112

Como ditam as regras do mau jornalismo, a deturpagéo maior
comecgava no titulo (“Ciro diz que peculiaridades identitarias sdo
'baboseiras da esquerda”), que tinha o claro intuito de dar a entender
qgue repudio e defino, deste modo, as lutas justas de determinados
segmentos.

Ciro Gomes

113

Veja aqui o balango que Ciro fez do #DebateNGlobo a jornalista
Renata Lo Prete. https://t.co/O5IUBjd0J7

Ciro Gomes

114

A escalada de ataques de bolsonaristas a jornalista @veramagalhaes
ja chegou ao ponto maximo, e tem que ser visto como uma multipla
acao terrorista que afronta nao apenas uma mulher e jornalista
independente, mas toda uma sociedade democrética. (...)

Ciro Gomes

115

Ja me solidarizei com Vera Magalh&es durante o debate e volto a
fazeragora. Bolsonaro exibiu seu lado mais sérdido e covarde, ndo so
por agredir uma talentosa jornalista, como por ela estar impedida -
pelas regras do debate- de usar a palavra para se defender.

Ciro Gomes

116

Turma, também conversei com os jornalistas da @RedeTV.
Acompanhe agora e compartilhe com os amigos:
https://t.co/1lojQF6swd

#CiroNaRedeTV https://t.co/mJ9MTDne5N

Ciro Gomes

117

Um dos apresentadores do UOL Noticia, Diego Sarza, chegou a dizer
no ar que recebeu mensagens de “apoiadores do Ciro” relatando o
erro dareportagem, mas seguiu repercutindo a declaragéo distorcida
sem dar atencéo devida ao fato.

Ciro Gomes

118
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Qualquer tipo de investigacdo é bem-vinda, qualquer tipo de crime -
se comprovado - deve ser punido, mas surpreende que em um
governo com megas escandalos, autoridades e imprensa déem mais
atencdo a contas de baba e manicure, em celular de ajudante de
ordem de Bolsonaro. (...)

Ciro Gomes

119

Cirolembra que denunciou as roubalheiras do governo Bolsonaro na
cara dele durante o #DebateNoSBT. E lamenta que muitas dessas
denudncias ndo sédo publicadas pela imprensa. Ele explica porque.
#CiroNoFlow https://t.co/gK6vgMwyTq

Ciro Gomes

120

Trata-se de um claro atentado a liberdade de imprensa, um ato de
censura que relembra os tempos da ditadura. Tenho certeza de que
essa equivocada liminar concedida pelo desembargador serd cassada
rapidamente. (...)

Ciro Gomes

121

Setores da midia e da inteligéncia que, em uma mistura de
cumplicidade, amnésia e medo, perderam a nitidez dos fatos, das
causas, dos efeitos e de suas perigosas consequéncias.

Ciro Gomes

122

A midia, em geral, que tanto gosta de pesquisas, nao deu quase
nenhum destaque a este DataFolha que traz resultado tdo esmagador
(85%) a favorda minha proposta de taxacéo de grandes fortunas. E ai
Lula, vai copiar esta também? (...) https://t.co/ZGp8KQz9bV

Ciro Gomes

123

Enquanto isso, assistimos uma das campanhas mais despolitizadas e
vazias de propostas de todos os tempos, onde proliferam a
demagogia, a mentira e a cumplicidade vergonhosa de amplos
setores —a comecar da midia— com esta tragédia que pode nos levar
para um ponto sem retorno.

Ciro Gomes

124

Durante a sabatina promovida pelo Jornal da Record, Ciro reflete
sobre a desigualdade sistémica no Brasil e afirma — estamos
“fracassando explosivamente em criar oportunidades para o nosso
povo”. #CiroNaRecord https://t.co/XoUhaWqfbu

Ciro Gomes

125

Sou muito grato a todos que acompanharam minha entrevista ao
Jornal Nacional. Confira um pouco da repercussao e comente o que
vocé achou! #CiroNoJN https://t.co/B761V3bIWI

Ciro Gomes

126

No final do Jornal Nacional, Ciro anunciou, em primeira méo, o
compromisso de criar a Lei Anti Ganancia. Ele falou também sobre a
CIROTV. #CiroNoJN https://it.co/dzGgHrgPHS

Ciro Gomes

127

Eu sou bem diferente deles: nao sou corrupto e sei como tirar o Brasil
da crise. O que eu nao tenho é tempo de TV, mas aqui nasredes e na
nossa https://t.co/4AnozhWDuem, vocé pode conhecer a verdade e se
aprofundar no projeto que vai libertar nossa gente.
https://t.co/TrLfy2wUPv

Ciro Gomes

128
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O dia esta movimentado! Além da nossa live Drible de Mestre — que
hoje sera em Sao Paulo, onde vamos exibir mais um programa
eleitoral —, estaremos na Rede TV (#CiroNaRedeTV) e no Canal Rural
(#CiroNoCanalRural) a partir das 19h. Anote as informacdes e
compartilhe com a turma! https://t.co/207d7yC7N2

Ciro Gomes

129

Programa eleitoral e inser¢des de TV: https://t.co/QMYUNcMbSW
Live Drible de Mestre: https://t.co/FEZ6z1xAz1

Live Vira Voto: https://it.co/zabO7CTPdo

Live Mesa 12: https://t.co/wlG87M1oPq

Diario de Campanha: https://t.co/FxiG4v87Ds

Ciro Gomes

130

Isto ai minha gente, sigam este exemplo do grande
@ChopeComPasTheo. Nenhum candidato esta apresentando
programas como 0s nossos. Como s6 temos 52 segundos na TV, eles
estao todos na https://it.co/azPKEpkFfH e nas playlists do Youtube.

Compartilhe com a turma! &

Ciro Gomes

131

Se liguem na novidade: hoje, a partir de 15h, estreamos nossa
programacéao 24h na https://t.co/AnozhWVDsu. Nossa plataforma de
TV tera transmissao de diferentes formas e lugares do Brasil, com
uma programacao cada vez mais especial e diversificada. Vem com a
gente! #CiroTV https:/ft.co/lP7eLfXmm

Ciro Gomes

132

Pessoal, passando pralembrar que neste domingo, as 21h, teremos o
primeiro debate presidencial de 2022, promovido pela Band, Uol,
Folha e TV Cultura. Acompanhe esta importante oportunidade para
debater o futuro do nosso Brasil!

Ciro Gomes

133

Ciro comenta a possibilidade de Lula e Bolsonaro néo irem ao debate
de domingo do pool Band/TV Cultura/UOL/Folha de S.Paulo, e aponta
as contradi¢c6es dos candidatos. Confira! #CiroPresidente12
https://t.co/nxzROoUQN(q

Ciro Gomes

134

Atencéo, turma! Hoje nds temos um encontro no @rodaviva, da TV
Cultura. Todo mundo pronto pra debater o Brasil? Comeca 22h!

Assista AO VIVO e participe com a hashtag #CiroNoRodaViva
https://t.co/dZJcjNIQu4

Ciro Gomes

135

Vocé ja conhece a Lei Antiganancia — a proposta que vai libertar
milhdes de brasileiros da prisdo dos juros altos? Veja os detalhes na
entrevista de Ciro a Radio Super. https://t.co/hdINKABSH8

Ciro Gomes

136
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Gente boa, ja comegou minha entrevista na Radio Super Noticia, de
Minas Gerais. Assista ao vivo:

https://t.co/6k7qutOgkX https://t.co/NjUOct0SJ]

Ciro Gomes

137

Gente boa, nossa quinta-feira esta animada! Convido vocés pra
acompanhar a entrevista que gravei na Radio Gaucha (@gzhdigital):
https://t.co/QOKWx66K8K https://t.co/gBIMc2FCO1

Ciro Gomes

138

No debate da Globo, Ciro denunciou, cara a cara, a corrupgao e a
falta de ideias de Lula e Bolsonaro. E, detalhe, ninguém se sentiu
autorizado a pedir direito de resposta porque o que foi dito era a mais
absoluta verdade. (...) https://t.co/2LHd707Moq

Ciro Gomes

139

HOJE E DIA DE DEBATE!

Estarei no SBT, naquele que € o penultimo debate, antes do de
quinta-feira, na Globo. Mais uma chance pro Brasil comparar projetos
e candidatos. Lula fugiu, mas contem comigo pra debater o pais que
temos e o0 que pais que podemos ser. Acompanhe! #DebateNoSBT
https://t.co/zmMDIuYHOV

Ciro Gomes

140

VOCE SABIA QUE A MAIOR CONCORRENTE DA GLOBO HOJE E
A https://t.co/4nozhWV5CW ? &3 @)

Ent&o se liga no recado da /ADM

Ciro Gomes

141

Ciro exp0e a sua indignacdo com o quadro social do pais neste trecho
da sabatina O Globo/Valor/CBN. Veja agora! #CiroPresidente12
https:/it.co/rgf YLJHVmMX

Ciro Gomes

142

Na sabatina O Globo/Valor/CBN, Ciro diz o que achou de Lula copiar
a sua proposta de limpar o nome de quem esta no SPC e no Serasa.
Confira! https://t.co/WImhXjVkf

Ciro Gomes

143

O modelo de governanca que esta ai é a certeza de fracasso e
escandalos. Veja esse corte da entrevista de Ciro na sabatina O
Globo/Valor/CBN. #CiroPresidente12 https://t.co/FgnKLwivgd

Ciro Gomes

144

VAI COMECAR! Sabatina promovida pelo Valor, o Globo e CBN.
Acompanhe ao vivo: https://t.co/uLYJdOIVVA

#CiroPresidente12

Ciro Gomes

145

Atencao, turma: temos um encontro marcado nesta sexta-feira, as
10h30! Vou participar da sabatina do O Globo, Valor e CBN.
Compartilhe com os amigos e acompanhe ao vivo! #CiroPresidente12
https://t.co/VRdCAtxtOf

Ciro Gomes

146

Na sabatina promovida pelo @UOL e @folha, @AnaPaulaMatosBA
reflete sobre o atual momento politico brasileiro e manda um
importante recado de fé, amor e respeito. https://t.co/7VNhqNoXCk

Ciro Gomes

147
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Pessoal, passando pralembrar que neste domingo, as 21h, teremos o
primeiro debate presidencial de 2022, promovido pela Band, Ual,
Folha e TV Cultura. Acompanhe esta importante oportunidade para
debater o futuro do nosso Brasil!

Ciro Gomes

148

Comecou o #DebateNoSBT!

Assista ao vivo:

@Estadao: https://t.co/l[EOaRI42jT
@VEJA: https://t.co/lUKSZHADDf
@CNNBrasil: https://t.co/QbQoNb2D5e
@SBTonline: https://t.co/Z6EjnVET|F
@Terra: https://t.co/WU9yszPvjg

@novabrasilfm: https://t.co/ACI6 7XFGXX https://t.co/ZhClZtzXAh

Ciro Gomes

149

Na sabatina promovida pelo Estaddo/FAAP, Ciro reitera que
precisamos derrotar o fascismo na CABECA das pessoas — “eles
estdo querendo simplificar de forma absolutamente dramatica o
debate e querem aniquilar alternativas”. #SabatinaComCiro
https://t.co/DJhs86Lqgzh

Ciro Gomes
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Todo mundo acompanhando a sabatina promovida pelo @Estadao e
a FAAP? #SabatinaCom Ciro

Assista ao vivo também na https://t.co/4nozhWVDsu
https://t.co/jTzn1c084J

Ciro Gomes
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Turmaboa, participo agora da sabatina promovida pelo @Estadao em
parceria com a FAAP. Assista e compartilhe com os amigos!
#SabatinaComCiro https://t.co/logMUgL7Dlc

Ciro Gomes

152

Gente boa, jA comegou minha entrevista na Radio Super Noticia, de
Minas Gerais. Assista ao vivo:

https://t.co/6k7qutOgkX https://t.co/NjUOct0SJ]

Ciro Gomes
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Pior ainda: colunistas do préprio UOL, como Leonardo Sakamoto e
Carla Araujo, repercutiram a noticia deturpada, sem se dar o minimo
cuidado de ouvir a minha fala.

Ciro Gomes

154

Até agora nos limitamos a apontar as boas noticias para Ciro,
deixando de lado as nuvens que ameagam as campanhas de Lula e
Bolsonaro. Vocé gostaria que a gente falasse delas também?

Responda ai. (=3

Ciro Gomes

155
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. Anexo 5

POSTAGENS DOS REPRESENTANTES DO BOLSONARISMO
POSTAGEM AUTOR NUumero
Para evitar erros jornalisticos, prezado @gcamarotti . Envio aqui a Eduardo
vocé imagens de Bolsonaro em Praia Grande e Santos, SP. Bolsonaro
Vai que ndo chegaram ainda ao jornalismo investigativo da GN e vc
repete que o Bolsonaro “esteve praticamente sozinho”...
1
Uma multiddo esperando o Presidente Bolsonaro vir a terra da Rainha | Eduardo
e aquelamaravilhosaimprensa me fazendo perguntas para desvirtuar | Bolsonaro
do momento. N&o, obrigado.
O jornalismo profissional morreu, ndo querem cobrir os fatos, mas sim
manipular narrativas. Triste. https://t.co/AcF6HJ0amb
2
Assim noticiou umaimprensa argentina o atentado contrameu pai em | Eduardo
2018. Bolsonaro
Nao precisa nem saber espanhol para entender o nivel deste tipo de
“‘jornalismo” militante de extrema esquerda.
3
Primeira vez que vi um programa completo deixando o Presidente Eduardo
prestar contas de seu governo e falar de suas inten¢g8es para o futuro | Bolsonaro
do Brasil.
Parabéns @RedeTV , o jornalismo respira:
4
Sei que ndo é novidade para, mas a pesquisa da UFSC que resultam | Eduardo
dizer: Bolsonaro
-80 jornalistas sao de esquerda
-3,9% sas de direita
Explicaa queda do jornalismo brasileiro, ascenséo das redes sociais
e ndo se preocupar com regulacéo da midia propalada pelo ex-
presidiario.
@rmotta2 https://t.co/eoxB416nvL
5
Como previsto sdo todos contra Bolsonaro, até uma “jornalista”. Eduardo
Bolsonaro
Aqui jaz o jornalismo profissional.
6
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Coisas que so Bolsonaro fez:

-Diminuir pedagio

-Levar agua para o nordeste

-Levar comunista pra igreja

-Fazer maconheiro se declarar contra as drogas
-Exorcizar a Globo

-Direito de resposta para jornalista em debate

Eduardo
Bolsonaro

E 0 1° debate em que até o jornalista tem direito de resposta, basta
ser em desfavor de Bolsonaro. Meu Deus!

Eduardo
Bolsonaro

@Estadao Nao foram os advogados de Bolsonaro que,atendendo
suas ordens,pediram ao TSE para censurar a Jovem Pan, Brasil
Paralelo e internautas

-JB néo fechou o TL

-N prendeu jornalista Oswaldo Eustaquio
-N exilou jornalista Allan S

-N prendeu deputado nem pres. partido

Q ditador é esse?

Eduardo
Bolsonaro

@pensoestranho Tipo exilar jornalista como Allan dos Santos e fechar
imprensa como o Terca Livre? Sera que cabe ainda prender deputado
federal por falar ou presidente de partido politico? Ou ainda prender
jornalista como Oswaldo Eustaquio.

Ah, esqueci vocé vive no mundo das narrativas... i35

Eduardo
Bolsonaro

10

@MarinaSilva @FHC @LulaOficial Deputado federal preso por falar
Imprensa fechada

Presidente de partido politico preso

Jornalista preso

Jornalista exilado

O que todos esses fatos ttm em comum? Seu siléncio. E agora seu
cinismo com este tweet,senhora “evangélica” que defende plebiscito
para liberagdo da maconha

Eduardo
Bolsonaro

11

us Mais imagens de Miami. Mas de verde e amarelo.

Mas ja ja algum militante travestida de jornalista acha uma pessoa
vestida de vermelho e dizem que o publico esta dividido.
https://t.co/Ng3ZvKKhaD

Eduardo
Bolsonaro

12

Por que Bolsonaro irrita tanto os globalistas?

A jornalista espanhola @rebecacrespo_ responde para o jornal
@gaceta_es ks https://t.co/INAsOptvhm

Eduardo
Bolsonaro

13
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Excelente jornalista, excelente deputado federal, matou no peito o fim | Eduardo
do imposto sindical, passado limpo, carater. Bolsonaro
Parana tem aquilo que muitos estados gostariam de ter:
@PauloMartins10 candidato a senador. Paranaenses, votem 222 e
confirmem! https://t.co/OUdnohLv3k

14
N&o é sobre Douglas Garcia x Vera Magalhées, é sobre carater. Eduardo

Bolsonaro

(E todo mundo ja sabe como tenho tal jornalista em baixissima
consideracéo...)
Para quem ainda néo entendeu deixo aqui este video e ndo me
rebaixo mais a comentar esse assunto.
https://t.co/OuvBW1w6XZ

15
O que ocorreu ontem apos o debate dos candidatos ao Governo de | Eduardo
SP é lamentavel por muitos motivos. Em primeiro lugar, ndo ha Bolsonaro
justificativa para provocar uma jornalista e tentar constrangé-la
gratuitamente no seu local de trabalho, sem que ela tenha dado
gualquer motivo para isso.

16
@brom_elisa @jairbolsonaro Querer coeréncia dessa militancia Eduardo
disfarcada de jornalista ndo da. Ja ja eles estdo te acusando de Bolsonaro
tortura. E umatotal desconexéo da realidade e narrativas tentando te
manipular 24h/dia.

17
A pergunta é: se prenderem o @Rconstantino sera que o @piperno | Eduardo
vai defender este jornalista ou vai trata-lo igual aos empresarios hoje, | Bolsonaro
falando que “talvez possa haver algo por tras”, sendo que o que ha
sdo apenas conversas de zap? https://t.co/5Sf4lokfM8

18
Lulaameacou os jornalistas querendo mais direito de resposta ou foi | Eduardo
impressdo minha? Bolsonaro 19
Se o Ladréo ganhar e regular a imprensa, quais serdo os primeiros | Eduardo
canais a fechar e jornalistas a censurar? Bolsonaro

20
O advogado do PT Cristiano Zanin entrou no TSE pedindo a Eduardo
derrubada de 34 perfis de politicos, jornalistas e youtubers de direita. | Bolsonaro
Se o ex-presidiario for eleito isso ndo serd mais um pedido, mas sim
uma ordem de seu futuro ministro do STF Cristiano Zanin.
https://t.co/jwBwzkhhXZ

21
Para alguns jornalistas nem todas mulheres séo iguais... Eduardo
https://t.co/CutCOuWPcl Bolsonaro

22
@realpfigueiredo Os jornalistas profissionais dirdo ser um ato Eduardo
antidemocratico, rs. Aguarde. Bolsonaro

23
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Faltaram as aulas de interpretagao de texto, ndo é possivel... Os Eduardo
caras tém que distorcer a fala da nora do Presidente para ataca-lo. Bolsonaro
E impressionante como determinados jornalistas se afundam sozinhos
sem nem perceber, tamanha é a cegueira. Meu Deus!
https://t.co/WGsiqGqcsE

24
Esta dificil, muito dificil para os militantes travestidos de jornalistas Eduardo
brigarem com as imagens. https://t.co/VHILGEgJNZ Bolsonaro o5
Sugestao aos jornalistas investigativos: colem um adesivo do Eduardo
Bolsonaro no carro e entrem em favelas dominadas pelo crime Bolsonaro
organizado em SP.
Vejam se democracia e igualdade de oportunidades a todos
candidatos esta valendo
O pobre é quem + sofre com o crime que a esquerda protege.

26
@brom__elisa E os jornalistas ultra militantes? Eduardo

Bolsonaro

27
Filhos do Lula: Eduardo
-O que fazem? Bolsonaro
-Como vivem?
-Por que ndo seguiram os passos do pai na politica?
-Quais suas redes sociais?
-Que agua bebem?
Hoje, no GRobo Reporter! https://t.coluLaMycDhN1

28
Uma reportagem do Guilherme Amado vale mais do que uma Eduardo
auditoriacom email de confisséo de uma radio e um servidor do TSE | Bolsonaro
exonerado.

29
Dia 30 decidiremos se essa censura € temporaria ou permanente. Eduardo

Bolsonaro

Todo apoio a @JovemPanNews e a liberdade de expresséo e de
imprensal! https://t.co/JD2tprp6y8

30
Assim sera o dia da velha imprensa hoje. Contamos com as tiasdo | Eduardo
zap e todos para levar a verdade a todos. https://t.co/B3FDnFpmsa Bolsonaro

31
Ja estava nitido que s6 um candidato é capaz de criticar o ditador da | Eduardo
Nicaragua,que prende padres e expulsa freiras, e defender a Bolsonaro
liberdade religiosa
Agora esta cristalino que s6 um defende aliberdade de imprensa e de
expressao
Se vocé nao votar em Bolsonaro isso so6 vai piorar

32
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Como se chama o regime em que a imprensa ndo pode falar o que | Eduardo
pensa? Bolsonaro
E como € mesmo o futuro daqueles que aplaudem estas medidas
achando que isto nunca os alcancgara?

33
Todas a ditaduras tém pelo menos 2 caracteristicas em comum: Eduardo

Bolsonaro

-Regulacéo da midia/imprensa
-Desarmamento

34
@RenanRoque @moore_diogo @programapanico @PanflixOficial Eu | Eduardo
acho que é outraimprensa que esta desesperada com saudade dessa | Bolsonaro
teta... https://t.co/GgfOaU3XuR

35
Primeiro, o ex-presisidiario ndo pode voltar. Depois discutem -se todas | Eduardo
as outras pautas. Pois se ele voltar ndo havera mais discusséo. Ele ja | Bolsonaro
esta dizendo que vai “regulamentar” (censurar) imprensa, internet e
etc.

36
A CCJ, comissao mais importante da Camara, ja ficara com o PL. O | Eduardo
presidente da Camara, e muito provavelmente do Senado, ndo tera | Bolsonaro
perfil de esquerda.
Esta é a conjuntura que faz a imprensa tecer este tipo de comentario,
da @ECantanhede . https://t.co/bipGSgUglq

37
Dias antes da elei¢cdo ministro STF Alexandre de Moraes decide Eduardo
guebrar sigilo de assessor mais proximo do presidente Bolsonaro e | Bolsonaro
tudo é vazado para a imprensa.
A verdade é que ha nuito esta ndo € mais uma eleicao justa, com
igualdade entre os candidatos. https://t.co/sndx2G8kAs

38
Se estes reclamam é porque @PeKelmon é bom. Eduardo

Bolsonaro

Agora, imagine a imprensalinternet regulada pela esquerda. O
monopolio da informacéo retornaria a este tipo de gente. Sera que
eles dariam a notoriedade adequada a perseguicéo de cristdo pelo
mundo? Ou seriam parte ativa dos abusos? https://t.co/AOemkcIDdC

39
ASCOM petista entrando em campo. Nao se engane, o que os move | Eduardo
€ a promessa de retorno aos bons e velhos tempos da Bolsonaro
imprensa profi$$ional.
O pacote inclui assassinar as opinides de internautas e retorno das
gordas verbas publicas. https://t.co/cZYFKgcsx0

40
FORTE! Pastor Malafaia falando verdades sobre imprensa militante. | Eduardo
Pablico na rua aplaudiu. https://t.co/LPXDLItgND Bolsonaro Al
Se a imprensa militante, reclama é sinal de que @& Eduardo
https://t.co/BmWuHixSCo Bolsonaro 42
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Como néo da para atacar o contetdo do Presidente, imprensa Eduardo
militante tem que ir de narrativa. Bolsonaro
Falta muito paraum zé ruela entrar no TSE proibindo uso do discurso
na ONU? https://t.co/Je6kP48E6Q
43
As imagens conflitam com o titulo da Folha - para variar... E no video | Eduardo
eu ja profetizo,imaginando como a “imprensa profi$$ional” noticiaria, | Bolsonaro
rs. https://t.co/SbH5y3Lmi8
44
Cobertura da argentina @laderechadiario no maior eveneto de Eduardo
seguranca da América Latina, 0 W2C na Base Armalite Br Bolsonaro
Isso sim é conteddo e ndo narrativa lacradora. Por isso internautas
tém tomado o lugar da imprensa “profi$$ional”.
https://it.co/WHzCfgp8GN
45
Mais um sinal do desespero: a imprensa vem mentindo que a Igreja | Eduardo
Universal do Reino de Deus declarou apoio ao ex-presidiario. Bolsonaro
A igreja desmentiu e reafirmou que cristdos ndo votam na esquerda.
https://it.co/zfnzjBMo9b
46
Depois de terem acabado com a carreira da minha esposa de Eduardo
psicéloga, agora partem para cima dela no atual trabalho de Bolsonaro
influenciadora digital.
O jogo é bruto. Mas fodam-se esses bostas da imprensa. Vamos
adiante. https://t.co/5H9niw4alO
47
Por isso digo: normalmente a midia local € mais isenta, independente | Eduardo
e, por consequéncia, intelectualmente honesta. Bolsonaro
Isto porque ndo tem esperanca de ser sustentada pelo governo
federal,ndo é uma villva ou ambiciosaimprensa avida pelo retorno do
velho sistema. https://t.co/AOUukORO2H
48
@filipebarrost @pauloap Dei RT para ver se ajuda na investigacdo. | Eduardo
Espero que todos estejam bem e que alguma imprensa noticie. Bolsonaro
Covardial
49
Imprensa, liberdade, biblia, 9, verde e amarelo e muito mais. Trecho | Eduardo
da minha fala a av. Paulista no 7/SET. Bolsonaro
Completo: https://t.co/poK2uXyErx https://t.co/lIKgNpO5m Uv
50
@veramagalhaes Deveriamos entao estar no mesmo barco, lutando | Eduardo
contra esta doenca. Mas até isso foi vitima de ativismo judicial. Bolsonaro
A imprensa tem papel importantissimo, mas € preciso o minimo de
honestidade intelectual, se ndo vira mera tentativa de manipulagéo
24/7. https:/lit.co/QpeLhVNOyW
51
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E eu achando que apurar era sinbnimo de analisar, investigar

De qualquer maneira, a imprensa militante demonstra desespero ao
requentar fatos antigos, ja investigados e arquivados

Tem ainda neste bolo a mansédo do Bolsonaro em Angra. Veja a
mansao:
https://t.co[USE6FEgMJ

Next! https://t.co/RIbJIGhYgF

Eduardo
Bolsonaro

52

E foi passada a senha para minimizar a questédo do Ku Klux Kan e
orientagdo para mentir e enganar o povo sobre as reais convicgdes do
ex preso.

Vamos la militantes travestidos de imprensa, vamos passar pano para
o chefe, se ndo a teta ndo volta & https://t.co/ONFN6wW2bL3

Eduardo
Bolsonaro

53

Quem foi pior:

A) A mulher falando errado o escrito na bandeira nacional?
B) Ou os outros 2 que provavelmente perceberam o erro e se
calaram?

Se ela tivesse dito denegrir iriam “corrigi-la”. Isso mostra como parte
da imprensa esta doente em sua ordem de prioridades.
https://t.co/lvwKOiI90TP

Eduardo
Bolsonaro

54

Quem poderia imaginar...

Mas veja que a estratégia persiste: a esquerda, detentora do
monopolio da imprensa militante, cria a narrativa; seus politicos
entram com ativismo judicial e; se bobear uma a¢éo exdrixula pode
vingar.

Por isso as tias do zap sédo tdo importantes! https://t.co/ASHkuppbNI

Eduardo
Bolsonaro

55

@andreporci Resumo: Bolsonaro sera reeleito - eles sabem disso - e
eles tentardo formar uma narrativa para dizer que a reeleicao foi
ilegal.

Ou seja, imprensa militante esta preparando o 3°turno de 2022, igual
fezem 2018.

Eduardo
Bolsonaro

56
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A imprensa petista passou as Ultimas semanas forcando a falsa Eduardo
narrativa de que o 7 de setembro seria o inicio de um golpe. Bolsonaro
MilhGes foram a rua apoiar Bolsonaro, sem nenhum incidente e a
democracia saiu mais fortalecida do que nunca.
E ai mentirosos da midia, ja se desculparam? https://t.co/qy8oxRTvil

57
@mfriasoficial Quem nao queruma foto com k gala? Sujeito simpético | Eduardo
e educado, bem diferente daquilo que parte da imprensa e “artistas” | Bolsonaro
tentam rotula-lo.

58
Gleisinao é aquela que tinha o apelido de “Coxa” e “Amante” na lista | Eduardo
da odebretch segundo imprensa? Bolsonaro
Interessante que elafoi senadora, mas na certeza da derrotaem 2018
candidatou-se a deputada federal
Qual o maiormedo dela: trabalhar na vida privada ou perder o foro no
STF? https://t.colig6RBWR9EQ

59
Imprensa tenta jogar Bolsonaro contra seus proprios filhos. Eduardo

Bolsonaro

A verdade em meu novo livro “Jair Bolsonaro: o fenémeno
ignorado”(y
https://t.co/cOyuwftuOr https://it.co/6bodOTkVTJ

60
A Band esta fazendo o papel que se espera de uma imprensa séria. | Eduardo

Bolsonaro

Mas sigo incrédulo com outras grandes que acobertam estes
descalabros de AM e provavelmente torcem por algo para justificar
toda essa sua narrativa que ja se arrasta por anos, pois provas nao
ha. https://t.co/ssgSCpVwYo

61
Sera que no Amapa ha empresarios? Sera que eles anunciam na Eduardo
imprensa? Bolsonaro

62
Mesmo com a torcida, até mesmo de parte da imprensa que deveria | Eduardo
ser imparcial, o ex-presidiario se arrasou - e muito! Bolsonaro
Mas entenda de uma vez por todas: pelear com a verdade é missao
impossivel, ndo condene o descondenado. https://t.co/kwlpWhuuRb

63
Se bater o olho na foto vao confundir quem roubou o Brasil, jogou Eduardo
trator em manifestante e trabalha para Lula se dizendo 32via... Bolsonaro
Imprensa isenta.
Entenda, nada é por acaso. https://t.co/LWRBn0G382

64
Se Bolsonaro descobrir a cura do cancer vao dizer que cancer € bom | Eduardo
(eu nédo estou brincando). Bolsonaro
Triste fim da imprensa... https://t.co/VI32vitCvR

65
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Para que o americano entenda, € como se censurassem a Eduardo
@FoxNews. Bolsonaro
O Brasil infelizmente de maneira negativa na midia internacional. Ndo
esperem que eles venham a aprovar o que o TSE tem feito.
https://it.co/dCgeymlyeZ
66
@LulaCficial Da uma olhada ai no cardapio dos venezuelanos, que | Eduardo
vivem num regime que vocé admira, onde a midia é regulamentada, | Bolsonaro
um Estado grande, corrupc¢ao institucionalizada tipo mensaléo e
petroldo e etc.
*Completoly
https://t.co/56SkbNszgM https://t.co/XCEMyrTXcY
67
A midia relaciona todo suposto crime de suposto direitista ao Eduardo
Presidente Bolsonaro, mesmo que este ndo tenha NENHUMA culpa | Bolsonaro
(nunca tem).
Se elesfossem justos e coerentes eles fariam uma matéria disso aqui.
Mas nédo dé& para esperar isso deles... https:/t.co/XI6Qj6 YGUP
68
Esse € o raciocinio esperado de qualquer ser humano normal. Mas | Eduardo
dai vem a midia militante esquerdista e te bombardeia de informacao | Bolsonaro
até inverter as suas prioridades. https://t.co/labHHesuGU
69
1T Parabéns @GiorgiaMeloni Giorgia Meloni, que sera a primeira Eduardo
mulher a governar a Italia, mas vocé vai ouvir da midia que o Bolsonaro
"fascismo da ultradireita" venceu.
Assim como o Brasil, a ltalia agora é “Deus, patria e familia” 4, &
@Santi_ ABASCAL
@vox_es https://t.colryRmE4IpSx
70
Se tivesse dado pouca gente ontem a midia petista estaria Eduardo
celebrando e dizendo que o ex-presidiario estava eleito no 1°turno. | Bolsonaro
71
Tudo em nome da democracia e com a conivéncia daquela parte da | Eduardo
grande midia. https://t.co/8FPbXL73QH Bolsonaro 5
7
Midia técnica. Cada um com o tamanho da sua audiéncia e néo Eduardo
ideologia. https://t.co/hDESRiIQsLz Bolsonaro 3
7
O Ladrdo do nada puxa que Bolsonaro cortou para zero o dinheiro Eduardo
para a protecdo de mulheres. Se isso fosse verdade ja teria umas 10 | Bolsonaro
capas de jornal com essa noticia, Lacrastico, JN e etc.
74
Brado Jornal @bradoradio agora: Eduardo
Bolsonaro
https://t.co/hkkBpXhrWx
75
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usNem mesmo o The New York Times @nytimes , jornal americano Eduardo
mais a esquerda, defende a censura promovida a pedido dos Bolsonaro
advogados de Lula.
A Globo News vai acabar sozinha tratando tanta bizarrice juridica com
naturalidade. https://t.co/jEiVrBZ2h2

76
Artigo interessante do jornal mineiro @otempo . Eduardo

Bolsonaro

https://t.co/TzZTGADqico

77
@PaulaKrausche Sabe que o Panico, Pingos, Jornal da Manha vai Eduardo
tudo para o saco, né? Bolsonaro
Inacreditavel ver algumas imprensas tratando isso com naturalidade.
Isso é aspecto de ditadura.

78
@tomphillipsin @BrazilBrian Triste que tenha esquecido que o Eduardo
Presidente Bolsonaro tenha aberto sua fala ao incrivel piblico que o | Bolsonaro
esperava - iSso sim razao para virar noticia em qualquer jornal sério -
justamente falando do falecimento da Rainha Elizabeth II.
Vocés se enterram sozinhos, sem credibilidade.

79
Coleguinha de esquerda do Jornal da Manha falando que bandido Eduardo
mata muito policial porque ha muita letalidade policial. Meu Deus! Bolsonaro
Ainda bem que depois dele vem o @rmotta2 para dar um banho de
realidade.
https://t.co/TXA6tm Edwa

80
O Jornal da Manhd @JovemPanNews poderia ter mostrado também | Eduardo
minha resposta ao chanceler da Argentina, que ndo sabe diferenciar | Bolsonaro
as bandeiras da Suica da Dinamarca e falou um inglés sofrivel na
Dubai Expo.

81
BOLSONARO X CIRO: JORNAL NACIONAL NAO TEM ISONOMIA Eduardo

Bolsonaro

Caretas, deboches e interrup¢cdes marcaram a diferenca nas dias
sabatinas.
Comentarios do Pingo nos Is e video do Min. @fabiofaria . Veja a
diferenca. https://t.co/Szw1XbF41Z

82
Globo fez o que qualquer esquerdista faria: pressionou o presidente, | Eduardo
cortou sua fala quando desenvolvia raciocinios. Bolsonaro
Nao foi uma entrevista profissional a um presidente, foi um
interrogatorio.
Entende por que o @flowpdc e @RicaPerrone ddo um banho no
Jornal Nacional?

83
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Se Lula for eleito esta ficara marcada como a Ultima eleicdo em que
se pode criticar um presidente no Brasil.

Os advogados de Lula que hoje pedem ao TSE para censurar seus
opositores e roubar tempo de TV de seu adversario serdo seus
indicados para o STF em 2023. https://t.co/MEuOscz1B8

Eduardo
Bolsonaro

84

Direito de resposta ndo. Censuraram Bolsonaro e de quebra deram de
presente seu tempo de TV para o ladrdo. https://t.co[EFNOzOh5I

Eduardo
Bolsonaro

85

ArRDaqui a pouco ao vivo na TV @LANACION : “Brasil vai eleger
Bolsonaro e ndo adotara politicas econémicas da Argentina”.

https://t.co/dQXVMUk150

Eduardo
Bolsonaro

86

Daqui a pouco, 12h, estarei ao vivo no Panico @programapanico.

Assista pelo radio, pela TV Jovem Pan, pelo Panflix ou também no
YouTube:
https://t.co/QdAtYcCccy https://t.co/Fs46NaRtbG

Eduardo
Bolsonaro

87

FAKE NEWS! Se esta mentira, que a esquerda esta disparando na
internet, fosse verdade eles colocariam isso em sua propaganda
eleitoral na TV.

Agora a verdade:

-Lula é a favor do aborto

-chamou pastores de farofeiros e

-nada diz sobre seu amigo Ortega prender padres na Nicaragua
https://t.co/BwDBf9IAdZ

Eduardo
Bolsonaro
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BOLSONARO ULTRAPASSA 50 MILHOES DE SEGUIDORES

Além de compensar falta de tempo em radio e TV, as redes sociais
demonstram popularidade e revertem as fake news contra Bolsonaro.

Assim foi eleito em 2018 e, como segue lider, seréa reeleito em 2022!
https://t.co/qumwGEnyWd

Eduardo
Bolsonaro
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HOJE
-20h, SBT: @jairbolsonaro em sabatina
-21h, live no meu YT, FB e TT: @andrefernm + @CarolDeToni

-22h, TV Cultura: @tarcisiogdf no debate de governadores de SP
https://t.co/W7Jk1DwWTKW

Eduardo
Bolsonaro
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Hoje 30/AGO (TER)
-Manha: PRES. PRUDENTE. Praca do Povo, em frente a TV Fronteira
-Tarde: Tupd, nos arredores da Igreja Matriz S&o Pedro

31/AGO (QUA)
-Manha: S.J. RIO PRETO, na Havan
-Tarde: PENAPOLIS, local a confirmar

3/SET (SAB)
-9h: MOGI MIRIM,tratora¢o na entrada da cidade
https://it.co/GoDnLOHOYy

Eduardo
Bolsonaro
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Amanha distribuiremos adesivos e material da campanha nosso e do
Presidente Bolsonaro as:

-10h PRESIDENTE PRUDENTE: Parque do Povo em frente a TV
Fronteira;

-14:30h TUPA: Igreja Matriz de S&o Pedro;

-18:30h ARACATUBA: Casa Bolsonaro, na Praga Rui Barbosa, 50,
Centro. https://t.co/Ov7XUASOZ1

Eduardo
Bolsonaro
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12 propaganda eleitoral do PR @jairbolsonaro na TV Br)

Ja sabe o que fazer, né? & https://t.colyRzBbzxB3X

Eduardo
Bolsonaro
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Estarei hoje ao vivo no Trés em Um da Jovem Pan, falando sobre as
Gltimas noticias da corrida eleitoral.

Assista a partir das 17h na TV Jovem Pan, no radio, no app Panflix e
no YouTube, em https://t.co/SoLiBOgFAK https://t.co/HOd1md6egT

Eduardo
Bolsonaro
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Agora 11:00h falo na radio @bnews_oficial em Salvador e as 11:00h
em Feira de Santana, tudo junto com @danielPMERJ e @andreporci

BR https://t.co/gA40emp5YD

Eduardo
Bolsonaro
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Estou ao vivo agora na radio Guaiba @RdGuaibaOficial com
@flferronato @FelipePedrie @mcolombomendes.

Assista em
https://t.co/Xal5ax5W9K https://t.co/WCYQq5j8f3q

Eduardo
Bolsonaro
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Daqui a pouco, 12h, estarei ao vivo no Panico @programapanico.

Assista pelo radio, pela TV Jovem Pan, pelo Panflix ou também no
YouTube:
https://t.co/QdAtYcCccy https://it.co/Fs46NaRtbhG

Eduardo
Bolsonaro
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Depoimentos em uma campanha de rua em Rio Preto e Penapolis. | Eduardo
Bolsonaro
19/SET
8h Radio em Aracatuba
14h Jovem Pan Sta. Fé do Sul
15h P¢a Monumento Eu Amo Sta Fé
2/SET
Manha Bauru
Tarde Jau
3/SET
9h Mogi Mirim (tratorago - Posto RVM)
Tarde Itatiba
4/SET
Manha Campinas,Parque Taquaral https://t.co/2ewcildVbD
98
Estou AO VIVO agora na radio CBN de Sao José do Rio Preto: Eduardo
Bolsonaro
https://t.colvtsqFkRG52
99
Estarei hoje ao vivo no Trés em Um da Jovem Pan, falando sobre as | Eduardo
ultimas noticias da corrida eleitoral. Bolsonaro
Assista a partir das 17h na TV Jovem Pan, no radio, no app Panflix e
no YouTube, em https://t.co/SoLiBOgFAK https://t.co/HOd1md6egT
100
Esta eleicao ja é a mais desigual da histdria: Eduardo
Bolsonaro
-Pesquisas manipulam a opinido publica e TSE proibe investiga-las
-Rachones faz fake news todos os dias e segue impune
-Réadios, talvez em conluio com PT, roubam inser¢des de JB
-@JovemPanNews e @brasilparalelo censurados
101
Lulaé amigo de Ortega, ditador da Nicaragua, e nao condena a priséo | Eduardo
de padres, expulséo de freiras e fechamento da CNN e radios Bolsonaro
catdlicas.
Lula é amigo de Maduro, promete picanha, mas nao rejeita as
politicas econémicas da Venezuela.
Quem néo repudia é porque vai copiar. https://t.co/59a9hFwmaqv
102
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Bolsonaro teve surrupiadas de si 154.000 inserc¢des (ou 1.283 horas) | Eduardo
a menos nas radios do Brasil. Bolsonaro
@fabiowoficial e @fabiofaria, membros da campanha do Presidente,
fizeram a denudncia apés auditoria. https://t.co/pYi7plvsoQ

103
Propaganda da Havan no meio do debate da Globo. A democracia Eduardo
respira. Bolsonaro

104
Obrigado a todos que assistiram minha participacao hoje no Eduardo
@programapanico. Bolsonaro
Na audiéncia estivemos a frente da Globo News e todos os canais de
noticia, bem como na internet quase 300.000 assistindo ao vivo /&
https://t.co/QdAtYcCccy

105
E este do @ValdoCruz da Globo News. https://t.co/lZIsrduby9 Eduardo

Bolsonaro

106
“Deus, patria, familia e liberdade”. A ultima fala de Bolsonaro, no Eduardo
ultimo debate (Globo). https://t.co/ThANSDOVBGI Bolsonaro 107
Na frente do Bonner na Globo: Lula chama produtores rurais de Eduardo
fascistas. Bolsonaro
Na frente de Bolsonaro: Lula é chamado de ex-presidiario.
Entenderam a diferenga?

108
Hoje, ap0s a sabatina do ex-preso na Globo, as 21:20h farei live meu | Eduardo
INSTAGRAM com @nikolas_dm e @anacampagnolo. Bolsonaro
Nos vemos |4 em BolsonaroSP /3
https://t.co/uftNP5QGsL https://t.co/HQyuelzjnm

109
Video em que detalho a questdo dos imoveis do CLAAA Bolsonaro. | Eduardo

Bolsonaro

E além disso lan¢o desafio ao grupo Folha/UOL. Assista,
compartilhe &
https://t.co/pABai9sVc7

110
Entrada do hotel onde o Presidente @jairbolsonaro se hospedara em | Eduardo
NY e ele nem chegou ainda la. Bolsonaro
Em breve na Folha: “brasileiros hostilizam homem que néo deve nada
a justica”. https://t.co/z6M82xBWur

111
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Questao dos imoveis: Eduardo
-Puxam histérico de compra e venda desde 1990! Bolsonaro
-Somam todos os irmaos, ex-mulheres e demais parentes pra tentar
dar volume
-Tanto JB quanto eu ja fomos investigados por isso pela PGR: nem
deu pra iniciar um processo.
Objetivo da UOL/Folha: ataque eleitoral. https://t.co/iUprdly8CA
112
@bernardoinvest @folha A cara dos caras nem arde... Eduardo
Bolsonaro
113
@brom_elisa @jairbolsonaro Leitor da Folha = Mae Dinah Eduardo
Bolsonaro
114
Jovem Pan agora: R$ 5 milhGes em dinheiro apreendidos e Eduardo
autoridade declarou que jamais viu uma ordem para a policia parar de | Bolsonaro
trabalhar no dia das elei¢bes.
115
Se o eleitor ndo entender a gravidade deste momento, certamente Eduardo
seremos a proxima Venezuela. Bolsonaro
*Ato hoje contra a censura da Jovem Pan na av. Paulista - com
@Ilpbragancabr https://t.co/MihICBBEZV
116
E pela liberdade. Ato em Guarulhos contra a censura & Jovem Pan. | Eduardo
https://t.co/lLqMsXK8W54 Bolsonaro e
Censura & Jovem Pan: de um lado um defensor das liberdades, do | Eduardo
outro o candidato que pediu ao TSE para censurar. Bolsonaro
https://t.co/CPOJdG79Ya
118
Em Conselheiro Lafayete-MG, 17/OUT, eu ja alertava da possibilidade | Eduardo
de censura da Jovem Pan. Bolsonaro
Esta ja € umaeleicdo desigual,onde um lado joga bolacom a cabega
do outro candidato e do outro lado sequer pode-se chamar um ladrdo
de ladréo. https://t.co/WdLY4IfFOx
119
Vocé pode ndo gostar de Bolsonaro, mas votar no PT significa apoiar | Eduardo
a censura. Sdo so advogados de Lula que pedem ao TSE para Bolsonaro
censurar a Jovem Pan, derrubar perfis conservadores e etc.
Eles estédo desesperados pq JB esté na frente.
Neste video veja a que detalhes eles chegam!
https://t.co/6Uej9XACWE
120
Rachones, deixei um presentinho pra voce na portaria da Jovem Pan. | Eduardo
Bolsonaro
Vocé anda nervoso demais, precisa relaxar... € s6 passar pegar B
https://t.co/3yiLuSoOkV
121
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Estou AO VIVO agora com @astro_pontes na Jovem Pan Bauru: Eduardo
Bolsonaro
https://t.co/SuQiYns3xo https://t.co/CQulZufaxK
122
Tem 2 canais do youtube da Jovem Pan transmitindo o Eduardo
@programapanico. Bolsonaro
Os dois somados dédo, agora 12:56h, +520.000 assistindo AO VIVO.
https://it.co/FOWR70GvMc https:/it.co/WhCn7ly9q]l
123
Presidente @jairbolsonaro chegando agora ha Jovem Pan para Eduardo
participar do @programapanico 12:00h ai vivo. Bolsonaro
ASSISTAc COMPARTILHE G
https://t.co/FOWR70GvMc https://t.co/XOLFgMx3yB
124
Hoje tem BOLSONARO NO PANICO, a partir das 12h na Jovem Pan. | Eduardo
Bolsonaro
Imperdivel! Assista em:
Claro, Sky - canal 576
Vivo - canal 581
Oi - canal 166
App PanFlix
https://t.co/FOWR70GvMc https://t.co/Nu7hPbv5xH
125
Amanha Presidente @jairbolsonaro participa do Panico 12:00h. Eduardo
Bolsonaro
E na segunda-feira da sabatina na Jovem Pan, cuja bancada é
composta por @rmotta2 &
126
AR Virando noticia internacional a suspeita de dnibus pagos para levar | Eduardo
eleitores para votar no nordeste. Bolsonaro e
@brom_elisa Se fosse Bolsonaro ia ser mais ou menos assim. Eduardo
Lembrando que essa noticia do GRobo foi uma notéria brincadeira Bolsonaro
gue Bolsonaro fez, ndo uma confusao. https://t.co/FmgtXEQdH9
128
Noticia 2016. Nao tinha pandemia, nem guerra na Europa, apenas a | Eduardo
corrupcao do PT mesmo. https://t.co/lwFaOeoHXcl Bolsonaro 158
Obrigado a todos que assistiram minha participacao hoje no Eduardo
@programapanico. Bolsonaro
Na audiéncia estivemos a frente da Globo News e todos os canais de
noticia, bem como na internet quase 300.000 assistindo ao vivo /&
https://t.co/QdAtYcCccy
130
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131 Delegados Federais assinaram noticia-crime contra Alexandre de | Eduardo
Moraes por abuso de autoridade no caso dos empresérios que foram | Bolsonaro
vitimas de busca e apreensédo ordenada pelo ministro.
A Policia Federal é 6rgéo de Estado e nédo serve a um senhor.
https:/it.colyP4zZWMHotr
131
Se fosse de esquerda a manchete seria “PRIMEIRA MULHER A Eduardo
GOVERNAR A ITALIA”. Mas como é de direita a noticia sai assimly | Bolsonaro
https://t.co/5dylumdOfD
132
@Rconstantino Ja ja eles chegam aqui para te desmentir. Eles ndo | Eduardo
sabem diferenciar meme de noticia, isso € demais para eles! Bolsonaro
133
@RenzoGracieBJJ Black lives matter aprendeu com o MBL? Ou o Eduardo
MBL com o black lives matter? Bolsonaro
Na imagem: noticia de que lider do black lives matter embolsou USD
10 milhdes das doacdes que vieram para fomentar o movimento.
134
Para quem desejateracesso e compartilhar noticiaem inglés sobre o | Eduardo
governo federal, fica aqui a sugestéo G Bolsonaro 135
@_mineira_raiz_ Jornalismo da milicia digital organizada e permitida! | Carlos
Bolsonaro
136
@rafaelgloves @obernardesjr Vocé um dia ainda pretende se Carlos
informar por isso? E mais que cristalino os objetivos deste tipo de Bolsonaro
jornalismo. Um ex-militante do PSOL, braco do PT, ndo tentou
assassinar @jairbolsonaro a toa. Eles sabem como funciona o
sistema!
137
Fakenews e ma fé, mas vindo de um jornalismo que néo serve nem | Carlos
para forro de gaiola de passarinho, acredito que sejam tdo imbecis | Bolsonaro
guanto tentam parecer! https://t.co/AOHgfwwvMh
138
@AiltonBenedito Jornalismo brasileiro.... Carlos
Bolsonaro
139
@brom_elisa @jairbolsonaro Por que estd militante ndo comenta as | Carlos
fotos do Presidente @jairbolsonaro que superam um milh&o de Bolsonaro
curtidas? Esse jornalismo brasileiro € uma vergonha!
140
@AppelLuciano Essa manja de torcida, ops... jornalismo! Carlos
Bolsonaro
141
@mendesluizpaulo Que lindo o jornalismo da globo! QO Carlos
Bolsonaro
142
@CNNBrasil @yoGABRIELinHeLL Erro, erro, erro... que bonitinho! O | Carlos
jornalismo brasileiro!!!! Bolsonaro
143
@taoqueil Sdo a milicia digital organizada é permitida fingindo de Carlos
jornalismo. Quero dizer, nem tentam fingir, € descarado mesmo... Bolsonaro
mas se é pelademocracia, pelainformacéo e pela lisura do processo
eleitoral esta de boas!
144
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@brom_elisa @kimpaim @jairbolsonaro O Globo néo tem lado ndo. | Carlos
Tudo pela imparcialidade do jornalismo e pela informacéo! Desligue | Bolsonaro
essa porcaria faminta por seu dinheiro e seja muito mais feliz!
145
@Doprimido2 E muita sujeira e malabarismo por saudade de algo. | Carlos
Nem por muito cuscuz um comportamento desses se justifica. Ja Bolsonaro
deixou de ser jornalismo faz tempo! Isso é torcida organizada com
muita fome do que é seu! Muito mais que descarado!
146
@BrazilFight Isso € o jornalismo da globo: Carlos
Bolsonaro
147
@thaispsic Viva a militancia... opa, jornalismo brasileiro! Carlos
Bolsonaro
148
Um blog sujo com salvaguarda para mentir sem problema algum. Carlos
Esse tipo de jornalismo é que lamentavelmente afunda as estruturas | Bolsonaro
sérias na fungéo! Qualquer pessoa decente teria vergonha de
trabalhar para esse tipo de veiculo de comunicacgéo. Entretanto
sabemos qual é o caso! https://t.co/9Q7p7YGDVf
149
@rafalougon Eis o jornalismo brasileiro: Carlos
Bolsonaro
150
@viniciuscfp82 Viva o jornalismo brasileiro que busca a lisura das Carlos
informacdes! Bolsonaro
151
@rafaelbboa Se fosse piada eu riria, mas desse “jornalismo” se Carlos
espera tudo e vocé sabe o porqué! Bolsonaro 15
@thaispsic E a narrativa ndo para sempre apoiada por esse lixo de | Carlos
jornalismo tabelando com determinados! Aponte quais sdo as Bolsonaro
fakenews. Essaraca ndo aceita o resultado das elei¢cbes desde 2018.
O que pode ser dito para afetar negativamente essa faccdo do que a
simples verdade?
153
@mendesluizpaulo Isso é o jornalismo da globo! Carlos
Bolsonaro
154
@iaragb Isso que € jornalismo isento! E bizarro a torcida e todo Carlos
aparato para ajudar a facgao partidaria. Um dia entendo o motivo! Bolsonaro
155
@tcmpacheco @obernardesjr Essa ai th preocupada s6 com outra Carlos
coisa! Ja deixou de ser jornalista ha muito tempo! Bolsonaro 156
@alepavanelli Isso que é jornalista! Da-lhe!!!! Carlos
Bolsonaro
157
Noto alguns que ndo conhecgo, mas se dizem jornalistas esportistas, | Carlos
contudo seguem o padrdo com aval para mentir e tentar beneficiar Bolsonaro
lula. Em rapida pesquisa no Telegram de @jairbolsonaro , seguem
algumas acdes em prol do esporte. Confira: https://t.co/KHFFEmeMyc
https://t.co/DoleMKISTb
158
@ruirapina3 Por que sera que nédo ha criticas na timeline dos Carlos
classicos jornalistas e nem nas de alguns porcarias de humoristas? | Bolsonaro
159

235



Ansioso para ver a atitude e comentarios dos jornalistas e afins que | Carlos
se dizem imparciais e costumam dar seus chiliques totalmente Bolsonaro
parciais! Aguardando!

160
Sr. @alexandre, € possivel alguém que se diz reporter espalhar tanta | Carlos
fakenews por segundo e notarmos o tratamento distinto dispensado a | Bolsonaro
outros canais quando também emitem opinides?
https://t.colizHc5IDMjl

161
Fontes da CNN que pediram anonimato, disseram que muitos Carlos
reporteres estdo desesperados pois possivelmente perderao o Bolsonaro
emprego. Admitem que se comprometem com a militancia e ndo com
a informacéo, acarretando prejuizos a empresa, mas mesmo assim
insistem em ndo mudar de atitude.

162
@JulyB_Lucille @tilt_uol @UOL Por que vocé a acha que a imprensa | Carlos
esta caladinha? Bolsonaro

163
@GabyLabree @SilverioElienai Homofobico???? Carlos
AHAHAHAHAHAHA!! Ndo segue a agenda s6 que voceé isentdo vai | Bolsonaro
ver onde vai parar se der um leve escorregédo com a facgao! Vindo
dessa imprensa podre nao espero nada diferente!

164
@taoqueil Segue a sagada imprensa brasileira... mais um “erro”. Se | Carlos
fosse outro era inquérito na hora! Bolsonaro 165
@TerraBrasilnot @)... a narrativa da imprensa ndo pode ser Carlos
desmascarada! Bolsonaro

166
@Darth_Re Nao ha como se procurar carater aonde nao se tem Carlos
gualidade alguma. O cara atacando uma mulher e a seletividade da | Bolsonaro
imprensa ndo impressiona! Ambos sdo um bando de famintos por seu
dinheiro, nada mais!

167
@ericosouzacosta Pela milésima vez peco muito e perco. Maioria das | Carlos
vezes a resposta € padrao: “liberdade de imprensa”. Eles sabem Bolsonaro
disso!

168
@thaispsic A tentativa de aproximagao com Cristaos so existe nas Carlos
matérias da milicia digital organizada permitida e estimulada da Bolsonaro
imprensa, ou seja, 0os saudosos de seu dinheiro!
https://t.co/hUTUsHuy4q

169
Contra a esmagadora parte da imprensa, um sistema pesadissimo e | Carlos
cadadia mais desnudado, tudo vai sendo cada dia mais exposto aos | Bolsonaro
olhos de todos.

170
A esmagadoraimprensa brasileira é a coisa mais imunda que existe! [ Carlos
Ignoram as relagdes mais que amorosas de lula com Nicaragua, Bolsonaro
Venezuela, Cuba e ditaduras socialistas e apontam outro como risco a
democracia trazendo empregos, desenvolvimento e salude
democratica com todo o mundo!

171
@Doprimido2 Essa é a imprensa brasileira! Carlos

Bolsonaro
172
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O édio nas apari¢des e o rancor de lula deixam muito mais que 6bvias | Carlos
suas intencdes! Bolsonaro
Clarasameacas a democracia sdo escancaradas no tom raivoso que
deflagra o desejo de descontar no Brasileiro.
Tudo sob a tutela de maior parte da imprensa e dos seres
supraconstitucionais.

173
@brom_elisa @jairbolsonaro Pqp! Essa é a imprensa considerada Carlos
democratica e sem problema algum para determinados porcarias que | Bolsonaro
se acham deuses!

174
@iaragb ERRA.... Aiisenta imprensa.... Carlos

Bolsonaro

175
Em qualquer democracia no mundo um candidato néo divulgar seu | Carlos
plano de ideias seria motivo extremamente coerente a ser rechacado | Bolsonaro
por TODA a imprensa e outros, mas aqui € Brasil. As
despreocupacdes diante destes atos deixam cristalinos a intencao dos
“paladinos democraticos!”.

176
A imprensa nao esta preocupada em ser regulada. Seu discurso com | Carlos
guem promete assim fazé-lo é mais siamés que suas convicgdes. O | Bolsonaro
gue esta em pauta, pra eles, vale mais que suas mées. A histéria s6
se repete em paises inspiradores da turma. Fatos em todas as frentes
sem excessao.

177
@rafaelbboa Essa € a fakenews do bem!!!! Que imprensa e essa? Carlos
Meu Deus! Bolsonaro

178
@iaragb Nossa imprensa! Meu Deus! Carlos

Bolsonaro

179
O ladréo fica irritado quando o chamam de ladréo pelas ruas, mas Carlos
pelo bem da democracia pode chamar os outros do que quiser sem | Bolsonaro
ouvir uma resposta minima. Regular a imprensa e as redes sociais
nao é o limite! A se julgar por seus inspiradores qualquer inocente
sabe o que querem!

180
@tininhasouzarj @ClaudiaBorin Isso € lamentavelmente a maior parte | Carlos
da imprensa brasileira e qualquer inocente sabe do que eles sentem | Bolsonaro
falta!

181
As propostas do ex-presidiario sao regular a imprensa, internet, dizer | Carlos
que esta mais “maduro”, beber agua, espumar que o brasileiro é Bolsonaro
criminoso, odiar as cores da bandeira e vomitar 6dio incontrolavel.
Precisa mostrar mais sobre seus desejos em relagédo ao que quer
fazer contigo?

182
Tudo pode correr expondo as verdades da informacao e pronto, Carlos
segue o jogo. Ndo tenho prazer algum em ter que sempre desmentira | Bolsonaro
imprensa. Lamentavel ver profissionais torcendo contra os anseios de
um povo e mentindo ininterruptamente sem a minima vergonha.

183
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@jairbolsonaro A militincia pra volta de algo que perderam esta mais | Carlos
escancarada do que nunca! N&o é sobre zombar ou rir. E apenas um | Bolsonaro
fato lamentavel para os bons profissionais. Chega a ser bocal!
Infelizmente, nisso se transformou a maior parte da imprensa
brasileira!
184
@rafaelbboa Ué, a imprensa brasileira ndo vai chamar de politicas Carlos
eleitoreira do amigo do lula? Bolsonaro
185
@BrazilFight Tudo pela democracia! E a imprensa brasileira? ! Carlos
Ignorar o que acontece e os lagos entre determinadas pessoas é Bolsonaro
querer cavar a prépria cova! De nada adianta o niquel se sua boca
esta cheia de formiga!
186
@AntonioCGRodri @mitags Sempre vimos isso aqui no Brasil e a Carlos
imprensa chama de manifestacéo, ja as senhorinhas com criangcas | Bolsonaro
nas ruas em datas histéricas relembrando momentos importantes do
pais ja sabem do que chamam... E tudo pela democracia, pode
acreditar!
187
@mendesluizpaulo Mais uma demonstracdo de respeito com as Carlos
mulheres. A imprensa esta desesperada! https://t.co/GN8ch6QOLP Bolsonaro
188
Acontecimentos recentes, sdo em sua maioria, estimulados pela Carlos
seletividade e parcialidade de grande parte daimprensa e atuacéo de | Bolsonaro
outros érgaos. Divis6es e injusticas cristalinas objetivam o caos social
e entdo direcionam como desejam suas narrativas de acordo com seu
interesse.
189
@Damadeferroofic A imprensa trabalhando pela liberdade e pela Carlos
democracia! Tudo pela informacéo, se € que me entende! Bolsonaro 190
@brom_elisa @jairbolsonaro E inacreditavel no que se transformou a | Carlos
esmagadora parte da imprensa brasileira. Seria saudade de algo? Bolsonaro
191
@iaragb Ndo adianta. A imprensa esta tdo desesperada que me tem | Carlos
na cara dura e pouco se importam com a realidade! Bolsonaro 102
@mendesluizpaulo E essa aqui? A esmagadora maioria da imprensa | Carlos
ndo da um pio! Por que sera? https://t.co/5sfr8NDJIGr Bolsonaro
193
@iaragb E inacreditavel? Nao! S6 é a imprensa que cria o bate bola | Carlos
guando lhe convém! Bolsonaro
194
E se criticar a parcialidade escancarada do jornal, que torce Carlos
abertamente pelo Ladréo na e$peranca de um futuro melhor para o | Bolsonaro
bol$o dele$, mesmo que isso signifique condenar o povo amisériae o
pais a destruicdo, tambem sera ataque a imprensa.
195
Se fosse outra certa pessoa que falasse a quantidade de absurdos Carlos
gue o Ladréo cachaceiro vem dizendo seriam 200 pedidos com prazo | Bolsonaro
de 48 horas para explicagao a cada dia.
E absolutamente nada sai na esmagadora parte da “isenta imprensa”!
E tudo pela informacéo, pode acreditar!
196
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O que sera que mudou para a imprensa? Via @brom_elisa Carlos
https://t.co/SOq1lkbbk4D Bolsonaro 197
O chefe da faccao propaga mais fakenews de forma deliberada e Carlos
diaria além de atacar as cores da bandeira do Brasil. Ja que isso Bolsonaro
parece ndo ser importante para grande parte da imprensa, tire suas
conclusdes diante do evidente 6dio em sua fala! Assista até o final!
https://t.co/dE2UpgT5hk

198
O candidato da fac¢do vermelha espalha uma mentira a cada poste | Carlos
com a ajuda do consércio da imprensa vao tentando desinformar o | Bolsonaro
brasileiro a cada segundo. N&ao precisa acreditar no que digo, basta
apenas observar e fazer comparacoes basicas.

199
@kimpaim E sempre sob a tutela da macia imprensa! Por que sera? | Carlos

Bolsonaro

200
@taoqueil Por isso ndo se importam em censura da midia, porque so | Carlos
querem encher a burra com seu dinheiro, o resto ja fazem com Bolsonaro
maestria. Mas se ndo for do esquema ja sabe: CENSURA, inclusive
prévia!

201
. @TSEjusbr eu posso divulgar o que lula prometeu com suas Carlos
proprias palavras? CENSURAR A MIDIA! https://t.co/YC4CFS676M Bolsonaro

202
@BolsonaroSP @DamaresAlves A narrativa € sempre a mesmal Carlos
Criam fatos absurdos e descarados, sdo refutados e a midia os coloca | Bolsonaro
como vitimas. Nada do que sai destes é por informacgédo, mas por
outra palavra!

203
@amilton_rego @AxelJorge92 O cal¢a encravada francés com a Carlos
queridinha midia estéo loucos pra dancar llarié com o descondenado! | Bolsonaro

204
@mitags O tratamento da isenta midia! Tenho impresséo que estdo | Carlos
com saudades de algo! Bolsonaro 205
@FlviaLeo16 O ex-presidiario quer regular mais coisas além da Carlos
internet, midia e etc! Bem, a escolha é dos senhores. Bolsonaro 206
@brom_elisa @jairbolsonaro O comparsa culpa o Presidente crendo | Carlos
gue vocé é um idiota, e o pior; um jornal fazendo matéria sobre a Bolsonaro
canalhice! Esta tudo combinada h&a anos! Nunca foi por informagéo ou
democracia, mas por muita, muita sede de outra coisa! Esse tipo de
lixo quer voltar e a escolha é sua!

207
@filgmartin @mitags Pode deixar que o William e a Renata vai falar | Carlos
no jornal nacional Bolsonaro

208
@AlexAleluia @Saldanha_Brasil Logo mais o Jornal Nacional noticia. | Carlos

Bolsonaro

209
@thaispsic Vai dar a semana toda no Jornal Nacional e veremos Carlos
indmeras publica¢des dos arautos da democracia sedentas por justica | Bolsonaro
no Twitter!

210
@Doprimido2 Jornal Nacional logo mais ou reflexdes na timeline dos | Carlos
blogueiros? Acho que néo! Bolsonaro 011
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@emb_resistencia Excelente thread! Tudo pela democracia. Certeza | Carlos
que o Jornal Nacional, G1, Globo, Folha, UOL e seus blogueiros Bolsonaro
gargantas profundas estao preparando algo nessa linha!

212
@mauriciocunhapg @mitags @jairbolsonaro Agressdo as mulheres | Carlos
pela democracia. Mas ta de boas. E tudo pela lisura do processo Bolsonaro
eleitoral e hoje passa com certeza no Jornal Nacional.

213
@kimpaim Imagine se fosse outra pessoa do outro lado a fazer o Carlos
mesmo sinal? 22 semanas de Jornal Nacional e 22 domingos de Bolsonaro
Fantastico!

214
Sera que vai passar no Jornal Nacional, dias de timeline dos classicos | Carlos
blogueiros, em algum jornal do Reino Unido ou nos classicos Bolsonaro
tabloides europeus?

215
@brom_elisa @jairbolsonaro Imagine ter que se limpar com esse Carlos
jornal? Jamais! Bolsonaro

216
@taoqueil @Conservadoral91 Os robds de Ultima geragéo estédo Carlos
tomando as ruas no dia do bicentenario na Independéncia do Brasil! | Bolsonaro
Obs: isso ndo é uma piada. E bem capaz de ser capa de algum
faminto jornal logo mais!

217
@kimpaim @AxelJorge92 @nikolas_dm Ainda ndo, maslogo mais sai | Carlos
no jornal do bonner com organograma e tudo! Bolsonaro 018
@LucianaSV29 Como um jornal faz uma matéria dessas? Meu Deus | Carlos
do Céu! O cara chamou os ruralistas de fascistas e um veiculo de Bolsonaro
comunicacgao tem a coragem de escrever uma matéria dessas. Pelo
amor de Deus!

219
E se criticar a parcialidade escancarada do jornal, que torce Carlos
abertamente pelo Ladréo na e$peranca de um futuro melhor para o | Bolsonaro
bol$o dele$, mesmo que isso signifique condenar o povo a misériae o
pais a destruicdo, tambem seré ataque a imprensa.

220
@silvio_festa @mitags Obtive informacdes que pediram sigilo de Carlos
fonte: a noticia quente passa hoje no Jornal Nacional! Bolsonaro |
Quando vocé assiste muito aquele canal de tv que sé esta Carlos
interessado em recuperar os bilhdes que eram seus: Bolsonaro
https://t.colyJvaKPmSq8

222
@taoqueil S6 nao mostram as noticias falsas ha quase 4 anos e nem | Carlos
saem da articulacao ultra conspiratéria de retweets. A rede globo é o | Bolsonaro
que ha de pior numa TV. Desliguem essa porcaria!

223
@rafaelbboa Acho que sabe. Seria o fechamento democratico da Carlos
empresa de tv pela lisura do préximo processo eleitoral! Bolsonaro 24
@MetodoMoreira Acho que sim, logo mais o bonnerdara em primeira | Carlos
mao na tv aberta! Bolsonaro e
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@mendesluizpaulo Conversei com fontes que me pediram sigilo, ao | Carlos
afirmarem que bonner dara essa noticia em primeira m&o em uma tv | Bolsonaro
no dia de hoje!
226
@brom_elisa @jairbolsonaro @RomeuZema Hoje o blogueiro da Carlos
globo finge esquecer como funciona os esquemas das empresas de | Bolsonaro
Onibus com as prefeituras.
227
@iaragb globo &amp; lula: ndo precisa ser mais explicito! Carlos
https://t.co/zOCfTouZFW Bolsonaro o
@thaispsic Por que lula ndo aciona contra a globo e afins? Carlos
https://t.co/jyoOTu8xub Bolsonaro e
@Brasinhal O que é desinformacao? O que o grupo O Globo publica | Carlos
todo dia e qualquer inocente sabe porqué. S6 que outros inocentes | Bolsonaro
ndo percebem que atal regulacdo ndo vai pararaonde o birrento acha
que vai.Fazo L.
230
@taoqueil S6 ndo mostram as noticias falsas ha quase 4 anos e nem | Carlos
saem da articulacao ultra conspiratoria de retweets. A rede globo é o | Bolsonaro
que héa de pior numa TV. Desliguem essa porcaria!
231
@mendesluizpaulo O que importa é o que a globo e o DataFolha Carlos
dizem. O resto manda tirar do ar que fica de boa! Bolsonaro o
@mendesluizpaulo Que lindo o jornalismo da globo! Q< Carlos
Bolsonaro
233
@emb_resistencia Excelente thread! Tudo pela democracia. Certeza | Carlos
gue o Jornal Nacional, G1, Globo, Folha, UOL e seus blogueiros Bolsonaro
gargantas profundas estao preparando algo nessa linha!
234
@BrazilFight E com a Globo estande boas.... Sera por qué? Carlos
Bolsonaro
235
@brom_elisa @kimpaim @jairbolsonaro O Globo n&o tem lado ndo. | Carlos
Tudo pela imparcialidade do jornalismo e pela informacé&o! Desligue | Bolsonaro
essa porcaria faminta por seu dinheiro e seja muito mais feliz!
236
@glovesnews Hoje sai em todos os noticiarios da globo! Carlos
Bolsonaro
237
@iaragb Desliga isso ai é liga na globo! Carlos
Bolsonaro
238
@mendesluizpaulo Bem, eu so6 acredito no datafolha e na globo! Carlos
Bolsonaro
239
@BrazilFight Isso € o jornalismo da globo: Carlos
Bolsonaro
240
@FlviaLeo16 O ex-presidiario mente com tanta convicgédo e fica tdo a | Carlos
vontade pra isso que s se preocupa em assistir rede globo e se Bolsonaro
esquece de ver os discursos do Presidente quase todos os dias por
todo Brasil nas redes sociais. Mas mentira pra esses ai esta liberado!
241
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E inacreditavel? N&o! E s6 a reacéo da globo porque vocé esta Carlos
pagando menos no combustivel. Bolsonaro
Notando toda a narrativa que vem sendo descaradamente elaborada
faz tempo, seria capaz de arriscar que a empresa tem um lado!
Sera? https://t.co/kkAQRZOhG;j
242
@mendesluizpaulo Isso é o jornalismo da globo! Carlos
Bolsonaro
243
@folha Ja sabe o que o ex-presidiario fez com a picanha! Carlos
Bolsonaro
244
@Brasinhal @folha Sera? Carlos
Bolsonaro
245
@emb_resistencia Excelente thread! Tudo pela democracia. Certeza | Carlos
gue o Jornal Nacional, G1, Globo, Folha, UOL e seus blogueiros Bolsonaro
gargantas profundas estao preparando algo nessa linha!
246
@brom_elisa @jairbolsonaro Agora a folha tem o poder de ler as Carlos
mentes! Meu Deus do Céu! Bolsonaro a7
Segundo fontes grupo Folha/UOL, que pediram sigilo, fomos Carlos
informados que as pesquisas e as desinformagfes continuas tem o | Bolsonaro
objetivo claro de orientacéo para que beneficiem o ladrdo na
esperanca de que voltem a sugar o seu dinheiro. Por fim, alegaram: o
gue menos importa é o povo!
248
@bernardoinvest @folha Tudo pela informacao e pela lisura do Carlos
processo eleitoral! Bolsonaro
249
Por que o Metrépoles e o Estadao estdo atacando as mulheres? Carlos
Bolsonaro
Vale lembrar que o Presidente Jair Bolsonaro vetou a matéria e que
foi derrubada pelo Congresso Nacional. https://t.co/0z3GpNw7SS
250
SO noticia quente! S6 ndo ouse mudar os personagens nem de Carlos
brincadeira se ndo vocé sera preso em nome da censura da Bolsonaro
democracia! Ainda bem que é tudo fabula! https://t.co/33iGSul3wR
251
@mendesluizpaulo Bonner e Renata darédo a boa noticia! Carlos
Bolsonaro
252
@rafaelbboa Infelizmente temos mais uma boa noticia.... Carlos
Bolsonaro
253
@mendesluizpaulo O inferno esta inquieto com mais essa noticial! Carlos
Bolsonaro
254
@rafaelbboa Quase me assustei. Noticia vibrante! Carlos
Bolsonaro
255
@AlexAleluia @Saldanha_Brasil Logo mais o Jornal Nacional noticia. | Carlos
Bolsonaro
256
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@rafaelbboa Se néo for noticia do DataFolha ndo acredite! Carlos
Bolsonaro
257
@mendesluizpaulo Conversei com fontes que me pediram sigilo, ao | Carlos
afirmarem que bonner dara essa noticia em primeira méo em uma tv | Bolsonaro
no dia de hoje!
258
@iaragb Hoje sdo no Fantastico! William dara a noticia! Carlos
Bolsonaro
259
@silvio_festa @mitags Obtive informag¢fes que pediram sigilo de Carlos
fonte: a noticia quente passa hoje no Jornal Nacional! Bolsonaro 260
@taoqueil S6 ndo mostram as noticias falsas ha quase 4 anos e nem | Carlos
saem da articulacao ultra conspiratoria de retweets. A rede globo é o | Bolsonaro
que hé de pior numa TV. Desliguem essa porcaria!
261
As noticias falsas sao notadas por qualquer inocente, muitas sem Carlos
qualquer tipo de inibicdo das plataformas, que sdo ageis quando o Bolsonaro
lado é o outro.
262
@rafaelbboa Ja sabem quem véo culpar e as agéncias de checagem | Carlos
junto de outros nem ai para as noticias falsas! Bolsonaro 263
O App de Jair Bolsonaro traz noticias todos os dias para que 0s Carlos
senhores possam restabelecer a verdade em seu ciclo familiar e de | Bolsonaro
amizades. Nao é por ele. E por vocé! Basta olhar nossos vizinhos
apoiados por lula e tirar rapidamente as conclusdes:
https://t.co/T3U5tRtjM8 https://t.co/b8aXPAQJIMg
264
@rafaelbboa “Infelizmente temos mais boas noticias!” Carlos
Bolsonaro
265
@veramagalhaes N&o acredito que vocés noticiaram! Kkkkkkkkkkkk
Que jornalismo baixo e de Ultima categoria.
Passem vergonha mesmo, Vera. O choro é livre.
https://t.co/NgH5Cdtx7P Carla Zambelli 266
@lucililipe @sigasociedade Nao permitiremos isso acontecer.
Temos até visto algumas alas do jornalismo se levantar contra essa
situacdo porque a agua ja esta batendo...
Pres Z¥Dair Bolsonaro
Gov TTarcisio de Freitas
Dep Federal SP ZZTW Carla Zambelli
Sen ZF¥Marcos Pontes
Abraco QD Q) Carla Zambelli 267
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@marcio_ab A parte do jornalismo que ndo se perdeu dentro da

ideologia.

Grande editorial!

Grande dia!

E acompanhe o minigjoqumentério sobre a minha campanha:

CARLA ZAMBELLI TA Al

https://t.co/fRRPhTH;70

Abraco QD O Carla Zambelli 268
@BorcathFernando @isarossanesi @jairbolsonaro Ele se saiu miuto

bem considerando a dinamica e o que ja sabiamos que iriar

acontecer.

Poderia ter sido melhor se os jornalistas nao tivessem atuado contra o

jornalismo.

BRPres. Z¥Dair Bolsonaro.

@) Gov. 1lrarcisio de Freitas.

QDep. Federal SP ZZTWCarla Zambelli. Carla Zambelli 269
@carinhoso001 @lilianbsc @jairbolsonaro Nao desrespeita 0s

palhagos, que sédo engragados e necessarios.

Diferente do jornalismo da emissora.

BrRPres. Z¥air Bolsonaro.

@) Gov. TiTarcisio de Freitas.

QDep. Federal SP ZFIWCarla Zambelli.

Q) Sen. Z¥¥Astronauta Marcos Pontes

QO Carla Zambelli 270
@ricardoramiro @jairbolsonaro E nao falaram sobre as propostas.

O jornalismo naquela emissora esta morto.

Agora é so digitar e confirmar!

BrRPres. ZXair Bolsonaro.

© Gov. TliTarcisio de Freitas.

QDep. Federal SP ZFIWCarla Zambelli.

@) Sen. ZXFAstronauta Marcos Pontes

QDO Carla Zambelli 271
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@Indiana_jonis @jairbolsonaro Uma aula de como néo fazer

jornalismo.

Nada além disso.

Dia 2/10 ta ai a colinha:

Agora é so digitar e confirmar!

BRPres. Z¥Dair Bolsonaro.

@ Gov. lTarcisio de Freitas.

QDep. Federal SP ZZTWCarla Zambelli.

@) Sen. Z¥FAstronauta Marcos Pontes

A A Carla Zambelli 272
@Antonio08686008 @jairbolsonaro Infelizmente nada de novo,

somente acomprovagéo que o jornalismo ali naguela emissor morreu.

Agora é so digitar e confirmar!

BRPres. ZPDair Bolsonaro.

@) Gov. Trarcisio de Freitas.

QDep. Federal SP ZZTWICarla Zambelli.

@) Sen. ZFFAstronauta Marcos Pontes

QDO Carla Zambelli 273
Nussss!il!

Por essa, o jornalista ndo esperaval!!!! @ &) Boa, Presidente! 'Deu

nome aos bois' em rede nacional!

Dia 30 - BOLSONARO E 22! 22 E BRASIL LIVREBR

https://t.co/QdJFillvSR Carla Zambelli 274
Minha solidariedade, @cristinagraeml. Vocé é uma grande jornalista.

Jamais desistiremos do Brasil, da verdade Carla Zambelli 275
O comentario foi feito em um post em que um apoiador bolsonarista

divulgava a visita da primeira-dama ao Estado.

Ja a jornalista Barbara Gancia, em uma tentativa de explorar

politicamente as declarac¢des do presidente Jair Bolsonaro sobre as

meninas venezuelanas, Carla Zambelli 276
@SERGIOG01883200 Eu tenho certeza de que nédo é o Falabella.

Creio que seja o jornalista Roberto Mota.

Abraco QD Q) Qsr Carla Zambelli 277
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Um arquivo INCRIVEL de 1998, onde ja se desconfiava do DataFolhal!

A desconfianca apontada pelo jornalista s6 cresceu nos ultimos anos,

ja que hoje, SABEMOS que a velhaimprensa tem SIM um lado e que

este lado néo é o do povo brasileiro, o0 da democracia.

As mascaras CAIRAM! https://t.co/EPu0z1f7Yd Carla Zambelli 278
@luchetti_wagner E um "jornalista”, né?

Entdo sim. Alguém paga para isso.

Mas o amiga ai deu uma nele de graca mesmo.

Veja uma Carla diferente neste reality da minha campanha:

https://t.co/8vwXJInJKh

Abrago QD Q Qsr Carla Zambelli 279
@IceSohei E ainda deu ré em cima do pobre jornalista.

Que de pobre ndo tem nada. rs

Mas dia 2/10 ele vai ficar mais triste ainda...

Segue a minha colinha:

2ZPTUDep Fed SP Carla Zambelli

227Fen Marcos Pontes

TOGov Tarcisio

ZF¥Pres Bolsonaro

AbracoQ Q) Qsr Carla Zambelli 280
Imaginem se algo deste tipo fosse dito por um jornalista independente

ou de direita!

Ela pediria-lhe a cabec¢a? Carla Zambelli 281
Reinaldo Azevedo também defendeu a jornalista e disse que ela foi

atacada pelo presidente. https://t.co/k7LHYntpzU Carla Zambelli 282
SEGUE O FIO B W

Ap0és o debate da Band, o jornalista do UOL, Josias de Souza afirmou

gue Bolsonaro agrediu Vera Magalhdes com um ataque miségino.

https://t.co/608uyVTaSm Carla Zambelli 283
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HOJE, live no Instagram, logo ap6s o debate na Band!

Vamos analisar tudo: do comportamento dos jornalista a interagéo
entre os candidatos.

Contamos com vocés!
(JBR https://it.co/4yDpoTOnAo0

Carla Zambelli

284

Ao invés de Presidente, candidato.
Ao invés de entrevistado, expectador do jornalista candidato.
N&o fizeram perguntas, deram suas opinides.

O @jairbolsonaro foi bastante paciente e educado. Eles deram motivo
para o PR ser indelicado.

#GloboLixo

Carla Zambelli

285

Estou de posse de PROVAS da ligacao entre Janones e a quadrilha
que violou dados de autoridades, empresarios € jornalistas.

Dezenas de ameacas de morte, mais de 10 mil mensagens, mais de
1200 ligagGes, na madrugada inclusive.

N&o vai ficar barato. Mexeram com a mulher errada.
https://t.co/uxI3DmqtsN

Carla Zambelli

286

Estou de posse de PROVAS da ligagéo entre Janones e a quadrilha
gue violou dados de autoridades, empresarios e jornalistas.

Dezenas de ameacas de morte, mais de 10 mil mensagens, mais de
1200 ligag6es, na madrugada inclusive.

Nao vai ficar barato. Mexeram com a mulher errada.
https://t.co/WZMf8Hrvtm

Carla Zambelli

287

ATENCAO, SAO PAULO!! &

Amanhd, 25/10, as 19h em frente ao Masp na Avenida Paulista
havera manifestacéo contra a censura imposta pelo TSE a pedido do
PT a @JovemPanNews, a outras IMPRENSAS, a parlamentares,
jornalistas e cidaddos comuns.

CHEGA DE CENSURA!!I https://t.co/E7b85RkDiB

Carla Zambelli

288
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Até O Globo se rendeu a realidade. Editorial: "Intromisséo no trabalho
de veiculos de imprensa configura censura indevida".

E o PT, atendido nestas solicitacdes, ainda pediu que o TSE
CENSURE perfis de IMPRENSAS, jornalistas, parlamentares e
CIDADAOS COMUNS. Até onde isso ira?? https://t.co/liq77U0SS8

Carla Zambelli

289

Lula e PT querem CALAR IMPRENSAS, jornalistas, parlamentares e
cidaddos comuns! Por mostrarem a verdade sobre eles? Como disse
o Presidente, ndo precisa de fake news para se falar de PT.
Imaginem se o ex-presidiario conseguir voltar ao poder??

Dia 30 VOTE! > BOLSONARO ZF &R https://t.co/rwZ1cInt6h

Carla Zambelli

290

Em vez de confrontar as informacdes PUBLICAS reveladas pela
SENADORA, a campanha de Lula tenta CALAR cidad&os, jornalistas
e até parlamentares que postaram sobre o tema.

Lula quertransformar o Brasil num lugar onde os criminosos silenciam
guem protesta contra 0s seus crimes.

Carla Zambelli

291

@ElioScherer Nem se dé a esse trabalho:
Eles ndo vao querer.
Querem a revolugdo mas nao o custo que dela advém.

Nada mais normal neste meio dos jornalistas do consércio.

AbracoQ @ Qer

Carla Zambelli

292

@DrigoSelma Se estd comentando sobre a¢des juridicas, pense
assim:

A pessoa atacada é quem detém o monopdlio da defesa prépria.

E, em seguida, pense o que ocorreria se, neste momento pré-eleitoral
o PR atuasse desta forma contra esses jornalistas.

Daria para eles tudo o que eles querem.

BR

Carla Zambelli

293

@FilhinhoRenato Imagine se, neste momento pré-eleitoral, o PR
resolve entrar com algo contra ela ou ele.
Imagine o ruido que isso iria dar.

O que eu luto é para que todos os jornalistas possam ter a mesma
possibilidade de liberdade de expresséo.

Segue[][1][t]

Carla Zambelli

294
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@materazzi0l Quem estad com problemas € ela, hein?

Vou dar o desconto porque ela é do consorcio dos jornalistas, vulgo

oposicao velada.

Peco para vocé passar meus numeros a familia a amigos.

22T Dep Fed SP Carla Zambelli

2F¥¥Sen Marcos Pontes

T IGov Tarcisio

22 Pres Bolsonaro

BR Carla Zambelli 295
@jairbolsonaro #ORGULHO do senhor, Presidente @jairbolsonaro!!!

QD

E os "jornalistas"ainda se perguntam por que o povo brasileiro o ama

tanto... ndo sabem mesmo??? Carla Zambelli 296
#ORGULHO do nosso Presidente @jairbolsonaro!!! © < Q)

E os "jornalistas"ainda se perguntam por que o povo brasileiro o ama

tanto... ndo sabem mesmo??? Carla Zambelli 297
@chicojusto55 @tarcisiogdf Olha Francisco, nés todos temos feito

isso, mas o consdrcio dos jornalistas ndo quer que isso seja levado

como real ou relevante.

Agorano dia 7 eles tiveram a capacidade de diminuir os movimentos

ou dizer que foi uso errado da data.

N&o importa, seremos vitoriosos no dia 2/10. Carla Zambelli 298
CANALHA!

Quem é o misdgino, afinal???

Vai ter escandalo da velha imprensa? Jornalistas e artistas

repudiando a fala??

Ou ndo importa o que se fale, s6 QUEM fale?

Pra SP mudar(y

ZZBOLSONARO

TIOTARCISIO

ZPTOICARLA ZAMBELLI

ZPPASTRONAUTA https://t.co/lUPHMFj6DB8 Carla Zambelli 299
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@NeumannGervasio Sem sombra de duvidas.
E que os jornalistas percebam isso.
Grande editorial.

E acompanhe o minidocumentario sobre a minha campanha:

CARLA ZAMBELLI TA All
https://t.co/fRRPhTH;70

Abraco QQ Q)

Carla Zambelli

300

@cristinagraem| @TradutordoBR @gazetadopovo Estou com a
@cristinagraeml, querido! Bons trabalhos, como o seu e dos nossos
grandes jornalistas, devem ser valorizados. E, diferente de funddes,
assina ou doa quem quer.

Carla Zambelli

301

O Presidente @jairbolsonaro jantou e comeu sobremesa, mesmo com
a raiva estampada no rosto do Bonner e da Renata, que deixaram de
ser jornalistas para serem militantes raivosos.

"NINGUEM GOVERNA SOZINHO".

#JantouoBonner https://t.co/[F9EC5S6pry

Carla Zambelli

302

@berto_gilmar N&o se trata de uma reportagem mas sim de uma
opinido.

Mas se vocé pensa o contrario do obvio e entende que brasileiros tem
gue ficar contra brasileiros, tudo bem.

E seu direito, mas eu discordo de vocé neste ponto.

Abrago QD Q Qer

Carla Zambelli

303

Até o PIPERNO esta contra a censura imposta a IMPRENSA! "Sabe-
se como comecga, hao se sabe como termina"
https://t.co/6 FkMgKJIvQG

Carla Zambelli

304

Estamos em campanha e Lula ja esta fazendo o inimaginavel:
censurando a IMPRENSA!! Imaginem se conseguir voltar ao poder.

Brasileiros, ndo é mais uma questao ideoldgica, € questao de
sobrevivéncia do Brasil ndo permitirmos que ele volte, juntos, no voto,
no dia 30. https://t.co/YU40UBQqt6 X

Carla Zambelli

305

ABSURDO! O PT quer CALAR qualquer um que leve a verdade ao
povo brasileiro. E na campanha! Imaginem se o ex-presidiario
conseguir ser eleito!

A @JovemPanNews ¢ a UNICA grande imprensa que tem isonomia.
Todas as outras grandes e velhas sédo 100% favoraveis a Lula. Isso
pode???

Carla Zambelli

306
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Minha resposta a defesa do ex-presidiario promovida pela velha

imprensa.

No 2° turno VOTE > 22 BOLSONARO &R para que o verdadeiro

combate ao crime organizado continue! https://t.co/MWmDzoPN1XI Carla Zambelli 307
@13ROGERCTE13 @PaparazzoRN @jairbolsonaro Eu rindo e a

imprensa falando besteira.

Mas se eu falar que eu mentira, mesmo eu sendo a pessoas e tendo

estado 14, quem esta mentindo sou seu.

Total inversao.

Forte abraco ) QD Qsr Carla Zambelli 308
"Ain.. Lula ndo vai censurar a imprensa". Ah ndo? JA ESTAIlll

Tentando censurar IMPRENSAS, JORNALISTAS, DEPUTADOS e

CIDADAOS COMUNS na campanha.magina se ele tomar de novo o

poder??

ACORDA, BRASIL!!!

Dia 30 VOTE! 3> ZFBOLSONAROBR

PS: Censura prévia é proibida em nosso pais https://t.co/ILyCTLd9GI | Carla Zambelli 309
ATENCAO, SAO PAULO!! ¢

Parte da imprensa esta noticiando que a Campanha do @tarcisiogdf

entrou na justica para suspender repasse as APAES e Santas Casas

de Sédo Paulo. Isso € MENTIRA!

Confira a verdade!

Propaganda Eleitoral, Carla Zambelli, partido PL, CNPJ

47.469.706/0001-60 https://t.cofiE7TmMyBObC Carla Zambelli 310
DEPOIMENTO EMOCIONANTE!

ESTE E MUITO MAIS! No nosso #REALITY. ASSISTA JA! >

https://t.co/A8HiUc8oML

Enquanto a velha imprensa e muitos governadores e prefeitos

trabalhavam para destruir a economia do pais, 0 PR BOLSONARO Z7T]

trabalhava incessantemente para salvar nosso povo.

https://t.co/R1giksFrHf Carla Zambelli 311
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@DanielSander76 Nisso, e provavelmente so nisso, eu estou de
acordo com ele.

Mas, se naquela época era praticamente s6 a RG, hoje nés temos o
desprazer de termos o "consorcio de imprensa”.

Novos tempos em que temos que nos adaptar.

Veja uma Carla diferente:
https://t.co/8vwXJInJKh

Abraco QD O

Carla Zambelli

312

A velha imprensa pode até tentar apagar o passado de Lula, do PT,
do Petroldo, do Mensalédo e da Lava-Jato. Mas o povo brasileiro, que
foi ASSALTADO sob os governos petistas jamais esqueceral!!!

E eles querem voltar para a cena do crime. Nao permitam!

#PTNuncaMAIS
#LulaNUNCAmais https://t.co/OKMArjUgVX

Carla Zambelli

313

DICA DO DIA!

O curso “Guerra Cultural” do @marcoa_costa.

O discurso e a acao dos esquerdistas se baseiam no conflito. Foi
assim que a mentalidade esquerdista dominou as universidades, a

imprensa e o meio artistico.

Saiba mais: https://t.co/gCe2YY8Hz1 https://it.co/cVoMAL1q8rj

Carla Zambelli

314

@fabio_hobueno @edson38559531 Epocade eleicdo qualquer ruido
vira tsunami, né?

Ainda mais com esse consércio de imprensa que faz, diuturnamente
ataques ao Presidente.

Abraco Q Qer
https://t.co/efLdjF6NUg

Carla Zambelli

315

CARA DE PAU!!l Lula conta com a falta de informacé&o de parte da
populagéo, fruto de acéo da velha imprensa militante.

Como costuma recitar nosso Presidente @jairbolsonaro, "por falta de
conhecimento, meu povo pereceu".

Entdo, NOS vamos levar a informac&o ao povo brasileiro (%
https://t.co/dK4EQ8TJIFI

Carla Zambelli

316
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E ai, velha imprensa? Vai ter escandalo??

Vai ter "lulista mata ex-mulher e filho" ou vao inventar alguma cortina
de fumaca para ndo usar a mesma medida para um peso??

ZPTOICARLA ZAMBELLI Dep Fed

ZPTASTRONAUTA Senador

TIOTARCISIO Governador

ZZBOLSONARO Presidente https://t.co/lmCwUVIUSE

Carla Zambelli

317

Enquanto EUA e outras poténcias mundiais desabam, o Brasil
CRESCE, sob o comando do Presidente @JairBolsonaro e do
Ministro Paulo Guedes.

N&o tem "mas" da velha imprensa que reverta a realidade. Nao
adianta brigar com imagens, nem com nimeros

BOLSONARO E ZZBR(% https://t.co/mAV1INWCIB

Carla Zambelli

318

“Lula sonha com a censura do seu préprio passado" -
@GFiuza_Oficial.

E parece que os amigos dele tém trabalhado diuturnamente paraisso,
incluindo a velha imprensa, com saudades dos gordos
"financiamentos" com dinheiro publico, via publicidade, da era PT.

22 é BOLSONARO (% (@8R https://t.co/woWALGELhp

Carla Zambelli

319

@Mariade22366064 Foram vocés que encheram asruas e mandaram
um sério recado a Esquerda e a imprensa.
Foi gigante e maravilhoso.

Peco que passe aos amigos 0S N0Ssos NUMEros.

2?10 Dep Fed SP Carla Zambelli
227 1Sen Marcos Pontes

TIGov Tarcisio

2Z Pres Bolsonaro

Abraco, Mariasr

Carla Zambelli

320
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E "violentos" somos nds?

Imaginem se fosse o inverso — um bolsonarista agredindo uma mulher

petista —, 0o ESCANDALO que a velha imprensa iria fazer!? Essa

indignacao seletiva dos aliados de Lula é simplesmente asquerosa.

2210 CARLA ZAMBELLI

222 M.PONTES

10 TARCISIO

22 BOLSONARO https://t.co/h2iyB3Fr23 Carla Zambelli 321
Enquanto a economia no mundo despenca, o Brasil sob o comando

do Presidente @JairBolsonaro 22k do Ministro Paulo Guedes

DECOLAISE rBR

A velhaimprensa, saudosa dos gordos "financiamentos" com dinheiro

publico, pode inventar quantos "mas" ela quiser, mas a VERDADE é

uma so. https://t.co/6VIVCAIBtu Carla Zambelli 322
Desta vez, aimprensa ndo conseguira esconder do publico a

VERDADE sobre o 7/9 e as manifestacdes sempre pacificas do povo

brasileiro pela liberdade, democracia e respeito a Constituicdo e em

apoio ao Presidente @jairbolsonaro.

O Brasil € BOLSONARO ZZ}»BR

Via @FlavioBolsonaro https://t.co/s1JwDvHqof Carla Zambelli 323
@Roberto18912726 @yairlapid @jairbolsonaro @JovemPanNews

Temos que trabalhar, né?

Infelizmente o consorcio da imprensa e a oposicao - inflada por parte

do judiciario - faz de tudo contra a realidade, mas eu creio que a

verdade se impde.

Nosso papel é que isso nao demore.

Abraco QD Qsr Carla Zambelli 324
Este é o povo que a velha imprensa e Lula ofendem tentando tachar

de fascistas, racistas, antidemocraticos, golpistas, violentos, etc.

A narrativa asquerosa dos inimigos do Brasil contra 0 nosso povo

brasileiro ndo sobrevivera a VERDADE!

COMPARTILHEM https://t.co/zZriv3UwWEZz Carla Zambelli 325
@paulaluciano92 S6 se for o Ray Charles e o Steve Wonder.

Mas eu ndo duvido nada do consorcio da imprensa.

A verdade se impde e é por ela que venceremos.

Beijo QD sr Carla Zambelli 326
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A imprensa esta dizendo que a comparacéo feito pelo Presidente
@jairbolsonaro, entre a esposa dele e de lulafoi a beleza, mas vejam
a verdade.

Via: Bolsochelle.oficial https://t.co/Qe TAQFfzZr

Carla Zambelli

327

@oipro6 @tarcisiogdf Pois é. Até vocé que é um gato ja reparou as
tentativas de mentir deste consoércio da imprensa.

N&o importa:

Venceremos!

Peco que passe nossos numeros:

P10 Dep Fed SP Carla Zambelli

PZP¥Sen Marcos Pontes

TGov Tarcisio de Freitas

2Z Pres Jair Bolsonaro

AbracoBsr

Carla Zambelli

328

Olhem essas MULTIDOES GIGANTESCAS nas principais capitais do
Brasil!@sr

O chorord da velha imprensa, as narrativas falsas e 0 mi-mi-mi néo
sédo a toa!

O CHORO E LIVRE. E nosso povo também sera!!! & Com ZZ1
@JairBOLSONARO REELEITO!!

#07DeSetembroHISTORICO https:/t.co/AQAY3UQTFt

Carla Zambelli

329

@JeffersonNavar Escutei isso no dia.
Sabemos bem o que a maioria da imprensa faz e representa.
Infelizmente.

Mas seguiremos rumo a vitoria de SP e do Brasil.

AbracoQ Q Qer

Carla Zambelli
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@JoDrumondse Tenho assistido a muitos videos sul-americanos e
visto a mesma coisa:

A imprensa deles surpresa com o Brasil.

E assim continuaremos!

E peco que acompanhe o minidocumentario sobre a minha
campanha:

CARLA ZAMBELLI TA Al

https://t.co/fRRPhTH;70

Abraco QQ Q)

Carla Zambelli

331

ATENCAO a estas informacdes, pessoal!ll

Meu grande amigo e companheiro de campanha @GayerGus,
também candidato a deputado geral federal, por Goias, desmascara
uma das maiores fake news da velha imprensa contra nosso
Presidente @JairBolsonaro.

Eles estdo DESESPERADOS!! https://t.co/zIS7syQI3b

Carla Zambelli

332

@marlene3luizes Desta forma eu até fico esperancosa com parte da
nossa imprensa.

Grande editorial!
E acompanhe o minidocumentario sobre a minha campanha:

CARLA ZAMBELLI TA Al!
https://it.co/fRRPhTHj70

Abraco QD Q)

Carla Zambelli

333

@rosange51146264 Na verdade o editorial é pelas a¢des do Sr.
Alexandre.

O debate foi outra coisa...

Mas veio a tempo e me da esperanga em parte da imprensa.

E acompanhe o minidocumentario sobre a minha campanha:

CARLA ZAMBELLI TA All
https://t.co/fRRPhTH;70

Beijo QQ

Carla Zambelli

334

Quantos mais podem ter se arrependido, mas sem poder falar para a
imprensa?

Carla Zambelli

335
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ATENCAO! O PERIGO é MUITO REAL!

Vocés acham que hoje, com grande parte da velha imprensa e do

judiciario visivelmente favoraveis a ele, Lula ndo faria a mesma coisa

ou ainda pior??

Quantas vezes ele repetiu que vai regular (CENSURAR) os meios de

comunicagao??

ACORDA, BRASIL!!! https://t.co/NbNcdXKIOI Carla Zambelli 336
A midiafez parecer que a estética € mais importante que o contetdo.

A liberdade virou violéncia, enquanto a violéncia da censura se

transformou em virtude.

Pela estimulacéo contraditoria, criminosos ganharam o direito de

defender a morte, a censura e de atacar o proprio Deus.

https://t.co/XVdxsQTutw Carla Zambelli 337
Por que sera que no Brasil de hoje ninguém mais na esquerda ou na

midia se preocupa em defender aquele velho e iconico slogan das

manifestagdes estudantis de maio de 1968 em Paris, “E proibido

proibir”? Carla Zambelli 338
Acho que néo era isso que a oposi¢do ao Presidente queria ouvir

SIO]n)

Presidente @JairBolsonaro fala de censura e dd uma resposta

fantastica sobre "regulagédo da midia". E ainda faz um exposed do PT

em rede nacional!

Orgulho que chama?!

BOLSONARO E 77 &er https://t.co/RgnJfmrBpH Carla Zambelli 339
@AndrsCaldernGal @jairbolsonaro Ainda que nédo fosse desonesto o

recorte que vocé faz - com dados de anos variados para justificar -,

ainda sim & um condenado pela justica contra um acusado pela midia.

Al

Forte abrago ) Q) Qsr Carla Zambelli 340
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O PLANO NADA SECRETO DO LULA!

Aborto, drogas, regulamentar a midia, prender opositores e mais..

Lula ndo esconde de ninguém e essa é a sua Ultima cartada para

implementar uma ditadura sanguinaria no Brasil.

Dia 30/10 é JAIR ou JA ERA! Pense nisso

#DITADURANAO https://t.co/YJHFIHINhB Carla Zambelli 341
A grande verdade que boa parte da midia ndo vai te contar!

Via: Karol Franco https://t.co/70VDd01A0d Carla Zambelli 342
#Repost @gilsonmachadont

Eles estdo desesperados. O povo de Petrolina e Juazeiro saiu as ruas

para apoiar 0 nosso presidente e a motociata da vitoria! Br

Comenta ai, ele estava mesmo s6? Como diz a midia...

SAO PAULO e BRASIL rumo a Vitéria! (;Herly https://t.co/x3j03DKfIl | Carla Zambelli 343
@Dirceu41827656 Era s6 isso que ele - e a Midia Ninja - queriam.

Se houvesse reagéo pode ter certeza de que editariam afim de me

acusar.

D’us faz tudo da forma correta.

Sempre.

Obrigada pelo apoio e vamos para a vitoria.

AbracoQ Q) Qsr Carla Zambelli 344
@BadarauBeatriz Sempre é possivel mudar a cabeca das pessoas.

Certamente algumas pessoas tem um entendimento errado ou parcial

por causa da midia e suas meias verdades sobre o governo do ex-

presidiario.

Entdo é ter paciéncia e saber o momento correto e, sobretudo, néo

brigar por isso.

BeijoBr Carla Zambelli 345
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Estamos muito bem perante o mundo, mas a midia ndo mostra os

dados incriveis do Brasil!

Gracas ao Governo @jairbolsonaro, que ndo deixou o povo e a

economia de lado. ) er https://t.co/DYsV8DzKHf Carla Zambelli 346
Sempre culpa de quem? Do @jairbolsonaro! Mas quando a noticia é

boa, a midia ndo fala que é culpa do Bolsonaro.

N6s mostramos a verdade: esse nosso presidente é culpado de tanta

noticia boa! https://t.co/Cvgddb2rX9 Carla Zambelli 347
Somos 2,7 milhdes no Instagram!! §sr

Muito obrigada a todos que me acompanham no Instagram e nas

outras redes. Obrigada por todo carinho, estou aqui por vocés e p

trabalhar por nosso Brasil!!

Sempre trazendo a verdade e o que a grande midia ndo mostra para

vocés!

QDD htips:lit.coluOtNVIKHR7 Carla Zambelli 348
@AlexandreDeTol5 @yairlapid @jairbolsonaro O dado de importancia

€ o reconhecimento.

Contrasta com a mentira da midia falaciosa e da Esquerda de que o

Brasil ndo tem representacgao internacional.

Pura falacia.

22T Dep Fed SP Carla Zambelli

2P¥1Sen Marcos Pontes

TGov Tarcisio de Freitas

2P Pres Bolsonaro

BR Carla Zambelli 349
Acabei de entrar AO VIVO no JOJnaI da @JovemPanNews

comentando a CPI DO RADIOLAO.

Acompanhem:

https://it.co/AbOwWBEYeNp Carla Zambelli 350
Atencéao! Daqui a pouco estarei ao vivo, no Jornal da

@JovemPanNews comentando a CPI DO RADIOLAO.

Acompanhem!

https://it.co/AbOwWBEYeNp https://t.co/gStilUgp7DN Carla Zambelli 351
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ATENGCAO, PESSOAL!!

N&o percam, as 16h, participarei de uma entrevista com o Jornal da
Cidade.

Fiquem ligados e acesse o link abaixo:

https://t.co/Bck8ipoSny

Carla Zambelli

352

CONFIRA minha resposta a Diogo Schelp no Jornal da Manha da
@JovemPanNews.

A derrota do ex-presidiario Lula s6 depende de vocé: no dia 30,
VOTE!!! »» ZFBOLSONARO Br https://t.co/lggHwlamrll

Carla Zambelli

353

Na direcao oposta, do respeito com o dinheiro publico (do povo), o
governo @JairBolsonaro extinguiu mais de 27 mil cargos publicos.
Sem conchavos, nem escandalos de corrupgao.

Dia 30 VOTE!!l> BOLSONARO ZFPRESIDENTE BR

(A matéria do Jornal da Record é de setembro de 2016)
https://it.co/A1J9j1e TNL

Carla Zambelli

354

LINDA!Il & & Mais uma conosco (5 BR

BOLSONARO 2ZZNO JORNAL NACIONAL >
#ComecouLigaTerminouDesliga

Vocé ja conhece nossa Liga? https://it.co/T2HZIUiFja

Em outubro vote ZFII{%Ber @GeneralGirao

Propag. Eleitoral, Carla Zambelli, partido PL, CNPJ: 47.469.706/0001 -
60 https://t.co/nxVvgOUCS2

Carla Zambelli

355

HOJE (apenas hoje), é dia de ligar na Globo, no Jornal Nacional as
20h30, para assistir o presidente @jairbolsonaro!
https://t.co/EQLwYfjzDM

Carla Zambelli

356

E HOJE!

Nesta segunda-feira (22/8), o presidente @jairbolsonaro, estara ao
vivo no Jornal Nacional, a partir das 20h30.

N&o percam!O presidente tera a oportunidade de falar sobre tudo que
a Globo escondeu e distorceu nesses 4 anos. https://t.co/tix0A9zxC9

Carla Zambelli

357
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"Presidente cutucou o opositor com alguns ataques rapidos e
pontuais, obrigando-o a falar prolongadamente sobre assuntos
irrelevantes; petista tera chance de se recuperar no ultimo confronto
na TV antes do 2°turno"” - prof @cursopolito

@JovemPanNews

https://t.co/OhtogtTZxM https://t.co/LE9QHcpEgQd

Carla Zambelli

358

Tentamosir ao Roda Viva, ja q a Boulosfoi dado o direito d fala como
dep + votado d SP.

Como a dep + votada do BR, achei g também teria direito d fala. Mas
parece q mulheres d direita fi sdo mulheres, fi é.

Ou sera g eles fi querem é abrir as portas para a VERDADE na TV
estatal?

Carla Zambelli

359

URGENTE, PESSOAL!!!

Daqui a pouco, as 23h, nosso Presidente @JairBolsonaro estara na
TV @REDEVIDA, a maior rede de televisdo catélica do mundo.

Bora assistir nas TVs aberta, fechada, ou no YouTube
https://it.co/ivFYY5Kalj

https://t.co/JsXqPCIYU8 https://t.co/jigvivGYTp

Carla Zambelli

360

@urubudengosol S&o os famosos resultados do DATABOLHA.
Funcionam s6 para a militdncia ndo entregar os pontos, mas o0 cerco
esta fechando.

Olha ai a TV dos Marinhos...

Peco que vocé ajude a divulgar nossos nimeros.

AbracoQ Q) Qsr

Carla Zambelli

361

VOCE CONCORDA COMIGO??

Sua Deputada Federal, sua voz no Congresso em REDE NACIONAL

(Her

Esta é nossa Propaganda Eleitoral que esta indo ao ar nas TVs de
todo o Brasil.

Compartilhem com seus amigos e familiares de SP e VOTEM CARLA

ZAMBELLI ZZTI ' heste 2/10. Rumo a reeleicao!
https://t.co/CW5m4b6btU

Carla Zambelli

362
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Tebet, PSEUDO defensora de mulheres, quer proibir vocé de ver o
video da esposa do Presidente.

Ela entrou com acao no TSE para proibir a veiculagdo na TV.

Mas vocé pode circular no WhatsApp.

ZZBOLSONARO Presidente
TIOTARCISIO Governador
PZPTIWICARLA ZAMBELLI Dep Fed https://t.co/ZnNIEGK9pO

Carla Zambelli

363

Hoje (28/08), as 21h, teremos o primeiro debate presidencial em TV
aberta, na BAND.

O presidente @jairbolsonaro e o ex-presidiario Lula estardo frente a
frente. Ndo percam! https://t.co/7GOShgLs9N

Carla Zambelli

364

APERTE 13 e nem sinal de radio vocé tera! https://t.co/mreulZRKf3

Carla Zambelli

365

O TSE "ndo sédo responsaveis por fiscalizar o contetido das insergées
nas radios", segundo a nota do Xandao.

S6 faltou o Xand&o incluir na sua nota:

"Exceto da @JovemPanNews"

Carla Zambelli

366

O maisincrivel dessa histéria: 0 homem que ndo consegue gerenciar
a sala ao lado do gabinete dele com as inser¢des das radios durante
a campanha, quer controlar a Internet, os adesivos, os outdoors,
preco de vitrine e até a tia do fusca.

Xandao, censura menos e trabalhe mais.

Carla Zambelli

367

Para quem toma dlvida se havia prova da fraude das radios, ai estdo
as provas:

https://t.co/6PgeygeVa9

Compartilhe!!

Carla Zambelli

368

Padre faz forte apelo a cristdos em razéo das elei¢cdes deste ano.

Lembrando que Daniel Ortega, parceiro de Lula, fechou todas as
radios catolicas, proibiu procissdes, prendeu um sacerdote e
persegue cristdos na Nicaragua. https://t.co/luK400gI5GG

Carla Zambelli

369

Enquanto o Presidente @jairbolsonaro estava no covil (GLOBO),
Brasilia CLAMOU!

VAMOS VENCER! (%8R https://t.co/lokLrD24GWP

Carla Zambelli
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Lula acusou Bolsonaro de colocar um MINISTRO num aviao da
FAB?!?

Sabe quem usava os avides

da FAB no governo Lula?

A equipe da Rede Globo.

Vocé néo ouviu errado: Globo viajava de FAB no goveno Lula.

Deu para entender a "saudades"? https://t.co/IFSXdMdGrp

Carla Zambelli

371

TSE acatou o pedido do PT para investigar a @JovemPanNews!

Uma IMPRENSA sendo coagida!

Decisdo de Benedito Gongalves, o dos tapinhas amigos em Lula,
lembram?

Agora, vao investigar a Globo e todas as outras velhasimprensas que

s6 afagam Lula e batem em Bolsonaro 24h por dia?!?
https://t.co/BJgKvYcIBT

Carla Zambelli

372

Consideracdes finais do Presidente @jairbolsonaro no debate da
Globo.

E Jair ou Ja era! Br

Vocé ja anotou nossa colinha?
PZPTOICARLA ZAMBELLI Deputada Federal
ZFTIASTRONAUTA Marcos Pontes Senador
TIOTARCISIO Governador

ZZBOLSONARO Presidente https://t.co/oag87aYO6e

Carla Zambelli

373

A Globo esta fazendo de tudo para o EX-PRESIDIARIO voltar AO
PODER. Qual seria o motivo?
"Benesse".&) https://t.co/cfcR5xq3h8

Carla Zambelli

374
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@Adilsonbarbo13 @jairbolsonaro Reescrever a historia ja é feio.

Quando a histéria é recente, € bem pior.

N&o assistam a Globo. Se puderem.

Agora é so digitar e confirmar!

BRPres ZZ¥1air Bolsonaro

%) Gov Trarcisio de Freitas

QDep Federal SP ZFIWCarla Zambelli

@) Sen. Z¥¥Marcos Pontes

QO Carla Zambelli 375
- Policia prende sétimo candidato opositor a Ortega.

- Presidente da Colémbia nomeia ex guerrilheiro na inteligéncia.

- Argentina enfrenta escassez de produtos nas prateleiras.

- Em delagdo, Messer diz que entregava dolares a familia Marinho, da

Globo.

#\Vote2210 https://t.co/hDBVOiUaVL Carla Zambelli 376
A "entrevista" nivel de inquisicao da idade média feita ontem por

Willian Bonner e Renata Vasconcellos, serviu para mostrar

claramente que a Globo tem um lado e ndo é o lado do bem.

SO repetiram as narrativas mentirosas de sempre.

QUE VERGONHA! https://t.co/6lmKUpghh8 Carla Zambelli 377
“Se vocé puder” ndo existiu. Nao esqueceremos o que fizeram com o

povo!

Mais uma prova da distor¢do da Globo. Carla Zambelli 378
A Globo sempre distorce os fatos, mas nds ja sabemos que isso ndo é

novidade.

Esta é s6 uma prova da mentira e manipulagéo da “entrevista” desta

segunda-feira, no Jornal Nacional. https://t.co/pBboOaiUaF Carla Zambelli 379
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Sensacional, Milton! Um #Desrespeito vergonhoso. Sem falar das

fake news dele e de Renata contra o Presidente e das atuac6es

melodraméaticas mal feitas, dignas do troféu Framboesa de Ouro.

E depois se perguntam por que uma grande parte do povo brasileiro

chama a Globo de LIXO... Carla Zambelli 380
@Miltonneves Sensacional, Milton! Um #Desrespeito vergonhoso.

Sem falar das fake news dele e de Renata contra o Presidente e das

atuacdes melodraméaticas mal feitas, dignas do troféu Framboesa de

Ouro.

E depois se perguntam por que uma grande parte do povo brasileiro

chama a Globo de LIXO... Carla Zambelli 381
O Presidente @jairbolsonaro

simplesmente ARRASOU no JN.

Mesmo diante de mentiras, caretas, manipulacdes e atuacdes dignas

do troféu Framboesa, nosso Presidente levou a VERDADE que eles

NEGARAM AO POVO por 4 anos.

E mais,lembramos por que o povo brasileiro chama a Globo de LIXO | Carla Zambelli 382
@carloscigliano @BrunoZambelli3 Puxa, fico muito feliz em receber

todo seu apoio e confiangca em meu trabalho.

Venha aqui conosco, tem varios apoiadores e vamos assistir o

Presidente na Globo. Carla Zambelli 383
Presidente @JairBolsonaro super preocupado com a sabatina de hoje

na Globo 9@

Da-lhe Tramontina neles, CAPITAO! (& @

#ComecouLigaTerminouDesliga

Via: @AragaoMosart

BOLSONARO é ZZ8r

Propaganda Eleitoral - Carla Zambelli - partido PL - CNPJ cand.:

47.469.706/0001-60 https://t.colverYm GcWIT Carla Zambelli 384
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Lulae Haddad arregaram de ir na Pan. E o retrato de quem no pode

ser questionado.

Ja o Bolsonaro vai no Flow, da a cara a tapa, vai na Globo e ndo tem

nada pra esconder.

Nunca foi tdo facil escolher um lado.

#LulaArregou Carla Zambelli 385
Todo o édio da Globo contra o Presidente @jairbolsonaro tem

motivo$!

2023 é o capitdo de novo! (%8R https://t.co/YpliwgasjF Carla Zambelli 386
O grande DR. @Ives__gandra fala sobre o editorial da @folha que

reconhece o sucesso do plano econémico do presidente

@jairbolsonaro. https://t.co/lUcXPmdsL06 Carla Zambelli 387
Tem mais, antes de fazer reposicao de marca, Vera também pediu a

cabeca do Boulos que ganhou uma coluna na Folha de SP. Ela é

conhecida nos bastidores por pedir a cabeca de colegas de profisséo:

https://t.co/VPOEOkcBHy Carla Zambelli 388
O mesmo Josias de Souza publicou em seu antigo blog da Folha um

artigo sobre Marta Suplicy e Dilma Rousseff e usou as seguintes

palavras destacadas no titulo: https://t.co/4VThpaOV{7 Carla Zambelli 389
No passado, Josias de Souza publicou em seu blog da Folha de S&o

Paulo um artigo intitulado"candidata de programa“em que Dilma

aparece numa ilustragdo como prostituta com a frase: "O programa

guem faz sdo os fregueses.PMDB: barba, cabelo e bigode.PDT: papai

e mamae e por ai vai". https://t.co/19P1sVBwS1 Carla Zambelli 390
URGENTE!

Atentado contra @tarcisiogdf nacomunidade de Parais6polis em Séo

Paulo. Equipe da Jovem Pan no local.

Em breve mais informacdes. Carla Zambelli 391
@Ro0ssi80050090 @BrunoZambelli3 Falei sobre o tema na Jovem

Pan e vou deixar aqui para vocé ver.

Sou totalmente contrario ao uso desse instrumento da forma como

vem ocorrendo.

Abraco QD Q) Qsr

https://t.co/BOEfFtqBuUT Carla Zambelli 392
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@_Uma_Noticia @jairbolsonaro Povo bom demais!
Agora é todos votarmos ZFho préximo dia 30/10.

Vamos |a!

Abrago QD Q Qsr

Carla Zambelli

393

Péssima noticia para o PT é OTIMA noticia para o Brasil!ll

Parabéns ao governador de Sdo Paulo, Rodrigo Garcia, pela coragem
de escolher o lado certo!

Dia 30 de outubro, em S&o Paulo, ¢ BOLSONARO ZZE TARCISIO
T8RP Q https:/it.co/GBXgrQCaTl

Carla Zambelli

394

@_Uma_Noticia Infelizmente o Chile tem passado por momentos
tensos jaha algum tempo, e 0 que temos que fazer é nédo permitir que
tal situacédo se instale aqui.

Entdo nodia 2/10 vamos eleger e reeleger quem quer cuidar de SP e
do Brasil.

Abraco D Qser

Carla Zambelli

395

@LeolLimal L833 Estava esperando haver reacao de minha parte para
virar noticia contraria, como ndo houve, veio s6 o siléncio.

Nada de novo em se tratando da turma do consorcio.

Abraco D Q) Qsr

Carla Zambelli

396

@Jouberth19 Sinceramente eu nao sei, mas a Jovem Pan deu a
noticia.

Independente de qualquer coisa fica aqui obvia a violéncia dessa
turma e a falta de respeito com quem pensa diferente.

Nada democraticos.

Abraco QD Qer

Carla Zambelli

397

@magdaornellas @jairbolsonaro Desculpa, mas sua noticia &
improcedente.

A ndo ser que se refira a que ocorreu durante o0 mandato do ex-
presidiario.

Abraco ) Qsr https://t.co/swdgn0JFiJ

Carla Zambelli

398

131 delegados da PF protocolaram noticia-crime contra Alexandre de
Moraes e o delegado Fabio Alvarez Shor no MPF pedindo instauragéo
de inquérito para apurar possiveis crimes de ABUSO de
AUTORIDADE na operagao contra empresarios!

Parabéns por terem a coragem que Pacheco nao teve

Carla Zambelli

399

267



@ValeriaZangiro4 Infelizmente a noticia dessa regulagao do plantio
de soja é.

E sobre a camisa da sele¢do eu creio que isso é s6 conversa.

Ja ocorreu antes e o Brasil ndo tem tradicdo com essa cor.

https://t.co/8mtc8z70Ys

Abraco QD Qer

Carla Zambelli

400

@TaniaCostaCost2 Ele ja foi acionado através de uma noticia crime.
Agora vamos aposenta-lo dia 2/10.

Beijo QD QO Dsr

Carla Zambelli

401

@sanntoss21 Durante meus quase 4 anos de mandato entreguei
maisde proposi¢cdese atuei também na justica sempre que possivel
para defender o Brasil e os valores como Deus, Patria, Familia e
Liberdade.

Como sdo muitas naoticias, talvez vocé nao tenha tido tempo de ver.

Segue[][1][t]

Carla Zambelli

402

@RosaneBonoro E s6 piora, Rosane.

Sinal da abstinéncia de dinheiro publico.
Mas eu tenho mas noticias:

Vai piorar.

22T Deputada Federal SP- Carla Zambelli.
2Z?? Senador Astronauta Marcos Pontes.

TIDGovernador Tarcisio de Freitas.

2T Presidente Jair Bolsonaro.

AbracoQ Q) Qsr

Carla Zambelli

403
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@CARROEMOTODESOM Venho do futuro e trago mais mas noticias:

Chorarédo mais.

Conto contigo e peco que passe aos amigos 0S N0Ss0s nimeros.
2?10 Dep Fed SP Carla Zambelli

2P¥1Sen Marcos Pontes

TGov Tarcisio de Freitas

2T Pres Jair Bolsonaro

AbracoQ @ Qsr

Carla Zambelli

404

@OliviaSoldier Trago noticias do futuro:
Chorarao mais.

Veja uma Carla diferente neste reality da minha campanha:
1:https://it.co/TcpgG5PW6B

2:https:/it.co/i3DlaaxgaG

3:https:/it.co/co5ng5vn7q

4:https:/it.coljrZZP405kE

5:https:/it.co/GCfrtafMdO

Segue o fio

Carla Zambelli

405

@BolsonaroUdi22 Deu bug no red bird.
E a turma da oposi¢do estd em prantos.
Tenho mas noticias para eles:

Vai piorar.

Segue a minha colinha.

2?10 Dep Fed SP Carla Zambelli

227 1Sen Marcos Pontes

T IGov Tarcisio de Freitas

2Z Pres Jair Bolsonaro

Abraco QD Qer

Carla Zambelli

406
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. Anexo 6
. Informacgdes técnicas — Cédigo fonte do rob6 de pesquisa “DesinforManVF1”

{

"cells™: [

"cell_type": "code",

"execution_count": 33,

"id": "8fc4b156",

"metadata”: {},

"outputs": [],

"source": [

"import pytz\n",

"import snscrape.modules.twitter as sntwitter\n",
"import pandas as pd\n“,

"from openpyxl.utils import get_column_letter\n",
"from openpyxl.styles import Alignment\n",
"from openpyx| import Workbook\n",

"from datetime import datetime\n",

ll\nll,
"# Set search parameters\n",
"search_terms = [\"jornalismo\", \"jornalista\", \"jornalistas\", \"reporten\", \"reporteres\",

\"reportagem\", \"imprensa\", \"midia\", \"jornal\", \"TV\", \"radio\", \"rédios\", \"Globo\", \"Folha\",
\"Estadao\", \"Jovem Pan\", \"noticia\", \"noticias\"]\n",

"start_date = \"2022-08-15\"\n",

"end_date =\"2022-10-31\"\n",

"users = [\"realwbonnen\", \"MarceloTas\", \"jose_simao\", \"PBiaL\", \"alexandregarcia\"]\n",

"\n",

"# Scrape tweets\n",

"tweets_dict = {\n",

"for user in users:\n",

" for term in search_terms:\n",

" tweets_list = [J\n",

" query = f'{term} from:{user} since:{start_date} until:{end_date} lang:pt'\n",

" for i, tweet in enumerate(sntwitter. TwitterSearchScraper(query).get_items()):\n",

" if i >= 1000: # limit number of tweets per search term and user\n",

" break\n",

" date_object =
pytz.utc.localize(datetime.utcfromtimestamp(tweet.date.timestamp())). astimezone (pytz.timezone
(UTCY).replace(tzinfo=None)\n",

" tweets_list.append([user, date_object, tweet.likeCount, tweet.retweetCount,
tweet.replyCount, tweet.rawContent])\n",

tweets_dict[f\"{user} - {term}\"] = tweets_list\n",

"\n",

"# Create pandas dataframe and save to Excel file\n",

"with pd.ExcelWriter(‘'tweets_jornalistas.xlsx', engine='openpyx!', mode="w') as writer:\n",

" for sheet_name, tweets_list in tweets_dict.items():\n",

" tweets_df = pd.DataFrame(tweets_list, columns=[\"User\", \"Datetime\", \"Likes\",
\"Retweets\", \"Comments\", \"Content\"])\n",

" sheet_name = sheet_name[:30] # truncate sheet name if too long\n",

" tweets_df.to_excel(writer, sheet_name=sheet_name, index=False)\n",

" # Apply formatting to Excel sheet\n",

" worksheet = writer.sheets[sheet_name]\n",

" for col in worksheet.columns:\n",

" column_letter = get_column_letter(col[0].column)\n",

" max_length = max(len(str(cell.value)) for cell in col)\n",

" adjusted_width = (max_length + 2) if max_length < 50 else 52\n",

" worksheet.column_dimensions[column_letter].width = adjusted_width\n",
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for row in worksheet.iter_rows(min_row=2):\n",
for cell in row:\n",

cell.alignment = Alignment(wrap_text=True, vertical="top")\n",

\n

"cell_type": "code",
"execution_count": null,
"id": "89bec5ff",
"metadata": {},
"outputs™: [],

"source": []

2

"cell_type": "code",
"execution_count": null,
"id": "alb6e392",
"metadata”: {},
"outputs": [],
"source": []

}

1

"metadata": {
"kernelspec": {
"display_name": "Python 3 (ipykernel)",

"language”: "python",

}

"name": "python3"
"language_info": {
"codemirror_mode": {

"name": "ipython",
"version": 3

}

file_extension": ".py",
"mimetype": "text/x-python",
"name"”: "python",
"nbconvert_exporter": "python",

"pygments_lexer": "ipython3",
"version": "3.11.2"

}

2

"nbformat": 4,
"nbformat_minor": 5

}
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