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EPIGRAFE

"A educacado é a arma mais poderosa que vocé pode usar para mudar o mundo." (Nelson
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RESUMO

CLEMENTE, Carina Tomaselli. A moda na constituicao da identidade, em criangas, no
espacgo escolar. f. Trabalho de Conclusao de Curso da Faculdade de Educacéo,
Curso de Pedagogia, da Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo - PUC/SP 2024.

Este trabalho teve como objetivo analisar as contribuicdes da moda na constituicdo da
identidade, em criangas, no espago escolar. Por meio da pesquisa bibliografica, o presente
trabalho investigou o conceito de moda e sua presenga no contexto educacional, abordando
como o vestuario e os acessorios influenciam a auto expressdo e a construgdo da
identidade infantil. A moda foi estudada como um importante meio de comunicacao pessoal
e cultural, especialmente no ambiente escolar, onde as criancas estdao em fase de formacéao
de suas identidades. A pesquisa explicitou a relacdo entre moda e identidade, observando o
impacto das interagbes sociais, da cultura e das dindmicas presentes no cotidiano escolar.
Nesse contexto, refletiu-se sobre o uso dos uniformes escolares e a maneira como, mesmo
em um contexto padronizado, as criangas encontram formas de se diferenciar e expressar
sua individualidade através da moda. Ao final, o trabalho ponderou sobre as contribuicdes
da moda como um elemento central na socializacdo e na formacado da identidade das

criancas no espago escolar.

PALAVRAS - CHAVE: Moda. Constituicdo da identidade. Espaco escolar.



ABSTRACT

CLEMENTE, Carina Tomaselli. A moda na constituicao da identidade, em criangas, no
espago escolar. f. Trabalho de Conclusdo de Curso da Faculdade de Educacéo,
Curso de Pedagogia, da Pontificia Universidade Catdélica de Sao Paulo - PUC/SP 2024.

This study aimed to analyze the contributions of fashion on the identity formation, in children,
within the school environment. Through a bibliographic review, this paper investigated the
concept of fashion and its presence in the educational context, addressing how clothing and
accessories influence self-expression and the construction of children's identity. Fashion was
studied as an important means of personal and cultural communication, especially in the
school environment, where children are in the process of forming their identities. The
research highlighted the relationship between fashion and identity, observing the impact of
social interactions, culture, and the dynamics present in everyday school life. In this context,
reflections were made on the use of school uniforms and how, even in a standardized
setting, children find ways to differentiate themselves and express their individuality through
fashion. Finally, the study considered the contributions of fashion as a central element in the

socialization and identity formation of children within the school environment.

KEY-WORDS: Fashion, formation of identity, school environment
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INTRODUGAO

Desde muito pequena, sempre me interessei por moda por conta da minha avd que
sempre me incentivou a usar maquiagem e a escolher roupas que saiam da minha zona de
conforto, e eu sempre tinha vontade de usar pecas de roupa diferentes na escola, nao
gostava de usar uniforme por conta das cores e texturas e também gostava de usar o que
as outras meninas usavam, para que eu pudesse me encaixar no meio social. Ndo gostava
de usar apenas as roupas que me eram propostas, queria usar cores chamativas,

acessorios em meus bragos e em meu cabelo. Atualmente vejo no estagio, que os alunos
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tentam de todas as formas transmitir o proprio estilo mesmo com a utilizagao dos uniformes.
Assim, pensei em analisar as contribuicbes da moda na constituicdo da identidade em

criangas no espago escolar.

Procurando no Mecanismo de Busca “Google Académico” e/ou na Base de Dados

Scientific Electronic Library Online — Scielo artigos relativos ao objetivo propostos encontrou-

Se:

BORTOLETTI (2022) O vestuario, os acessorios € o proprio comportamento fazem
parte do universo da moda e se manifestam como um significativo aspecto da linguagem de
comunicacgao pessoal, refletindo no percurso histérico-social de cada sujeito. Presente em
todos os espagos, a moda caracteriza-se como um elemento indissociavel do espaco
escolar, ambiente este composto por sujeitos que estdo construindo sua(s) identidade(s).
Em vista disso, a presente pesquisa teve como objetivo geral compreender como a moda
contribui para a constru¢cdo das identidades no espago escolar. Para atingir o objetivo
proposto, realizou-se uma pesquisa qualitativa, descritiva e documental. Na coleta de dados
foram selecionadas seis fotografias de estudantes em espacgos escolares, nas quais foram
analisados os signos da moda presentes nesses registros, com base na Semidtica de
Charles Sanders Peirce. Pelos resultados, percebeu-se que grande parte dos estudantes se
uniformiza espontaneamente, por meio do uso de camisetas, calgcas jeans, legging,
agasalhos de moletom e ténis. Também foi perceptivel uma individualizagado por meio das
lavagens dos jeans, acessorios e estampas. Além disso, subentendeu-se que os grupos se
formam por meio dos signos que portam, e que estes podem expor os gostos do sujeito.
Nessa perspectiva, a moda apresenta-se como fundamental para que esses fendbmenos
ocorram e sejam apresentados para os demais individuos — fenébmenos esses evidenciados
por meio do desejo de imitacao e diferenciacédo, ou por meio de relagdes de status e poder.
Conclui-se que é por meio da exibicdo das vestimentas e acessorios portados que os jovens

expdem sua(s) identidade(s), gostos e ideias.

AMID (2015) Na pesquisa “A influéncia da moda no comportamento infantil no &mbito
social”, realizada no periodo de agosto de 2010 a agosto de 2011, foi investigado o
funcionamento do sistema da moda, os meios que ela utiliza para modificar
comportamentos, seus mercados e as suas influéncias na idade infantil. O estudo observou
a infancia dando maior énfase na 3? infancia, que corresponde a idade entre 6 (seis) e 11
anos, visto que esta faixa etaria esta sujeita a este sistema, e € manipulada por ele. Diante
desse quadro, observamos que ao estimular e fomentar a precocidade adulta, a industria da
moda consegue novos consumidores; visam o lucro sem responder pelas consequéncias

sociais. Esse estudo foi alicergado pela pesquisa e metodologia de analise bibliografica.
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CARDOSO; ARAUJO e COQUET (2005) O estudo foi realizado em quatro escolas
do ensino basico (nivel 1) do distrito do Porto (Portugal). Procurou-se analisar, através da
representacao grafica (desenho) se as criangas dos 6 aos 10 anos de idade consideram o
vestuario como elemento fundamental no seu auto-retrato; Identificar o tipo de pegas
representadas e analisar os signos visuais e as marcas representadas no desenho. O tema
utilizado foi o “Auto-retrato presente” que envolveu 260 criangas e, numa segunda fase, o
“Auto-retrato ideal” e envolveu 261 criangas. Os resultados evidenciam que as criangas
atribuem muita importancia ao vestuario no seu auto-retracto, tém consciéncia da moda,
valorizam as marcas (particularmente as desportivas) e gostam de um estilo pratico e

desportivo.

Diante do exposto, quais as contribuigcbes da moda na constituicdo da identidade, em
criangas, no espacgo escolar? Por meio de pesquisa bibliografica, pensou-se em analisar, por
meio de pesquisa bibliografica, as contribuicdes da moda na constituicdo da identidade de
criancas no espaco escolar. De forma mais detalhada estudar o que se entende por moda e
a moda na educacgao; explicitar a constituicido da identidade da crianga e ponderar sobre as

contribuicbes da moda na constituicao da identidade em criangas no espaco escolar.

CAPITULO 1

1. MODA NA SUA PERSPECTIVA GERAL

O capitulo objetiva estudar o que se entende por moda. A moda é um fenémeno
fascinante que vai muito além de simplesmente escolher roupas para vestir. Ela € uma
forma de expressao cultural, social e pessoal que permeia todos os aspectos da vida

humana. Desde os primérdios da civilizagdo, as pessoas tém usado a moda como uma
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maneira de comunicar sua identidade, status, valores e até mesmo suas crencas politicas e

ideoldgicas.

Segundo Bergamo, (1998, p 27) “O sentido da moda esta em que a roupa significa
algo, e esse significado, além de diferir em fungéo do grupo pesquisado e de sua posi¢ao no
interior da estrutura social, imprime e direciona diferentes condutas para esses diversos
grupos sociais”. Além de ser uma manifestacéo dindmica da criatividade humana. Ela reflete
as influéncias culturais, histéricas, econémicas e sociais de uma época e lugar especificos,
capturando os humores e as tendéncias da sociedade em constante mudanc¢a. O mundo da
moda estd em constante evolugdo, respondendo as necessidades e aspiragbes das

pessoas, bem como aos eventos e movimentos que moldam o mundo ao nosso redor.

Além disso, a moda € uma industria global que abrange uma ampla gama de
atividades, desde o design e a producéo de roupas até o marketing e a comercializacdo de
marcas. Ela emprega milhdes de pessoas ao redor do mundo e movimenta bilhdes de
dolares anualmente. No entanto, por trds do glamour e da gléria da moda, também ha
questdes importantes a serem consideradas, como sustentabilidade, ética na producéo e

representatividade.

A moda é uma forma poderosa de auto expressao e identidade. As pessoas usam
roupas e acessorios para comunicar quem sao, o que valorizam e como desejam ser
percebidas pelo mundo. Ela transcende fronteiras e linguas, unindo pessoas de diferentes

origens e culturas por meio de uma linguagem visual comum.

7

No entanto, &€ importante reconhecer que a moda também pode ser um campo
minado com questbes sensiveis, como exclusdo, discriminacdo e exploracdo. Ela pode
perpetuar padrées de beleza inatingiveis, promover 0 consumo excessivo e contribuir para
problemas ambientais e sociais. Portanto, € essencial abordar essas questbes de forma

critica e buscar uma moda mais inclusiva, sustentavel e ética.

Em udltima analise, a moda é uma expressao da diversidade e da complexidade da
experiéncia humana. Ela reflete quem somos como individuos e como sociedade, ao mesmo
tempo em que nos desafia a questionar e reimaginar o mundo ao nosso redor. Através da
moda, podemos contar histérias, criar conexdes e inspirar mudancgas, tornando-a uma forga

poderosa para o bem em nosso mundo em constante evolugao
1.1 O que é moda?

A moda pode ser definida como sendo um mecanismo que regula as escolhas e as
preferéncias de cada pessoa, ja que, devido a um tipo de pressao social, é indicado aquilo
que se deve consumir, utilizar, usar ou fazer e como se comportar na sociedade. A moda

torna-se um habito repetitivo que identifica um sujeito ou um grupo de individuos. Além disso
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€ um fenbmeno cultural multifacetado que permeia muitos aspectos da vida humana. Ela
nao se limita apenas ao vestuario, mas abrange multiplos elementos que moldam a maneira
como nos apresentamos ao mundo, como nos identificamos e como nos relacionamos com
os outros. Para entender completamente o que € moda, é necessario explorar suas diversas

dimensodes e como ela se manifesta em diferentes contextos.

Em sua esséncia, a moda € uma forma de expressao pessoal e coletiva. Ela nos
permite comunicar quem somos, nossas preferéncias, valores e até mesmo nossos estados
de espirito através das roupas que escolhemos usar, dos acessorios que complementam
nosso visual e até mesmo da maneira como arrumamos nosso cabelo ou aplicamos
maquiagem. A moda, portanto, € uma ferramenta poderosa para construir e expressar nossa
identidade individual e nossa identidade social dentro de grupos especificos ou

comunidades mais amplas. Roland Barthes (1967)

Além de ser uma forma de auto expressao, a moda também é uma industria global
altamente influente, sendo um dos maiores movimentadores da economia mundial. Ela
engloba uma rede complexa de designers, fabricantes, varejistas, profissionais de
marketing, midia e consumidores, todos trabalhando em conjunto para criar, produzir,
promover e consumir produtos de moda. Essa industria abrange desde marcas de luxo até
marcas de “fast fashion” ou (moda rapida em portugués), e seu impacto se estende desde
as passarelas das grandes capitais da moda até as ruas de pequenas cidades ao redor do

mundo.

O conceito de “fast fashion” surgiu na década de 1990, com o barateamento tanto da
mao de obra quanto da matéria-prima na industria téxtil. Lojas como Zara, H&M e Topshop
investiram em pecas que lembravam a alta costura, porém tinham custo baixo para o
consumidor e com baixa durabilidade. No Brasil, pode ser observado em grandes

fabricantes, como Renner, Riachuelo e Pernambucanas.

Segundo Anna Wintour (2023), atual diretora de edicdo da famosa revista “Vogue”,
‘Roupas devem ser apreciadas, reutilizadas e até passadas para a préxima geragao”.

Defendendo a sustentabilidade nesse universo no qual se gasta tanto dinheiro.

De acordo com Thiago Andrill, escritor para a revista Vogue, houve uma pesquisa
realizada pela “Brain & Company” alegando que o mercado brasileiro de luxo movimentou
R$74 bilhdes, sendo a moda o setor que mais faturou, R$18 bilhdes. A expectativa é que,

até 2030, a area passe a responder por cerca de R$ 38 bilhdes ao ano

Uma caracteristica fundamental da moda é sua natureza efémera e em constante
mudanca. O que é considerado "tendéncia" ou "moderno” hoje pode rapidamente se tornar

obsoleto amanh3a, a medida que novas influéncias culturais, sociais e econémicas moldam
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as preferéncias e escolhas das pessoas. Isso resulta em ciclos de moda, nos quais estilos
do passado sao revividos, reinterpretados e atualizados para se adequarem ao contexto

contemporaneo.

Além de refletir as preferéncias individuais e coletivas, a moda também desempenha
um papel importante na construgdo e na representacéo de identidades sociais e culturais.
Ela pode ser usada para reforcar ou desafiar normas de género, classe, etnia, idade e
outras categorias sociais. Por meio da moda, as pessoas podem afirmar sua pertenca a
determinados grupos ou subculturas, expressar sua afiliagcao politica ou até mesmo

protestar contra injusticas sociais.

Nos ultimos anos, também houve uma crescente conscientizacdo sobre a
importancia da moda sustentavel e ética. A medida que as preocupacdes com o impacto
ambiental da industria da moda e as condi¢bes de trabalho nas fabricas de roupas ganham
destaque, mais consumidores e empresas estdo buscando alternativas mais responsaveis e

sustentaveis em termos de producéo, materiais € consumo.

Em suma, a moda € muito mais do que apenas um conjunto de roupas e acessorios.
Ela é uma forma de expressao cultural e pessoal que reflete e influencia uma variedade de
aspectos da vida humana, desde a identidade individual até as dindmicas sociais e
econdmicas globais. Com suas multiplas camadas e significados, a moda continua a ser um
dos fendmenos mais fascinantes e dinamicos da sociedade contemporanea, porém que

ainda possui um olhar de futilidade da sociedade.

1.2 Como a moda esta presente na infancia?

A moda desempenha um papel significativo na infancia, influenciando nao apenas o
vestuario das criangas, mas também sua auto expressao, criatividade e interagdo social.
Desde tenra idade, as criangas sao expostas a diversidade de estilos e tendéncias, e a

moda se torna parte integrante de suas vidas de varias maneiras.

Para comecar, o vestuario infantil reflete as ultimas tendéncias da moda adaptadas
ao mundo dos pequenos. As roupas e acessorios disponiveis para criangas sao projetados
para serem funcionais, confortaveis e, ao mesmo tempo, estilosos. Os pais muitas vezes se
deparam com uma variedade de opgdes ao escolher roupas para seus filhos, desde pecas

basicas até looks mais elaborados para ocasides especiais.

Além disso, a moda na infancia € uma forma de expressdo da identidade das
criancas. Desde muito cedo, elas comecam a desenvolver preferéncias por certas cores,

padroes e estilos que refletem seus gostos pessoais e interesses. As criancas podem
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escolher roupas que representem seus personagens favoritos de desenhos animados,
super-herdis ou princesas, ou animais ou objetos que gostem mais, além de roupas
interativas como camisetas com tecidos em relevo para que possam mexer e mudar o

personagem ou optar por pegas que expressam sua individualidade de outras formas.

Lipovetsky (1989) explica que no mundo da moda, meninos, meninas, homens e
mulheres tém ocupado posicdes nada equivalentes. Atualmente, desde bastante
pequenos/as, meninos € meninas sao diferenciados pelo tipo de roupas e acessoérios que
utilizam. Através das indicagdes de roupas que eles e elas podem e devem vestir, percebe-
se que representacbes de género tomadas como hegemoénicas sdo ai veiculadas e
difundidas.

As brincadeiras também desempenham um papel importante na maneira como as
criancas experimentam a moda. Desde pequenas, elas adoram se fantasiar e se transformar
em diferentes personagens, explorando diferentes papéis e identidades. Essas atividades de
faz de conta permitem que as criangcas experimentem livremente com roupas e acessorios,

incentivando sua imaginagao e criatividade.

Além disso, a moda na infancia desempenha um papel importante na formacao das
relacbes sociais das criangas. Elas podem se identificar e se relacionar com outros colegas
com base em interesses compartiihados em moda e estilo. Trocar roupas e acessorios,
compartilhar dicas de moda e até mesmo criar seus proprios looks juntos s&do maneiras

pelas quais as criangas se conectam e constroem amizades.

Castilho (2002, p. 70) explica-nos que a moda e o vestuario também se determinam
por apresentarem um determinado programa de uso, ou seja, “nas escolhas que o sujeito
faz do tipo de papel que quer/deseja/necessita/deve desempenhar para se adequar a um

determinado grupo”.

Em resumo, a moda esta intrinsecamente presente na infancia, influenciando nao
apenas o modo como as criancas se vestem, mas também sua auto expressao,
brincadeiras, interagdes sociais e desenvolvimento pessoal. E uma parte vibrante e
significativa da experiéncia infantil, que reflete a diversidade e a criatividade das criangcas em

seu desenvolvimento e crescimento.

1.3 O uniforme escolar

O uniforme escolar em questao tem sido uma discussdo de longa data no mundo
educacional. Algumas escolas consideram uniformes como elementos essenciais de sua

cultura e forca moral, ao passo que outras escolas veem qualquer tipo de uniforme como
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imposigcao. A dualidade das opinides a respeito da escola uniforme deriva de uma série de
fatores, da igualdade socioecondmica agrupada a liberdade de uma expressao

independente social.

Por outro lado, para muitos, os uniformes sao vistos como uma ferramenta destinada
a igualar os alunos. Os uniformes eliminam a pressao social que esta associada a roupas
caras e marcas de moda reconheciveis. Tal abordagem reduziria a diferengca econdmica
entre os alunos visivel no vestuario, resultando em um tratamento igual para todos,
independentemente de suas condigbes financeiras. Além disso, os defensores dos
uniformes frequentemente afirmam que esta € uma maneira de incentivar os alunos a sentir
que pertencem a um estabelecimento especifico, promovendo assim a identidade

institucional para todos e a criagdo de um ambiente de aprendizado comum.

Ha, no entanto, varias preocupacbes apontadas pelos oponentes dos uniformes
escolares. Um deles é o prejuizo a expressao individual e a criatividade dos alunos. Muitas
pessoas argumentam que as escolhas de roupas sdo uma forma importante de expresséo
pessoal para os jovens e o uso de uniformes, portanto, pode sufoca-la. Também ha aqueles
que veem os uniformes como um grande custo, especialmente para as familias de baixa
renda. Se os uniformes forem obrigatérios e precisarem ser adquiridos em lojas especificas,

isso pode onerar muitos pais e responsaveis.

Outra preocupacao diz respeito ao conforto dos alunos. Dependendo do clima local e
do design dos uniformes, os alunos podem se sentir desconfortaveis durante todo o dia
escolar. Uniformes inadequados para condi¢des climaticas extremas podem prejudicar o
bem-estar dos alunos e até mesmo afetar seu desempenho académico. Segundo Bortoletti
(2022), em relacdo aos tecidos utilizados para a produgdo dos uniformes, levando em
consideracdo o tempo que passam na escola praticando exercicios fisicos e levando em
conta o tempo que passam sentados nas aulas, os tecidos precisam ser resistentes ao suor

e a temperaturas altas e baixas e uma certa elasticidade e durabilidade.

No entanto, apesar dessas preocupacgdes, ha uma falta de evidéncias conclusivas
sobre os efeitos dos uniformes escolares no desempenho académico e comportamental dos
alunos. Na pesquisa “A influéncia da moda no comportamento infantil no ambito social”,
realizada no periodo de agosto de 2010 a agosto de 2011, foi investigado o funcionamento
do sistema da moda, os meios que ela utiliza para modificar comportamentos, seus
mercados e as suas influéncias na idade infantil e sugeriu que os uniformes podem ter um
impacto positivo na disciplina e na concentracdo dos alunos, enquanto outros n&o

encontraram correlagao significativa entre uniformes e resultados escolares.

17



Em ultima analise, a decisao de implementar ou nao uniformes escolares é complexa
e multifacetada, e geralmente é deixada para a administracdo da escola decidir,
considerando as necessidades especificas da comunidade escolar. E importante que
qualquer politica relacionada aos uniformes seja cuidadosamente pensada, levando em
conta ndo apenas as consideragbes praticas, como custo e conforto, mas também os

principios mais amplos de igualdade, liberdade e identidade individual.

De acordo com Bortoletti (2022), que apesar de normalmente o uso de uniforme ser
obrigatério nas escolas particulares, ha a utilizacdo de agasalhos, acessorios e diferentes
tipos de sapatos que sdo utilizados para se diferenciar uns dos outros. Isso traz a tona
questdes relacionadas ao consumo, ao seu status social, querendo mostrar ao outro
individuo que ele possui uma alta posicao social, porém eu acredito que isso seja feito com
ou sem a obrigatoriedade dos uniformes independente se a escola for publica ou particular,

se for em uma cidade grande ou pequena ao redor do mundo inteiro.

CAPITULO 2

2. A CONSTITUIGAO DA IDENTIDADE DA CRIANGA

A finalidade deste capitulo é explicitar a constituicdo da identidade da crianca, para
que a conexao que sera estabelecida posteriormente com a moda, fique mais clara. A

identidade de uma crianga é uma construgdo complexa e multifacetada que comeca a se
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formar desde os primeiros anos de vida e continua a evoluir ao longo do desenvolvimento.
Esse processo envolve uma interagcdo dindmica entre diversos fatores, os quais serdo
elaborados a seguir. Desta forma, a compreensdao de como a identidade é constituida é
fundamental para explorar como elementos externos, como a moda, podem carregar

influéncias sobre o comportamento infantil.

2.1 A criagdo da prépria identidade

Antes de estabelecer o vinculo entre identidade e moda, € importante expor alguns
dos processos que constituem a identidade de uma crianga, j& que, de acordo com a
terceira definicdo do dicionario Michaelis, o termo “identidade” se refere a ” Aquilo que
contribui para que uma coisa seja sempre a mesma ou da mesma natureza’. Esta
caracteristica imutavel da identidade revela o quanto ela é importante para ditar as nossas
interacbes futuras. Se a identidade contribui para que algo seja o0 mesmo ao longo do
tempo, certamente sua origem é relevante para compreensdo total das caracteristicas,

gostos, preferéncias e jeitos de se relacionar de um individuo.

Nesse contexto, a infancia se torna objeto de investigacdo uma vez que ela esta
associada ao desenvolvimento social e de personalidade da pessoa. Este é o periodo no
qual pais e filhos experimentam maior proximidade fisica do que em qualquer outro periodo
do desenvolvimento. A proximidade é agradavel para pais e bebés, mas ela também é
pratica, ou seja, contribui para o desenvolvimento de fortes lagos emocionais entre bebés e
cuidadores. A proximidade fisica oferece aos pais muitas oportunidades de confortar e
demonstrar afeto por seus bebés, além de permitir que eles interajam trocando sorrisos,
caretas ou outras expressodes faciais. No contexto do contato fisico frequente, as interagbes
entre bebés e 0 mundo social a seu redor estabelecem as bases para o desenvolvimento
nos dominios social e da personalidade (BEE, 1977). Visto isso, percebe-se entdo que a
proximidade interpessoal € fator determinante para a constituicdo do bebé como sujeito

social.

Aprofundando a discussdo para o recorte entre os dois primeiros anos de vida,
segundo Piaget (2006), as criancas estdo em uma etapa de desenvolvimento conhecida
como fase egocéntrica, € um momento marcado pela autodescoberta, pela expresséo “é
meu” e pelo fato de elas acharem que o eu e o0 outro sdo a mesma coisa ou que os desejos
delas sdo os mesmos que os desejos dos outros. Nesse contexto, faz-se coerente a

exposigao do psicologo suico em relagdo ao “egocentrismo infantil”, como explica o autor:
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Sendo assim, é entdo muito provavel que as trocas sociais peculiares ao nivel pré-
operatério sejam de carater pré-cooperativo, se assim se pode dizer, isto €, ao mesmo
tempo sociais, do ponto de vista do sujeito e centrados na propria crianga e em sua

atividade propria, do ponto de vista do observador. (Piaget, 2006, p.107)

Dessa forma, percebe-se essa tendéncia das criangas em ver o mundo apenas a
partir de sua prépria perspectiva, sem considerar a visao dos outros. Ou seja, existe uma
dificuldade na compreensao de que outras pessoas podem ter pontos de vista diferentes

dos seus proprios.

Na experiéncia da educacdo, o aprendizado em relagdo ao autoconhecimento
acontece por meio de vivéncias e exploragdes que contemplam linguagens, brincadeiras,
cuidados e interagdes diversas que permitam que a crianga se reconhega como um
individuo, compreendendo que suas atitudes e agdes repercutem no ambiente, o que é

essencial para que ela se perceba como alguém diferente do outro.

De acordo com Paiva, (2010) o processo de constituicdo de identidade, ocorre
quando a crianga, ao experimentar diferentes papeis (utilizando diferentes referéncias),
permanece com algumas caracteristicas destes. Por meio das interagdes sociais, é possivel
a construgdo da consciéncia de si mesmo. Através do brincar, as criangas experimentam
diferentes papeis e perspectivas, o que Ihes permite explorar e entender diversas facetas de
sua identidade. O brincar cria um espago seguro onde as criangas podem testar limites,

expressar emocoes e desenvolver a autoconsciéncia.

Para que haja a construgcado da consciéncia de si mesmo, é necessario passar por
trés estagios: a oposicédo, a sedugdo e a imitagdo. No estagio da oposigdo, a crianga
expressa a necessidade de se auto afirmar e iniciar sua diferenciagao dos outros individuos.
No estagio da sedugéo, ela pede atengao do outro, querendo a admiragao dos colegas e ser
reconhecida e utiliza a “sedugao” para consegui-la. Por ultimo, a fase da imitacdo ocorre
quando a crianga cria personagens a partir de pessoas que conhece e admira e a utiliza

como modelo a ser seguido (SILVA, 2013).

Vygotsky realizou grandes contribuicbes em relagdo a definicdo do conceito de
identidade. No ano de 1920, formulou a famosa teoria da Zona do desenvolvimento proximal

(ZDP) e explicando brevemente, ele alega que:

Zona de desenvolvimento proximo representa a diferenga entre a
capacidade da crianga de resolver problemas por si propria e a capacidade
de resolvé-los com a ajuda de alguém. Em outras palavras, teriamos uma
"zona de desenvolvimento auto suficiente" que abrange todas as fungdes e
atividades que a crianga consegue desempenhar por seus proprios meios,
sem ajuda externa. Zona de desenvolvimento proximo, por sua vez, abrange
todas as fungbes e atividades que a crianga ou o aluno consegue
desempenhar apenas se houver ajuda de alguém. Esta pessoa que
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intervém para orientar a crianga pode ser tanto um adulto (pais, professor,
responsavel, instrutor de lingua estrangeira) quanto um colega que ja tenha
desenvolvido a habilidade requerida. (VYGOTSKY,2001)

Ou seja, uma caracteristica essencial do aprendizado é que ele desperta varios
processos de desenvolvimento internamente, os quais funcionam apenas interagindo em

seu ambiente de convivio que seria 0 ambiente escolar.

Por meio da visdo de Vygotsky, entendemos que a identidade é formada em grande
parte através das interacdes sociais mediadas pela linguagem e pelo contexto cultural. Esse
entendimento destaca a importancia de ambientes de aprendizagem ricos em interagbes
sociais e culturalmente relevantes, que permitem as criangas explorarem e desenvolver

suas identidades de forma integrada e significativa.

2.2 A influéncia da moda no comportamento infantil

A segunda defini¢cdo no dicionario Michaelis constata que identidade é uma “Série de
caracteristicas proprias de uma pessoa ou coisa por meio das quais podemos distingui-las.”
Isso quer dizer que, a identidade é importante na medida em se torna o fendmeno o qual as
pessoas sao capazes de se distinguirem umas das outras. Por isso, consegue-se perceber
gue hoje em dia existe uma preocupagdo excessiva em relacdo a sua aparéncia e é

inegavel a maneira como isso esta se refletindo na infancia.

Segundo Amid (2015, p. 90) “A crianga é estimulada pelos meios que a rodeiam e
que sugerindo a necessidade de tornar-se adulto precocemente” [...]JAs criangas estdo
buscando referéncias no universo adulto para construir a sua prépria identidade. A
contribuicdo para isso é a auséncia dos pais e a forga influenciadora dos meios de

comunicagao”.

Por exemplo, de acordo a matéria “Os ‘Bebés Bling-Bling’ e a Ostentacdo que
Rendem Bilhdes nas Redes Sociais”, publicada no site “Neo Feed”, grandes marcas de luxo
como Louis Vuitton e Christian Dior estédo investindo cada vez mais na criacdo de roupas e
acessorios para o publico infantil e este mercado esta sendo avaliado em até 42 Bilhdes de
ddlares, pois as familias mais ricas ao redor do mundo querem que seus filhos vistam e
usem as melhores roupas e os melhores acessorios. A superexposicdo dos filhos de
famosos contribuiram com o aumento da procura de peg¢as mais caras, como por exemplo a
familia Kardashian que expunha as criangas em um programa de TV usando as melhores e

mais caras pegas de roupa, influenciando quem assistia este tipo de conteudo.

Como explicou Amid (2015) em uma outra passagem em seu texto:

21



Ha muito tempo acompanhar as tendéncias da moda, tornou-se a filosofia
de vida para muitos, o status, a troca do que ‘eu sou’, pelo que ‘eu visto, eu
compro, eu consumo’, e este comportamento tem influenciado de forma
direta a infancia. Os valores s&o construidos através da necessidade do
consumo. Necessidade essa que ndo & apenas adquirir produtos, mas
adquirir beleza, felicidade e a aceitagéo do outro. (AMID, 2015, p.91)

Por esta passagem, fica explicito que, atualmente, se manter atualizado em relagao
as referéncias de moda se tornou parte imprescindivel da rotina daqueles que desejam se
manterem aceitos pelos padrdes da sociedade. A moda se torna entédo parte constituinte dos
valores de um individuo, o que consequentemente se reflete na sua propria ideia de
identidade.

Segundo Pastore (2023) informa que em um estudo realizado pela pesquisadora
Talita Souza, da Universidade de Sao Paulo (USP), Moda: um fator social, diz que a moda
desempenha um papel fundamental na formagdo da personalidade. Acredita-se que o
interesse por moda se inicia por volta dos quatro anos quando as criangas comegam a ter
mais contato com outros na escola e passam a ter maior proximidade com a midia. Na
mesma reportagem, a psicéloga Pastore (2023) diz que a psicéloga Beatriz Ramos salienta
a influéncia dos pais no estilo das vestimentas dos filhos e isso pode seguir por muito
tempo. E um processo natural, inclusive porque sdo os mais velhos que compram as roupas
da prole. Podendo infelizmente ocorrer o fato de que os pais espelham os seus desejos em

seus filhos.

A autora defende que a moda deve ser vista como uma ciéncia, com reflexdes sobre

as suas influéncias psicoldgicas, filosoficas, socioldgicas, econémicas e politicas.

Neste capitulo, foi elucidada a complexidade da constituicdo da identidade da
crianca, destacando a importancia das interagdes sociais e culturais no desenvolvimento
infantil. Desde os primeiros anos de vida, a proximidade fisica e emocional entre pais e
filhos contribui significativamente para a formagéo dos lagos sociais e da personalidade da
crianca. Teorias de renomados psicélogos como Piaget e Vygotsky proporcionam um
entendimento aprofundado dos estagios de desenvolvimento infantil, enfatizando a
centralidade do egocentrismo na primeira infancia e a influéncia das interagdes sociais no
desenvolvimento das habilidades cognitivas e sociais. A identidade da crianga, portanto, é
moldada por um processo continuo de autodescoberta, onde brincadeiras e interagoes
desempenham papeis cruciais na construgdo da autoconsciéncia e na percepgao de si

mesma como um individuo distinto.
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A moda, por sua vez, emerge como um fator influente na formagdo da identidade
infantil, especialmente no contexto contemporaneo, onde a exposi¢cdo midiatica e a
comercializagdo de produtos de luxo direcionados ao publico infantil tém crescido

exponencialmente.

Através das referéncias do universo adulto e da influéncia dos meios de
comunicagao, as criangas sao incentivadas a adotar comportamentos e valores associados
ao consumo e a aparéncia. Desta forma, compreender a constituicdo da identidade infantil e
a influéncia da moda é essencial para analisar como esses elementos interagem e

impactam o desenvolvimento e 0 comportamento das criangas.

2.3 As contribuicoes da moda na constituicio da identidade em criangas no espacgo
escolar.

Todos os dias, nés seres humanos somos predestinados a escolher nossas roupas,
nosso estilo de roupa e que mensagem queremos passar. Se for para o trabalho tem quer
ser um tipo de roupa mais formal, caso for sair com os amigos seria um tipo de roupa mais
despojada. Este procedimento se aplica as criangas. De acordo com o site americano Indian
Institute of Art & Design — IIAD, marcas famosas como Zara, H&M, sdo desejadas pela
populagao por passar uma imagem de ser uma marca de prestigio € o senso de “fashion”

que elas passam para um publico especifico.

No ano de 2002, foi realizado um estudo chamado “Construindo uma lIdentidade
Através das Roupas em uma Escola Primaria onde o professor da Universidade de Londres,
Jon Swain, passou trés periodos diferentes de mais ou menos um més, em uma escola
chamada Westmoor Abbey Junior School, localizada no Sudeste da Inglaterra, comegando
em outubro de 1998 e terminando em junho de 1999, que é normalmente o periodo de um
ano letivo na Inglaterra. Neste estudo ele visava explorar o papel fundamental
desempenhado pelas roupas como uma expressao da identidade individual e coletiva entre

criancas de 10 a 11 anos na escola.

A pesquisa € iniciada falando sobre a questdo do uniforme escolar. O Sr. Lane
disse que quando havia iniciado a pesquisa, ndo havia a obrigatoriedade do uniforme
escolar, porém uma proposta dos diretores da escola determinou que os alunos usassem
cores especificas da escola (Rosa e Azul). A proposta foi aceita por meio de uma votagao
entre os pais e incluida no prospecto da escola. Ou seja, foi uma iniciativa da gestao escolar

em iniciar um tipo de codigo de vestimenta e os parentes dos alunos foram a favor.

O Sr. Lane, chegou a perguntar ao diretor da escola o porqué de ser apenas as

cores da escola e ndao um uniforme feito com o0 nome da instituicdo e com pecas de roupas
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especificas e ele respondeu que “As escolas precisam do consenso dos pais, e se alguns
pais ndo estivessem dispostos a apoia-lo, ele encontraria uma implementagao rigida como
um desafio dificil. Portanto, foi principalmente por razbes pragmaticas que ele decidiu

concentrar-se em 'cores' em vez de 'uniformes'. Foi essencialmente um compromisso.”

Uma questao de extrema importancia que nao é muito discutida nas escolas seria a
questdo da masculinidade. Todos os dias, trabalhando em escola é possivel ver a
diferenciacdo dos meninos € meninas em varios momentos do dia. As criangas possuem
falas corriqueiras como “Esta cor € de menina” ou “Este brinquedo é de menino” e é um tipo

de cultura que esta enraizado em todos os lugares. Na pesquisa feita por Craig, ele diz que:

As principais caracteristicas da masculinidade hegeménica em Westmoor
Abbey estavam ligadas a uma forma altamente visivel de apresentacgéo,
expressa como um estilo. Era necessario parecer e ser durdo e um lutador
bem-sucedido, parecer e ser esportivo/atlético, mostrar que vocé nao estava
trabalhando na aula (mesmo que realmente estivesse), minar publicamente
a autoridade dos professores (por exemplo, chamando a atencdo na aula
e/ou sendo atrevido), e mostrar que vocé era ‘descolado’ usando itens de
vestuario da moda e nao escolares. Havia uma necessidade de ser visto
fazendo essas coisas; era uma espécie de performance perpétua. (CRAIG,
2002)

A masculinidade hegemédnica é retratada como uma identidade que precisa ser
exibida de maneira muito visivel. O fato de que a masculinidade é expressa como um estilo
sugere que 0s jovens meninos n&o apenas internalizam certos valores e comportamentos,
mas também os projetam para o mundo externo, enfatizando a importancia da aparéncia e
do comportamento para a aceitagdo social. Além disso, o uso de roupas da moda e nao
escolares como um simbolo de ser “descolado” indica que a masculinidade ndo é apenas
uma questao de comportamento, mas também de aparéncia e estilo, reforcando a pressao

para se conformar a um ideal social especifico.

O conceito citado por Craig (2002) de uma “performance perpétua” sugere que
manter essa masculinidade hegeménica € um esfor¢o constante. Isso implica uma pressao
continua para sustentar uma imagem e um comportamento que correspondam as
expectativas de masculinidade dominante, o que pode levar a um estado de estresse e

ansiedade para aqueles que nao se sentem naturalmente alinhados com esses padroes.

Como se pode observar a intersecédo profunda da moda e da identidade quando se
trata do contexto escolar, revelando como as escolhas e os processos de vestir podem ser
fatores fundamentais para a descoberta e a construgcio da identidade da crianga. O discurso
sobre a masculinidade hegemdnica em Westmoor Abbey aponta como as normas e

expectativas sociais de género se manifestam no uso do vestuario e no comportamento dos
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alunos e sublinha as pressdes que eles enfrentam para estarem em conformidade com os
padrées da masculinidade. O estudo de Jon Swain também ilustra como a identidade do
sexo masculino € ndo apenas um produto de muitos comportamentos visiveis, mas também
de um estilo e aparéncia constantemente monitorados e executados. A “performance
perpétua” destaca o tipo de pressdo emocional que muitos jovens sentem ao tentar se
conformar a essas normas, € promover uma conscientizagao critica sobre como as escolas
e sociedades em geral podem cada vez mais apoiar uma gama de identidades e reduzir a

presséao pela conformidade com os ideais hegeménicos.

CONSIDERAGOES FINAIS

O trabalho: As contribuicdes da moda na constituicdo da identidade, em criangas, no
espaco escolar propuseram-se a analisar, por meio de pesquisa bibliografica, as
contribuicbes da moda na constituicdo da identidade em criangas no espaco escolar. De
forma mais detalhada estudar o que se entende por moda e a moda na educagéao; explicitar
a constituigdo da identidade da crianga e ponderar sobre as contribuicbes da moda na

constituicdo da identidade em criangas no espago escolar.
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Em geral, a moda é destacada como um fenbmeno multifacetado, que vai além do
simples ato de vestir. Ela se configura como uma poderosa ferramenta de expressao
cultural, social e pessoal, refletindo a identidade e os valores dos individuos e grupos ao
longo da histéria. A compreensao da moda exige uma analise critica que considere suas
implicagdes sociais e econdmicas, bem como a forma como ela influencia comportamentos
e interagbes. Ao longo das décadas, a moda evoluiu, capturando as mudancgas culturais e

respondendo as aspiragdes de cada época.

A presenga da moda na infancia é particularmente significativa, pois é nessa fase
que as criangas comegam a explorar e afirmar sua identidade. A maneira como se vestem
nao apenas reflete suas preferéncias pessoais, mas também as normas sociais e de género
que permeiam a cultura. As roupas tornam-se uma extensao de sua auto expressao e
criatividade, influenciando suas interagbes sociais e a formagao de lagcos com colegas. A
discussao sobre uniformes escolares ilustra essa dinamica, revelando como a moda pode

servir tanto para promover igualdade quanto para restringir a individualidade.

Por fim, a moda enfrenta desafios contempordneos, como questbes de
sustentabilidade e ética, que exigem uma reflexdo profunda sobre suas praticas e impactos.
A medida que o mundo da moda continua a evoluir, é crucial que tanto os consumidores
quanto as industrias adotem uma abordagem responsavel e inclusiva. A moda nao € apenas
uma forma de se vestir, mas um reflexo da sociedade em constante mudanga, que tem o

potencial de inspirar e promover transformacgdes sociais significativas.

Em relacao a constituicido da identidade da crianca, o texto revela a complexidade
desse processo, que € moldado por interagdes sociais, emocionais e culturais desde os
primeiros anos de vida. A proximidade fisica entre pais e filhos, conforme destacado, é
fundamental para o desenvolvimento de lagos emocionais e a formagao da personalidade. A
influéncia de tedricos como Piaget e Vygotsky enriquece essa analise, ao enfatizar a
importancia das interagdes sociais na construgdo da autoconsciéncia e do entendimento de
si mesmo como um individuo distinto. Assim, compreender essa base é crucial para
investigar como elementos externos, como a moda, impactam a formacgédo da identidade

infantil.

A moda, neste contexto, emerge como uma forga significativa na constituicdo da
identidade das criangas, especialmente na era contemporanea em que 0 consumo € a
aparéncia desempenham papéis centrais. A analise das influéncias midiaticas e das
expectativas sociais demonstra que as criangas estdo cada vez mais propensas a buscar
referéncias no mundo adulto para moldar suas identidades. O fenbmeno dos “bebés bling-

bling” e o crescimento do mercado de luxo para o publico infantil ilustram como as pressoes
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sociais relacionadas a aparéncia se manifestam desde cedo, criando uma relagéo intrinseca

entre o vestir e a autoimagem.

Por fim, a discussado sobre a masculinidade hegemonica no espaco escolar revela a
profundidade da interseg¢do entre moda e identidade. As normas sociais de género que se
expressam através das escolhas de vestuario e comportamentos evidenciam as pressoes
que os jovens enfrentam para se conformar a ideais especificos. O conceito de
"performance perpétua” ressalta a necessidade de uma conscientizagao critica em relagcéo a
essas dinamicas, sugerindo que escolas e sociedades devem trabalhar para apoiar uma
diversidade de identidades, reduzindo a pressdo para a conformidade. Assim, a
compreensdo da identidade infantil, mediada pela moda, é essencial para promover

ambientes mais inclusivos e saudaveis para o desenvolvimento das criancas.

Observa-se que ha uma grande auséncia de estudos em relagdo a moda infantil e a
sua influéncia na identidade pois tive dificuldade para encontrar informagbdes sobre tal e
espero que com o passar do tempo esse assunto seja cada vez mais valorizado, comentado

e estudado tanto a partir da esfera educacional quanto na esfera da moda.
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