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RESUMO

O objetivo deste trabalho € examinar como os modos de presenca da figura da
prostituta Daspu estdo sendo presentemente reestruturados na comunicagéo
jornalistica nacional, sob o impacto do website da marca de moda homénima. Trata-
se de perguntar se houve, desde o surgimento do site, mudancas na produgéao de
sentidos dos simulacros das prostitutas figurativizadas pela grife tais como sao
presentificados na imprensa jornalistica atual. Operamos com a hipotese principal de
que a presenca da figura da prostituta Daspu teria promovido uma alteracéo na
visibilidade social das prostitutas atreladas a marca na midia jornalistica. Tomando-
se como referencial tedrico os postulados da teoria semibtica greimasiana,
entendemos por figura da prostituta Daspu as configuracdes semanticas que sao
discursivamente reiteradas nos textos audio-verbo-visuais do website institucional da
marca e nos textos jornalisticos que os repercutem. Adotamos também a nocéo de
simulacro de Landowski, que o define como o conjunto dos tracos (linguisticos ou
nao) pertinentes para a atribuicdo de uma significacdo inscrita por um destinador,
em um texto, para ser apreendida por um destinatario. As determinagfes sintaxicas
e semanticas mantidas entre destinador e destinatario contribuem para forjar a
imagem da prostituta que o0s parceiros enviam um ao outro no ato da
comunicacdo. O corpus da pesquisa compreende o0 website institucional da
marca Daspu, acessavel em www.daspu.com.br, e um recorte dentre as reportagens
extraidas dos diversos cadernos do jornal Folha de S. Paulo que trazem
manifestacfes do simulacro da prostituta Daspu no periodo de janeiro de 2005 a
dezembro de 2010. A selecdo da abrangente variedade de reportagens objetiva
oferecer subsidios para a investigacdo dos tipos de simulacros manifestos nos
textos jornalisticos. O resultado mostra que as representacfes da prostituta nas
pautas jornalisticas tem seus simulacros edificados sobre as mesmas bases de
valores daguelas levantadas e analisadas no referido website. Depreendemos assim
que os sentidos produzidos sdo re-enunciados entre 0 meio impresso e o digital,
antes que somente enunciados do segundo para o primeiro.

Palavras-chave: prostitutas Daspu, meio impresso, digital, simulacro, visibilidade
midiatica, sociossemiotica.


http://www.daspu.com.br/

ABSTRACT

This research’s objective is to investigate the ways by which the modes of presence
of Daspu’s prostitutes figures are being restructured in the national journalistic
communication under the impact of the homonymous fashion brand’s website. It's
about questioning if there were, since the website’s appearance, any changes in the
sense production of the prostitutes’ simulacrua they were figurativized by the brand in
the same way they were made present in the current journalistic press. Our main
hypothesis is that the presence of Daspu’s prostitute figure would have promoted a
change in the social visibility of the prostitutes linked with the brand in journalistic
press. The theoretical references adopted were the postulates of Greimas’ semiotic
theory. Through them we understand Daspu’s prostitutes figures as semantic
configurations that are discursively reiterated in audio-verbal-visual texts in the
institutional brand’s website and the journalistic texts that reverberate them. We also
adopt Landowski’s notion of simulacrum that defines it as the set of traces (linguistic
or not) pertinent for a signification assignment installed by an addresser in a text, so
it can be apprehended by an addressee. The syntaxic and semantic determinations
held between addresser and addressee contribute to create a prostitute image that
this partners send one another in the communication act. The research corpus
gathers Daspu brand’s institutional website, accessible at www.daspu.com.br and a
set of reports extracted from different sections of Folha de S. Paulo’s newspaper that
show Daspu’s prostitutes simulacra manifestations in the period between January
2005 and December 2010. The selection of such variety of reports aims to offer
subsidies for the investigation of different types of simulacra build over the same
basis of values as the referred website. We therefore infer that the senses produced
are re-enunciated between press and digital medias and not only enunciated from
the second one to the first.

Keywords: Daspu prostitutes, press media, digital media, simulacrum, mediatic
visibility, sociosemiotics.
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| — Considerac¢fes contextuais e da problematica

A presente pesquisa investiga os modos de visibilidade, ou seja, o querer
mostrar-se e 0 querer ser-visto de um modelo de mulher prostituta, construidos em
dois veiculos de comunicacdo: o website institucional da marca Daspu e 0s
discursos jornalisticos da Folha de S. Paulo, no periodo de 2005-2010, anos que
marcaram o surgimento e o desaparecimento da marca nos enunciados do jornal.

Os sentidos atribuidos ao modelo de mulher edificado pelo destinador da
marca Daspu sdo estudados nos discursos manifestos em ambos 0s meios
comunicacionais, de modo a verificar se houve uma re-enunciacdo das axiologias
articuladas no meio digital para engendrar tal modelo no meio jornalistico impresso.

Nessa construcdo feminina é averiguada se a intencionalidade da marca
Daspu seria, de fato, a promocéo de outra visibilidade para o grupo de prostitutas
que representava. Pressupfe-se que a visdo do destinador Daspu seria diferente
daquela promulgada no social; do mesmo modo, € investigada se a promoc¢ao da
visibilidade almejada se concretizou nos discursos publicados pelo destinador Folha
de S. Paulo; ou seja, se as constru¢fes discursivas de ambos meios de veiculacéo
presentificam o mesmo modelo de mulher prostituta, ou o modelo de mulher
proposto pelo destinador da marca Daspu ndo se concretizou no modo de
visibilidade — querer-ser-vista da midia impressa Folha de S. Paulo?

Desse aspecto do regime de visibilidade, analisamos 0s impactos nas
possiveis outras construc¢des identitarias das figuras da prostitutas ndo veiculadas
pela Daspu no seu website, todavia, presentes no enunciado da Folha de S. Paulo.

De tais ideias pode-se pressupor a intencionalidade “inovadora” de Daspu
em promover outro carater identitario para a figura da meretriz; isto é, a figura
prostituta da Daspu é mostrada de outra maneira em relacdo aos modos de vida que
lhes sdo conferidos tradicionalmente na cultura nacional. Esses modos de vida se
encontram materializados em alguns campos de producdo cultural, tais como:
revistas, jornais, literatura em geral etc.

O caso da veiculacdo de Daspu na Folha de S. Paulo parece ser singular,
até o momento, jd que enunciou de maneira “provocativa”, para a sociedade
portadora do senso comum sobre esse tema, certo tipo de “prostituta”, ou seja,

aguela com desejo de visibilidade também peculiar, que se concretizaria por meio da
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tematizacdo de seus valores relacionados a prostituicdo, contudo materializados e
figurativizados em cole¢des de moda, fato gerador de noticiabilidade.

Até 0 ano de 2005, constatou-se por meio de pesquisas’ que a midia
jornalistica colocava em circulagédo representacdes de prostitutas que ocupavam as
paginas policiais, ja que estavam relacionadas com problemas de ordem social e por
isso eram apresentadas nas paginas policiais. Nesse contexto, as prostitutas eram
frequentemente associadas ao universo da criminalidade. Do mesmo modo,
figuravam nas paginas dos textos culturais, retomando contextos ficcionais, como
personagens teatrais, filmicos, musicais e literarios.

A apresentacdo das figuras de prostitutas vinculadas a esses contextos
permite a investigacdo dos modos de visibilidade conferidos a essas mulheres e as
de outros grupos sociais representados nos discursos do destinador Folha de S.
Paulo. Neles, é averiguada a possibilidade de expansdo do simulacro feminino de
Daspu, isto é, sua re-enunciacdo na midia jornalistica segundo o modelo postulado
pela marca no website institucional.

Importante ainda contextualizar que o projeto da marca de moda Daspu teve
como embasamento os objetos de valores presentes em outro discurso: o da ONG -
organizacdo nao governamental — Davida. Sugestivamente, a denominacédo da ONG
deixa insinuar o valor determinado pela sociedade (senso comum) as prostitutas,
isto é: “mulheres da vida”. No entanto, & pela marca Daspu e pela ONG Davida que
elas tentam se posicionar; — ter voz e direitos perante a sociedade, modos de vida
gue as configurem como cidadas: guerem-ser-vistas e se mostram para serem-
vistas (pela sociedade, com os valores por ela determinados: aqueles que indicam —
pessoa digna, cidada com direitos e deveres). Por esse direcionamento, a ONG “da
vida” a prostituta.

Dessa forma, cabe sinalizar algumas indagacdes: a presenca do modelo de
mulher Daspu, conforme postulada no website da marca, fora de fato reiterada na
midia jornalistica, de modo a ser-vista da forma pretendida pelo destinador que o
criou? Ou esse simulacro midiatico ndo passou de uma publicidade? O projeto de
Daspu teria sido levado a cabo, em seu propdésito de instalar a mesma visibilidade

aos valores presentificados no simulacro de prostituta em outro meio de

! VALLE, Leonardo Dalla. Daspu e a redefinicdo da representacéo social da prostituta nos meios de
comunicacdo de massa no Brasil. 2010. p. 142. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacao).
Universidade Estadual Paulista. Bauru, 2010.
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comunicagao, o jornalistico impresso, de massa? Diante desse cenario de relacdes
intermidiaticas, apresenta-se 0 objetivo dessa pesquisa: entender o papel da
visibilidade midiatica nessa tentativa de mudanca de visibilidade social.

No que se refere a contextualizagcdo do projeto, prosseguimos com as
abordagens sobre os modos de presenca da mulher em busca da visibilidade ou da
cidadania.

1.1. Os sentidos de estar no mundo e ser-prostituta

Na tentativa de entender o sentido da figura da prostituta, faz-se necessario
entender os significados que a sociedade Ihe atribui. De acordo com Caldas Aulete,
a palavra prostituta se conceitua como: “prostituta” € um substantivo feminino que
designa: 1. Mulher prostituta; meretriz; rameira. 2. Tabu. Puta.?

No entanto, ha uma escassez na literatura para significar ou definir esse
vocabulo. Diante das dificuldades encontradas, passou-se a buscar verbetes que
poderiam revelar axiologias atribuidas ao termo. No mesmo dicionario, o0s

substantivos femininos “puta” e “meretriz” respectivamente conceituam:

Puta: 1. Tabu. Prostituta, mulher que faz sexo por dinheiro;
bagaceira; biscate; meretriz; mundana; piranha; pistoleira.
2. Fig. Mulher despudorada e acintosamente vulgar. 3. Muito grande,
intenso ou extraordinario: uma puta comemorag¢do: um puta carro.
Meretriz: 1. Figura da obscenidade. Mulher que faz sexo por dinheiro;
prostituta; piranha.’

Interessante destacar a relacdo de um dos termos com 0s outros: prostituta
€ conceituada como “piranha”. Sabe-se que piranha é uma espécie de peixe
predador, que se alimenta de carne. No entanto, fora da zoologia, mas, na cultura
popular, o termo “piranha” é designado a um tipo de mulher, no sentido conotativo
ou figurativo da palavra: 1. Brasil. Pejorativo. Mulher libertina, leviana, que tem

relagBes sexuais com qualquer homem:; vagabunda.’

*Disponivelem:<http://aulete.uol.com.br/site.php?mdi=aulete_digital&op=loadVerbete&pesquisa=1&pa
lavra=prostituta>. Acesso em: 28 fev. 2012.

* Idem.

* Idem, ibidem.



http://aulete.uol.com.br/site.php?mdl=aulete_digital&op=loadVerbete&pesquisa=1&palavra=prostituta
http://aulete.uol.com.br/site.php?mdl=aulete_digital&op=loadVerbete&pesquisa=1&palavra=prostituta
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Sinbnimo de “piranha”, o substantivo feminino vagabunda nomeia: 1.
Brasil. Popular. Pejorativo. Mulher de vida licenciosa, sem ser necessariamente uma
prostituta; piranha; vadia.’

Para o dicionario Houaiss, a definigdo do substantivo feminino “prostituta” é

realizada como: 1. Mulher que exerce a prostituicdo®. O Iéxico define a atividade:

1. Ato ou efeito de prostituir(-se); atividade institucionalizada que visa
ganhar dinheiro com a cobranca por atos sexuais e a exploracéo de
prostitutas; meio de vida principal ou complementar de prostitutas e
prostitutos; o conjunto dos individuos que se prostituem; estilo de
vida de prostitutos e prostitutas. Derivagdo por extensdo de sentido:
vida devassa, desregrada; libertinagem. Derivacdo no sentido
figurado: aviltamento, desonra, rebaixamento. Sindnimo: meretricio.’

Procedemos mais uma vez com a investigacdo sobre a acepcdo ou
conceituagao do termo “meretriz”: 1. Mulher que pratica meretricio, que mercadeja o
corpo.®

Os vocabulos apontados pelos dicionarios descrevem a atividade praticada
pela prostituta e trazem as denominacdes linguisticas que constituem as valoracdes
culturais desses sujeitos na contemporaneidade, embora com sentido pejorativo ou
negativo.

Todavia, foram encontradas em algumas pesquisas oposi¢cdes que inserem
essa personagem em outra situacdo social. Ainda que nao seja explicita a posicao
dos destinadores desses dicionarios em dizer que “prostituta” seja uma mulher como
“outras”, “comuns”, com os mesmos direitos e deveres de qualquer cidad3, o sentido
empregado para relaciona-la a essa surge, quase sempre, pelo uso de metéaforas.
Como exemplo dessas construcdes tem-se, no caso musical a personagem “Geni”
da cancéao “Geni, e o Zepelim” de Chico Buarque (1978); e no da literatura, em “O
Doce Veneno do Escorpidao”, da autora conhecida como Bruna Surfistinha, codinome
da ex-prostituta e agora escritora Raquel Pacheco, que narrou suas experiéncias em
um blog para milhares de internautas e, a partir delas, escreveu seu livro.

A insercdo desse vocabulo no presente objeto pressupfe indicios de que a

construcéo do ideal de feminino de Daspu se coloca ao lado dessas personagens,

® Idem, ibidem.

® Disponivel em: <http:/houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=prostituta&stype=k>. Acesso em: 28
fev. 2012.

" Idem.

® Idem, ibidem.



http://houaiss.uol.com.br/busca.jhtm?verbete=prostituta&stype=k
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em gue a valoracao da pratica sexual, mediada por troca monetéria, € euforizada no
campo social. No enunciado do website institucional da marca, seu destinador

esclarece a origem de seu posicionamento e sua intencionalidade:

Daspu faz moda pra mudar. Prostitutas do Rio ligadas a ONG Davida
tiveram uma ideia em 2005: criar uma grife para gerar visibilidade e
recursos para projetos da organizacdo. Assim nasceu a Daspu, com
estampas, frases e design inspirados no mundo da prostituicéo.’

O discurso produzido pelo destinador da marca define Daspu como uma
estratégia para gerar recursos para projetos sociais e conferir visibilidade as acdes
da organizacdo ndo governamental Davida (doravante denominada ONG Davida),
em que insere a prostituicho como tema das colecbes de moda que cria e
comercializa a fim de atingir os objetivos da organizacdo. Fundada em 1992, pela
prostituta “aposentada” Gabriela Leite, a instituicdo tem trabalhado para fomentar a

sua missao, de modo a:

Promover o protagonismo e a visibilidade social das profissionais do
sexo; promover politicas publicas para a categoria e exercer o
controle social; promover a organizagdo de classe, assessorando a
formacdo de associacbes e capacitando suas liderancas; reduzir a
vulnerabilidade da categoria, especialmente nas areas de direito
legal, saude e segurancga, garantir e divulgar beneficios sociais para
a categoria e conquistar melhores condi¢Ges de trabalho e qualidade
de vida para as profissionais do sexo.™

Para exemplificar essas acoes, sao citados alguns projetos da ONG Davida
que visam o cumprimento dessa missdo: projetos como o Sem Vergonha, de
prevencdo a AIDS e a outras doencas sexualmente transmissiveis por meio da
distribuicdo de preservativos a profissionais do sexo e clientes pelas proéprias
prostitutas, que sao treinadas para instruirem suas colegas sobre o0 uso continuo dos
preservativos, o coral Mulheres Seresteiras e o Bloco de Carnaval Prazeres Davida.

Até o ano de 2005, a organizacdo obteve recursos provenientes de
programas governamentais que ofereciam apoio a saude e a cultura para a
realizacdo dessas agbes. Como O acessO a esses programas nem sempre era

continuo, e o0s beneficios necessarios para a realizacdo das acbes estavam

° Recortado do texto apresentado no website. Disponivel em: <www.daspu.com.br>. Acesso em: 23
abr. 2012.
10 Disponivel em: <www.davida.org.br>. Acesso em: 28 nov. 2010.
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ameacados surgiu, em julho do mesmo ano, a ideia de criar uma confeccdo de
roupas femininas com fins lucrativos para sanar o problema dos recursos financeiros
e gerar outra visibilidade para o grupo das prostitutas, como mostra o excerto da

obra biografica da marca, escrita por F. Lenz:

Concebida em julho e descoberta em novembro, a iniciativa
pretendia, pela moda, sacanear o estere6tipo da puta, dar
visibilidade aos desafios e conquistas do movimento organizado da
categoria, destruir o preconceito e a caretice, e claro, vender roupas
para gerar recursos. Um negdcio social.™*

A citacdo evidencia alguns dos objetivos da ONG Davida a serem cumpridos
por meio da atuacdo da Daspu: expor o0 universo da prostituicdo de maneira
diferenciada, utilizando-se de valores diferentes daqueles em circulagdo nos
discursos contemporaneos, para figurativizar as prostitutas de modo a desconstruir
0S seus esteredtipos como aqueles conceituados acima; e diferentemente, promover
a visibilidade desse grupo de mulheres como uma classe organizada em busca de
direitos e cidadania, além de angariar fundos para dar continuidade as acfes que
visam o cumprimento dos objetivos sociais.

Evidente ai, que o cunho financeiro ndo estaria descartado das agfes, nem
mesmo da construcdo da visibilidade proposta. Vé-se, portanto, o conceito de
negocio social apontado pelo autor como a geracdo de capital para financiar a
promocao da visibilidade as ac6es desse grupo e, em ultima instancia, efetivar sua
incluséo social.

As acles da Daspu em busca de visibilidade para as prostitutas se viram
potencializadas logo no descobrimento da marca pela midia impressa, em novembro

de 2005, por meio da nota:

Uma nova grife

As mogas que batalham a noite nos arredores da praga Tiradentes,
no Rio, tiveram a ajuda de uma ONG escandinava para montar uma
pequena confeccdo onde costurassem suas roupas de trabalho. A
grife das mocas vai se chamar Daspu.*?

Y LENZ, F. Daspu: a moda sem-vergonha. Rio de Janeiro: Aeroplano, 2008, p. 19.
2 Nota presente na coluna de Elio Gaspari. Folha de S. Paulo, 20/11/2005. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/brasil/fc2011200529.htm>. Acesso em: 05 mar. 2012.
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Essa pequena nota constituiu a pedra fundamental do fenémeno de
comunicacdo que se formou em torno da marca Daspu. Mesmo contendo
informacdes errbneas, ja que a declaracdo de uma ONG escandinava envolvida na
criacdo da marca nao era verdadeira (se tratava da ONG Davida), o destinador da
comunicacado jornalistica bem define o posicionamento da grife, como a primeira
“feita por prostitutas e para prostitutas”.

Nesse contexto, é importante pontuar a histéria de outra grife de moda —
denominada Daslu. Essa grife sempre esteve presente na midia, contudo
relacionada ao poder, a elite, as grifes, as marcas de luxo, e aos precos altos. A
publicidade sobre a marca Daslu marcava uma posicdo sempre de euforia,
esbanjamento. Além de algumas das grifes como Chanel, Yves Saint Laurent, Gucci,
Giorgio Armani, Christian Dior, Dolce & Gabbana etcs., a loja comercializava
produtos de sua marca homodnima, tendo como publico a elite paulistana.

Com a deflagracdo de alguns acontecimentos, principalmente de ordem
fiscal, houve um rompimento com esse regime de visibilidade ou com o status de
grandeza social. Dessa forma, a marca passou a ser figurativizada nas paginas ou
colunas policiais; nos mesmos meios de comunicagdo que outrora a manifestavam
com valores de glamour e requinte.

Toda a mudanca de constituicdo da marca Daslu se estabeleceu a partir da
invasdo da loja, cujo interesse comercial girava em torno da comercializacdo de
produtos internacionais. A repercussdo na imprensa da época gerou grande
impacto, tendo em vista que a busca e apreensdo dos produtos comercializados e
documentos que comprovariam fraudes fiscais se constituiu pela entédo estrategista
Policia Federal - PF, 6rgdo renomado enquanto instituicdo de seguranca nacional.

Tanto a loja Daslu quanto as mulheres que adotavam seus padroes
vestimentares ocupavam um lugar de alta visibilidade midiatica, que muito
correspondia a visibilidade social de um segmento prestigioso que figurava
continuadamente nas colunas sociais. Esse espaco lhes era concedido pelos
destinadores nos jornais de circulacdo nacional Folha de S. Paulo, O Estado de S.
Paulo e O Globo™, nos quais os destinatarios-leitores podiam apreender as figuras

dessas mulheres em seus enunciados.

¥ GAMMAL, Jeanine Torres. O surgimento da marca Daspu e a projecdo de sua imagem através da
imprensa. 2009. 188 p. Dissertacdo (Mestrado em Design) Universidade do Estado do Rio de Janeiro.
Rio de Janeiro, 2009.
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Quer o destinador da marca Daspu, quer o destinador dos discursos
jornalisticos e seus distintos destinatarios, podem ser entendidos em seus
enunciados de acordo com o aporte tedrico presente na teoria semidtica do

Dicionario de Semiética de A. J. Greimas e J. Courtés. Ali definem:

Destinador e destinatario (termos escritos geralmente com
mindscula), tomados a R. Jakobson (de seu esquema de
comunicacao linguistica), designam, em sua acepc¢do mais geral, os
dois actantes da comunicagdo (chamados também, na teoria da
informagédo, numa perspectiva mais mecanicista e nao-dinamica,
emissor e receptor). Considerados como actantes implicitos,
logicamente pressupostos de todo enunciado, sdo denominados
enunciador e enunciatario.**

Nas interacdes entre sujeitos que instauram os atos de comunicagéo, temos
o0 destinador e o destinatario postos em relacdo de pressuposi¢do reciproca.
Conduzidos para o contexto desse trabalho, os destinadores sdo delegacdes de
vozes de instancias discursivas denominadas enunciadores. Eles, por sua vez,
articulam valores em enunciados e os colocam em circulacdo nas midias. Esses
valores sdo, portanto, apreendidos pelos enunciatarios, que se relacionam com 0s
enunciadores. Essa relacdo é, dessa forma, regida pela transitividade de dois
sujeitos que existem um pelo outro na producédo de sentido. Entre o par enunciador e
enunciatario se configura a tanto a operacionalizacdo apreensdo quanto da
producdo dos sentidos, concretizados nos enunciados. No presente trabalho, esses
enunciados comparecem como objetos de estudo das midias selecionadas.

Além de ser mostrada nos enunciados do jornal de maior circulacdo nacional
da época do lancamento de Daspu, o potencial de visibilidade de seu ideal de
mulher se constituiu gracas a aproximacdo com o campo semantico da marca Daslu,
da qual a marca das prostitutas toma emprestada algumas escolhas paradigmaticas
para audaciosamente compor o seu modelo identitario feminino. Essa tomada de
atributos que Daspu faz da marca Daslu inclui uma operagédo de intertextualidade,
principalmente, centrada na construgdo do nome da marca, destinada as mulheres
da elite paulistana. Em razdo dessa apropriacdo, a marca Daslu emitiu uma
notificacdo extra oficial a Daspu, com a intimacédo de que abandonassem 0 nome

sob alegacgdes de que seu uso “denegria” a sua imagem ja consolidada no mercado.

14 GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Ed. Contexto, 2008. p. 132.
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Essa notificacdo contribuiu de forma decisiva para que a presenca de Daspu
tivesse continuidade nas matérias do jornal Folha de S. Paulo. Examinando esse
periodo, constatamos que as primeiras dez matérias associavam uma marca a outra
num jogo que mostra seus campos semanticos em oposi¢cdo. Um exemplo dessas
construcdes jornalisticas, encontradas nesse jornal, € a coluna humoristica de José

Simao, aqui retomada:

Bate-papo Eumall E-mall Grktia Shopping

IT=C——)
Eu qumro

A P, o b 45 e e e . PomaAngapuan ilustrada
Texwo Anteror ! Prdxime Texso | Indice

JOSE SIMAO

Ueba! Claudia Raia parece boneca de
sex shop!

B ba! B it M Sim3o Urg )
esculliambador-geral da Repablica! Direto do Pals da Piada
Pronta! Comentino de um consumidor no shopping: o
péssimo terceiro demora 13 meses pra chegar o uma horm pra
scabar! E o | comegou a fazer compras. T4 wodo o
mugindo! MUUU to caro! MU U Uito caro!

E adorel a charge do Prank com o Marcos Valkirio ao lado do
telefone: "PO, ninguém maks me convida pra amigo secreio”.
E na cesa do Lulalelé nio tem amigo secreto, ¢ companheiro
oculo! Amigo secreto de petistu & o oculo. E jd
maginou se na hom do soreio o Lola tim o Z€ Dirceu?
Rarard!

E 10 adomando & Claudia Rads em “Mesmdssima™, Bla o
parccendo boneca infldvel de sex shop, Grandons, brancota ¢
anda com aqueles passinbo de ganss no cio! Hildria!
Buomba 2! Das)u x Daspu! Pervss x Piranbas! Afum- ONO
das p Ja Davida langou urma grife ¢
Daspu. E s Dashu nAo 2ostou e processou a Daspu ! Entso ou
vou urq\mbmncmnnnchene *Dasiu pde as prosututas no
pau”. Ramrd! E w todo mundo dizendo por af gue agom
deviam abrir uma nova grife. Troca o “p* da Daspu por um
‘e Dascu. Ramrd! E uma ddvida: Daspa strectwear € moda
de rua ou moda de calgada? Prosutweas! Racurd!
E essa "Inadlimpiéneias leva Banco Popular & ter novo
prejulzo”, B o daico banco que di prejulzo. Por so que ¢
popular, Porgue o melhor do Brasil néo € o brasilelro, o
melhor do Brasil ¢ sor bangueiro!
E cu 10 com penn do Professor Luizinho. Sacanagem. O cara
recebe RS 20 mil e periga ser cassado, Professor ganha rmal
ad no "mensalio”. “Pm fulano deposita RS | milhsio, pro
outro, deposita RS 100 mil." "E pro professor Luizinho?™

*Ah, professor? Deposita vintnho goe i multo bom.” Rarmnd.
Emole"ﬁmnle mus sobe. Ou como diz 0 oumo: € duro, mas
desce!
Aot &5 Reloaded, n Missko. Conti com a minha
herdi A ha “Morie 80 Tucsnés®.
Acubo de receber smsis um cxempln de um militene do
antitucants. B que aqul em Sumps tem um drive-in chamado
Drive-In Tocha. O qué? Intocha? Mals direto, impossivel
Viva o antiocanés, Viva o Brasil!
L unmqlo (.lmnudo Lala. Mais um verbete pro dbvio

que no Naml, O

lules ¢ m-ls ficil que o lnglo;

Nais sofre, mas ndls goza. Hoje s amanha.
Que eu vou pingar 0 meu colirio alucindgeno,
No pingolim.

Pra ver se bate 1o wio!

& - aimeo D usliombe

Texto Anterior:

Eilmes
Praximo Teoxto: Televisio - Dandol Caxro: PM prunde dubié

Figura 1: Texto recortado para andlise. Consultado no website do Arquivo Folha. Acessavel no
endereco: <http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fg1312200503.htm> em 21 maio 2012
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A relacao entre os grupos sociais denominados, respectivamente, de peruas
e de piranhas, sdo as mulheres da elite paulistana, consumidoras da marca Daslu e
as prostitutas cariocas que trabalham para a ONG Davida, que sao figurativizadas
de forma opositiva pelo meio de comunicacdo em questdo. Dentro da problematica
dessa pesquisa, cabe questionar quais sdo 0s sentidos dessa oposi¢do no social,
quando sua presenca é notada nos enunciados do jornal.

O tema da intertextualidade que corresponde aos nomes Daslu e Daspu é
usado pelo destinador para fazer “piada” ou “ironia” sobre a aproximagao entre os
dois grupos de mulheres consumidoras dessas marcas. Essa aproximagdo €
construida pela similaridade formal na composicdo de seus nomes: O caso
gramatical dativo “das” € empregado em ambos os casos com as desinéncias “lu” e
“pu”, que figurativizam os grupos sociais de mulheres que sao o publico das marcas,
distintos entre si pelos valores que vivenciam socialmente: se as “lu” sdo as
mulheres da elite nacional e se manifestam como mantenedoras da tradigao familiar,
as “pu” sao as prostitutas valoradas como mulheres solitarias que ndo constituem
familia.

O destinador ressalta a ironia dessa aproximacao: embora tanto a grafia
guanto a sonoridade dos nomes das marcas elucidadas sejam similares, e ambas
comercializem produtos de moda, trata-se da representacdo de dois grupos de
valores sociais distintos.

O agendamento das constru¢gbes que mostram a elite versus prostitutas na
coluna de José Simdo, que comenta 0s principais assuntos nacionais, denota sua
relevancia como mais uma das figuras que tratam dos assuntos nacionais
ironizaveis, por serem politicamente incorretos. No caso de Daslu versus Daspu, a
marca das prostitutas parodia a marca das mulheres da elite ao comercializar sua
moda com uma marca de nome similar ao seu, embora para as mulheres
consideradas de valores sociais opostos aos das suas consumidoras.

A relevancia dessa parddia se apresenta para além da oposicdo entre
grupos sociais: além de servir como vitrina para as a¢cdes comerciais da marca, a
aproximacdo amplia sua visibilidade, ja que a similaridade em suas construcdes
dessemantiza o termo “puta” ou a elitizagcdo das “Lu”, que lembra o “clube da
Luluzinha”, feminino, de frequéncia restrita a um grupo de amigas. Quando chamam
a grife de Daspu, salienta-se uma similaridade nas constru¢cbes dos nomes das

marcas, que mostram os grupos de mulheres que sdo suas consumidoras em um
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semantismo de igualdade na esfera da cidadania: todas elas, como brasileiras,
possuem 0s mesmos direitos.

Essa construgcdo irbnica — que expde as marcas de maneira similar, e
contudo, diz delas algo diferente — soou como um atentado moral ao grupo das
mulheres da elite paulistana, fato que motivou a Daslu a requisitar a mudanca do
nome da grife via notificacdo judicial. A acdo legal inscreve um carater
preconceituoso do grupo da elite pelas prostitutas, expondo uma ética nao
democrética de coexisténcia com outros grupos sociais, conferindo a Daslu a
visibilidade de politicamente incorreta. A partir desse cenario, indagamos: o tema
das oposi¢cles figurativas entre esses grupos sociais teria sido responsavel pela
continuidade da representacéo de Daspu na Folha de S. Paulo?

Essa presenca articulada sobre a axiologia da disputa entre as marcas é
sistematizada em um gréfico que as mostra entre os anos 2005 a 2010. Ele aponta
gue as ocorréncias das marcas Daspu e Daslu nas mesmas matérias, relacionadas
como distintivas de grupos sociais, teve seu apice logo apds o surgimento da
primeira, nos meses de novembro e dezembro de 2005, quando concentraram 42%
dessas mencgbes. A Unica excecdo no qual o tema das oposicbes entre grupos
sociais femininos nédo foi manifesta ocorreu na coluna social de 27 de abril de 2009,
na qual a Daslu comparece como palco de um evento para grifes de luxo
internacionais, e a Daspu, como contexto para marcar a presenca de Gabriela Leite,
fundadora da ONG Davida, que por sua vez, criou a marca e na ocasiao da matéria,

lancava sua autobiografia em uma livraria em S&o Paulo.™

* LEITE, G. Filha, avd, mae e puta: a historia de uma mulher que decidiu ser prostituta. Rio de
Janeiro: Ed. Obijetiva, 2009.
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Distribuicao das matérias Daspu vs. Daslu por meses e anos

“Nov.05
“Dec.05
Jan.06
“Feb.06
* Apr.06
Aug.06
“Sep.06
“Dec.06
Jun.07
“Mar.09
Apr.09
Jun.10

Figura 2: o grafico expressa a distribuicdo de matérias que citam as marcas Daspu e Daslu em
conjunto ao longo dos anos pesquisados.

Em excecdo ao fato das marcas terem sido mostradas desvinculadas essa
Gnica vez, a frequéncia nas citacbes a ambas se encontra fortemente reduzida nos
meses e anos que se seguiram: nao chegam a manter sequer uma média mensal
constante de citagcdes a partir de janeiro de 2006. Embora essas mencdes tenham
se mostrado cada vez mais esparsas ao longo dos anos, suas apari¢cdes persistiram
em um total de cinco anos.

Dentre essas citacfes, vale ressaltar uma movimentacdo da marca Daspu
entre se¢bes no jornal: citada cinco vezes na coluna social da jornalista Modnica
Bergamo, espaco em a tematica da prostituicdo ndo era dada a ver com axiologias
euforizantes da sexualidade da prostituta. Entretanto, qual seria o seu modo de
presenca das prostitutas Daspu nesse espaco? Como o destinador do jornal teria
reiterado as marcas textuais que compdem seu simulacro de mulher?

Dessa forma, observa-se a emergéncia dos modos de presenca das
prostitutas construidos por seus respectivos destinadores. Tais presentificacdes sédo
aqui entendidas como articulagdes discursivas de acordo com a teoria semiética

desenvolvida por E. Landowski em Presengas do Outro:

De resto, se o “discurso” (verbal, claro, mas também o do olhar, do
gesto, da distancia mantida) nos interessa, € porque ele preenche
nao s6 uma funcao de signo numa perspectiva comunicacional, mas
porque tem ao mesmo tempo valor de ato: ato de geragdo de
sentido, e por isso mesmo, ato de presentificagéo.®

'® LANDOSWSKI, E. Presencas do outro: ensaios de sociossemiética. Trad. Mary Amazonas Leite de
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Para a compreensado dos sentidos presentificados nas figuras estudadas, é
necessario investigar as articulagbes presentes nos discursos construidos pelos
destinadores do website e do jornal. Desse modo, enquanto ato de presentificacao
das figuras dessas mulheres, os discursos produzem sentidos para elas na medida
em que as marcas textuais que as formam s&o postas em relacdo com o0s
destinatarios-leitores que as apreendem.

Esse processo de transicdo de valores entre sujeitos instaura, por meio da
edificacdo de presencas, formas de existéncia semiotica para as figuras estudadas
no ambito social. Ele é edificado no campo da comunicac¢édo, em que as figuras das
prostitutas comparecem como investimentos dos valores que lhes séo atribuidos.
Tratamos esses investimentos como simulacros das mesmas. Entendemos a nogéo

de simulacro segundo E. Landowski em A sociedade refletida:

Trata-se de substituir a concepcéao restritiva do “contexto referencial”
pela no¢do ampliada de contexto semiotico, entendendo com isso 0
conjunto dos tragos (linglisticos ou ndo) pertinentes para a atribui¢cao
de uma significacdo — notadamente, de um valor “ilocutério”
determinado — ao ato de enunciacdo considerado. [...] o préprio
enunciado, claro, mas também a maneira como o enunciador se
inscreve (gestualmente, proxemicamente, etc.) no tempo € no
espaco do seu interlocutor, do mesmo modo que todas as
determinagfes semanticas e sintéxicas que contribuem para forjar a
‘imagem” que os parceiros enviam um ao outro no ato da
comunicacéo.'’

Esse forjar a imagem nas midias aqui estudado se refere & mulher prostituta
colocada em circulacao entre as instancias enunciativas em relacao intersubjetiva de
pressuposicao reciproca. Nessa relacdo, enunciador e enunciatario efetuam trocas
semanticas e no envio, apreensdo e reenvio dessas imagens, produzem sentido
para a imagem da mulher, edificando por meio dela, o simulacro feminino projetado
no enunciado. Nessa dinamica, os valores presentes nesse simulacro passam a
circular no ambito social na medida em que sédo produzidos por destinadores e
apreendidos por destinatarios; é precisamente esse ato que faz com que essas
figuras existam e sejam reconhecidas pelos sujeitos sociais.

O ato do destinador de Daspu criar uma colecao de produtos de moda, vestir

as prostitutas que tematizam essas cole¢cbes, dar-lhes visibilidade no website e

Barros. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 2002, p. X.
o LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo Branddo. Séo
Paulo: Educ-Pontes, 1992, p. 88.
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vendé-los em sua loja virtual, torna essas mulheres presentes para o0 mundo de um
modo especifico. Essa especificidade ocorre na medida em que essa existéncia
semidtica passa pela visibilidade das acbes da marca no jornal. A partir dai,
guestiona-se a possibilidade de construcdo de um lugar de afirmacdo de seu lugar
social nessa midia.

Desse modo, a questdo da visibilidade social se insere de maneira
fundamental nesse projeto. Lidamos aqui com a problematica que se instala na
sintaxe entre o mostrar, 0 ver e 0 ser visto, instaurados entre enunciador e
enunciatario em relacdo escdpica — de pressuposi¢cdo reciproca — na qual ha o
envio, apreensao e reenvio de simulacros das prostitutas tornadas presentes tanto
pelos enunciadores privados no website Daspu e no jornal impresso Folha de S.
Paulo, quanto pelos enunciatarios publicos, representados pelos destinadores-
leitores que apreendem os sentidos colocados em circulagdo nessas midias.

Esse “jogo Optico” entre os grupos sociais que integram as instancias
pUblicas e privadas interessa a esse projeto enquanto possibilidade de mapeamento
de uma tendéncia social contemporanea: qual o sentido de um grupo social
segregado tentar mudar sua visibilidade na sociedade por meio da criacdo de uma
marca que tem publicidade em meios de comunicacédo de massa?

O surgimento dessa marca de moda, tematizada pela atividade e suas
menc¢des nos jornais, se fazem na logica do mostrar-se e querer-ser-visto, como se
suas exposicdes atestassem sua existéncia com uma definicdo prépria, formulada
por um destinador desses sujeitos-prostitutas. Essa questdo € estudada com base
no postulado de E. Landowski (1992):

Os dispositivos que organizam especificamente as relagbes de
“visibilidade” podem, de fato, ser considerados como simples
traducdes, no plano figurativo, de dispositivos mais abstratos,
relativos a comunicacdo (ou a retencao) de um certo tipo de saber
entre os sujeitos.™®

O saber proposto € instaurado nessa relagéo de visibilidade midiética,
em gue temos os destinadores que querem fazer-ver simulacros de prostitutas.
Como séo dados a ver esses simulacros? Cada um a sua maneira? O surgimento da

marca Daspu teria sido capaz de realizar seu projeto de mudanca de visibilidade do

18 LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo Branddo. Séo
Paulo: Educ-Pontes, 1992, p. 88.
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grupo social das prostitutas, que séo figurativizadas na midia impressa jornalistica
por um outro destinador?

A manifestacdo do grupo social das prostitutas Daspu na comunicacao
jornalistica evoca a abordagem central desse projeto: a tentativa de mudanca na sua
visibilidade social. E nesse ambito que se apresenta o problema de pesquisa: qual o
lugar social construido pela comunicacao institucional e impressa para a figura da
prostituta Daspu? Como os sentidos produzidos para a figura da prostituta Daspu
em seu website institucional foram reiterados pelo destinador da midia jornalistica
para as prostitutas vinculadas a marca?

Diante desse cenario, toma-se como hipétese principal que a presenca da
figura da prostituta Daspu teria promovido uma alteragéo na visibilidade social do
grupo das prostitutas ligadas a marca na midia jornalistica. A publicidade gerada
pela marca Daspu teria impactado a producdo de simulacros dessas figuras de
prostitutas, ainda que outro destinador, o da Folha de S. Paulo, os tenha construido.
Tais presencas seriam tornadas visiveis, entdo, de acordo com o modelo identitario
proposto pela marca.

As hipéteses secundéarias testam que: 1) as construgBes discursivas
reiteram os mesmos modos de visibilidade e identidade das prostitutas tanto no
website Daspu quanto nas matérias dos diversos cadernos do jornal Folha de S.
Paulo; 2) a estruturagcdo semantica do simulacro da prostituta Daspu se utiliza de
uma base de valores igual a aguela empregada pela midia impressa para compor 0s
simulacros de prostitutas que seu destinador coloca em circulagdo; 3) As estratégias
de visibilidade sobre a identidade da prostituta, figurativizada pela marca Daspu,
podem ser provadas eficientes em seu projeto de instalar outras configuracdes
semanticas em suas representacdes na midia jornalistica impressa; 4) Essas
estratégias assinalam transformacdes de valores referentes a percepcao da
identidade da prostituta na sociedade brasileira contemporanea. Justifica-se a
escolha do corpus por sua adequacdo ao problema de pesquisa: tanto nos
enunciados do website, quanto nos do jornal Folha de S. Paulo, sdo estudadas as
articulagbes axiologicas de ambos os destinadores para construirem seus modos de
presenca para a figura da prostituta Daspu. A escolha do website se baseia no
carater documental da publicidade da marca: é o primeiro e Unico registro

institucional que se mantém ativo desde o inicio da pesquisa.
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A escolha dos textos da Folha de S. Paulo se deve ao fato de que, no ano
de surgimento da Daspu, esse era o jornal de maior tiragem no Brasil, com 307.703
exemplares diarios.® J4 a selecéo do periodo pesquisado corresponde ao periodo
gue marca a aparicdo e desaparicdo da marca nas matérias, constatada por meio de
pesquisa no banco de dados online do jornal, pela metodologia de busca através da
palavra-chave “Daspu” nas matérias da versao impressa da Folha de S. Paulo. Com
0 presente estudo pretende-se oferecer a area de comunicacdo e semidtica um
mapeamento de valoracdes atribuidas a figuras polémicas como as prostitutas, ja
que, colocadas em circulacao entre meios (website e nas matérias do jornal), séo
apreendidas pelos sujeitos sociais de modo a construir e atualizar percep¢des sobre
o feminino.

Esse mapeamento retrata, sobretudo, as identidades das prostitutas ali
inseridas, por meio dos sentidos que Ihes sao conferidos nas constru¢cdes midiaticas
selecionadas para estudo. Almeja-se, ainda, compreender de que maneiras a
visibilidade midiatica opera em favor da visibilidade social, de modo que se possa
tracar um modus operandi da dindmica de busca por reconhecimento social dos
grupos visibilizados e invisibilizados na comunicagéo contemporanea.

A fundamentacdo tedrica adotada para realizar essa pesquisa se baseou
nos postulados da semiética discursiva de A. J. Greimas e de seus colaboradores.
Essa linha permitiu que a operacdo da fundamentacdo tedrica também como
metodologia para as andlises tedrico-dedutivas dos discursos manifestos, uma vez
gue essas foram amplamente embasadas no percurso gerativo de sentido, modelo
da teoria semidtica para guiar a andlise da producéo de sentido e nos postulados da
sociossemidtica desenvolvida por E. Landowski, cujas teorias tratam dos regimes e
jogos de visibilidade e invisibilidade dos valores colocados em circulacdo pela
marca, dos modos de presenca femininos tornados visiveis pela mesma por meio do
regime de sentido.

Para viabilizar as analises sincréticas dos enunciados publicitarios da marca
e 0s enunciados da comunicacéo apresentados pelos textos dos jornais, utilizamos
as teorias sobre construgcédo de marca e identidades visuais desenvolvidas por A. C.

de Oliveira e A. Semprini.

¥ Dados coletados no website da Associacao Nacional de Jornais. Disponivel em:

<http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-brasil/maiores-jornais-do-brasil>. Acesso em:
10 jun. 2012.
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Partindo-se do pressuposto de que o corpo é a manifestacdo onde se inicia
0 percurso gerativo de sentidos, uma vez que € vestido pela moda e pelas axiologias
nela investida, os estudos relativos as relacdes estabelecidas entre o corpo, a moda
e a comunicacao serdo centrados nas autoras A. C. de Oliveira, E. Landowski e K.
Castilho.

O sincretismo das linguagens utilizadas para configurar os discursos
publicitarios, midiaticos e de moda sera tratado a luz das teorias de E. Landowski e
A. C. Oliveira. O percurso gerativo de sentido que pontua a narratividade do curso
dessas mulheres, pela midia e pela dindmica de sua formacdo identitaria, sera
tratado pela gramética narrativa de A. J. Greimas e pelas contribui¢cbes oferecidas a
esta teoria, realizadas por D. Bertrand e L. Tatit.

O pressuposto teérico da semiotica, no que se refere as andlises, nos
permitiu entender e fundamentar a producéo de sentido e 0s modos como a marca e
o jornal tratam as prostitutas Daspu, ou seja, 0 modo como as conotam e/ou as
denotam, as denominam e as expdem em seus discursos.

Tais categorias de valores que classificam esses eventos sociais de
producdo de sentido fazem parte do processo social construido dindmica e
dialeticamente, de forma articulada a algumas esferas de referéncia: o contexto
social em que se desenvolvem as condicbes materiais de existéncia; a cultura por
meio da qual a experiéncia vivida encontra seu reconhecimento no meio social; e a
linguagem que permite elaborar, comunicar, compartilhar e interpretar os fendémenos
da realidade.

No primeiro capitulo sdo estudadas as articulagbes dos mecanismos
discursivos apresentados no website Daspu para tragcar 0 mapeamento dos modos
de presenca da figura da prostituta. No segundo capitulo séo investigadas as
articulagcbes produzidas nas matérias do jornal Folha de S. Paulo, para
compreendermos, se de fato, essas articulagdes reiteram os valores do simulacro da
prostituta postulado por Daspu. Por fim, o terceiro capitulo avalia as relacdes de
apropriacdo de valores entre meios e as questfes relacionadas a construgdo do

lugar das prostitutas em uma midia de massa.
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Capitulo 1 - A construcdo do feminino no website Daspu

[...] superpbe-se, entdo, uma nova dimensado da busca de si, que
atinge mais de perto a intimidade do sujeito. Desta vez, em vez de
olhar para outrem de fora colocando-se diante dele numa relacdo
cara a cara — identidade contra identidade — o sujeito se descobre,
ao contrario, a si mesmo, desde que se torne o outro interiormente
presente [...] Um tornar-se, um querer estar — estar com o outro, no
andamento do outro, substitui a certeza adquirida, estatica e
solipsista, de ser si mesmo.

E. Landowski

Neste capitulo sera abordada a construcédo do ideal de mulher enunciado
pela marca Daspu no discurso de seu website institucional. Por meio da
sistematizacdo e operacionalizagdo do percurso gerativo de sentido, recurso
metodoldgico a partir do qual estuda-se a producao de sentido, sdo recuperados os
efeitos de sentido colocados em circulacdo e pode-se delinear o simulacro criado
para a prostituta da referida marca seja estudado.

A reconstituicdo do modo de presenca dessa figura é preponderante para
entender o contexto do discurso social em que o discurso publicitario da Daspu se
insere, assim como fazer emergir os valores dessa figura. Landowski (1992), nas

suas proposicdes analiticas desse tipo de discurso coloca que:

Nessa perspectiva, o discurso publicitario nada mais é que um
discurso social entre outros e que, como 0S outros, contribui para
definir a representacdo que nés nos damos no mundo social que nos
rodeia. Mas, ao mesmo tempo, combinando texto e imagem, esse
discurso social é talvez um dos lugares privilegiados para a
figuracdo, no sentido mais concreto do termo, de certas relagdes
sociais.”

Desse modo, o discurso publicitario se apresenta no social como um campo
em que as relagdes entre sujeitos sdo materializadas, presentificando os valores que
as regem. Nesse contexto observaremos como os sentidos sdo articulados pelo

destinador de Daspu para inscrever essas relagdes sociais no discurso do website,

ZOLANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemibtica. Trad. Eduardo Branddo. Sao
Paulo: Educ-Pontes, 1992, p. 102.
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de modo a promover a visibilidade social da figura da prostituta, segundo seu modo
de presenca. Para configura-lo, o destinador articula as linguagens de modo a lhe
atribuir sentidos. Landowski fala de combinacéo de texto e imagem.

Mas, conforme Oliveira, ambos os recortes das linguagens sao textos, dai
ser preferivel nomear essa articulagdo de usos do verbal e do visual que integram a
publicidade. No ato comunicacional, essas linguagens congregadas sincreticamente
vém ao encontro de instancias discursivas, na interagao entre enunciadores. Dai ser
uma escolha de quem enuncia para promover a apreensdo daquele a quem essa €
enunciada. Nessa acao discursiva processa-se 0 ato comunicacional que faz ser o
sentido. Se é uma escolha do enunciador, o sincretismo de linguagens como define
Oliveira (2009):

Considerando que a totalidade de sentido de um objeto sincrético é
processada pelo arranjo global de formantes de distintos sistemas,
assim como de suas regras de distribuicdo e ordenacdo, assumimos
gque essa integracdo caracteriza-se por procedimentos de
sincretizacdo. Somos levados a tratar esse tipo de construcdo
sincrética do plano da expressdo pelo agir relacional integrador de
suas partes em uma so totalidade, uma vez que a sua apreensao
sensivel é processada.?

Processada como totalidade significante, os objetos analisados nessa
dissertacdo congregam diferentes linguagens para empreenderem a producédo de
sentidos para as figuras do feminino que concretizam. Para analisa-lo, € preciso
iniciar os estudos dos arranjos de formantes de seus distintos sistemas para
compreender como se monta a identidade da figura da prostituta da marca Daspu
tornada visivel em seu website, e das apresentadas pela comunicacao jornalistica.
De acordo com o Dicionario de Semidtica, de A. J. Greimas e J. Courtés (2008), o

conceito de identidade € construido pelo estudioso:

Por oposicdo a igualdade que caracteriza objetos que possuem
exatamente as mesmas propriedades qualitativas, a identidade serve
para designar o traco ou 0 conjunto de tracos (em semidtica semas
ou femas) que dois ou mais objetos ttm em comum. Assim, quando
se suspende uma oposi¢do categorica, 0 eixo semantico que retne
dois termos reaparece, € valorizado e sua manifestagdo provoca um
efeito de identificacdo. Com isso, vemos que o0 reconhecimento da
identidade de dois objetos, ou sua identificacdo, propde sua

L OLIVEIRA, A. C. de; TEIXEIRA, L. (Orgs). Linguagens na comunicacdo: desenvolvimentos de
semidtica sincrética. S&o Paulo: Estacé@o das Letras e Cores, 2009, p. 80.
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alteridade, isto é, um minimo sémico ou fémico, que os torna
inicialmente distintos.??

Desse modo, a busca € lancada em direcdo ao mapeamento dos conjuntos
de tracos identitarios da figura da prostituta Daspu, primeiramente, no website
institucional da marca, e posteriormente, no jornal Folha de S. Paulo que, de alguma
forma, observamos se a reitera ou ndo. Reiterar significa produzir eixos isotdpicos
gue afirmam um percurso de qualificacdes, tracos que sdo repetidos com o propdsito
de formar a figura. A analise se concentra no percurso gerativo de sentidos.
Partimos do nivel da manifestacdo da figuratividade, que articula essa operacgéo de

formar as figuras. Na ultima definicdo dessa operacao discursiva Greimas posluta:

[...] a figuratividade n&o é uma simples ornamentacgdo das coisas, ela
€ esta tela do parecer cuja virtude consiste em entreabrir, em deixar
entrever, gragas ou por causa de sua imperfeicdo, como que uma
possibilidade de além (do) sentido. Os humores do sujeito
reencontram, entdo, a imanéncia do sensivel.?®

O website, objeto aqui analisado, guarda em sua figuratividade — seu
parecer ao mundo — os sentidos nele inscritos, que tocam os sujeitos, fazendo por
essa sensibilizacdo a apreensdo ocorra por vias sensiveis e inteligiveis. A fim
encontra-los, € preciso compreender as manifestacfes discursivas dos objetos,

postas em diversas articulacées sincréticas correlacionadas as escolhas plasticas

7

geu informam as escolhas semanticas. A andalise é pautada pelo estudo das
articulagdes de linguagens em formantes de expressdes, que nos permitem acessar
os conteudos nelas manifestos. Em estudo sobre a pintura, Oliveira (2004) descreve

a natureza dos formantes investigados e os exp0e dessa forma:

Em uma descricdo de uma pintura, essas formas sdo denominadas
formantes pictoricos e possuem uma natureza composta por certas
dimensdes. Como cor, constituem a dimenséo cromatica, enquanto
forma, dimenséo eidética. Essas dimensdes sdo ambas constituidas
a partir de matérias, materiais, técnicas e procedimentos que lhe déo
uma corporeidade que, quando é apreendida por sua fisicalidade
propria, constitui-se por si mesma uma dimensdo distinta das
demais, a matérica. Como tudo o que existe, essas trés dimensdes

ocupam um espaco, tela ou qualquer outro suporte, no qual s&o

2 GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semidtica. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 251.

* GREIMAS, A. J. Da imperfeicdo. Trad. Ana Claudia de Oliveira. Sdo Paulo: Hacker Editores, 2002,
p.74.



32

distribuidas e tém uma posi¢do: assim uma outra dimensdo, a
topoldgica, concretiza-se pela combinatdria das anteriores em um

dado espaco-suporte.®*

O estudo dos formantes plasticos do objeto website sera realizado por meio
de uma adaptacdo dos postulados de Oliveira (2004) sobre a pintura. Esses
conhecimentos serdo, portanto, transportados para o suporte digital, no qual se

encontram os elementos que compdem a estética do website®® em questdo,

apresentado a seguir:
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Figura 3: A tela inicial do website traz esse retadngulo de cor preta, que, ao primeiro clique do
destinatario, se divide ao meio e essas partes se movimentam para os lados, como uma cortina que
se abre. A inscricdo, Cabaré Daspu,desparece no fundo negro do palco da préxima tela, situando o
destinatario no ambiente digital do Cabaré-Putique — lugar de apreciacdo do feminino e de sua
sanc¢do positiva pela compra da moda Daspu.

** OLIVEIRA, A.C. Semiética Plastica. S&o Paulo: Hacker Editores, 2004, p. 120.
2 Disponivel em: <www.daspu.com.br>. Acesso em: 20 maio 2010.
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Figura 4: Ambiente digital do Cabaré-Putique. Os preservativos em cima das mesas ditam o carater
de relacdo que pode ser estabelecida entre o publico e as mulheres. Se forem homens e quiserem
sexo, serd sexo seguro a saude de ambos. Os lugares vazios estabelecem o ponto de vista do
destinatario, que adentra o Cabaré pelas cortinas e pode se situar sentado, em nivel inferior a figura
do palco, espaco que também se encontra em tamanho maior do que 0s corpos previstos para se
sentarem nas cadeiras. Nessa apresentacdo, o destinador aponta que o lugar do destinatério serd o
de observacao das figuras do palco, e pelo angulo de visdo (baixo para cima) que se tem dele, de
admiracao das figuras do feminino ali colocadas.

Esse objeto também manifesta efeitos de sentido por sua linguagem sonora,
que é apreendida em articulagdo com a verbo-visual. Ambas se encontram
manifestadas ao destinatario-leitor que se coloca frente a tela, pronto a realizar
percursos com o olhar e navegar em seu ambiente pelo cinetismo do uso do mouse.
O espaco da homepage de Daspu, alojado no suporte website, € tomado como
ponto de partida para a sua leitura sensivel. Sua espacialidade oferece ao usuario a
possibilidade de ser “planador”, “navegador”, “surfador” dele, de modo que, aos se
colocar em frente ao instrumento tecnolégico de formato retangular, ndo realiza
meramente uma viagem internautica. Quando o usuério visualiza a imagem, o faz
por meio da materialidade dos pixels (0 menor elemento num dispositivo de
exibicdo) que se acumulam na tela (monitor) e constituem as cores e formas que se
ali se apresentam.

O contato com essas unidades minimas permite uma intereagdo sensivel de

alta complexidade, que possibilita a apreenséo dos efeitos de sentido, por exemplo,
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pela sinestesia com as cores que convidam esse internauta-usuario adentrar no
ambiente do Cabaré Daspu e sentir volicdes tais como sdo expostas. E a
programacao que estabelece a codificacdo da coloracdo dos pixels, de modo que os
conjuntos de milhares de pixels reunidos formam imagens inteiras.

Observa-se, na transicdo entre a primeira e a segunda tela, uma mudanga
na coloracgdo dos pixels, o que gera o efeito de sentido de cinetismo diante dos olhos
do destinatario, que ao testemunhar visualmente o tingimento dos pixels da
coloracdo negra para a vermelha, tem a sensacdo do movimento de descortinar o
ambiente do Cabaré Daspu.

Esse efeito visual € percebido logo na topologia da abertura do site, em sua
primeira tela (Figura 3) , de formato retangular, que contém um retangulo de cor
preta sélida e ocupa quase todo o seu espaco. Esse retangulo esta emoldurado por
uma outra figura retangular de cor vermelha também sdlida, que esta encoberta pelo
retangulo de cor preta.

Situada topologicamente ao centro, unindo as metades dos dois quadrantes
superiores desse retangulo, se encontra a inscricdo Cabaré Daspu, sobre a qual o
destinatario-usuario do site deve clicar para acessar a pagina seguinte. Essa
inscricdo pede atencdo por seu contraste cromético com o preto, oferecido pelo
amarelo luminescente que tinge os tipos graficos e pelo retangulo lilas que suporta a
palavra Daspu. Tem-se ai, outro sistema a ser analisado: o verbo-visual, que é
verificado na tipografia presente nessas letras. A respeito da linguagem visual
manifestada pela tipografia, Stolarski comenta o fazer tipogréafico do autor Bringhurst
(2004):

Se a tipografia precisa honrar seu contetdo, a principal tarefa do
tipégrafo, nas palavras do autor, € descobrir “a logica externa da

tipografia na logica interna do texto”, ndo existe problema tipografico

que n&o seja, também, um problema de linguagem”.?®

Desse modo, a tipografia — presente nas fontes do site da Daspu — nao
desempenha outro papel sendo comunicar o universo axiolégico nela inscrito. No
primeiro nivel do site, logo na tela de entrada, |1é-se a inscricdo verbo-visual Cabaré

Daspu. Quanto aos eidos dessas palavras, tanto Cabaré, quanto Daspu estédo

6 BRINGHURST, R. Elementos do Estilo Tipogréfico — versao 3.0. Trad. André Stolarski. Sdo Paulo:
Cosac Naify, 2004, p. 10.
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grafadas em fontes sem serifas, possuem linhas superiores e de base mais
geométricas, apresentando linhas predominantemente retilineas. Os cantos
arredondados das letras possuem curvas abruptas, também tendendo a formas mais
retilineas?’.

Os ocos ou vazios — espacos internos aos tragos das letras - s&o maiores na
palavra Cabaré do que no vocabulo Daspu, que conta com esses espacos mais
abertos, respectivamente nas letras inicial e final da palavra. As outras linhas
parecem ocupar todo o espaco da letra com suas linhas e contornos, criando um
efeito de sentido visual de presenca forte, marcante e espacejamento bastante
escasso entre as letras. Os tracos geométricos, 0 eixo vertical das letras e a
auséncia de serifas desses tipos permitem sua classificacdo na familia tipogréafica
das letras bastao, que por sua simplicidade e homogeneidade nas formas, propéem

um efeito de sentido de leitura mais objetivo e veloz.

Figura 5 - Detalhe: o contato via cligue com a logomarca da Daspu, na primeira tela, é a condi¢ao
para entrar no Cabaré. E preciso clicar sobre a inscricdo para que o retangulo se divida ao meio e
descortine 0 ambiente do Cabaré Daspu que vem como iluminado pela cor amarelo e ovazado das
letras que se abrem do interior para a superficie dos tipos graficos. Nao deixa a montage gréfica de
passar um sentido de penetravel em dado centro do centro.

Outra forma que convoca o olhar é o corredor horizontal criado na palavra
Daspu, entre as letras “D” e “P”, o que aumenta ainda mais a sua legibilidade veloz.
Esse corredor visual é caracteristico de fontes classificadas como futuristas ou
tecnoldgicas, que possuem as mesmas caracteristicas geométricas e topolégicas
desta®.

E importante atentar também, ndo so6 para a grafia, mas para a composi¢ao
da palavra Daspu. O prefixo “Das” é um caso gramatical dativo, que tem como

funcao indicar o nome dado a algo. O sufixo “pu” é de puta, outro vocabulo atribuido

*’Segundo Bringhurst, em “Elementos do Estilo Tipografico”, p. 148, as letras sem serifas,
desenvolvidas durante os movimentos realista e modernista geométrico, devem suas formas mais as
formas matematicas puras do circulo e da linha do que as letras manuscritas, como podem ser
verificadas na grafia de Cabaré Daspu.

28 Disponivel em: <www.1001fonts.com>. Acesso em: 25 maio 2010.



http://www.1001fonts.com/

36

as prostitutas, de conotagdo mais vulgar. Essa acepcdo se assemelha
morfologicamente a grafia de uma outra marca de moda, a Daslu, que tem 0 mesmo
“‘Das”, e o mesmo “u”. Apesar da semelhanga, o campo semantico abrigado pela
Daslu é o que nomeia outro grupo social, ou seja, as mulheres da elite, com poder
aquisitivo para consumir os produtos luxuosos de moda da marca. Desse modo, ao
ser nomeado pelas prostitutas da ONG Davida, o “Das” referencia esse mesmo
grupo, estabelecendo com ele uma relacéo de pertenca.”

A desinéncia nominal “lu” do vocabulo Daslu remente ao campo semantico
de um grupo fechado, com regras préprias, como aquele figurativizado pela
expressdo “Clube da Luluzinha”, que usa a figura feminina de um ator®® do mundo
dos gibis, a personagem Luluzinha, para batizar reunides privadas de mulheres. A
partir da composi¢cdo do nome Daslu, bem como em outras estratégias que seréo
vistas posteriormente, a Daspu buscou uma intertextualidade em que convoca o
campo semantico das “Lu” e o subverte, citando seu estilo® e construindo o seu
proprio, isto €, um outro, a partir da subversdo do que nele é apresentado. O recurso

utilizado ai, por conseguinte, é a parddia estilistica, como postula Discini (2009):

Cumpre também observar essa imitacdo sob a perspectiva do
parecer e do ser, ou seja, se parece que imita e o faz, imitando e
captando o estilo de referéncia, temos uma imitagdo verdadeira; se
parece que imita e ndo o faz, é porque imita e subverte, passando a
constituir uma imitagéo mentirosa do estilo de referéncia.*

Outra forma semelhante dessa imitagcao “mentirosa” do campo semantico da
Daslu € o nome atribuido a outra secdo do site, a Putigue Daspu, que imita
morfologicamente a palavra butique, derivada da palavra de lingua francesa
boutique, cujo universo axiologico é o de loja que vende produtos finos, de luxo - que
ndo é o caso da Putique, que até o inicio dessa pesquisa vendia produtos que ndo

possuiam essas caracteristicas. Em vez disso, se remete a uma loja atrelada a um

* MOURA NEVES, M.H. Gramatica de usos do portugués. Sdo Paulo: Ed. UNESP, 2011, p. 660.

0 A personagem “Luluzinha” é tratada como ator discursivo, presente no discurso no nivel da
manifestacdo, de acordo com os postulados da teoria semiotica discursiva. O termo é empregado
independentemente de qualquer distingdo de género, como ocorre com as referéncias a outras
instncias textuais (ex: destinador, destinatario, enunciador, enunciatario), mesmo quando nos
referimos a figuras femininas.

31 DISCINI, N. O estilo nos textos. Sdo Paulo: Contexto, 2009, p. 7. A autora define estilo como “um
conjunto de caracteristicas da expresséo e do contetdo que criam um ethos”.

*|dem, p. 252.
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"33 & dotado de um

dado universo de prostituicdo, semantizado pelo apelido “puta
estilo estético de padrdes visuais, diferentes dos refinados de uma butique. O
enunciado de Daspu revela nessa expressao, outro recurso subversivo.

A configuracao inicial total da primeira tela propde, pelo cinetismo, o tocar,
mover e clicar do mouse ou touchpad, que é traduzido pelo fazer interssomatico - de
transferir o movimento corporal para os instrumentos digitais, em que o enunciador
do site convida o enunciatario a fazer junto, a seguir a sua programacao nessa tela,
para, desse modo, descobrir 0 que ela guarda. Instaura-se ai, uma interacéo regida
pelo principio da sensibilidade reativa®, que se configura no regime de ajustamento
postulado por Landowski (2009), no qual a sensibilidade é o regime proposto pela
programacao desse fazer junto, do sentir para reagir, deslizando o mouse e clicando
nas areas de interesse, para que na tela, sejam reveladas ao destinatario novas
formas de interagdo com as quais ele toma contato.

Uma vez acionado o clique, o retangulo negro se divide em sentido vertical,
em dois outros retangulos de igual tamanho, que se afastam do centro tal qual uma
cortina de teatro. Esse descortinar revela o ambiente interno de um cabaré,
apresentado na segunda pagina do site, em que simultaneamente a inscricdo
Cabaré Daspu se funde no cenario negro de seu palco. O saldo do cabaré é
bidimensional: no primeiro plano estdo dispostas mesas redondas e cadeiras
guadradas. No segundo, em distribuicdo topoldgica superior as mesas, estd um
palco de formato retangular, em que, emolduradas por uma cortina e luzes amarelas
e lilazes, como as de neon, destacam-se a exibicdo alternada de quatro cenas
fotogréficas, uma a uma: duas delas contém mulheres em ensaios fotogréaficos de
moda, e nas outras duas, as mulheres desfilam em passarelas de moda.

Na figuratividade do cabaré, o enunciador apresenta o palco em uma
posicdo equivalente ao ponto de fuga na tela, ou seja, em perspectiva direta ao lugar
oferecido ao enunciatario, que é convidado a adentrar o ambiente por duas outras
figuras: silhueta em negro do sujeito de tracos femininos, que poderia fazer as vezes

de uma anfitrid, uma recepcionista da casa, e uma placa retangular apoiada sobre

% Na cultura brasileira, o apelido “puta” possui uma conotacdo mais vulgar do que a palavra
prostituta, sendo inclusive empregado para realizar xingamentos de sentidos mais ofensivos e
&ejorativos, como por exemplo, “filho da puta”.

LANDOWSKI, E. Interacciones Ariesgadas. Trad. Desiderio Blanco. Lima: Ed. Universidad de Lima,
2009, p. 50. Traducéo nossa.
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um cavalete, que indica as posibilidade de navegacédo exibidas como atragdes:

“inicio”, “quem somos”, “desfiles” e “onde comprar”, todas realizadas no palco.

Ao clicar em cada uma dessas opc¢les, o destinatario podera explora-las.
Em “inicio”, tem-se a funcdo de recarregamento da pégina para seu layout original,
com as quatro figuras das mulheres aparecendo em rotatividade, uma a uma. Ao
clicar em “quem somos”, o destinatario vera as figuras serem substituidas pelo

seguinte texto:

Daspu faz moda pra mudar. Prostitutas do Rio ligadas a ONG Davida
tiveram uma idéia em 2005: criar uma grife para gerar visibilidade e
recursos para projetos da organizacdo. Assim nasceu a Daspu, com
estampas, frases e design inspirados no mundo da prostituicdo. E
sobretudo com um nome provocativo, de quem nédo tem vergonha de
dizer quem é e o que faz. Desde as camisetas da linha ativismo dos
primeiros tempos, que continuam a ser fabricadas, a grife diversificou
a producdo. Ha pecas de batalha que iluminam qualquer mulher,
como a inédita sutiliga, os shorts box, calcinhas, hot pants, o tomara-
gue-caia. E roupas para o dia-a-dia ou a noite-a-noite, de vestidos,
saias, macaquinho e calca até colete, top e as camisetas femininas.
Ja para os homens, nosso principal alvo nas ruas, temos camisas,
cuecas e as camisetas. A grife ndo pretende tirar ninguém da
prostituicdo, j& que a ONG luta pela cidadania das prostitutas, como
o direito ao proprio trabalho em melhores condigfes, pelo acesso aos
servigos publicos e a outros bens da sociedade sem discriminagéo,
pela elevacdo da auto-estima, prejudicada pelo estigma. O resultado
das vendas, pela loja virtual www.daspu.com.br, na sede da ONG e
em algumas lojas do pais, é revertido para projetos sociais e
culturais da associacdo. Entre eles estdo Mulheres Seresteiras, de
prostitutas que cantam e encantam, o Bloco de Carnaval Prazeres
Davida e o projeto Sem Vergonha, de prevencdo de DST e HIV/Aids
junto a prostitutas e clientes. Além disso, a grife remunera as
prostitutas que desfilam, altivas e orgulhosas, elevando a auto-
estima e contribuindo para a reducdo do preconceito. As roupas séo
desenhadas por profissionais de moda, depois de extensa vivéncia e
pesquisa com as mulheres da vida. Os croquis sao avaliados até
chegaram ao ponto. Na colecdo de Verdo 2009, a parceria foi com
alunos, ex-alunos e professores da universidade Fumec, de Belo
Horizonte, reunidos no Coletivo Profissionais do Ramo. Inspirados na
batalha das prostitutas, inclusive contra a discriminagao, eles criaram
a colecdo As Cruzadas — Entre o Botdo e a Espada. Outra
importante parceria se d4& com a sitawi, organizacdo que presta
assessoria técnica e financeira visando o desenvolvimento do
negdcio social e o impacto da causa na sociedade. E, de fato, a grife
tem conseguido ampliar a atencéo da sociedade para os direitos das
prostitutas. Ha frequentes reportagens na midia, grande presenca de
publico nos eventos, nos quais simpatizantes e celebridades desfilam
lado a lado com as mulheres da vida, assim como declaracdes de
apoio a luta pela regulamentacdo da atividade, um dos objetivos da
classe. Além, é claro, de tantas pessoas vestirem a camisa,
literalmente, assim como os vestidos, as saias, os shorts... Roupas
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criadas a partir do tesdo, do orgulho e do conforto, misturados a
beleza e ao bom humor. Porque Daspu faz moda pra mudar.*®

O texto® é mostrado pelo enunciador na coloracdo amarela, em contraste
com a preta do fundo do palco;ao iluminar esse ambiente atrai o olhar dos
enunciatarios. Discorre sobre os objetivos da grife e sobre a prostituta Daspu, que é
ativista social pela saude, direitos a cidadania e luta contra o preconceito. Ao
discorrer sobre sua moda, direciona o alvo de consumidoras que séo prostitutas ou
nao: “ha pecas que iluminam qualquer mulher’ — isto €, ha pecas que dao
visibilidade a qualquer mulher, j& que a iluminacgéo é a condi¢éo da visibilidade.

E importante pontuar dois aspectos relativos a construgdo do simulacro da
mulher Daspu nesse texto: o aspecto do nome da grife, que € “provocativo, de quem
nao tem vergonha de dizer quem €, nem o que faz” e a mengao as mulheres, como
referidas no discurso: “desfilam, altivas e orgulhosas, elevando a autoestima e
contribuindo para a redugao do preconceito.” O primeiro possui valor de afirmacao
identitaria pela prostituicdo, o que se constitui huma provocacdo ao regime de
segregacao social ao qual sdo submetidas por outros grupos. Ja o segundo, € a
afirmacdo dessa condicdo assumida publicamente nos desfiles de moda, em que
elas adquirem um parecer culturalmente valorado pela cultura midiatica — o de
modelos. A declaracdo de seus estados patémicos (altivas e orgulhosas, com a
autoestima elevada) atesta o efeito de sentido positivador de sua identidade
enquanto sujeito social a ser admirado pela alteridade. Nesse quadro, a visibilidade
a sua identidade opera como transformador de seus estados de alma.

O slogan da marca: “Daspu faz moda para mudar’ possui esse mesmo
semantismo: a mudanca trazida pelo uso da moda promove a mudanca almejada
pelo seu destinador: a promocdo da cidadania, conquista de direitos e outra
visibilidade social, diferente da estigmatizada pelo senso comum.

As pecas masculinas da colecdo Daspu ndo serdo estudadas nessa
pesquisa, ja que sdo apenas mencionadas no texto verbal citado acima, além de néo
haver registros de sua figuratividade no website estudado.

Quando o destinatario clica em “desfiles”, surge no palco a projecéo de uma
performance em um saldo de arte contemporéanea, a Bienal das Artes de Sao Paulo.

A modelo negra desfila sozinha, sorridente e altiva, um traje branco, estilo tomara

% Disponivel em: <www.daspu.com.br>. Acesso em 21 abr. 2012.
% 0O texto citado é copiado na integra, tal e qual apresentado no website Daspul.
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gue caia, que possui uma saia longa com armacao e cauda, composta por tecido
colorido. Ela usa um véu de tule, um adorno na cabeca e um colar elaborados com
preservativos masculinos. Caminha em um corredor com piso de cimento queimado
cinza, que tem como fundo uma parede branca, onde ha quadros. E fotografada por

uma multiddo e aclamada com palmas. As imagens abaixo mostram esses detalhes:

Figura 6: modelo-prostituta Daspu em pose € Figura 7: modelo-prostituta Daspu confiante,

fotografada. com as maos apoiadas na cintura. Pronta para
desfilar um vestido de noiva, com adornos feitos
de preservativos masculinos.

7z

Na figuratividade do vestido é possivel reconhecer um papel tematico
feminino, a noiva. Esse papel teméatico é tradicionalmente desvinculado da figura da
prostituta, jA que, ao praticar sexo com Varios parceiros, ela ndo obedeceria ao
contrato de fidelidade com o marido, imposto pelo matriménio monogamico. Para o
mundo da alta-costura, desde o século XIC, o vestido de noiva é a peca mais
importante dos desfiles, sendo a ultima criacdo a ser apresentada nas passarelas.
Esse carater de relevancia € retomado na mostra do vestido de noiva na Bienal de
Artes de Sdo Paulo, evento que comporta performances artisticas e € semantizado
como um lugar de visibilidade a inovacdes.

E nesse evento que o destinador de Daspu insere seu novo modelo de
mulher, a noiva-prostituta. O efeito de sentido de uma modelo-prostituta desfilar
vestida de noiva, adornada com preservativos®>’ é o da quebra do paradigma do
acesso ao casamento pela prostituta, ja que esse tipo de unido possui uma

construcdo cultural de um caminho para a felicidade a longo prazo.

% Conforme o texto verbal do website, as modelos que desfilam para a marca Daspu s&o prostitutas.
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A modelo vestida de noiva desfila usando adornos — uma tiara e um colar
confeccionados com preservativos. Essa construcdo gera o efeito de sentido de
consciéncia sobre a responsabilidade com sua saude, ja que 0s acessorios estdo na
cabeca, lugar do cérebro, da axiologia do saber. Enquanto ela desfila, é sancionada
pela plateia que a aplaude e registra 0 momento. As cameras nao sao de cidadaos
amadores, mas de profissionais (possuem lentes maiores) da midia. Em posse
delas, como destinadores, poderéao dar visibilidade a essa construcdo da prostituta-
noiva nos meios de comunicacao, fazendo circular a essa figura e, por conseguinte,
seus valores.

O video tem a duracdo de apenas oito segundos e seu corte e transicao
para o proximo video se assemelham visual e sonoramente a uma falha técnica, ja
gue a imagem fica pela metade e o som crepita.

O segundo video é ambientado em um palco, no México, de acordo com a
grafia que introduz a primeira cena. A camera filma em plano aberto o palco e a
multiddo que assiste ao encerramento de um desfile de Daspu, em que as modelos
estdo vestidas e maquiadas, dancando e celebrando o momento ao som do Funk da
Daspu, segurando camisinhas cheias de ar, que fazem as vezes de balbes de festa,

como mostram as figuras abaixo, recortadas do video:

Figura 8: Prostitutas-modelos que festejam e dancam sensualmente ao som do Funk da Daspu
segurando preservativos cheios de ar, que figurativizam baldes de festa ao final de um desfile.
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Figura 9: Prostitutas-modelos sdo aclamadas pelo publico, que interage euforicamente com elas, ao
som de palmas ritmadas pelo Funk da Daspu.

A figuratividade desse video abre para a celebracéo realizada em virtude de
um desfile internacional. Numerosas, as prostitutas-modelos e ativistas se reinem
no palco e sao sancionadas positivamente por sua busca de visibilidade como
ativistas sociais pela saude. Ao dancarem ao ritmo da cancdo que € cantada para
sancionar sua performance, manipulam o publico, que participa da sancdo positiva
proposta pelo destinador da marca por meio das palmas ritmadas pela batida da
musica. O efeito de sentido para o simulacro das prostitutas nesse video é o de
ativistas da saude em escala internacional.

O universo semantico convocado pela figuratividade do cabaré remete a
sociabilidade, a pratica da conversa, ao entretenimento dos shows, que podem no
palco, traduzir em valores a vivéncia dos prazeres da vida, como por exemplo, a
vivéncia da sexualidade, do amor e seus efeitos patémicos. Em um cabaré, os
problemas e o mundo das dificuldades ficam encerrados do lado de fora, tal e qual
no Cabaré Daspu, em que h&d uma porta fechada. Essa porta guarda acesso para
outro website, o do jornal da ONG Davida chamado Beijo na Rua, que trata
exatamente de dificuldades e obstaculos a serem transpostos na atividade de
militdancia da ONG. Assim, o Cabaré Daspu se fecha em seu proprio mundo e
permanece em disforia com o social.

A excecdo de alguns elementos, o ambiente do cabaré é quase totalmente
tingido de um vermelho-sangue, saturado, iluminado por uma lampada que irradia

luz na mesma cor. O efeito de sentido de intensidade e euforia, que parece até ser
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pulsante é reiterado no ritmo e andamento da melodia do funk® que soa quando a
pagina € aberta. Com sua batida sincopada pelo sampler (instrumento digital capaz
de gravar e repetir sequéncias de batidas sonoras), estimula somaticamente pela
audicdo e o tato a movimentacado corporal, a danca em ritmo pulsante, que encontra
o vermelho do feminino e é ativado em uma relacdo somatica, que propde, pela
reiteracdo de isotopias de um dado traco feminino, a produgéo de tais efeitos de
sentidos.

A analise dos valores expressos na musica permite tecer relacbes que
fazem identificar os sujeitos figurativizados como mulheres nesse enunciado. A letra
da musica, pautada por recursos estilisticos como a ambiguidade, ou seja, a
construcdo sintatica que permite uma compreensdo de duplo sentido, € utilizada
para conduzir o enunciatario ao conhecimento dos valores que contribuem para a
edificagdo do simulacro do feminino construido pela marca.

Os sujeitos-atores figurativizados como as mulheres que estdo no palco se
encontram em euforia com um valor que parece afetar positivamente seus estados
de alma: o glamour de estarem no palco como modelos. Sobre o palco, acima de
todos, maquiadas, penteadas, vestidas com pecas de uma grife que figurativiza
elementos de seu universo axiol6gico em suas constru¢cdes de moda, posam sob a
luz dos holofotes que iluminam os enunciatarios convidados a assistirem esse
espetaculo que tem como teméatica a visualidade de um feminino forte, que se
apresenta para ser admirado pelo masculino, mostrado nas isotopias do texto desse
site.

Essas reiteracbes podem ser recuperadas também na cancdo Funk da
Daspu. Nela, o préprio ritmo alterna batidas sincopadamente — forte e fraco —
figurativiza e reitera a manifestacdo da sexualidade forte no ir e vir do ritmo, como se
fosse o movimento da penetracdo sexual e também estd presente na relacao entre
oposicgoes /forte/ vs. /fraco/ recuperadas na sonoridade de suas batidas. O cinetismo
das imagens das mulheres no palco, que pulsam e mudam ao som da musica,
também se enquadram no painel de reiteracbes que fazem sentir a presenca da

sexualidade forte da mulher Daspu.

*® PEREIRA, T. Créme de le Crime — As grifes na real e “na segunda mais uma’geragcdo de uma
faccdo — um viver dos proibidées. Monografia de Conclusdo de Curso de Pds-graduacdo em Moda e
Criacdo. Faculdade de Moda Santa Marcelina, 2009, p. 73. Segundo a autora, a giria, funk, da lingua
inglesa, quer dizer odor originario do sexo.
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7z

A presenca dessa mulher € marcada por esse tragco semantico. Sua
apreensao é realizada pelo sentir dos destinatarios, que entram em contato com sua
presenca por meio dos sentidos corporais. A nocdo de simulacro de Landowski
(1992) explicita como o todo significante dessa figura é construido a partir dos tracos
gue o enunciador seleciona para colocar em circulagcdo uma forma de existéncia

semiobtica:

Trata-se de substituir a concepgao restritiva do “contexto referencial”
pela nocdo ampliada de contexto semiotico, entendendo com isso o
conjunto dos tracos (linglisticos ou ndo) pertinentes para a atribuicao
de uma significagdo — notadamente, de um valor ‘“ilocutério”
determinado — ao ato de enunciagdo considerado.[...] 0 préprio
enunciado, claro, mas também a maneira como o enunciador se
inscreve (gestualmente, proxemimcamente, etc.) no tempo e no
espaco do seu interlocutor, do mesmo modo que todas as
determinagfes semanticas e sintéxicas que contribuem para forjar a
‘imagem” que os parceiros enviam um ao outro no ato da
comunicag&o.*

Tais “imagens” constituem simulacros de instancias enunciativas postas em
relacdo intersubjetiva de trocas semanticas, na produgdo de sentidos do texto.
Dessa forma, no presente objeto, verifica-se a construcdo de um simulacro
identitario da prostituta representada na marca Daspu, que, colocado em relacdo de
pressuposicdo com o simulacro da identidade dos destinatarios do site, torna-se
produtor de sentidos. Nessa relacdo entre enunciador e enunciatario, na qual o
simulacro circula como um investimento de valores na forma de figura da prostituta,
ocorre a producdo de sentidos, por seu arranjo expressivo organizado pelo
enunciador, e sua apreensao, realizada pelo enunciatario.

A sintaxe discursiva revela nos formantes plasticos e sonoros
(posteriormente abordados) os atores que discursivizam o simulacro de feminino
projetado no enunciado pelo enunciador de Daspu. Essa instancia textual articula
seus dizeres nesse simulacro de mulher, que por sua vez, é apreendido pelo
enunciatario, que recupera as marcas textuais articuladas no enunciado.

A relacdo de pressuposicdo reciproca se configura de modo que seja
promovida a circulacdo de valores entre essas instancias discursivas. As marcas

textuais que as conectam sao o direcionamento do olhar das figuras femininas do

39 LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo Branddo. Sao
Paulo: Educ-Pontes, 1992.
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palco, que olham para a plateia — lugar designado para que os enunciatarios se
acomodem no ambiente do site e as vejam. Nessa operacgao, o olhar de cada figura
embreia, os olhares dos enunciatarios e os desembreia no cinetismo de seu
aparecimento e desaparecimento, o que os faz-fazer-verem cada figura que
aparece.

Essa operacdo de embreagem e debreagem enunciativa pressupde que
actorialidade do texto instala um “eu”, que se pde na actorialidade do discurso em
relagdo com um “tu”, preenchido pelos destinatarios que, em suas delegagdes de
V0z, como entunciatarios, se sentem convidados a sentar-se na plateia do Cabaré
Daspu, em um espago comum, um “aqui’ onde coexistem como actantes do
discurso, em uma temporalidade sincrénica, um “agora” delegado pela flexao verbal
no tempo presente manifestada pela musica e pelo texto verbal que discursiviza a
respeito do posicionamento da marca.

Essa temporalidade também é sentida pelo cinestismo proposto ao
enunciatario, em que o ajustamento reativo propde um fazer junto, sincrénico, ao
operar a navegabilidade do site. Nesse jogo de embreagem e debreagem, a
presenca do simulacro do enunciatario € convocada, como postula Landowski
(2002):

Pouco importa, em consequéncia, se o modelo nos olha de frente ou
se parece olhar o Outro (seu parceiro no enunciado, ou o objeto,
praticamente qualquer um, que pode ser seu substituto), pois aquilo
gue ele olha é precisamente o simulacro daquele ou daquela que o
olha — logo, uma figura que nos designa. Portanto, basta que

olhemos o modelo olhando “alguma coisa” (...) para que saibamos

que também somos olhados, isto &, “desejados”.*

Assim, em forma de simulacro, a presenca do enunciatario € ali convocada
para fazer-ver, ou seja, para fazer com que o simulacro da mulher prostituta seja
visto e sentido segundo o modelo criado pela marca: uma mulher que assume e
performatiza sua sexualidade como profissional da prostituicdo e modelo de moda.

O contraste das luzes do palco com o cenario preto ilumina a superficie das
mesas e das cadeiras destinadas aos enunciatarios, além de conduzir o olhar dos
destinatarios a essas figuras. E o percurso do olhar do enunciatario, ou seja, da

plateia em direcao a elas, que ocupam um lugar de destaque no palco, situadas em

“° LANDOWSKI, E. Presencas do Outro: ensaios de sociossemiotica Il. Trad. Mary Amazonas Leite
de Barros. S&o Paulo: Perspectiva, 2002, p. 136.
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nivel superior, 0 que as faz serem contempladas tais quais se apresentam, isto €,
como modelos, mesmo possuindo um padrao estético corporal distinto (mais cheio,
curvilineo, arredondado, de altura inferior) do divulgado nas passarelas de moda.
Nas fotografias dos desfiles ou ensaios em estudio, o simulacro do mundo da moda
— sejam os editoriais ou passarelas — sdo marcados nos cabelos, por meio dos estilo
conferido aos cabelos, maquiagem exagerada e poses das mulheres figurativizadas
como modelos.

Esse simulacro est4 configurado para ser-visto pelos simulacros de homens
e mulheres inscritos na materialidade do discurso do site. A presenca do simulacro
do masculino é figurativizada nos preservativos dispostos sobre as mesas. Essa
marcacao permite inferir, pela topologia do cabaré, que o lugar do destinatario &
marcado ali, abaixo do palco, huma posicdo que conduz o seu olhar a contemplacao
das figuras de mulheres. Essa posicao de inferioridade, isto €, abaixo delas, constroi
um direcionamento de olhar de baixo para cima, indicando também pelas reiteracdes
com a letra da musica, que esse olhar € semantizado pela admiracao.

A presenca dos preservativos para o simulacro do masculino indica o advir
do exercicio da sexualidade masculina. O olhar, nesse caso, é axiologizado pelo
desejo sexual provocado pela prostituta, contudo, serd a condicao profissional,
ilustrada pelos preservativos que garantira a seguranca de ambos. A prostituta faz-
se respeitar pelo homem ao impor essa “regra” de protecdo para o consumo de seus
Servicos.

A construcdo axioldgica original de um cabaré é a de uma casa de shows,
frequentado tanto por homens, quanto por mulheres que podem ou ndo acompanha-
los. Essa construgdo inscreve o simulacro do feminino no Cabaré Daspu também
enguanto enunciatarios.

O lugar designado na topologia do website para que 0s enunciatarios
assistam ao “show de moda” é a plateia, sentados nas cadeiras ali dispostas. Desse
lugar observam as modelos, construindo topologicamente seu olhar de baixo para
cima, edificando a axiologia da admiragdo conferida a elas. Simultaneamente, a
cancgdo que soa (Funk da Daspu) faz-saber quem é a prostituta Daspu: uma mulher
competente, dado que exercita e mostra sua sexualidade profissionalmente, da e
sente prazer no ato sexual e ainda se exibe como modelo, para ser admirada por

todos que chegam ao Cabaré Daspu.
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A construcdo axiolégica desse ideal de feminino € partilhado com o simulacro
dos enunciatérios que adentram o ambiente do site. O ambiente estimulante, a
cromaticidade vermelha articulada a musica pulsante, com letra euforizante do
exercicio da sexualidade feminina, aliados as figuras a serem admiradas como
competentes no exercicio de sua sexualidade, constituem dois caminhos além da
manipulagéo para adesdo ao contrato de comunicagdo da marca, que consiste na
compra da moda Daspu para adesédo a esses valores de mostrar-se competente
sexualmente e ser admirada por isso sem pudor em dizé-lo, pela compra e uso da
moda.

A seducao para a compra — fazer-querer-comprar — é construida pelas vias
sensiveis, isto é, pelos estimulos somaticos euforizantes do ritmo da mdusica, o
cinetismo pulsante das figuras e da cromaticidade vermelha que fazem querer-clicar
nas areas do site para querer-saber mais sobre a figura da mulher que o enunciador-
marca constroi. E nesse querer-saber sobre a visibilidade da sexualidade da mulher
Daspu, figurativizada no palco, que essa volicao é transferida somaticamente para o
cligue do mouse, responsavel por “tocar” digitalmente as figuras.

Quando o clique é acionado, as figuras das modelos desaparecem no fundo
preto do palco. Até marco de 2010, essa acdo configurava a transferéncia para o site
comercial da marca, a Putique Daspu, que atualmente se encontra fora do ar**. A
comercializacdo da moda Daspu permanece, desse modo, a cargo do clique no
menu disposto topologicamente na entrada, por meio do dizer “Onde comprar”. O
clique sobre essas palavras faz surgir ao fundo do palco uma outra frase: “pelo

email: internacional@daspu.com.br”, endereco pelo qual os enunciatarios podem

firmar o contrato de adesdo aos valores ao clicarem sobre ele para enviarem a

7

mensagem e realizarem o pedido. Esse procedimento € analisado em maior

profundidade a seguir.

*1 O encerramento das atividades da Putique Daspu online coincidiu com a data de inicio desta
pesquisa. Em virtude disso, ndo analisaremos sua construcéo discursiva, mas retomaremos alguns
modelos da moda Daspu para elucidar as analises acerca dos valores articulados na construgao do
simulacro da prostituta em questéo neste capitulo.


mailto:internacional@daspu.com.br
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1.1. Narratividade no layout do website

Sobre o verbete “narratividade”, o Dicionario de Semidtica (2008) postula
que: “o reconhecimento de uma organizagcdo discursiva imanente (ou da
narratividade, em sentido amplo) coloca o problema da competéncia discursiva
(narrativa).”** Assim sendo, para entender a discursividade de um texto é preciso
qgue haja os imbricamentos entre as estruturas narrativas e as discursivas nele
contidas.

No enunciado do texto analisado, os enunciatérios estdo instalados como
sujeito de estado. Eles integram a plateia para assistir ao espetaculo de outros
sujeitos, figurativizados como as mulheres no palco. O destinador de Daspu
congrega, portanto, no enunciado sincrético, varias linguagens para expressar sua
projecédo de um ideal de mulher. Nesse contexto, verifica-se um programa narrativo
de doacdo de competéncia modal, no qual o sujeito configurado no enunciatario-
espectador, € capacitado pelo consumo da moda para dar a ver sua confiangca em
assumir e mostrar o exercicio da propria sexualidade.

Neste programa narrativo, tem-se uma sintaxe da juncdo com o objeto de
valor; o sujeito do texto possivelmente preenchido por uma figura feminina,
convidada a ocupar um lugar na plateia é levado a crer que, se assumir o valor
modal de doacdo de competéncia, concedido pelo destinador de Daspu, assumira
também (ou mostrara assumido) o exercicio da prépria sexualidade pelo uso dos
dizeres das camisetas que atestam esse fazer por quem as usa.

Logo, esse valor modal doado as mulheres pela Daspu é o de poder-fazer-
executar a performance de assumir o valor de mostrar a propria sexualidade,
espetacularizada e democratizada naquele palco - com o glamour do mundo das
passarelas presentificado na figuratividade daqueles sujeitos-prostitutas. Essas
figuras de profissionais do sexo, por sua vez, sao dotadas do saber-fazer dar
visibilidade ao exercicio de sua propria sexualidade e o fazem conduzindo o olhar
dos enunciatarios para si. Esse fazer-sentir com o olhar e com a audi¢cdo convoca,
pelo sentir, a presenca dessa sexualidade, materializada nessa manifestacdo dessa
entrada o palco onde esse objeto-valor se encontra euforizado com as figuras de

mulher.

42 GREIMAS, A.J e COURTES, J. Dicionario de Semiodtica. Trad. Alceu Dias Lima et all. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 329.
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Essa operagéo se constitui por um procedimento de manipulagéo, operado
por tentacdo e por seducdo, no qual o querer-fazer, assumir ou dar a ver como
assumido o exercicio da sexualidade do destinatario que navega no site é atualizado
pelo poder-fazer, pela promo¢do do consumo da marca de moda, por meio do do
clique, na medida em que se solicita os produtos da Daspu pelo e-mail apontado.

O contrato estabelecido entre o destinador Daspu e o destinatario que
navega no website € o de fiducia, no qual a marca, ao projetar seu simulacro de
mulher faz o destinatério crer que, ao consumi-la, tera competéncia e podera
oferecer a visibilidade de sua sexualidade, assumindo desfrutd-la de maneira
desinibida, tal qual a prostituta. O destinador, desse modo, sanciona positivamente
os destinatarios*® que compram e usam essa moda, como também sanciona
positivamente as prostitutas que assumem seu fazer profissionalmente.

A recompensa do destinador da marca € a vivéncia do valor de inclusdo
social das prostitutas. Quando os destinatarios usam a moda Daspu, recebem do
destinador a competéncia modal de poder-fazer, isto é, dar visibilidade ao fato de
assumirem o exercicio de sua sexualidade do mesmo modo que as prostitutas o
fazem. Na partilha dessa assuncdo, 0os enunciatarios se colocam como sujeitos
‘iguais”, pela partilha da visibilidade que conferem a sexualidade assumida
publicamente como exercida por prazer.

Esse universo é edificado para exaltar o simulacro da mulher que é
destemida, e no entanto, glamurosa, e assim se mostra pelo parecer da
figuratividade, ja que reitera suas qualidades na plastica do site, principalmente nas
encenacbes das imagens que fazem as prostitutas parecerem top models. Esse
fazer do enunciador modaliza o fazer-ser da figura das prostitutas, que tendo seu
ethos atualizado pelo saber-fazer, é elevada a tal posto, que se tornam doadoras de
competéncia, como vimos na sintaxe narrativa. Essa modalidade veredictoéria faz ser

o simulacro da prostituta: ela é admirada porque parece, imita uma modelo.

3 A referéncia as instancias textuais como destinadores ou destinatarios independe do género de
Sujeitos sociais aos quais se remetem.
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1.2 A figura da prostituta no Funk da Daspu®*

A andlise desta cancdo é parte fundamental da pesquisa. Ela soa
automaticamente, ao primeiro clique no website, sendo ouvida independentemente
da escolha do destinatario. Sua articulacdo com a plastica do website é
preponderante para a producdo de sentidos para o simulacro da prostituta Daspu.
Os tracos a serem reiterados foram previamente apontados na analise do layout da
pagina. No entanto, a analise da cancao, realizada em paralelo, se mostra relevante
para que sejam apontadas dissonancias entre as construgdes verbo-visuais e as
sonoro-musicais.

Esta cancdo soa ao primeiro click do destinatario que opta por adentrar o
Cabaré Daspu — nome-fantasia do site institucional da marca. Em sua visualidade,
esse é apresentado pelo destinador como um ambiente de culto ao feminino. As
marcas textuais que apontam para essa leitura sdo, principalmente, de ordem
topoldgica, ja que as figuras femininas que ali se encontram estao posicionadas em
um angulo de visdo central e superior ao ponto de vista designado para o
destinatario, que se sentaria nas cadeiras do saldo para assistir ao espetaculo do
cabaré no palco.

Outro elemento que contribui para essa construcao é a proporcionalidade
das figuras femininas, que estao colocadas sobre o palco do cabaré em um tamanho
muito maior do que uma projecao equilibrada da extensdo de um corpo humano, que
ocuparia as cadeiras na plateia. A musica que soa reitera a construcao desse ponto
de vista, auxiliando na edificacdo do dado feminino exibido para ser admirado.

Da mesma forma que o texto verbo-visual do website, o texto-cangdo Funk
da Daspu também se constitui como um objeto sincrético, ja que, para produzir
sentido, congrega dois sistemas de linguagem distintos: o sonoro-verbal e o sonoro-
musical. Esses sistemas de linguagem se articulam ao verbo-visual e cinético
presentes no site, de modo a construir corredores isotopicos que conduzem o0s
destinatarios aos efeitos de sentido produzidos pelo texto de maneira integrada.
Embora a totalidade de sentidos seja apreendida parte a parte, € a sua conjuntura

gue apresenta o efeito de sentido plenamente apreensivel.

* Recomendamos 0 acesso a pagina www.daspu.com.br para ouvir o Funk da Daspu e melhor
compreender a andlise. A cangéo soa do comeco ao fim ao primeiro clique na pagina.
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Nessa etapa pretende-se analisar a categoria ritmica do funk. Nao se trata
do ritmo original, norte-americano, e sim, de uma transcriagao deste, que gerou, em,
1989, o funk carioca. De origem popular, o funk carioca nasceu nos morros da
cidade do Rio de Janeiro. Nele, a musicalidade € produzida a partir do uso de uma
base eletrbnica (como a bateria eletronica, por exemplo), na qual as ondas sonoras
sdo gravadas em forma de batidas. Elas s&o, entdo, armazenadas e reproduzidas
em sequéncias por um sampler — para que sejam depois “tocadas”.

Povoado de letras despudoradas - que geralmente empregam palavras
consideradas de baixo calédo, rimas e aliteracbes como no rap — o funk carioca
habitualmente apresenta temas ligados a euforia dos sujeitos com objeto de valor: o
exercicio da sexualidade feminina — caso este, também do Funk da Daspu. E
importante frisar que o principal meio de divulgacéo cultural do ritmo nédo € somente
pelas radios, mas também, pelos bailes realizados nas comunidades que habitam os
morros, onde o ritmo é tocado e celebrado em dancas nas quais as mulheres,
tocadas somaticamente pela articulacdo em vaivém da marcacao temporal ritmica,
realizam movimentos corporais que ressaltam suas partes culturalmente
sexualizadas (traseiro, pernas, barriga, pelve, quadris, coxa, peito).

Tipicamente, a danca do funk carioca compreende o uso de uma moda
minimal: mini-shorts, minissaias, tops que deixam ver as barrigas e uma parte dos
seios, como 0s soutiens. Vestidas com eles, as dancarinas do funk carioca
executam amplos rebolados com as pernas entreabertas, agachamentos com
movimentos de frente para trds com a pelve, como no ato sexual.

Suas expressdes faciais denotam confianga e um ar de provocacdo, como
se pudessem dizer com esses gestos: “isso € o que vocé que olha pode ter comigo
no ato sexual” — e é para essa manifestacdo de assuncéo da sexualidade, de culto
ao corpo, que o ritmo sincopado® do funk carioca é empregado. A articulacdo
ritmica entre forte e fraco, corresponde a figurativizacdo de maior e menor pressao
no ato sexual, como no ir e vir entre as pelves dos atores na pratica do sexo. Esse
movimento, conjugado ao ritmo, presentifica a sexualidade na danca.

De acordo com essa leitura, podemos interpretar o campo semantico
expresso pela ritmicidade do funk carioca como uma manifestacdo do exercicio da

sexualidade exacerbado e de culto ao corpo feminino que lhe permite fazé-lo.

% Ritmo sincopado é aquele de padrdo em que um som é articulado na parte fraca do tempo ou
compasso, prolongando-se pela parte forte seguinte.
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Elencamos o0 uso desse seu carater pelo destinador da marca articulado a letra da
cancao, cuja analise, a seguir, evidencia a totalidade da construgdo do simulacro do

feminino figurativizado pela marca:

Funk da Daspu:*®

(Introducgéao ritmica seguida por gemidos de prazer em voz feminina: “ah!”)
Daspu é uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

Daspu € uma puta parada!

Daspu é uma parada de puta!

No lazer, na folia, na pista ou na luta:

Trepa zen, veste bem, goza bem - na costura

E sempre aguenta uma dura, Duracell, pilha forte

Guenta o tranco, corre atras:

De peitinho lindo e short!

Daspu € uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

(Gemidos de prazer em voz feminina “ah!”)

Daspu é uma puta parada!

Daspu é uma parada de puta!

(Gemidos de prazer em voz feminina ah, uh, ai, uh!)
Som e sexo para o0 povo!

(Gemidos de prazer em voz feminina ah, uh, ai, uh!)
A cabeca ta erguida, o peito aberto por esporte

AQui 0 meu respeito, que nao tem ninguém de “bob”:

Se vocé quiser um ‘guete’ ndo esqueca do “din-din”,
Porque a parada é “profissa” e princesa sdo “as mina”!
Daspu € uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

%% Cancéo composta pelo trio de musicos DJ Gutz, Gimene e Kja, no qual DJ Gutz desempenha papel
principal. O trabalho desse musico envolve a producgdo de discos como 0 Sequélandia, que apresenta
cancbes que versam sobre teméticas comuns ao Funk da Daspu como a questdes sociais e a
brasilidade, as quais tece um tratamento humoristico — utilizado para a realizacdo de criticas
ideologicas.
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Daspu € uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

Som e sexo para o povo!

Na Tiradentes tA bombando, hein?!

Sexta e sabado € o pico:

O pico sexual do Rio de Janeiro

(Gemidos de prazer em voz feminina “ah™)
Uau! Uau! As gatas do anal

(Gemidos de prazer, em voz feminina ah, uh, ai, uh!)
Legenda das cores utilizada para distin¢cao analitica:
[ Prondncia atona

P rondncia tonica

As silabas sublinhadas sdo aquelas de maior tonicidade na prontincia das palavras

Primeiramente, é preciso levar em consideracdo a delegacdo de voz do
destinador da marca ao enunciador, e depois ao narrador, que se apresenta para
cantar a cangdo como um “eu” masculino. Esse trago € encontrado, ndo na letra,
mas na gravidade do tom da voz daquele que canta, que ndo compete a um “eu’
feminino, cuja voz também é marcada na cancao.

O feminino n&o diz de si com palavras, e sim, com gemidos em tom agudo —
fisiologicamente caracteristico do feminino e culturalmente reconhecido como tal.
Esse traco da enunciacdo é tomado como uma escolha que figurativiza uma relacéo
de poder no social, ha qual compete ao homem sancionar positiva ou negativamente
as atitudes das mulheres, como prevé o posicionamento machista. Sua voz é
empregada, portanto, como uma figura de autoridade entre 0s sujeitos sociais,
capaz de aprovar ou reprovar e demonstrar um ponto de vista sobre as a¢cbes de um
sujeito.

Outro traco que merece atencdo € a prosodia, isto é, a entoacdo das
palavras faladas. No texto, sdo articuladas pela pronuncia intercalada de sons
atonos e tbnicos, acompanhando e reforcando o ritmo da batida sincopada (de
articulagédo entre sons fracos e fortes) — como mostrado na legenda. A oposicao

verificada entre o emprego de silabas tbnicas (sublinhadas) e atonas tambéem
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operam por meio da prosodia e promovem a reiteracdo desse traco, 0 que nos leva
a uma isotopia dos tracos /forte/ vs. /fraco/ — 0s quais constardo presentes em outras
reiteracdes figurativas da presenca da sexualidade no texto.

O enunciador também se utiliza deste jogo entre pronuncia atona e ténica
(forte e fraco) para estabelecer uma relagdo de énfase com as palavras de

axiologias positivas, como no trecho “Trepa zen, veste bem, goza bem - na costura’,

em que as palavras pronunciadas como ténicas (em vermelho) remetem a uma
euforizacdo do fazer sexualizado do sujeito-feminino na cancéo.

A letra da cancdo é permeada por figuras de linguagem. Uma delas — a
ambiguidade — € empregada pelo enunciador para conferir um carater de linguagem
poética ao discurso da musica, construido pelas polissemias relacionadas as
expressdes ali colocadas. Nos trechos selecionados abaixo, os multiplos sentidos no
plano do conteudo séo elencados de acordo com a interpretacdo que condiz com o
contexto de sua producéo:

1. Daspu é uma puta parada!
Puta é utilizado para expressar grandioso, espetacular. Parada é um

acontecimento, e nesse caso, um desfile (como o que a marca de moda promove);

2. Trepa zen, veste bem, goza bem na costura

Trepar “zen” refere-se ao fazer um sexo relaxado, descomplicado, facil de ser
executado. Alem de transar bem, veste bem — enunciador ndo diz qual é o seu estilo,
somente que é passivel de avaliagdo positiva, j& que evidencia seu desempenho
como “bem”. Se a puta goza bem - na costura, significa que ela sente prazer tanto
no ato que desempenha, quanto na fung¢do produtora de moda, universo no qual a
costura tem papel central. Delineia-se aqui, um outro fazer profissional, também

valorizado positivamente: o fazer moda.

3. E sempre aguenta uma dura, Duracell: pilha forte

Uma dura pode ser interpretada como realidade dura, dificil, sofrida (pelo uso
do corpo rotineiramente para o0 sexo) ou dura de pica dura, como expressao
referente ao 6rgdo sexual masculino que fica teso, quando excitado. Mesmo no
segundo caso, o emprego do verbo aguentar jA denota que nao se trata de uma

situacdo agradavel, o que é reiterado pela sequéncia Duracell: pilha forte. Operando
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como metafora de desempenho por longo prazo e resisténcia, o enunciador define ai
o carater do trabalho da prostituta: sofrivel (aguentar traz uma axiologia de
fragilidade) e de ampla extensdo temporal. O fazer da puta estaria, portanto,

vinculado a uma légica de resignacao as suas condi¢des de trabalho.

4. Guenta o tranco, corre atras:

Se a puta aguenta o tranco (ndo apenas como uma caracteristica fisica
inerente ao tipo de trabalho - mas também no sentido figurado - a dificuldade de
exercé-lo diante de sua visibilidade pejorativa no contexto social - ela se submete a
essa situacao e pactua dessa dificuldade. Se corre atras, é porque assente a essas
condi¢bes de seu trabalho e busca realiza-lo, como comunica a expresséo correr

atras.

5. De peitinho lindo e short!

De peitinho lindo e short — esse é o parecer dado pelo enunciador ao correr
atras, a busca da realizacao do trabalho, mostrando suas caracteristicas valorizadas
pelo enunciador: seu corpo € dotado de graca, denotado pelo sufixo —inho. A roupa
indica como trabalham: mostrando partes sexualizadas do corpo, no qual o short tem
funcdo coadjuvante: faz ver as pernas.

As sequéncias (3), (4) e () aqui analisadas corroboram para a formacéo da figura
de resiliéncia, ou seja, a capacidade de se recobrar, que também carrega a oposi¢cao

dos valores /forte/ vs. /fraco/.

6. Som e sexo para o povo!

Essa observacdo, em meio as frases da cancdo que descrevem os fazeres da
prostituta, pode parecer descolada do contexto de exaltacdo da figura feminina, mas
ndo o €. Se o0 enunciador descreve em mindcias seu ponto de vista sobre a
realizacdo de sua atividade profissional, Som e sexo para o povo! inscreve o ambito
politico da atuacdo da prostituta: a assungdo sexual como atividade comercial é aqui
requisitada em carater democratizante: para o povo, para todos, em carater comum,

nao extraordinario, como uma metafora do som que se propaga, sem fronteiras.

7. A cabeca ta erguida, o peito aberto por esporte

Cabeca erguida designa orgulho, peito aberto por esporte
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Peito aberto é uma figura de liberdade, por esporte, quer dizer, no contexto da

cancao por escolha.

8. Aqui 0 meu respeito, que ndo tem ninguém de “bob”:

O narrador “eu”que canta a cangao declara sua posi¢cdo (de respeito, de
assentimento) diante do simulacro deste feminino, que é mostrado como a mulher
gue assume sua sexualidade como profissdo por escolha. O fato de declarar com
figuras elipticas, denotadas aqui pelo prefixo (por) e pelo sufixo (eira) na sequéncia
que ndo tem ninguém de “bob’(eira), quer dizer que o narrador masculino leva a

sério essa acdo e gue a sanciona positivamente.

9. Se vocé quiser um ‘quete’ ndo esqueca do ‘din-din’, Porque a parada €&
“profissa” e princesa sdo“as mina’!

Além de aprovar o fazer das prostitutas, o enunciador insere o narrador no
enunciado do texto-cancdo para descrever sua dinamica de trabalho, comentando
os termos da troca capitalista, inerente a sua condi¢do de trabalho: (bo)’quete’ por
‘din-din’, dinheiro. E reitera que se trata de uma atividade profissional e que quem a
realiza merece valorizacdo positiva — sugerida pelo emprego da figura da princesa e

“‘as mina”, que pode designar tanto “meninas” quanto “minas de preciosidades”.

10. Na Tiradentes ta bombando, hein?!
Sexta e sdbado é o pico:
O pico sexual do Rio de Janeiro
Uau! Uau! As gatas do anal

Nessa Ultima sequéncia, o enunciador contextualiza o cenario de atuacéo das
prostitutas as quais se refere dessa forma: as que trabalham na rua, na Praca
Tiradentes, da cidade do Rio de Janeiro. Faz mencgéo a sua atuacao como profusa
em t& bombando, hein?! — ou seja, a pracga - espacgo publico — permite sua atuacao,
gracgas a procura dos clientes pela atividade.

Essa descricdo presentifica a prostituta em espaco publico, que aqui pode
ser tomado como figura do social na qual o enunciador a mostra inclusa e ativa
profissionalmente, com os dias da semana demarcados culturalmente e
axiologizados como os dias do lazer (na sexta-feira apds o horéario de trabalho) ainda

na sociedade pés-industrial.
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A interjeicdo Uau! exprime um efeito de sentido de encantamento com a
construcdo do simulacro dessa mulher gata (de qualidades positivas, como bela) —
que também presentifica o narrador como desejante, além de oferecer uma
especialidade sexual, o sexo anal, muitas vezes raro e apreciado entre os parceiros
dessa atividade.

No transcorrer da cangao, a figura feminina demonstra os resultados de sua
atividade profissional e expressa sua aprovacdo sobre o que é dito sobre ela:
gemendo de prazer, no mesmo tom, ritmo e prolongamento vocélico dos gemidos
emitidos pelos seres humanos durante ato sexual. Portanto, podemos inferir que, se
0 masculino exalta e aprova as acdes profissionais da figura feminina, ela realiza
uma auto-sancao — expressa por seus gemidos, colocando-se ai, em posi¢do de
igualdade com o narrador, com quem compartilha o ponto de vista sobre a assuncao
da sexualidade como profisséo.

A dinamica da construcado dessa visdo do enunciador pode ser verificada
pelo mecanismo de debreagem enunciva, no qual o enunciador, o “eu” do texto
delega sua voz para um narrador que estabelece as agdes de um sujeito “ela”, a
figura da prostituta, numa temporalidade “entdo”, situacional — quando veste Daspu
no seu trabalho as sextas e sabados — em determinada espacialidade: Praca
Tiradentes, Rio de Janeiro.

O enunciador joga com essa construgcao sobre o sujeito “ela” demarcando
suas acles na espacialidade e temporalidade do texto. A debreagem ai realizada é
pressuposta por um mecanismo discursivo de embreagem, no qual o enunciatario é
projetado no texto-cangao ao ser interposto como o “eu” que fala pelo narrador, que
por sua vez, declara um dever-fazer democratizante a instdncia do “u” -
enunciatario, por meio do dizer som e sexo para o povo! E, entdo, empregado um
recurso eliptico, que atenua a marcacao de figura de autoridade do enunciador, que
usaria um verbo no imperativo para dizer “dé som e sexo para O povo” para
evidenciar seu pedido de democracia no acesso ao sexo.

E por meio desse jogo de debreagem e embreagem - executado
sucessivamente ao longo do texto — que o enunciador constréi seu ponto de vista
sobre o simulacro que cria para a identidade da prostituta Daspu. Quando da a ver o
fazer do sujeito-prostituta auxiliado pela marca, o faz de modo a construir uma visao
objetivante do fato, pela debreagem enunciva. Quando se manifesta pelo narrador

em carater autoritario ou emprega axiologias que constroem uma sangao positiva
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sobre este fazer, utiliza-se da embreagem para falar diretamente ao enunciatario
(como na sentenca aqui o meu respeito, que ndo tem ninguém de “bob”),
construindo uma visdo subjetivante do profissionalismo da prostituta Daspu.

Outra marca textual que auxilia na construgcdo dessa visdo sobre o
profissionalismo no exercicio da sexualidade assumida e mostrada é a
aspectualizacao das acdes, que sao dadas pelos tempos verbais empregados. Aqui,
verifica-se 0 uso extensivo do presente do indicativo, o que leva a categorizacdo da
aspectualizacdo como durativa.

O emprego da duratividade como gradacdo da acdo de assumir a
sexualidade como uma profissdo coloca 0s enunciatarios no processamento do
sentido do texto em ato, acompanhando a conceituacdo descritiva sobre o que é
este fazer profissional, impregnado de argumentos favoraveis a seu respeito.

ApOs a realizagdo de uma analise detalhada sobre a figuratividade do texto,
dois conceitos emergem: a figura da mulher forte, independente e a temética do
profissionalismo. Veremos a seguir, como a narratividade organiza estes valores no
discurso, para que gerem os efeitos de sentido desses posicionamentos construidos
para serem apreendidos pelos enunciatarios.

Podemos distinguir nas estruturas discursivas a oposicéo /forte/ vs. /fracol,
postas em relacéo e figurativizadas em diferentes instancias. Aqui, trabalha-se com
as relacdes criadas entre masculino e feminino, marca e sujeito social — cujos
valores, organizados em um programa narrativo, se configuram como basilares para
a criagdo do simulacro do feminino manifesto pela marca. Por meio da andlise do
programa narrativo geral da marca, objetiva-se mapear essa organizacéo de valores,
de modo que se compreenda o procedimento utilizado pelo destinador para buscar a
criacdo de um lugar de insercdo do feminino manifesto por ela no social.

No modelo actancial postulado por Greimas, pode-se distinguir, em um
primeiro momento, dois actantes: sujeito-marca Daspu e o0 sujeito-feminino-
prostituta. Dispostos em um programa narrativo, Daspu modaliza um fazer-ser, da
prostituta: o reconhecimento social, que passa pelo fazer-saber do exercicio de uma
profissdo, tematizada pela sexualidade exacerbada e dada a ver como tal. Na
organizacdo desse programa, o profissionalismo se configura como objeto-valor e
cabe ao sujeito de fazer Daspu propor uma transformacao no estado de visibilidade

do sujeito de estado prostituta, quando este entra em conjuncdo com o objeto-valor.
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Desse modo, o0 sujeito-prostituta é mostrado na cancdo sendo
competencializado pelo destinador, em conjuncdo com a moda Daspu, para ser
reconhecida como profissional de boa performance no exercicio da sexualidade, e
portanto, ter visibilidade euférica com o social, figurativizado na voz do sujeito-
masculino que lhe sanciona. Dentro de um regime de juncéo, o enunciado elementar
do texto mostra o actante do nivel narrativo, figurativizado pelo feminino, como um
sujeito em conjuncdo com o objeto de valor — a sexualidade assumida como
profissdo. Essa euforia é expressa no texto em toda a construcdo do ethos da
prostituta, no qual ela é retratada desempenhando bem seu trabalho, sendo
valorizada positivamente por fazé-lo e sancionada pelo narrador que canta sua
exaltacdo. A euforia é também expressa pela prépria voz do feminino, que entre uma
e outra exaltacdo ao consumo do seu fazer profissional, usando a marca Daspu —
como doadora de uma competéncia profissionalizante - atributo distintivo a ser
usado para o reconhecimento social — é marcada pelos gemidos que projetam um
parecer de concordancia (ou de autossanc¢ao) sobre o que € dito a respeito dessa
mulher.

A avaliacdo do enunciado elementar pela 6ptica do regime de unido, de E.
Landowski, aponta tanto a marca Daspu quanto o sujeito-prostituta como actantes.
Em unido, um competencializa o outro: a marca doa um poder-ser reconhecida para
a prostituta enquanto sujeito social, por ser uma profissional que mostra sua
sexualidade de maneira desinibida pelo uso da moda, que por sua vez, faz-saber
guem ela é; em contrapartida, a moda Daspu € competencializada pela figura da
prostituta que a usa com sua visibilidade de desinibicdo para mostrar a propria
sexualidade, conferindo credibilidade ao poder-fazer mostrar a sexualidade
assumida que a marca prega, pelo fato dela trazer modelos que tem o saber e o
poder-fazer mostrar assim sua relacdo com a sexualidade.

O percurso de investimento de competéncias modais oferecido pelo
destinador é exibido no vestir Daspu como doador do poder-fazer baseado no saber-
fazer profissional da prostituta, que por sua vez, tem como recompensa, O
reconhecimento social advindo dessa visibilidade. Dessa forma, o narrador exalta
Daspu com exclamag0es, explica para que serve (Daspu é uma parada de puta!) e
narra o percurso do sujeito feminino: o sujeito-prostituta, ao usar a marca (como diz

a cancao veste bem, goza bem na costura) tem seu estado inicial de invisibilidade
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social transformado para um de visibilidade, pela execugéo de sua performance, seu
fazer-bem.

Para fazer do exercicio da sexualidade uma profissdo, 0 sujeito apresenta
um deve-fazer, aguentar o tranco: a prostituta ndo esta totalmente euférica com esse
fazer, mas o executa com orgulho e prazer, e porque quer-fazer, como mostram as
expressdes corre atras e a cabeca ta erguida, o peito aberto por esporte, no qual ela
€ dada a ver como um sujeito competente para realizar uma performance (fazer): se
mantém pronta para a realizacéo de seu trabalho.

A sequéncia: Aqui o meu respeito, que ndo tem ninguém de “bob’/ Se vocé
quiser um ‘quete’ ndo esquega do ‘din-din’, /Porque a parada é “profissa” e princesa
sdo “as mina”! mostra o narrador masculino, que figurativiza a voz do destinador,
sancionando positivamente a performance profissional da prostituta, ja que a figura
realizou o percurso de busca de competéncia para poder-ser reconhecida
socialmente como sujeito, por meio do exercicio de um fazer — usar Daspu.

A cancgao que integra valores na construgcédo do simulacro da mulher Daspu
apresenta um programa de uso — usar a moda Daspu - para que seja realizado um
objetivo vinculado a um programa de base: obter o reconhecimento social pelo
exercicio de uma profissao.

A leitura das articulagBes plasticas da linguagem verbo-visual do website
denota outros valores para os programas de uso e base. A prostituta deve usar a
moda Daspu para ter a visibilidade de uma modelo e, entdo, cumprir 0 programa de
base: ser admirada por essa visibilidade, que é o terreno em que pode inserir sua
relacao euférica com o objeto-valor, sua sexualidade exposta.

Essa distincao entre programas de uso e de base em diferentes sistemas faz
com que a mulher Daspu seja revelada pelo destinador como portadora de uma
multiplicidade de valores que n&o se reiteram, diminuindo o potencial de
consisténcia na leitura desses valores por parte dos enunciatarios, que nao 0s
reconhecem nos diferentes sistemas, a mesma construcdo de efeitos de sentidos.
Seria a mulher Daspu alvo de admiracdo por ser modelo ou por ser profissional do
sexo?

No programa narrativo instalado na cancdo, pode-se reconhecer, a relagao
de oposicdo entre os valores /forte/ e [fraco/, no qual o sujeito-prostituta é
transformado pelo uso da marca Daspu. E dado a ver como mais fraco na cangéo

por ndo ter voz. Nao é uma voz feminina que narra a admira¢cao por sua construcao
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euférica com uma profissdo, mas um narrador masculino, que € figura de autoridade
no social.

A batida da mdusica alterna sons mais fortes e fracos, que, quando
articulados com as pronudncias tonicas e atonas das palavras, mostram essa relacéao
entre sujeito mais “fraco”, a prostituta que geme de prazer em batidas mais fracas e
em seguida de silabas de pronuncia atona, e o sujeito mais “forte”, o narrador
masculino da cancédo, que pronuncia todas as silabas ténicas articuladas a batidas
mais fortes, e em seu dizer, sanciona a performance da prostituta como uma
profisséo a ser respeitada.

O tedrico francés D. Bertrand (2003) explica a estrutura contratual aqui
estudada para compreender as relacdes de busca e aquisicdo de valores entre

sujeitos:

Inicialmente, um contrato dentre o destinador e o sujeito fixa os
valores e a missdo. O sujeito adquire as competéncias
(conhecimentos, meios de agir, etc.) para executar a ordem e
cumprir seu compromisso, realizando a acdo (a performance
propriamente dita), até que o destinador, no fim do percurso,
verifique a conformidade da ac¢do cumprida as conformacdes do
contrato, e retribua ou puna, trazendo assim sua contribuicdo ao
contrato estabelecido.”’

No caso do texto-cancdo Funk da Daspu, a citacdo de Bertrand elucida
uma sequéncia que ilustra um modelo ideolégico que prevé que o contrato
estabelecido entre o destinador-manipulador e o sujeito da acdo contempla uma
modalizacao do crer desse sujeito. O tipo de contrato estabelecido € o de veridic¢éo.
Para aderir ao contrato, o sujeito devera crer na verdade construida por Daspu, que
estabelece 0 uso de sua moda como um actante transformador da visibilidade das
prostitutas.

Assim, a manipulacéo por tentacdo, estabelece que, se esse sujeito quiser-
fazer — executar uma performance — a transformacdo em sua visibilidade social,
devera-fazer: usar a moda Daspu. Em outras palavras, o destinador de Daspu faz-
fazer (usar) para adqurir uma competéncia cognitiva (poder-ser-visto) para realizar
uma performance (faz-saber sobre outra visibilidade), que faz-ser visto o sujeito-

prostituta de modo diferente pelo postulado pelo discurso social.

“" BERTRAND, D. Caminhos da Semiética Literaria. Trad. Do grupo CASA. Bauru: EDUSC, 2003, p.
235.
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A competéncia oferecida pelo destinador € doada por meio do uso da moda
pelo sujeito, o qual ele faz-crer, ser capaz de se tornar visivel euforicamente aos
olhos da sociedade.A performance executada na cancdo — a transformacdo da
visibilidade ocorre por meio da conjuncdo do sujeito com o objeto-valor
profissionalismo. Nessa relacdo, a moda de Daspu é mediadora do sujeito com a
visibilidade de profissionalismo no exercicio da sexualidade. O destinador-
manipulador, realiza, dessa forma, uma sancao positiva (gratificacdo) ao sujeito que
usa Daspu, sinalizando positivamente sua adesdo ao contrato (usar Daspu) por um
procedimento cognitivo: elogiando o sujeito que usa a marca.

O tratamento modal dado as competéncias do sujeito feminino de Daspu
caracteriza a figura do heréi semidtico. Segundo A. J. Greimas e J. Courtés no
Dicionario de Semiotica (2008): “o termo herdi pode servir para denominar o actante
sujeito quando este, dotado de valores “® modais correspondentes, se encontra em
certa posicao de seu percurso narrativo.” No referido contexto, o sujeito recebe da
marca uma um valor de visibilidade que se configura em uma competéncia para
poder-fazer, que o leva, no ambito social a um poder-ser-visto.

Tem-se aqui, numa dimensdo pragmatica, a transicdo do herdi atualizado,
que queria-poder e ser-visto, mas nado tinha visibilidade sem usar Daspu. Seu
estado de realizacéo, se concretiza quando ele recebe a competéncia doada pelo
actante-marca, se e entra em conjuncao e unido com seu objeto-valor, a sexualidade
assumida e mostrada profissionalmente.

Na dimensao cognitiva, observa-se a para o sujeito-prostituta, a construcao
narrativa do herdi revelado, que é a figura sancionada pelo destinador, que empresta
sua voz a um narrador masculino, que por sua vez, exalta o seu fazer profissional e
assim, o reconhece e faz-reconhecer.

No bojo dos estudos semidticos, 0 modelo narrativo ndo serve sendo, como
mecanismo de um destinador para inscrever as acdes de um sujeito na esfera do

social, como prevé L. Tatit (2001):

De natureza antropocultural, o modelo narrativo prevé que a
atividade do individuo, mesmo quando vinculada a propdsitos
aparentemente pessoais, responde a injuncdes sociais que muitas
vezes transcende a esfera de acdo e o campo de expectativas do

48 GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semidtica. Trad. Alceu Dias Lima etall. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 242.
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sujeito. Trata-se de um plano axioldgico, representativo de um
sistema de valores comunitarios, de onde emanam forcas com
influéncias de um poder preestabelecido, hierarquicamente
superior, um lugar de decisdo caracterizado como uma instancia do
destinador.*

A partir dessa citacdo, pode-se reconhecer que o destinador inscreve o
contexto social em seu texto por meio da instalagdo do contrato de veridicgédo, que
uma vez aderido pelos destinatarios-consumidores de Daspu os faz-crer na verdade
estabelecida por Daspu: o fazer transformador da marca. A adesao a esse contrato —
a confirmacdo desse crer - é proposta pelo destinador por uma estratégia de
manipulacdo, que faz-fazer o destinatario consumir a marca como forma de
demonstrar adesdo a esta crenga da visibilidade como fator de integragéo social,
seja ela construida na materialidade do site, com as prostitutas-modelos visiveis ou
na cang¢do na qual essa visibilidade é construida em euforia com o valor do
profissionalismo na sexualidade.

No esquema narrativo verificado, a voz-sancionadora do social € empregada
na figura do narrador masculino, que ao cantar em admiracdo ao feminino (trazido
pelo enunciador do texto como de menor-valor, mais fraco), fortalece essa figura,
narrando as proezas do her6i semittico da visibilidade social, transformado e
competencializado pelo uso da marca Daspu.

Apesar da teleologia de emancipacao do feminino da prostituta pela busca
da criacdo de um lugar de visibilidade positivamente axiologizado, o destinador nédo
coloca este poder-fazer nas maos do feminino. Nao € o feminino quem fortalece a si
mesmo, e sim, 0 masculino, que sanciona seus fazeres — para que dessa forma, o
feminino realize uma autossancdo. Essa leitura aponta uma problematica: a
ideologia subjacente a narrativa do texto ndo € a feminista, em que o feminino busca
construir uma posicdo de independéncia e visibilidade social para si mesmo. Pelo
contrario, ela contradiz a légica feminista primeiramente depreendida das
articulacbes das marcas textuais visuais do layout do website, e d4 a ver, pela
cancao, a figura da prostituta como mais fraca que o masculino que a exalta.

Conclui-se, portanto, que a légica machista foi empregada junto ao uso da
grife explicitada no texto do Funk da Daspu. A voz masculina emerge como um

elemento do sistema social capaz de fortalecer o feminino; entretanto, cabe algumas

9 TATIT, L. Andlise semiética através das letras de musica. Sdo Paulo: Atelier editorial, 2001, p.30.
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indagacoes: essa construcdo seria suficiente para emancipar o grupo das prostitutas
de um lugar de visibilidade social pejorativa para um lugar de visibilidade social
positiva? E ainda, essa construcdo seria — contraditoria tal como é — capaz de propor
uma nova axiologia para o simulacro da prostituta veiculado em outros meios, como
o jornalistico?

Nesse sentido, essa leitura machista pode colocar em xeque a edificacao do
discurso proponente de uma forma de sociabilidade diferente para as prostitutas
figurativizadas por Daspu, ja que sua inscricdo na optica feminista prevé o emprego
dos valores originarios do movimento feminista, que postula o fortalecimento do
feminino diante do masculino, com a proposicdo de uma forma de sociabilidade
igualitaria entre homens e mulheres.

Embora haja a espetacularizacdo desse feminino prostituido e um culto a
visibilidade de sua sexualidade profissionalizada, a san¢ao realizada pelo masculino
constréi essa visibilidade de maneira incongruente com os valores de emancipagao
do movimento feminista. Se o0 movimento feminista prega igualdade entre géneros,
verifica-se uma contrariedade no emprego desses valores na edificacdo do ideal
feminino de Daspu, observada nas reiteracdes das isotopias /forte/ vs. /fraco/ na
cancao Funk da Daspu que mostra o narrador como figura de autoridade no social
diante da prostituta, e na relacdo /englobante/ vs. /englobado/, que revela, pela
cromaticidade preta da primeira tela do website (Figura 3) e o0 cinetismo de sua
transicdo para a segunda tela (Figura 4), o universo feminino sendo apresentado
pelo masculino, figurativizado pelo retangulo negro que se divide e o torna visivel.

Essa dissonancia nos semantismos contraditérios empregados para
constituir o simulacro feminino de Daspu permite sua avaliagdo como falsamente
feminista, e sim, machista, segundo a leitura realizada.

Nos toépicos seguintes se fard uma andlise sobre outros pilares discursivos
empregados pelo destinador da marca, como estratégias para construir uma outra
visibilidade social para a prostituta. Por conseguinte, sera verificado como a moda e
a marca contribuem para a construcdo de narrativas identitarias para a mulher

Daspu.
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1.3 A estratégia da moda em Daspu

Sobre o dominio das estratégias, a semiotica discursiva postula que seu
fazer operador no mundo é regido pelo principio da intencionalidade - isto é - as
estratégias operam no mundo por meio da manipulacdo, para fazerem-fazer os
sujeitos a quem sao destinadas. No que diz respeito a essa pesquisa, estudamos a
adocao e o uso da moda pela marca Daspu como estratégia para promover um fazer
especifico: o fazer-ver socialmente e midiaticamente a figura da prostituta, de acordo
com o discurso identitario que a marca constroi para ela.

A marca Daspu foi criada com o objetivo de gerar recursos para as acdes da
ONG Davida. Dentre tantos modelos de negdcios existentes, escolheram justamente
o da moda, seu sistema e sua linguagem para destinarem os valores referentes a
mulher em questdo. O estilo eleito foi o streetstyle, popular, que esta nas ruas,
diferente dos estilos das passarelas tornados visiveis pela midia de massa.

O trunfo dessa escolha, a ser visibilizada nos desfiles da marca e nas
imagens do website € a constru¢do de que o estilo que as vestem é o “real’,
acessivel, presente no cotidiano. A relevancia da axiologia do “real”’, empregada na
moda é explicada por T. Polhemus (1994) em seu livro Streetstyle: from sidewalk to

catwalk:

Tebricos da poés-modernidade, de Frederic Jameson a Jean
Baudrillard veem a indefinicho da autenticidade como a crise
fundamental da nossa época. E quem pode duvidar deles? ‘The Real
Thing’ — em portugués: ‘A Coisa Real’ — vendeu muita Coca-Cola e €
0 mesmo desejo por autenticidade que nos atira para as ruas com
Rusty James e O garoto da motocicleta. H4 uma ironia fundamental
nisso, que nao deveria nos escapar. Esses personagens desiludidos
nao possuem nada do que a sociedade considera importante
(dinheiro, prestigio, sucesso, fama) e mesmo assim, possuem um
monopdlio do que mais precisamos — 0 Real. Essa é a chave para o
apelo sedutor das ruas. E é claro, do streetstyle (estilo das ruas).
Como reliquias sagradas, roupas do streetstyle irradiam o poder de
suas associacdes. Cada época usa a vestimenta e decoracdo
corporal para sinalizar o que € mais importante para aquele momento
historico.”

O uso do valor da autenticidade advinda do cotidiano, presente no

streetstyle, para compor a estética da moda Daspu, contribui para a construcdo de

* POLHEMUS, T. Streetstyle: from sidewalk to catwalk. London: Thames and Hudson, 1994, p. 7.
Traducéo nossa.
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um efeito de sentido de proximidade com as figuras que a usam, ja que seu estilo
vestimentar se assemelha aquele visto nas ruas e também com marcas textuais da
moda funk em algumas roupas: modelagem justa, comprimentos curtos, decotes
profundos.

A importancia, portanto, desse efeito de proximidade é facilitar a adeséo ao
contrato de comunicacdo que propde a compra da moda que faz-fazer: torna as
figuras das prostitutas visiveis como modelos “acessiveis”, justamente por essa
aproximacédo com estilos de roupas conhecidos pelos destinatarios.

O que teria guiado tal escolha? O livro biografico da marca relata o fato
considerando dois fatores: 1) a irregularidade de distribuicdo de recursos advindos
de projetos governamentais para as agdes da ONG Davida; 2) A disponibilidade de
uma aptidao: saber costurar.

Uma das prostitutas que atuava junto a organizacdo ja havia ponderado
sobre a possibilidade de usa-la como meio de gerar recursos para auxiliar a
continuidade dos projetos, principalmente os relacionados a saude. A viabilizacédo
dos recursos para esses projetos era pleiteado por Gabriela Leite, criadora e lider da
ONG Davida, fundada em 1992. A ex-prostituta acumulou vasto conhecimento sobre
a atividade no Brasil, ja que trabalhou em diferentes estados e conheceu as
caréncias dos grupos de prostitutas que atuavam neles. Em busca de unir esses
grupos, criou a Rede Nacional de Prostitutas, e a ONG Davida, que integra as
prostitutas na luta por direitos a cidadania e lhes oferece uma outra visibilidade,
diferente do senso comum.

O episadio da criacdo de Daspu é narrado por Gabriela Leite e descrito por
Lenz (2008): “As meninas, a Lina, principalmente, andam falando muito de a gente
ter uma confeccdo. Acho que seria melhor uma histéria de grife, de moda mesmo,
que podia até levantar dinheiro para a Davida™".

A mencéo de Gabriela a criagdo de uma grife demonstra o (maior) valor
atribuido ao uso das marcas. Em vez de simples produtos, a presenca deste item
publicitario alavancaria as arrecadagbes para a ONG Davida. A opgao por uma
confeccdo ou grife, como estratégia para inserir os valores de um discurso em
circulacdo no ambito social, via produtos de vestuario é comentada por Oliveira apud

Castilho (2004):

°L LENZ, Flavio. Daspu: a moda sem vergonha. Rio de Janeiro: Aeroplano, 2008, p. 39-40.
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As roupas compdem uma arquitetura téxtil em que cada linha tem um
sentido: aquela de um conjunto de objetos fabricados, servindo, de
um lado, para cobrir 0 corpo humano, para lhe proteger, e, de outro,
para embeleza-lo, ornamenti-lo ou dar-lhes uma caracteristica
determinada com o propédsito de marcar o seu papel na cena. O que
as roupas codificam é um gosto especifico e efémero, um papel
actancial (ou actorial, talvez) em uma historia localizada no tempo e
no espaco, mas também uma concepg¢do do corpo, da posi¢ao
socioecondmica e cultural do individuo no seu grupo de origem, seu
carater psicolégico, seus humores. Geralmente, as roupas ajudam a
transmitir os valores de uma sociedade: elas veiculam assim uma
concepcao ética e estética.>

O sentido de vestir uma roupa, de transmitir tais valores, se completa
quando ela é vestida pelo corpo. Além de dar a ver os valores nela inscritos, a
vestimenta da a ver também o sujeito que assume os valores articulados
sincreticamente nos tecidos, costuras, cores, estampas, dizeres. Desse modo,
constroi-se a ética por meio desses valores inscritos na estética que os manifestam.

No tocante as prostitutas da Daspu, o papel actancial da moda |hes serve
como estratégia de visibilidade midiatica. Com o seu auxilio, a sexualidade das
meretrizes é tornada visivel para outros sujeitos sociais, por intermédio dos meios de
comunicacdo nos quais sdo figurativizadas usando as camisetas e outras roupas
qgue dao a ver o valor de sua sexualidade assumida como um fazer profissional, a
ser admirado pelos enunciatarios que apreendem os sentidos presentificados por
essa construcao.

Para tanto, os sujeitos que constroem seus discursos por meio da
vestimenta (se) assumem por meio de seu uso, dizendo de si para a alteridade, para
o mundo, por intermédio da tela do parecer em cada combinagdo que criam na sua
composicao visual. Desse modo, a roupa possui um papel fundador na visibilidade
das aparéncias e atua de maneira especifica na edificacdo de identidades. Tal

pensamento pode ser confirmado por Oliveira (2008):

A definicdo de uma aparéncia se da por intermédio de reiteracoes,
de constantes, que em ciclos de duracéo variaveis de uma dada
configuracdo, formam, de um lado, as suas marcas de permanéncia,
e de outro, as de sua transformacgdo. Assim, essa construcdo é

°2 CASTILHO, Kathia. Moda e linguagem. Sao Paulo: Anhembi-Morumbi, 2004, p. 132.
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dindmica e as aparéncias do corpo vestido (OLIVEIRA 2007) podem
ser tomadas como um dos alicerces da construcéo identitaria.>®

Afinal, qual é o objetivo da moda Daspu: instalar permanéncia na
visibilidade das figuras das prostitutas que representa ou mudar uma Visao
preexistente? Ora, se a missdo da ONG que fundou a marca visa promover a
visibilidade e o protagonismo social das prostitutas, pressupde-se que a identidade
gue deseja projetar para elas, em seu discurso de moda, ndo € a mesma colocada
em circulacdo por outros destinadores sociais, como a midia, por exemplo, que tem
conferido lugares de marginalizacdo social para a figura da prostituta.

No discurso da fundadora da ONG Davida, no deparamos com a frase
sobre a Daspu: “E uma moda para prostitutas que qualquer mulher pode usar”.>* A
partir desse comunicado, podemos inferir de seu conteddo que existem varios tipos
de mulheres, que podem ser classificadas em duas variedades: as prostitutas e
todas as outras. O desafio da moda Daspu se estabelece a partir dessa distincao,
objetivando congregar as prostitutas e quaisquer outras mulheres sob o mesmo
prisma de visibilidade social, afinal, a moda esta para todos que queiram usa-la e
possam fazé-lo ao compréa-la. E quase democréatica, ndo fosse o fator restritivo de
sua adesdo mediante troca monetaria.

Sob esse prisma de visibilidade igualitaria entre prostitutas e néo
prostitutas, os destinatarios que se configuram nas consumidoras de Daspu se
uniriam na transgressao de expor sua sexualidade com ironia como tema de moda,
diante dos modelos amplamente divulgados pelas midias de massa.

Seria essa facanha possivel? Ora, se as prostitutas de rua possuem
marcadamente um estilo proprio, talvez tivessem algum expertise de valor para
oferecerem as criaces destinadas ao mercado de moda. E provavel que essa ideia
tenha ocorrido ao destinador de Daspu, ja que as roupas das prostitutas sédo tragos
distintivos de suas identidades: como actantes narram sua sexualidade exacerbada.

Em seu esteredtipo, esse estilo é tradicionalmente marcado por alguns

formantes, como por exemplo, os eidéticos combinados aos topologicos:

**OLIVEIRA, Ana Claudia de; CASTILHO, Kathia (Orgs.) OLIVEIRA, Ana Claudia de. In: Visualidade
processual da aparéncia. Corpo e moda: por uma compreensdo do contempordneo. S&o Paulo:
Estacéo das Letras e Cores, 2008, p. 94.

> VIANNA, Hermano (2006) apud VILLAGCA, Nizia. In: Moda e periferia: negociagdes midiaticas.
Corpo e Moda: por uma compreensdo do contemporéneo. Sdo Paulo: Estacdo das Letras e Cores,
2008, p. 48.
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comprimentos curtissimos, modelos justos, decotes profundos, recortes vazados; 0s
formantes cromaticos que se articulam aos anteriores: cores contrastantes e
metélicas; matéricos: emprego de tecidos como o0 couro, a lycra, o jeans, a
viscolycra. Em dltima instancia, as diversas combinatdrias entre os formantes
possuem um Unico objetivo: revelar ou ressaltar partes do corpo feminino que
fisiolégica e culturalmente se atribui valor de euforia com a sexualidade, como
pernas, barriga, seios, pelve, quadris, traseiro.

Parte importante da aparéncia estereotipada (e que, portanto, nem sempre
se confirma) da prostituta de rua, quando em servi¢co, € a maquiagem carregada em
cores nos olhos, na boca e témporas e o cabelo longo, solto — liso ou cacheado.
Todo o parecer da prostituta € também estratégico - visa a seducdo: fazer-querer os
sujeitos que as veem consumir Seus Servicos sexuais.

O saber sobre este estilo se constituiu na plataforma de Daspu para a
criacdo de suas colecdes, adicionados de algumas modificacbes que almejam
cumprir seus objetivos de: “sacanear o esteredtipo da puta, dar visibilidade aos
desafios e conquistas do movimento organizado da categoria, destruir 0 preconceito
e a caretice, e claro, vender roupas para gerar recursos. Um negdcio social.”>

A andlise dos discursos presentes nas fotografias da moda Daspu,
disponivel no website da marca, serd realizada a seguir, para que se possa
compreender as maneiras pelas quais essa busca instala um modo de presenca
para suas mulheres de modo a cumprir os referidos objetivos. As figuras
apresentadas na sequéncia correspondem ao total de imagens de figuras de

mulheres apresentadas no website e estdo na mesma ordem de aparicao.

% LENZ, Flavio. Daspu: a moda sem vergonha. Rio de Janeiro: Aeroplano, 2008, p.19.
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Figura 10: Modelos masculino e feminino posam durante desfile. O &ngulo da foto, de cima para
baixo, ajuda a construir o olhar de admiracédo direcionado a ela junto ao enunciatario. A modelo é
dada a ver em posicéo de superioridade a ele, construida por sua topologia mais alta em relacdo a
figura masculina.

Os sentidos produzidos pela moda Daspu nos corpos vestidos permitem
chegar aos modos de presenca edificados pela marca para o feminino apresentado
em seu website. Como o destinador de Daspu constroi para elas um modo de ser e
estar no mundo pelo parecer instituido pelo uso das roupas? A descri¢do plastica da
figuratividade da imagem nos permite investigar essa questao.

A modelo da Figura 10 é negra. Nao possui cabelos lisos, e sim, apliques
estilo dreadlocks, tingidos de loiro, uma cor que néo lhe é natural. Estdo presos no
topo de sua cabeca e em seguida, em um rabo de cavalo. A proporcdo de suas
pernas mostra uma estatura mediana e suas curvas na regido abdominal denotam
que esta acima do peso. Trata-se de uma modelo fora do padrao internacional das
passarelas: a roupa que Ihe veste igualmente ndo apresenta 0 mesmo padréo de
caimento da alfaiataria convencional — esta justa e curta.

O vestido é do modelo tomara que caia confeccionado em jeans, com um
detalhe vermelho em forma de “V” invertido, disposto sobre sua regidao abdominal,
apontando para a regiao do torso, bordada com botdes dourados. O tecido do jeans
€ popular na moda nacional, bem como o modelo do vestido, especialmente nas
cidades de calor como o Rio de Janeiro, o ber¢co da Daspu. Pela cromaticidade azul

marinho e vermelha pelos eidos que elas formam, temos a relacéo /englobante/ vs.
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/englobado/, na qual o azul, figura do masculino engloba o vermelho, figura do
feminino.

A figura do feminino de Daspu nessa roupa € dada a ver emoldurada pelo
masculino, tal e qual na cancdo, onde ela necessita que um narrador masculino
sancione o seu fazer profissional como prostituta. Essa € apenas uma das
contradicbes de valores que esse objeto nos apresenta. Paralelamente,
encontramos a construcdo corporal dessas modelos, que € muito diversa daquela
construida midiaticamente e culturalmente como padrdao de beleza. Essa discusséo

é encontrada nos estudos de Malysse (2007):

As cariocas estao cada vez mais condenadas a exibir o corpo de sua
classe, e aquelas que n&o podem comprar o estilo de corpo
fornecido pelas academias se sentem estigmatizadas. As
contradi¢cdes dessa sociedade podem ser praticamente resumidas ao
nivel do corpo feminino, pois o corpo “natural” tornou-se sinénimo do
corpo social pobre e popular. O corpo torna-se uma metéfora da
sociedade, encarnando as desigualdades sociais de acesso as
construgbes corporais da feminilidade. Em tal contexto estético-
social, nada funciona melhor do que o antigo modelo de sucesso a
moda americana: com efeito, a imprensa feminina brasileira esta
repleta de exemplos de self-made women que atingiram o sucesso
social ao modelar um novo corpo para si.*®

Na construcéo realizada pelo enunciador de Daspu, o corpo natural descrito
pelo autor € o encontrado, com as axiologias que lhes sdo atribuidas pelo social
onde figura. A modelo da passarela apresenta, entdo, o corpo encarnado, em
oposicado ao corpo desencarnado, magro, esguio, que serve como “cabide” para as
roupas da moda de alta-costura. Se o corpo desencarnado € inserido nas passarelas
de moda para dar a ver principalmente a roupa, a moda Daspu subverte esse jogo,
no qual sua roupa, grudada a pele, ilumina e oferece visibilidade ao corpo encarnado
da mulher exposta como “real”.

Por meio da construgcdo dessa mulher “real”, a marca Daspu provoca o
mundo da moda e a cultura mediatizada ao parodia-la: se utiliza do mesmo lugar
(passarela) para enunciar um modelo oposto ao dos corpos desencarnados como
seu ideal de beleza. Ao postular esse modelo de mulher, cria um jogo de visibilidade,

no qual a figura feminina mostrada é valorizada por estar no mesmo lugar, e no

*® MALYSSE, S. In: Nu e vestido: dez antropélogos revelam a cultura do corpo carioca. Rio de
Janeiro: Record, 2007, p. 103.
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entanto, ser outra, uma que ndo construiu esteticamente seu corpo com exercicios e
dieta para estar 14, e ainda assim, esta, para ser admirada pelos enuniciatarios que a
veem.

Outra contradicdo entre masculino e feminino, € que, embora a figura da
mulher seja exposta como principal, a nudez € mais presente nho modelo masculino,
gue usa um pequeno short cor-de-rosa. Sua nudez e sexualidade sédo apresentados
como um poder-fazer-mostrar-se-seminu, 0 que néo ocorre com a figura da
prostituta, cuja sensualidade é presentificada pela roupa justa e curta, mas nao por
sua nudez.

As figuras masculina e feminina sédo flagradas em um gesto: a mulher
abraca lateralmente o homem, demonstrando sua posse sobre ele e ligando-se a
essa visibilidade da sexualidade por extensdo proxémica. Nos deparamos ai, com
uma contradicdo: de que modos o destinador de Daspu mostra suas figuras de
mulher? Um feminino desafiador dos padrbes da moda e da midia, mas tornado
visivel por um enquadramento masculino que pode mostrar mais de seu corpo do
que ela?

A proxima figura apresenta outra construgao:

Figura 11: De cima do palco, essa figura que olha de soslaio — de cima para baixo — chama para si
um olhar, o olhar do destinatario, que percorre a distancia de baixo, na plateia, até o seu olhar, em
cima do palco. A modelo posa com o corpo de lado, empunhando uma espada. Sua producéo de
cabelo e maquiagem “exagerados” remetem aos stylings de producdo de moda para editoriais de
massa. O vestido amarelo tem efeito de sentido luminescente com o fundo escuro do estudio e é
estampado com figuras de coroas distribuidas topologicamente em cima da silaba “pu”, de “puta”.

Essa fotografia pde em cena uma figura de mulher que olha os destinatarios

de cima para baixo, no mesmo sentido que empunha a espada. E por seu olhar que
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iniciamos a leitura dessa figura. De cabelos presos, que possibilitam ver bem o rosto
da modelo, nos deparamos com seus olhos e olhar, marcados sob a sombra de cor
preta bastante intensa, como se fosse uma pintura de guerra. Um sorriso suave
estampa sua feicdo: apesar de empunhar uma espada, ndo a ergue com
agressividade, e sim, a sustenta, em movimendo descendente diante de seu corpo,
0 que nos leva a deslizarmos o olhar sobre ele. E o corpo de uma brasileira comum:
cabelos cacheados, pele morena, nem gorda, nem magra, de estatura mediana.

Ela usa um vestido amarelo com a estampa de coroas com o dizer “Pu”
(silaba inicial da palavra puta), situado bem abaixo de cada coroa. O caimento do
vestido, feito de malha de algoddo é composto por formas presas aos ombros e a
cintura (com cinto), formas que reiteram o estilo dos vestidos gregos da antiguidade.
Dessa forma, as figuras das deusas-guerreiras estariam presentes na moda Daspu?
Certamente, algum tipo de valor de superioridade esta presente na composicao, ja
que além da cromaticidade do amarelo — uma cor aurética, altamente reflexiva luz —
temos a presenca das coroas, figuras da realeza associadas as silabas “Pu”. Desse
modo, cabe outro questionamento: seriam elas as rainhas da visibilidade entre todas
as prostitutas?

Na fotografia, a figura feminina vestida de amarelo reflete a luz do palco
sobre os sujeitos do enunciado, chamando seus olhares. Ela os olha de volta, na
direcdo de cima para baixo. A espada disposta topologicamente sobre seu corpo
auxilia o direcionamento do olhar dos enunciatarios. A disposicdo topoldgica da
espada sobre o corpo da modelo age no dever-fazer condutor do olhar do
enunciatario em seu posicionamento sobre o corpo da modelo, criando um caminho
visual para o olhar que percorre a linha de seus seios até suas pernas, conduzindo a
leitura da figura pela roupa que valoriza euforicamente o feminino que se coloca na
posicdo de poder-ver de uma instancia topolégica superior.

E importante atentar para o fato que a espada toca a pelve da mulher que a
empunha. Figura falica que remete ao masculino, a espada faz-ver a regido do
orgéo genital feminino, mostrando, nessa articulacdo, a sexualidade da figura.

A pintura da guerreira que luta por visibilidade € um traco comum ao
esteredtipo da prostituta que usa maquiagem carregada, bem como o uso das botas
de couro com saias curtissimas, um fetiche sexual masculino. Esses sdo os
elementos visuais que nos permitem, pela articulacdo de seus formantes eidéticos,

cromaticos, topologicos e matéricos depreender que poderia se tratar de uma
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prostituta. Contudo, como saber se a moda é destinada a prostitutas ou néo
prostitutas? Ora, o distintivo da coroa com a inscrigao “Pu” nos da a pista definitiva.
N&o se trata de uma simples estampa, mas de um enunciado que discursiviza a
favor da valorizacdo de quem a veste.

Se por um lado observa-se a estética da roupa que diz do éthos de quem a
veste algo que remete ao sagrado, pelo uso do auratico amarelo, da presenca das
coroas e do proprio modelo do vestido que reitera as vestes imortalizadas pelas
deusas na arte da antiga Grécia, por outro, temos a presenca da espada, uma figura
do masculino que guia visualmente a leitura por essa constru¢cao. Nao somente guia,
mas se sobrepde transversalmente ao corpo da modelo, e portanto, fazendo nascer
de um olhar orientado por essa figura do masculino a leitura direcionada do feminino
— da mesma forma que vimos anteriormente. Essa construcdo apresenta uma
reiteracdo do traco do masculino como condi¢cdo para que o feminino se manifeste,

como verificado no machismo.

Figura 12: Fotografia capturada em estudio. A modelo de meia-idade posa com o corpo levemente
girado. Apoia-se huma espada que toca o chdo, com os bragos e peito abertos. Seu olhar se dirige ao
enunciatario que esti na entrada do Cabaré, chamando-o para si. O direcionamento de leitura da
roupa é de cima para baixo, ja que o olhar é conduzido pelo contraste cromatico e eidético dos
tecidos, o que faz com que o olhar percorra todo o corpo da modelo.

A contradicdo observada na ultima figura é o elemento que orienta mais
fortemente a figura 12. Nela, a espada ndo apenas presentifica a figura do masculino
sobre o qual a modelo se apoia (ela esta fixa ao chao por apenas um dos pés) — ha
na roupa uma grande figura de espada, no mesmo formato que a dos baralhos, de

cromaticidade preta disposta topologicamente por toda a centralidade e
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praticamente todo o comprimento do vestido. Invertida, a posicéo da espada sai dos
ombros e termina na regido pélvica da mulher, ponto de onde se faz uma abertura
no tecido, que por sua vez, deixa entrever uma outra camada. Mais uma vez, temos
a indicacdo de algo que € proprio do feminino, sua regido pélvica, de formato
triangular, por uma figura do masculino.

Apoiada na espada e de bracos abertos, a figura da mulher encara, com os
olhos nos olhos dos destinatarios que a observam. E uma mulher mais velha e esta
maquiada, ndo como uma guerreira — 0s tons e tracos sao mais fortes. Seu corpo de
mulher mais velha, passando da meia-idade, est4d mais coberto do que 0s corpos
das outras modelos apresentadas nessa pesquisa: a regido das pernas € revestida
por uma calca legging e botas de cano alto pretas, dificultando a visibilidade sobre
essa area de seu corpo. Os bracos e as pernas sdo grossos, o quadril, mais largo.

A escolha de um vestido de algoddo — um modelo de alfaiataria lhe é
ajustado ao corpo de maneira convencional: ndo é decotado, tampouco curto ou
justo. As formas de suas pernas, cintura, quadril, seios estdo encobertos por tecidos
e cortes que nao lhes trazem visibilidade: pelo contrario, os escondem. O uso do
tecido de cor caqui compareceria aqui como uma construcdo de figura de guerra, ja
que o tecido historicamente foi empregado para os uniformes dos soldados. Mas,
contra quem se levanta essa figura que se apoia no masculino e é recoberta por
uma figura que o representa? Como definir a feminilidade se essa construcdo se da
de forma tdo ambigua? De um lado, temos a mulher pronta para a guerra, de calcas
caqui e botas... mas, contra quem lutar4? Seria contra o masculino? Ora, se ela se
apoia na figura masculina figurativizada pela espada (em vez de empunhéa-la, como
uma guerreira), ndo poderia lutar contra ele.

Outra contradicdo que se pode depreender € a invisibilidade as partes
sexualizantes de seu corpo. Se por um lado a marca empodera a mulher para
mostrar sua sexualidade, por outro, a mostra vestida por uma moda que |lhe apaga
as marcas da sexualidade evidente: ndo € uma roupa reveladora de partes corporais
sexualmente valorizadas, ja que ndo delineia ou expbe partes de seios, coxas,
barriga, pernas ou traseiro.

Enquanto actante, essa roupa exp0de a figura do feminino disférica com uma
sexualidade forte, dominante, que é a postulada pela marca em outras construcdes.

7

O que resta dessa edificacdo € a indicagdo pélvica, realizada de modo bastante
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discreto pelos recortes monocromaticos no tecido. A sexualidade feminina esta
indicada, mas nao presente de maneira forte, como na visualizagéo do masculino.

A construcdo dessa mulher de mais idade, num cenario escuro, vestindo
uma roupa de formas que ndo mostram seu corpo, numa pose que parece agressiva
(bragos abertos, apoiada em uma espada) gera um efeito de sentido que remete ao
grotesco, no que concerne o fato de ser inverossimel, bizarro para um editorial de
moda, tamanha € a diferenca entre as marcas textuais dessa producédo fotografica
realizada por Daspu e daquelas postas em circulacdo nas midias de massa, com
figuras de corpos desencarnados, iluminados e jovens.

Esse efeito de sentido provoca o senso comum a respeito do que é
convencionado como um desfile de moda, ja que néo traz o belo para a passarela, e
sim, o grotesco. Desse modo, esse efeito de sentido estaria deslocado na
construcdo do simulacro da prostituta Daspu? Pressupomos que esse efeito de
sentido de estranhamento é posto como um valor da estética do corpo “real’,
postulado pela marca. Ele encontra reiteragcbes na arquitetura do site do Cabaré
Daspu, cuja construgao visual também apresenta falhas que o fazem parecer “mal
acabado”, com figuras que se sobrepdem, como a porta de saida para o jornal O

Beijo da Rua, que corta algumas das figuras de cadeiras situadas na plateia.

Figura 13: O traje que reveste esse corpo de pele branca é composto por uma camiseta de malha de
algodado preta, com a estampa de um peixe de escamas prateadas, localizado sobre os seios da
modelo. Compde o look também uma curtissima saia azul celeste, decorada com detalhes cor-de-
rosa, cujas formas desenham a regido pélvica feminina como se fosse uma calcinha a se projetar
para fora da roupa. Assim como as outras figuras que estdo sobre o palco, essa realiza a mesma
construcéo de olhar euforizante com sua posigdo de superioridade aos enunciatarios que a fitam da
plateia em nivel inferior ao palco do Cabaré Daspu.
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Da mesma forma que a modelo da figura 12, a de numero 13 fita os
enunciatarios diretamente nos olhos, estabelecendo uma relacdo em primeira
pessoa do tipo “eu-tu”, em uma temporalidade “aqui-agora”. Essa operagcédo de
debreagem enunciativa € configurada em ato, a partir da embreagem realizada com
seu olhar, que nos permite enxergar seu rosto, sorridente e iluminado, mostrado
claramente pelos cabelos presos constituindo uma relacdo de subjetividade e
proximidade com a figura.

O corpo curvilineo da modelo possui formas bastante arredondadas, ela é
do tipo “cheinha”, também fora do padrao das passarelas internacionais. Possui
bracos rolicos, quadris largos, coxas e tornozelos grossos e o rosto cheio. De
estatura mediana, € também um tipo fisico comum as mulheres brasileiras. Suas
coxas grossas sao exibidas pela minissaia, que as valorizam. Para a cultura
brasileira, uma mulher de pernas grossas e curvas avantajadas € apelidada de
“gostosa” — termo cunhado para designar o prazer de ter relagdes sexuais com ela.

A camiseta possui mangas curtas, que cobrem os bracos da modelo. Nao é
decotada, tampouco deixa ver a forma dos seios. E ajustada ao corpo, mas ndo em
demasia. O comprimento da camiseta cobre toda a barriga, vai até o baixo ventre.
Novamente, nas relacdes /englobante/ vs. /englobado/ tem-se o masculino que
engloba o feminino. O peixe argénteo estampado na camiseta, que figurativiza a
magia dos valores de renovacdo, (como sSe emergisse com as aguas que
constantemente se renovam) é direcionado para o feminino onde ele se instala
(distribui-se topologicamente sobre os seios) sobrepde um fundo preto que pouco
valoriza as curvas da modelo.

Ao contrério da camiseta, a minissaia traz a tona a sexualidade assumida do
feminino ao desenhar a regido onde os prazeres para ambos 0S géneros Sao
amplamente despertados no ato sexual. No mesmo tipo de relagdo da camiseta,
temos o feminino manifesto por um masculino mostrado como mais forte por sua
distribuicdo topoldgica sobre o corpo da modelo. Ora, a camiseta preta encobre uma
area corporal maior do que a minissaia, figurativizando, nessa distribuicdo espacial,
uma preponderancia do masculino sobre o feminino. O valor da sexualidade que se
levanta de dentro da saia e subverte a relagdo dentro-fora € encoberta por esse

contexto do masculino que sanciona esse fazer do feminino.
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O corpo dessa modelo também se enquadra no tipo “encarnado”, “real”,
comum a brasileira de classe social menos favorecida. No caso da mulher
denominada “gostosa”, o teor de sexualidade e o potencial de causar desejo podem
ser maiores do que se sua presencga fosse marcada pelo corpo “desencarnado” das
passarelas internacionais, que possuem linhas retas como traco distintivo. Essa
modelo nos mostra que, o papel dos corpos na construcdo do sentido das roupas,
que faz essas mulheres serem vistas e desejaveis sexualmente é forte, ja que eles
sdo axiologizados culturalmente como corpos que propdem, em sua materialidade,
superficies e texturas de pele que querem-ser-vistas em sua voluptuosidade.

A antropdloga M. Goldenberg (2007) estuda a relacdo de construcao

corporal na sociedade brasileira:

Como afirmou Marcel Mauss (1974), é por meio da imitacdo
prestigiosa que os individuos de cada cultura constroem seus corpos
e comportamentos. Para Mauss, o conjunto de habitos, costumes,
crencas e tradicbes que caracterizam uma cultura também se refere
ao corpo. Assim, ha uma construcdo do corpo com uma valorizacao
de certos atributos e comportamentos em detrimento de outros,
fazendo com que haja um corpo tipico para cada sociedade. Esse
corpo, que pode variar de acordo com o contexto histérico e cultural
€ adquirido pelos membros da sociedade por meio da imitacdo
prestigiosa. Os individuos imitam atos, comportamentos e corpos
gue obtiveram éxito e que tém prestigio em sua cultura. No caso
brasileiro, as mulheres imitaveis, as mulheres de prestigio, sao,
atualmente, as modelos, as atrizes, as cantoras e apresentadoras de
televisdo, todas elas tendo o corpo como seu principal capital, ou
uma de suas mais importantes riquezas.®’

No caso de Daspu, a imitacdo prestigiosa ndo se configura strictu sensu: o
modelo de grife a ser admirado e copiado é a marca Daslu, fonte de inspiracdo para
a marca que contempla em seu plagio, por meio da subversao do conteudo de sua
significacdo original. Desse modo, apresenta uma marca de moda, com a
figurativizacdo de modelos em editoriais e passarelas de moda (como exemplificado
pelo website), que entretanto, possuem corpos naturais e encarnados. O modelo a
ser imitado de Daslu é presentificado nessa constru¢do, mas o destinador de Daspu

nao é€ literal na concretizagdo dessa “imitacédo prestigiosa”. € justamente na ironia a

*’GOLDENBERG, M. O corpo como capital: estudos sobre género, sexualidade e moda na cultura
brasileira. Sdo Paulo: Estacéo da Letras e Cores, 2007, p. 24.
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qual submete o modelo original que imprime o humor sarcastico para tratar da
questao da visibilidade da sexualidade das prostitutas que figurativiza.

As construcdes desse humor se encontram, principalmente, nos enunciados
presentificados nas camisetas da marca. Embora nao integrem a totalidade plastica
do website, essas figuras serdo contempladas na analise por considerarmos essas
construgdes importantes para a compreensao dos sentidos produzidos para a figura

feminina estudada no presente objeto:

Figura 14: Camiseta da colecido Copa do Mundo 2010 com o enunciado “eu jogo pelada”.

Figura 15: Camiseta da colecao 2009 — Da farofa ao caviar, com o enunciado “Caipiranha Daspu”.
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Figura 16: Sutiliga, peca que une sutia e liga. Da primeira cole¢cdo Daspu, 2006.

Figura 17: Da colecdo As cruzadas — entre o botdo e a espada. Camiseta com o enunciado “Faga
Dasputa coragéo” e o slogan da marca Moda para mudar.

A figura 14 se utiliza de um recurso linguistico: a ambiguidade, que consiste
no duplo sentido de construgdo de um significado. Esse duplo sentido,
contextualizado no universo da prostituicdo promove constru¢cdes humoristicas,

ludicas, ja que no sentido estrito, as frases possuem uma conotacao adversa: jogar
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pelada pode significar tanto jogar uma partida de futebol, quanto jogar nua, em uma
conquista, em busca de seducé&o sexual.

A figura 15 se utiliza da parodia e da aliteracéo: no primeiro recurso, parodia
a bebida caipirinha, transformando-a na palavra, “caipiranha”, emprestando, dessa
forma, a sonoridade e o semantismo da palavra original para compor a segunda,
com outro sentido. Nessa construg¢ao, o destinador propde o consumo da “piranha”
com 0 mesmo gosto que se degusta uma caipirinha, que € uma figura valorada com
descontracdo, alegria e prazer — valores que o0 universo da prostituicdo, como
mostrado por Daspu em seu Cabare, também oferece (o bom da vida).

A figura 16 traz um neologismo: a juncdo de sutid com liga, que, juntas,
formam a nova palavra sutiliga, que nomeia a criagdo de moda. Ja a figura 17
parodia o ditado popular “faga das tripas coracdo” — que quer dizer, “faga o
impossivel, o inacreditavel, o que requer muito esforgco”. Novamente, a aliteragao
comparece em favor da parédia para compor o enunciado “faga das puta coragao”,
ou seja, pede que o destinatario faca o que era considerado impossivel, crie
afetividade e queira bem as prostitutas que estao figurativizadas no coracgéo.

Os enunciados de moda da Daspu oferecem uma multiplicidade de
construcbes que, em Ultima instancia, visam a geragdo de visibilidade para a figura
das prostitutas da marca. Esse modo de estar no mundo, segundo a visdo do
destinador de Daspu é baseado na transgressédo de padrdes estéticos para o corpo
das modelos (manifesta o natural, o “real”’, o possivel, que causa estranhamento) e
de uma moda que transita entre a modinha streetwear, popular das ruas brasileiras,
e 0 jogo ludico que propde, com mensagens que reiteram o universo da prostituicao,
no qual a sexualidade é assumida e exposta. Ao criar um modo de estar no mundo
pela moda, o destinador de Daspu cria para quem veste essa moda uma
possibilidade de distincdo e identificacAo com as prostitutas, como lembra E.

Landowski (2002) em Presencas do Outro:

Seguramente, a moda ndo intervém apenas no plano temporal por
uma renovacdo continua dos principios de reconhecimento
interindividual através da duracdo. No momento em que ela pée em
circulacdo formas que podem ter valor de signos de afiliacdo
facilitando a constituicAo ou afirmacdo de grupos sociais
gualitativamente distintos uns dos outros, ela é também fator de
segmentacao e de articulacdo do espaco social. Mesmo que ela ndo
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crie as diferencas que separam 0s meios, as classes ou as geracoes,
ela torna manifesta e valoriza essas diferencas.*®

Ao colocar seus valores no sistema da moda, o destinador de Daspu
prescreve a circulacdo dos mesmos no campo social. O modo de presenca criado
para as prostitutas que a marca figurativiza, quando presentificado na moda, cria um
diferencial que € distintivo de quem a usa e, dessa forma, propde a articulacdo do
destinador com o espaco social, no qual insere sua moda. Nessa articulagdo, Daspu
propde um discurso positivador da sexualidade das prostitutas e dos destinatarios
gue consomem e vestem a marca.

O destinador de Daspu objetiva a mudanca de visibilidade para efetivar a
inclusdo social das prostitutas que representa. Todavia, essa visibilidade da mulher
transgressora pode ser colocada em xeque ao considerarmos as condicfes para
gue essa transgresséao seja realizada de acordo com as reiteragdes encontradas na
estética visual do website, na cancao Funk da Daspu e da propria moda.

A leitura dos efeitos de sentido da moda Daspu nos aponta que a construgcao
do modo de presenca de sua figura feminina é pautada pelo olhar masculino, para a
qual essa moda € construida, jA que inscreve em suas marcas textuais
comprimentos, decotes, escolhas croméaticas e eidéticas (cores azuis e pretas em
maior proporcado que vermelhas e rosas, numa relacdo em que as cores masculinas
englobam as femininas).

O uso dessa moda vestida nos corpos das modelos, posicionadas no
website acima da linha do ponto de fuga do cenério, apresenta uma contradi¢cao
para o modelo de mulher Daspu, porque concentra valores transgressores em
termos de padrdes corporais apresentados: busca mostrar uma mulher “encarnada”,
“real” como superior (relembremos as embreagens e debreagens construidas pelo
olhar dos enunciatarios na plateia), e, no entanto, emprega a presenca do masculino
como condi¢do para que o simulacro da prostituta seja visivel e exista assim, por
seu crivo, no mundo midiatico.

Como colocar em circulagdo um “novo” ideal de mulher por meio da
publicidade de uma marca, uma vez que a condicdo para que esse “novo” exista
esta pautada em valores machistas — os mesmos que regem os modos de presenca

de mulheres néo prostitutas na publicidade de outras marcas de moda? O fato de a

® LANDOWSKI, E. Presencas do Outro: ensaios de sociossemiotica.Trad. Mary Amazonas. Sao
Paulo: Editora Perspectiva, 2002, p.94.
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moda Daspu ter sido visibilizada como uma marca que propde esse “novo” teria sido
suficiente para sustentar sua visibilidade?

No préximo tépico, discute-se a relevancia da criacdo de uma marca como
parte da base estratégica de busca por visibilidade midiatica para o grupo das

prostitutas.

1.4 As estratégias da marca Daspu

Algumas questbes sdo basilares & discussdo da relevéncia da escolha
dessa marca para que se possa compreender os valores sociais em que a marca
Daspu estéa imersa. O que teria determinado a escolha do destinador ONG Davida,
gue atua na esfera social, por lancar uma marca no mercado de moda? O que a
marca oferece enquanto valor de distingdo de um grupo de mulheres por ela
representado? O tedrico italiano A. Semprini (1995) define a natureza da marca em

seu livro El marketing de la marca:

A marca é formada pelo conjunto de discursos que mantém entre si
todos os sujeitos (individuais ou coletivos) que participam da sua
génese.[...]. Com efeito, ndo se atribui a marca nem a um objeto (um
bem, um produto, um servico), nem a uma funcdo determinada
(designar, identificar, diferenciar, etc.), nem sequer atores que lhe
déem vida (as empresas, os “criativos”), ou que expliquem sua
existéncia (os consumidores, as outras marcas, 0 entorno social,
etc.). Em troca, é precisamente essa falta de objeto, de definicdo ou
de atores onde a marca mostra sua verdadeira particularidade: a de
ser uma instancia semiética, uma forma de segmentar e dar sentido
de forma ordenada, estruturada e voluntaria.*

O entendimento do postulado na problematica da criacdo da marca Daspu
permite a inferéncia de que a grife reiine os discursos sociais de todos aqueles que
participam da sua construcdo: a ONG que deseja construir um outro modo de
visibilidade para as prostitutas com quem trabalha, os produtores de moda e a
publicidade que materializam essa visibilidade em seus enunciados (colecdes de
moda e website) e por fim, 0s enunciatarios-sujeitos-sociais para quem tais valores

de adesao sao ofertados.

¥SEMPRINI, A. El marketing de la marca. Trad. Teresa Gofii. Barcelona: Paidés, 1995, p. 50.
Traducéo nossa do espanhol para o portugués.
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A marca, dessa forma, produz sentidos para seus enunciadores e
enunciatarios na medida em que articula os valores presentes nos discursos
reunidos. No que se refere a Daspu, esses valores sdo aderidos por meio do
consumo dos produtos que carregam sua marca, que estabelece nos textos de sua
moda o seu distintivo de visibilidade da sexualidade para os que a compram e a
vestem. Essa dindmica esta prevista na relagcdo contratual proposta pela marca,

também abordada por A. Semprini:

A marca constitui, com efeito, uma proposicdo aberta, uma
proposicdo de contrato e sera o consumidor o encarregado de
sanciona-la positivamente aderindo ao contrato, ou negativamente,
ndo o fazendo. Essa caracteristica da marca é consequéncia, em
parte, de sua natureza intersubjetiva e negociavel. Qualquer
negociagdo implica, por definicdo, a busca de um acordo e da
realizacdo efetiva de um intercAmbio. Por outra parte, a natureza
contratual da marca esta também, em grande medida ligada a sua
natureza semiotica, mas, concretamente, a sua capacidade virtual de
construir e povoar um sem-fim de mundos possiveis.®

Ao imprimir seus valores na materialidade dos produtos, o destinador de
Daspu oferece a doacdo da competéncia para que a sexualidade de uma mulher
possa-ser-vista a partir da éptica de seu mundo, cuja existéncia é tornada possivel
por meio da compra e uso dos produtos de moda oferecida por ela. Quando
aderidos e usados, esses produtos imbuidos dos valores que fazem a marca existir
semioticamente — e, portanto, com potencial de significancia — tornam-se porta-
vozes dos valores sobre a mulher Daspu (e também os seus, de marca), ampliando
0 contexto de visibilidade e atuacdo desses sentidos.

A criacdo de um canal préprio — o website — que € utilizado pelo destinador
da marca, para postular seu modelo de mulher, teve papel fundamental na busca por
visibilidade almejada por ele, j& que no contexto midiatico, as figuras de prostitutas
sao exibidas em matérias jornalisticas, filmes de televisédo, novelas, pecas teatrais e
literatura, que fazem circular simulacros dessas mulheres, muitas vezes tratadas
como sujeitos sociais marginalizados. O website oferece uma chance na disputa
pela visibilidade a sua propria identidade de mulher, aquela que é admirada por
exibir sua sexualidade. Semprini (2010) discorre sobre o potencial de enunciacao de

valores por meio de uma marca:

% |dem, p. 55-56. Traducéo nossa.
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[...] A marca se inscreve obrigatoriamente no processo de
comunicacao que implica uma troca entre um emissor e um receptor.
Os mecanismos interpretativos inerentes a todo processo de
recepcdo permitem entdo, a cada destinatéario, filtrar as mensagens
da marca conforme sua perspectiva e suas expectativas pessoais.
Enfim, as novas formas de comunicacao interativa entre a marca e
seus publicos (internet, novas midias) instalam um simulacro de
relacéo personalizada no qual o individuo ndo esta mais em posi¢céao
de recepcao passiva, mas colabora ativamente com a construcdo da
relacéo e de seu significado.®*

As possibilidades interativas com a marca permitem aos destinatarios
participarem ativamente da construcdo dos sentidos propostos por ela. Em um
website institucional, como o da Daspu, esses valores sédo oferecidos a partilha, o
que permite aos destinatarios construir o sentido de sua adeséo em ato, por meio da
navegabilidade sensivel do site e dos cliques que os levam ao portal de consumo da
marca (ainda que via pedidos por e-mail).

Outra caracteristica inerente a marca € sua presenca no sistema capitalista,
que tem como base de funcionamento o consumo de bens e servigos. Para que
Daspu insira seus valores no ambito social, € preciso que eles sejam vistos e
consumidos pelos sujeitos que nela reconhecem competéncias a serem adquiridas.
Cabe aqui perguntarmos se a adesdo aos ideais de Daspu se concretiza na
sociedade somente pelo consumo, que possui a chancela financeira como condicao
para a sua adesao.

Eis que, a légica do consumo pode ser concebida como democratizante, ja
gue os produtos séo oferecidos ao mercado de consumo a quem 0S quiser comprar.
Consideramos essa logica falaciosa e altamente excludente: para comprar 0s
produtos Daspu ndo basta querer aderir aos valores e atribuir-lhes visibilidade: é
preciso ter recursos financeiros. A estratégia de fazer-ver os valores no social nos
apresenta essa falha: como postular a democratizacdo da assungao sexual
presentificada pela figura da prostituta por meio da légica do consumo, ja que a
permissao para essa adesdo somente se concretiza na efetivagdo da compra de
seus produtos?

Apesar da presenca da marca no universo do consumo, da moda e da
publicidade institucional, em marco de 2010 o website perdeu seu carater de loja

virtual, restringindo a visibilidade dos produtos comercializados por esse canal. De

. SEMPRINI, A. A marca pés-moderna. Trad. Elizabeth Leone. S&o Paulo: Estacao das Letras e
Cores, 2010, p. 67-68.
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acordo com uma pesquisa realizada pela ONG Davida, até 2007, os destinatarios

gue consumiam a moda Daspu possuiam as seguintes caracteristicas:

Segundo a ONG Davida, 70% dos compradores da Daspu utilizam a
internet para realizar suas compras, por meio de um canal
denominado ‘Putique’, alocado no site oficial da Daspu. Pesquisa
guantitativa com cerca de 4,8 mil clientes cadastrados no site, e
também uma qualitativa realizada no 100 Educaids, realizado em
2007 em Sao Paulo, totalizando 500 questionarios respondidos
(cerca de 10% do total de clientes) permitiu conhecer melhor os
clientes nova grife. Assim, ficou-se sabendo que a maioria dos
clientes sdo mulheres (62%), entre 26 e 45 anos (57%), pertencentes
a classe B1 e B2% (64%), tendo como categorias profissionais
professoras, assistentes sociais e psicélogas. Segundo a pesquisa, 0
gue mais chamou atengdo desse grupo foi a tematica irreverente e
bem-humorada da grife; 65% se dizem simpéticos a causa defendida
pela ONG Davida. Portanto, o atual publico da grife apresenta
pessoas com alto grau de escolaridade, socialmente responsaveis,
independentes e autbnomas, com ViS40 menos conservadora com
relacéo ao tema ligado & prostituicéo.®®

Os consumidores da marca sao caracterizados com o perfil de um sujeito
socialmente responsavel, atento e intelectualmente preocupado com a questdo da
inclusdo social das prostitutas, antes mesmo de assumir uma postura desejosa
perante sua sexualidade. Os valores de adesdo sdo atrativos principalmente aos
destinatarios que possuem condi¢cdes de reconhecer a relevancia dessa questao no
contexto social em que ela se engendra.

Se considerarmos o carater restrito desse potencial de adesédo, observado
somente junto a esse publico, pode-se sustentar a importancia de outra estratégia, a
visibilidade ao simulacro da prostituta Daspu em meios de comunicacdo de massa,
para que essa ‘imagem” fosse dada a ver num alcance ainda maior do que o
possibilitado pela publicidade na internet. Essa estratégia fora incitada logo no
anuncio sobre a criacdo da marca, quando Daspu se apoiou na visibilidade de Daslu
para parodiar seus valores e construir sua propria identidade.

Veremos no item a seguir, como as estratégias da publicidade de Daspu
encontraram na comunicagao jornalistica — de massa — outra oportunidade para

operarem a favor da promocdo do modo de presenca das prostitutas no meio

%2 Segundo IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), em 2004, a populacéo brasileira
dessas classes sociais, tem rendimento em torno de R$ 3.480,00 (B1) e R$ 2.013,00 (B2).

63 Disponivel em:
<http://www.closetonline.com.br/noticia/jornalismo+de+moda/%20Todas%20/1043/DASPU:+modos+d
etusar>. Acesso em: 21 jun. 2012



http://www.closetonline.com.br/noticia/jornalismo+de+moda/%20Todas%20/1043/DASPU:+modos+de+usar
http://www.closetonline.com.br/noticia/jornalismo+de+moda/%20Todas%20/1043/DASPU:+modos+de+usar
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impresso. De que forma teria sido re-enunciado o simulacro da prostituta Daspu no
jornal Folha de S. Paulo? Essa re-enunciacdo seria eficiente no processo de
mudanca de visibilidade das prostitutas vinculadas a marca? A publicidade pode
gerar um impacto que cause mudancas no social, por meio do consumo de uma

marca? E na tentativa com essas perguntas que adentraremos o capitulo 2.
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Capitulo 2

2. Modos de presenca da prostituta Daspu no jornal Folha de S. Paulo

Assim, com a condicdo de relativizar o meu ‘ser’, isto é, de descobrir
o ser do outro, ou sua presenca, ou de me descobrir eu mesmo
como parcialmente outro, eu fago nascer o espago-tempo, como
suporte de diferencas posicionais entre mim mesmo e meus
semelhantes, com efeito de sentido induzido pela distancia que
percebo entre meu aqui-agora e todo o resto — lugares distantes,
tempos distintos — ou ainda, como resultante da relacdo que me liga,
eu sujeito, a um mundo objeto cujas formas discretas, a medida que
as recorto, me revelam a mim mesmo.
E. Landowski

Neste capitulo pretende-se prosseguir com as analises sobre os modos de
presenca e visibilidade das figuras de prostitutas ligadas a marca Daspu na midia
impressa Folha de S. Paulo. Nele, os textos jornalisticos servirdo para investigar as
possiveis reiteracbes das axiologias criadas pelo destinador de Daspu em seu
website. Para isso, foram eleitos quatro textos dentre os 72 que circularam no
veiculo impresso entre os anos de 2005 a 2010.

Das abordagens do plano da expressao do website chegou-se a um ideal de
prostituta Daspu, cujos valores apontaram para a euforia. Do ponto de vista
axiolégico, tem-se nessa figura o exercicio da sexualidade que se revelara clara e
assumidamente nos modos de se parecer, sobretudo, nos gestos e nos recorrentes
usos do corpo, sem pudor ou timidez. Nesse sentido, algumas indagacoes se fazem
presentes com relagcdo a maneira como esse veiculo de comunicacao as retrata. De
gue modo elas sédo apresentadas, vistas pelo olhar do destinador do jornal? Teria
ele reiterado os valores publicizados pela marca no website?

As respostas para essas questdes podem determinar as intencionalidades
da marca de modo eficiente ou ineficiente em seu propésito de promover a téo
almejada mudanca de visibilidade a identidade do grupo das prostitutas na midia
jornalistica. Ainda, poderdo ser sugestivas para identificar as transformacoes

também no campo social.
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2.1. Apreensao dos modos de presenca da prostituta Daspu no jornal

As andlises dos discursos enunciados pela Folha de S. Paulo permitem a
apreensdo dos modos de presenca das prostitutas colocadas em circulacdo por
essa midia. Segundo Barros (2008), o discurso define-se, “ao mesmo tempo, como
objeto aproduzido pelo sujeito da enunciagdo e como objeto de comunicagao entre
um destinador e um destinatario”®*.

No presente caso, os discursos enunciados na midia jornalistica projetam
valores identitarios referentes as prostitutas. Enquanto objetos de comunicacao,
esses discursos circulam entre o destinador, compreendido como uma entidade
coletiva que reune os jornalistas que escrevem para a Folha de S. Paulo, e o0s
destinatarios-leitores dessa midia. A dinamica de projecao dos valores nos discursos
produzida pelo destinador, seguida de sua apreensao pelos destinatarios e do
reenvio dos mesmos para 0 campo social, promove sua circulagdo midiatica.

No ato de comunicacdo, destinador e destinatario se desdobram nas
instancias textuais de enunciador e enunciatario, que marcam o discurso com suas
visbes de mundo, opinides, enfim, com sua presenca. Nos estudos sobre a praxis
enunciativa, Fiorin (2001) afirma que: “O primeiro realiza um fazer persuasivo, isto é,
procura fazer com que o segundo aceite 0 que ele diz, enquanto o0 enunciatario
realiza um fazer interpretativo.”®®

Desse modo, busca-se conhecer de que maneiras, enunciador e
enunciatario imprimem seus pontos de vista acerca do sujeito prostituta nos
enunciados, para que se reconstrua o éthos atribuido a ela e se possa compreender
como os valores em circulacdo entre eles constroem um lugar para a prostituta
Daspu na midia jornalistica impressa. E por meio da organizacdo de axiologias
postos em circulacdo que essa prostituta é inserida no discurso, e valorada positiva
ou negativamente.

O recorte das matérias e notas em que sdo encontradas as projecdes desse
enunciador é compreendido no periodo entre janeiro de 2005 a dezembro de 2010,
intervalo que marcou os anos de lancamento e desaparecimento total da marca

Daspu nos enunciados jornalisticos.

® BARROS, D.L.P. Teoria semiética do texto. S&o Paulo: Ed. Atica, 2008, p. 54.
® FIORIN, J.L. Elementos da analise do discurso. Sao Paulo: Contexto, 2001, p. 40.
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A metodologia utilizada para a selecdo dos textos se consistiu em uma
pesquisa documental realizada no arquivo digital do jornal Folha de S. Paulo®, que
contou com o uso do mecanismo de busca pelo termo ‘Daspu’ nas colunas, matérias
e notas do referido arquivo.

Com o objetivo de alcancar o propésito da pesquisa, isto €, identificar a
reiteracdo ou ndo do discurso identitario sobre a figura da prostituta Daspu no
website da marca e na midia jornalistica impressa, partiu-se das analises figurativas
dos enunciados, que permitem, pela apreensdo de suas expressfes, 0 acesso ao
contelido pressuposto entre elas, verificado procedimento que as homologa.

Baseada nos postulados de Hjelmslev, a semiética do discurso estuda as
relacBes entre dois planos, pressupostos e indissociaveis: o plano do contetido e o
plano da expressdo. Esses planos coexistem em todas as linguagens, e sua
homologacao permite, segundo Greimas e Courtés (2008) “explicar a existéncia dos
enunciados (frases ou discursos) providos de sentido”.®’ A homologacédo entre os
planos de conteudo e de expressao se da o nome de semiose, que designa a funcéo
semidtica presente em qualquer ato de linguagem.

A semidtica discursiva estuda as relacdes presentes nas semioses
verificadas nos textos por meio da sistematizacdo do percurso gerativo de sentido,
que designa a disposicao dos componentes textuais — plano do conteddo e da
expressdo em relacdo — um carater produtor de sentidos, os quais podem ser
recuperados na articulacdo entre esses planos, em um “percurso que vai do mais
simples ao mais complexo, do mais abstrato ao mais complexo”.®® O percurso
gerativo de sentido comporta trés niveis, a saber: 1) o das estruturas fundamentais,
o nivel mais abstrato, onde se verificam os valores de base em relagdo de oposicéo
semantica a partir das quais se constréi o sentido; 2) o das estruturas narrativas, no
qual os valores das estruturas fundamentais sdo assumidos por sujeitos,
organizados e colocados em circulacdo por eles, e por fim 3) o das estruturas
discursivas, nos quais os valores se desenvolvem sob a forma de temas, que por

sua vez, sdo concretizados por meio de investimentos figurativos.

06 Site do Arquivo Folha de S. Paulo. Disponivel em:
<http://busca.folha.uol.com.br/search?q=prostituta&site=jornal&sd=01%2F01%2F2005&ed=31%2F12
%2F2011>. Ultimo acesso em: 5 jun. 2012.

8 GREIMAS, A.J. e COURTES, J. Dicionario de Semidtica. Trad. Alceu Dias de Lima et al. Sdo
Paulo: Contexto, 2008, p. 94.

% |dem, p. 232.
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Esses investimentos de conteludos séo articulados pelo destinador e, entéo,
percebidos pelos destinatarios por meio das expressdes sensiveis articuladas nas
linguagens que chegam aos seus sentidos. Nos estudos dos enunciados desse
capitulo, as linguagens pesquisadas sdo a verbo-visual e a fotografica, que séo
articuladas pelo destinador do jornal para produzir sentidos para as prostitutas
evidenciadas em suas paginas. As analises dos textos sdo iniciadas a partir de
dados contextuais: sua distribuicdo pelos cadernos da midia, sinalizada no grafico a

seqguir:

Citagdes a palavra 'Daspu’ na Folha de S. Paulo em diferentes
cadernos no periodo entre 01/01/2005 a 31/12/2011*

i |lustrada
1% 1% .
1% & Brasil

’7 4% Cotidiano

2% _\ 1%
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& Esporte
11% ]
“ Mais!
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—
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Figura 18: * O fim desse periodo delimita o recorte do objeto e o fim da busca por men¢des a Daspu.
O grafico mostra a relevancia da teméatica da prostituicdo no caderno llustrada, que relne textos
sobre eventos culturais, ligados ao entretenimento.

De acordo com os dados apresentados no grafico, enquanto fenbmeno de
comunicacdo midiatica, a marca Daspu foi mostrada pelo destinador da Folha de S.
Paulo prioritariamente em um caderno que redne textos culturais e de
entretenimento. Essa escolha ja denota suas intenc¢des: quer-dar-a-ver a presenca
da marca como um fato cultural, ao lado de temas como musica, moda,
gastronomia, politica e humor.

O agendamento das colunas, matérias e notas nesse caderno, portanto,
inscreve o papel do destinatario-leitor no discurso, devido a intencionalidade de
querer-ver e ler o que € noticiado nessas paginas e consumado pela proximidade
dos assuntos e temas que lhes sdo caros. No capitulo 1, foi verificado que o

destinador ONG Davida busca a insercao das prostitutas, como os demais cidadaos,
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a concretizacdo da cidadania e sua inclusdo social por meio de atividades culturais.
Um dos exemplos de recursos empregados para tal finalidade € a organizacdo do
coral “As mulheres seresteiras”. Contudo, essa atitude teria sido suficiente para que
o fato se tornasse noticiavel nessa secédo? Acredita-se que € improvavel, ja que tal
atividade so teve visibilidade nessa midia a partir do début da marca Daspu nos
textos do jornal, acontecimento que descortinou as a¢des culturais do destinador da
marca, como veremos mais adiante.

As tematicas abordadas pelo destinador jornalistico se concretizam na voz
dos repoérteres que escrevem e assinam as matérias e nas notas em espagos
denominados ‘colunas’; aqui, deixam suas marcas discursivas e tragos identitarios.
Esses tracos corroboram a construcdo discursiva das figuras que representam,
conferindo-lhes um modo de ser e estar no mundo, segundo 0 ponto de vista
instalado pelo destinador que |he faz ser pelos sentidos que postula para cada uma
delas. O grafico a seguir mostra a distribuicdo das citacfes a palavra ‘Daspu’ no
caderno llustrada, de modo que se possa conhecer as caracteristicas contextuais de

suas mencoes.

Distribuicdo das citacdes a palavra 'Daspu’ entre
colunistas do caderno llustrada no periodo de 01/01/2005 a
31/12/2011*
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Figura 19: * O fim desse periodo delimita o recorte do objeto e o fim da busca por men¢des a Daspu,
embora as referéncias ao nome da marca e a tematica que ela representa, nas paginas da llustrada,
tenham cessado em 19/09/2010. O gréfico mostra a escolha do destinador em dar a ver a tematica na
coluna social da jornalista Ménica Bergamo, cujos textos habitualmente mostram figuras ligadas aos
campos da moda, celebridades da TV e do mundo das artes plasticas, figuras politicas e socialites -
“pessoas de proeminéncia nas mais altas camadas da sociedade”.*

® HOUAISS, A. e VILLAR, M.S. Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva,
2009, p. 1761.
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A presenca das citacdes a marca Daspu na coluna social € majoritaria: séo
33, totalizando 66% das citacdes. Secundariamente, a marca Daspu € citada em
matérias ndo assinadas, seguidas da coluna do jornalista José Sim&o, que em
enunciados humoristicos, desfere sua critica social as figuras politicas e socialites.
Os outros destinadores-jornalistas escreveram pontualmente sobre o tema. Dentre
0s textos analisados, foram selecionados 0s que apresentaram constru¢des distintas
entre si sobre a identidade da prostituta Daspu, como veremos nas matérias
analisadas.

Desse modo, foi possivel contemplar essas diferencas, pois se pressupde
que, o modo de presenca construido para as prostitutas Daspu pelo destinador
Folha de S. Paulo é coletivizado, elaborado por destinadores individuais, isto €, esse
destinador delega aos seus destinadores-jornalistas seu ponto de vista sobre essas

mulheres, visto que o jornal tem o editor de matérias para o tratamento do assunto.

2.2 “N6s” e os “Outros”: presencga de Daspu a partir de Daslu

Para as andlises realizadas a seguir, baseadas na metodologia da Semiética
Discursiva, € importante elucidar o conceito de presenca, segundo o postulado de
Greimas e Courtés no Dicionario de Semiotica (2008):

E do dominio da teoria do conhecimento e comporta, por isso, fortes
implicagdes metafisicas (presencga “na” percepgéo ou “revelada” pela
percepgao, presenga “no” espirito; etc.); sua definicdo ontoldgica
deve ser excluida da teoria semiética. Na perspectiva semiottica, a
presenga (0 “estar ai”) sera considerada como uma determinacgao
atribuida a uma grandeza, que a transforma em objeto de saber do
sujeito  cognitivo. Tal acepcdo, especialmente operatoria,
estabelecida no quadro tedrico da relacao transitiva entre o sujeito do
conhecimento e o objeto cognoscivel, € muito ampla: estdo
presentes, neste caso, todos o0s objetos de saber possiveis e a
presenca identifica-se, em parte, com nog¢do de existéncia
semiética.”

A presente investigacdo € baseada nos modos como os destinadores
produzem sentidos para seus “objetos de saber”’, no que se refere as figuras de

mulheres-prostitutas Daspu, colocadas em circulagdo nas midias website e

o GREIMAS, A.J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, pp. 382-383.
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jornalistica impressa. Nessa relacdo de transitividade, cujo saber sobre essas
identidades femininas € enviado por cada destinador e apreendido pelos
destinatarios pressupostos a eles, é instaurada a existéncia semiodtica pelo saber
sobre esses objetos cognosciveis. Essa qualidade cognitiva passa, portanto, a
significar seus modos de ser e estar no mundo de acordo com a visdo dos
destinadores que as articularam.

O objeto analisado a seguir convoca o0 modo de construcdo da presenca da
marca Daspu e do grupo de mulheres que representa uma outra identidade,
consolidada para a marca Daslu. Como se pretende expor, foi a partir do
reconhecimento dos tracos semanticos empregados com a finalidade de compor
essa identidade a maneira de Daspu, para criar uma existéncia semiotica para a
marca e uma visibilidade para o grupo de prostitutas cariocas vinculadas a ela.

No texto datado de 23 de novembro de 2005, trés dias apds o anuncio da
criacao da grife na midia, o colunista do jornal Folha de S. Paulo, José Siméao, que
trabalha com a temética humoristica, apresentou a marca Daspu no contexto
teméatico. Também é por esse mesmo tipo de texto, ou seja, o humoristico, que o
destinador-colunista suas criticas a fatos correntes na politica e sociedade brasileira.
Com destaque, seu nome € mostrado antes das matérias, como forma de introduzir

o leitor a matéria e situa-lo no espaco de sua coluna.
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$ia Paulo,quarts feira, 23 de novembro de 2005 FOLIA DESPALO llusn'ada
Texto Anterior | Préximo Texto | [ndice

JOSE SIMAO

Socorro! Saiu a Daslu para quengas!

Buemba! Buemba! Macaco Simdo Urgente! O
bador-geral da Reptblica. Direto do Pais da
Piada Pronta! O Paléfi fica ou nio fica? Ops, o Paléfi
fifa ou niio fifa? Diz que vai entrar o Mercadante! Sai o
mercado ¢ entra 0 Mercadante! Diz que o Paléfi é um
cruzamento de compressor de ar com bola furada: "Nio
fou depor na FEPEI! Fai pra I4, Roufeff!". Rarard!

E continua o babado do Roubrasileirdo 2005! Os
anticorintianos ndo se conformam com o juiz que nio
enxergou o pénalti: o juiztobd! Até o ceguinho Jatobd
da novela "América" marcaria aquele pénalti. E estio
dizendo que o Corinthians nio td pagando mensalio, td
pagando o KIALAO! Rarari.

E ontem no Tom Cavalcanti aparecen o atacante do [bis,
o pior time do mundo. Ele declarou gue o @nico gol que
fez na vida foi um gol contra. Rarard! E MSI quer dizer
Maior Sacanagem Impossivel! E o site Redslim mostra a
foto autografada do Netinho pro Vesgo do "Pinico na
TV": "Com um grande soco do mano Netinho Tyson".
Foi o Dia da Porrada!

Exclusivo! Saiu a Daslu das quengas! As prostitutas do
Rio de Janeiro criaram uma ONG chamada Davida, que
defende o direito das prostitutas, claro! E ainda
langaram uma grife de roupas para profissionais do sexo
¢ simpatizantes chamada DASPU! E a Daslu para
quengas. Rarard. Luxo para todas!

E adorei a deputada Angela Guadagnin na Band:
"Temos que OUVIR os dois lados da moeda". Entendi,
vocé joga as moedas para cima, a que cair fazendo mais
barulho ganha! Rarara!

E esta noticia aqui: "Recepeionista de cabaré no Japio
vai processar a cabeleireira por corte de cabelo
malfeito”. Jd imaginou se esse monte de celebridades
aqui no Brasil resolve fazer 0 mesmo? CPI da Chapinha.
Rarard. E mole? E mole, mas sobe! Ou, como diz o
outro: ¢ duro, mas desce!

Antitucanés Reloaded., a Missio. Continuo com a minha
herdica ¢ mesopotimica campanha "Morte ao Tucanés".
Acabo de receber mais um exemplo irado de um
militante do antitucanés. E que nio sci onde tem um
agougue chamado A Vaca Véia. E véia, mas nio tem
aftosa nem ¢ a minha sogra. Rarard. Mais direto
impossivel. Viva o antitucanés. Viva o Brasil!

E atengiin! Cartilha do Lula. Mais um verbete pro dbvio
lulante. "Hipocondriace": companheiro que gosta de
transar com hipopdtamos! Rarard!

O lulés ¢ mais ficil que o inglés. Ndis sofre, mas néis
goza. Hoje s6 amanhi. Vai indo que eu ndo vou. Que eu
vou pingar o meu colirio alucindgeno. E quem fica
parado ¢ poste!

UFA!

esculh

- simao Fual combr

Texto Anterior: Filmes
Priximo Texto: Televisio - Daniel Castro: Globo adia
pesguisa para julgar *Belissima®

[ndice

opyright Empresa Folha da Manha S/A. Todos os direitos reservados. E proibida a reprodugdo
do conteddo desta pagina em qualquer meio da comunicagdo, eletrdnico ou impresso, sam
autorizagio escrita da Folnaoress.

Figura 20: Texto recortado para andlise. Fonte: Arquivo Folha Online. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fg2311200503.htm>. Acesso em: 23 abr. 2012.
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A leitura desse enunciado possibilita a recuperacdo de uma marca textual
reiterada em toda a sua construgdo: o uso de uma figura de pensamento, a ironia.

Segundo Faraco e Moura (1999), o uso da ironia:

Consiste em exprimir, intencionalmente, o contrario do que se pensa.
[...] Para ser percebida, a ironia depende de um contexto mais amplo
gque uma simples frase. Pode depender ainda do contexto
extralinguistico, ou seja, da situacdo em que foi empregada.”

Essa qualificacdo contextual permite constatar um traco identitario tanto do
enunciador, a quem é delegada a tarefa de articular as marcas textuais no
enunciado, quanto do enunciatario, que as apreende na leitura. Para assimilar os
efeitos de sentido da ironia no texto, € preciso que o enunciatario esteja previamente
competencializado com um saber a respeito dos fatos expostos nessa coluna. E
precisamente esse conhecimento prévio que lhe permitird abarcar a marca textual
em sua complexidade: a exposicdo de contrariedades no cenario social brasileiro,
gue sao objeto de zombaria por parte do enunciador.

Essa € a maneira encontrada pelo destinador para manipular o enunciatario
a crer na sua verdade sobre os fatos, mostrada desde o ponto de vista que constroi
a respeito deles em seu discurso. E no estabelecimento dessa Optica que oferece
visibilidade a causa da ONG Davida e ao grupo de prostitutas que mostra como
autoras da acao.

A selecao da tematica como titulo da coluna mostra uma intencionalidade:
quer-fazer-ver esse assunto como um sumario de todos 0s outros assuntos
ironizaveis que apresenta. O titulo consiste, entdo, em um chamariz para persuadir o
leitor a procura-lo na leitura integral da coluna. Na figuratividade do titulo: “Socorro!
Saiu a Daslu para quengas” verifica-se, na primeira frase, uma interjeicdo que
exprime um chamado, um pedido por ajuda ou protecédo. Na segunda frase, o0 motivo
desse pedido é revelado numa temporalidade anterior, concretizado pelo verbo “sair”
utilizado no pretérito perfeito “saiu” — isto é, o ato ja foi realizado — foi langcada uma
marca para as quengas, sinbnimo para prostitutas. O pedido por ajuda guarda em
sua expressdo o conteudo de uma critica social: a invisibilidade de uma minoria
social, as “quengas”. Ora, se o grupo das mulheres da elite possuia um simulacro

visivel no social e na midia em razao de sua adesao e uso da marca Daslu, essa

M FARACO, C.E. e F.M. Moura. Gramatica. Sdo Paulo: Ed. Atica, 1999, p.580.
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estratégia de se fazer presente, de ter sua identidade tornada visivel por meio da
intencionalidade de fazer-ser-vista usando uma marca, ndo era mais exclusividade
do grupo das socialites: essa estratégia havia sido apropriada por um grupo
socialmente marginalizado.

Apresenta-se ai, a primeira contrariedade de uma visibilidade relacionada: o
grupo das mulheres elitizadas, consumidoras da luxuosa grife Daslu é
tradicionalmente mostrado pela midia em euforia com o social: frequentam festas,
eventos, estao presentes em circulos politicos, cercadas por “outros”, “iguais” a elas,
membros da elite econdbmica e muitas vezes politica da nacao.

J& o grupo das prostitutas possui menos visibilidade que o das mulheres da
elite. Essa visibilidade era, até entdo, mostrada em disforia com o social, com as
prostitutas sendo figurativizadas nas esferas criminalizaveis, como parias da
sociedade. “Uma Daslu para quengas” reune, entdo, os dois grupos de mulheres sob
o0 mesmo prisma de visibilidade do leitor-enunciatario que as reconhece nesse
enunciado, configurando uma quebra no status-quo.

As referéncias ao titulo sdo agendadas em meio a outros assuntos
ironizados pelo enunciador, que se apresenta como “o esculhambador-geral da
Republica”, ou seja, o critico de um cenario, “o pais da piada pronta”, isto €, o pais
em que naturalmente ha muitas contrariedades e contradicbes, prontas a serem
criticadas por meio de chistes. A primeira delas alude a corrupcdo no governo
brasileiro, numa referéncia a CPI do “Mensalao”, da qual o entdo ministro Anténio
Palocci se recusava a participar. O uso da onomatopeia “Rarara” € empregado para
figurativizar o riso causado pela situacdo e marca, alem de sublinhar a hipocrisia
dessa figura politica em assumir um possivel erro.

Na esteira do que é politicamente incorreto e antiético no campo dos valores
socialmente convencionados como corretos, o destinador-colunista sobre outro
episodio hipdcrita: a “vista grossa” que um juiz de futebol fez para um pénalti em
uma partida de futebol e aponta o “roubo” para o time vencedor. Para criar o efeito
de sentido de humor, é empregado o neologismo “juiztoba”, que reune a palavra
‘juiz” com as ultimas duas silabas de “Jatoba”, nome de um personagem com

deficiéncia visual de uma novela da época.”? Reitera a tematica do roubo e da

2 Nessa construcdo, o enunciador conta com o saber do enunciatario sobre a existéncia do

personagem da novela América (Rede Globo) e sua principal caracteristica, ser deficiente visual, para
gue se dé o efeito de sentido de humor do qual usa para instalar sua critica ao fato.
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hipocrisia ao levantar a hipotese de que o time vencedor teria “comprado” o juiz, da
mesma forma que o ministro fora “comprado” pelo mensaldo, por meio do

neologismo “Kialdo”, que contém em si uma aliteragdo com a palavra “mensalao”.

Em seguida, comenta o fato de um programa de televisdo no qual um
humorista deu visibilidade a um jogador de futebol que s6 cometia erros em campo,
tendo marcado o Unico gol de sua vida contra o seu proprio time. Com esse
comentario, ele estabelece a marcagao para o que € “errado” como regra geral nos
fatos comentados nesse enunciado. No que diz respeito ao tema do MSI (Media
Sports Investment), continua a discorrer sobre a tematica dos roubos e da corrupgéo
nas negociacdes de jogadores de futebol interclubes: renomeia a sigla para “Maior
sacanagem impossivel”.

A reiteracdo da tematica do roubo é elencada por meio do uso de um
conector: a conjuncao aditiva “e€”, que € empregada a cada novo assunto reiterativo
da tematica. Sua quantidade no texto soma oito, revelando uma grande variedade
de construcdes sobre 0 mesmo tema, reforcando sua presencga no cenario nacional.
Ja as construcdes irbnicas sdo marcadas por pontos de exclamacgdo, que criam o
efeito de sentido de espetacularizagdo, na surpresa “desvelada” dos fatos na critica
apresentada por ele.

A proxima construgdo reitera o politicamente incorreto e criminalizavel: o
caso do apresentador Netinho que agrediu fisicamente um reporter. A referéncia a
criacdo da marca Daspu é precedida por esse campo semantico. O trecho é

retomado a seguir:

Exclusivo! Saiu a Daslu das quengas! As prostitutas do Rio de
Janeiro criaram uma ONG chamada Davida, que defende o direito
das prostitutas, claro! E ainda lancaram uma grife de roupas para
profissionais do sexo e simpatizantes chamada DASPU! E a Daslu
para quengas. Rarara. Luxo para todas!

O assunto ¢é introduzido por uma interjei¢cao: “Exclusivo!” O emprego dessa
palavra em caréater surpreendente, assinalado pelo ponto de exclamacao, conserva
uma ambiguidade: o sentido de “exclusivo” pode ser compreendido como “noticia em
primeira mao” ou por seu carater de exclusao, que alude ao poder-fazer da elite,
referenciada no texto em “excluir’ socialmente o grupo das prostitutas.

“Saiu a Daslu das quengas!” referencia uma agao terminativa, pelo emprego

do verbo sair, utilizado no pretérito perfeito do modo indicativo. A “Daslu das
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quengas” reune em sua nomenclatura a marca da elite, mostradas pela figura das
“Lu”, as empresarias Lucia Piva de Albuquerque e Lourdes Aranha, fundadoras da
Daslu, pelo dativo “das”, que indica proveniéncia. O mesmo caso dativo é
empregado para referenciar a origem da palavra “quengas” que designa “prostituta”
numa conotacdo mais chula, equivalente a de “puta”. A alusdo ao processo de
referencializacdo do nome da marca Das “Lu” € materializada no enunciado, na
mengdo a marca que identifica outro grupo social, o das “quengas”, como é
explicado no decorrer do texto. A frase é seguida por um ponto de exclamacao, que
€ empregado para instalar uma emocao, uma surpresa e assim, espetacularizar o
fato desses dois grupos de mulheres poderem ser vistos em relacdo de oposicao,
mas ainda assim, ligados pelo plagio que Daspu faz de Daslu.

Por meio de uma debreagem enunciva sdo apresentadas as criadoras da
marca: “As prostitutas do Rio de Janeiro criaram uma ONG chamada Davida, que
defende o direito das prostitutas, claro!” Desse modo, ele instala um efeito
objetivante, que o distancia do fato, dizendo daquelas mocas, que criaram a ONG
Davida em certa ocasido no passado, em outro lugar, o Rio de Janeiro, com 0o
proposito de defender o “direito das prostitutas”. Ao final da frase, ele embreia o
sujeito-enunciatario com um efeito subjetivante, exprimindo uma emocdo pela
interjeicdo “claro!”, que concorda e evidencia o proposito da ONG em defender o
direito das prostitutas. Essa expressao é ambigua e pode ser entendida, em sentido
oposto, como uma discordancia a credibilidade atribuida ao fato das prostitutas
lutarem por seus direitos. Nessa oposicao, verifica-se a constru¢cado de uma figura de
ironia que é usada para satirizar o fato.

Na proxima frase: “E ainda langaram uma grife de roupas para profissionais
do sexo e simpatizantes chamada DASPU!” pode-se atentar para a frase inicial: “E
ainda”, que quer dizer - “Além disso, de terem feito algo surpreendente” (como se
organizar para lutar por seus direitos), que beira ao absurdo, pois a prostituicdo ndo
€ considerada legalmente como uma profisséo, por exemplo... “langaram uma grife
de roupas para profissionais do sexo e simpatizantes chamada DASPU”! O emprego
de “profissionais do sexo” € um eufemismo para se referir as trabalhadoras sexuais,
gue possuem, na lingua portuguesa, mais sindbnimos de conotagcéo chula, com os
quais se formula xingamentos, do que sinbnimos considerados politicamente
corretos, usados para se referir a elas. A apresentacéo da grife traz em sua grafia,

inteiramente em caixa alta, uma quebra no texto em caixa baixa que propde
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destaque na leitura, e nele, o reconhecimento da semelhanga entre os nomes,
realizada pela parddia estilistica. Ao dizer “E ainda...”, deixa claro a sua opiniao: o
despautério do plagio do nome, que carrega em si uma subversdo da axiologia do
grupo social das mulheres da elite.

A relacdo que essa apresentagdo tece com o0 campo semantico em que
estdo figurativizados os roubos e a hipocrisia social € aquela de apropriagdo por
parte de Daspu do nome Daslu, fato que constitui um “roubo” do simulacro da elite,
cujos valores ja eram consolidados e visiveis midiaticamente para a sociedade
brasileira. Quando diz “E a Daslu para quengas’, explica objetivamente o propdsito
da grife: ser uma marca que figurativiza o grupo social das prostitutas, da mesma
forma que a marca Daslu faz com as mulheres da elite brasileira. O enunciador volta
a realizar uma debreagem enunciativa, expressando acao em tempo presente para
um enunciatario.

Quando proclama: “Luxo para todas!” ironiza mais uma vez a tentativa de
Daspu de construir uma visibilidade para seu grupo de mulheres. Para as prostitutas
de rua, do Rio de Janeiro, organizadas em uma ONG que luta por seus direitos, o0
luxo é inacessivel, que ndo é o caso das mulheres da elite paulistana, consumidoras
das luxuosas marcas internacionais comercializadas pela Daslu. Nessa frase, esta
subentendido o verbo “dar” no modo imperativo “dé”. Por meio do uso de um recurso
eliptico, concretizado no emprego dessa forma verbal, é sugerido que haja
democracia no acesso ao luxo. Contudo, o tipo de luxo referido ndo € o do acesso
ao consumo de bens de luxo, e sim, ao valor de ser visivel na midia e, portanto, ao
reconhecimento das prostitutas Daspu como grupo social cidadao.

O enunciador, instancia textual delegada pelo destinador José Simao
prossegue discursivizando casos em que o que é “errado”, politicamente incorreto,
se sobressai. Dessa forma, encerra a coluna se posicionando contra o
conservadorismo: - “Morte ao tucanés”, em alusdo a figura do tucano, que
representa o PSDB, partido de centro-esquerda do ex-presidente da Republica,
Fernando Henrique Cardoso, apelidado pelo mesmo humorista de FHH.

A sonoridade das trés letras juntas remete a construgao “efe gaga”, que por
sua vez, sugere um individuo confuso beirando a falta de senso, meio sem juizo etc.
Continua a construir ironias sobre o ébvio “lulante”, também em referéncia a outro
personagem politico - o presidente da Republica Luiz Inacio Lula da Silva, conhecido

como “Lula”, na construgao que remete a “ululante”, que quer dizer obvio.
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A ironia marca as construcbes textuais do comeco ao fim da coluna,
trabalhando oposi¢gbes como “ndis sofre, mas nois goza”, que quer dizer, sofremos,
mas rimos, nos divertimos, opondo, dessa forma, tristeza a alegria e encerra com
uma embreagem enunciativa, subjetivante: “Vai indo que eu ndo vou. Que eu vou
pingar o meu colirio alucindbgeno. E quem fica parado é poste! UFA!”.

A figura delegada de José Sim&o afirma seu posicionamento: em “vai indo
que eu nao vou” — ele pede ao leitor que acredite nas verdades que instala no texto,
mas ele mesmo nao cré. Diz que vai pingar o seu “colirio alucinégeno”, fato que
sugere o0 uso de um farmaco para abstrair, causar alucinacdes a respeito do que vé
e, desse modo, criticar a sociedade como um todo por ndo se conformar com o que
estd instaurado nesse cenario. Ele intimida o enunciatario a tomar uma posi¢ao
diante dos fatos apregoando “e quem fica parado é poste! UFA!” em um tom de
desabafo propondo a ele que, se quiser ver alguma mudanca no nesse cenario, tera
de fazer algo a respeito.

A tematica do inconformismo é transversal a coluna. E dela que nasce o
emprego das escolhas que edificam a ironia e o humor, para, nesse sentido,
presentificar a critica aos fatos politicamente incorretos, usadas para fazer-saber
sobre o ponto-de-vista disférico do destinador com os temas que critica. A insercao
das prostitutas nesse bojo denota o ponto de vista do destinador midiatico, que
exple esse carater da apropriacdo do nome da marca das elites pelo grupo das
prostitutas.

Assim, a Folha de S. Paulo constr6i um modo de presenca para elas, o da
alteridade social que encontra uma forma de se fazer visivel, a partir daquelas que
possuem uma identidade visivel, a elite. Disféricas da visibilidade social, as
prostitutas sdo apresentadas como sujeitos virtualizados, que possuem um querer-
fazer, isto é, serem visiveis na midia de massa, mas para que iSso ocorra, precisam
de um poder-fazer-ser-vistas que as atualize. Essa competéncia é, entdo, doada
pela visibilidade de outrem, da qual se apossam para construirem uma plataforma
para a sua identidade enquanto grupo social visivel.

Quando ri dos fatos, o narrador do discurso propde, pelo riso partilhado do
humor que constréi a partilha da verdade de que os fatos apresentados séo
inaceitaveis pelo senso comum e, no entanto, ocorrem — por iSSO sao passiveis de

critica. Nesse fazer, sanciona negativamente os fatos, inclusive a performance da
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apropriacdo da visibilidade e do campo seméantico de Daslu para que Daspu
construa a sua propria.

O postulado de Landowski (2002) € aqui retomado para elucidar a questao
da construcdo do modo de presenca das prostitutas Daspu no enunciado analisado.

Segundo o autor, em Presencas do Outro:

[...] se o discurso nos interessa [...], é porque ele preenche néo so6
uma funcdo de signo numa perspectiva comunicacional, mas porque
tem ao mesmo tempo valor de ato: ato de geracdo de sentido, e por
isso mesmo, ato de presentificacdo. Dai essa ambicdo talvez
desmedida: a semidtica que gostariamos de empreender — a do
discurso como ato -, deveria ser, no fundo, algo como uma poética
da presenca.

O ato produtor de sentidos na comunicacdo é 0 que interessa a essa
pesquisa enquanto principio fundador do modo de presenca das prostitutas
figurativizadas na coluna de José Simédo. Dessa forma, depreende-se que o sentido
produzido baseado na oposicdo /identidade/ vs. /alteridade/, na qual a primeira
posicdo € ocupada pela marca Daslu e o grupo social das mulheres da elite, que
possuiam uma identidade com tracos distintivos consolidados no contexto social; e a
segunda posicdo, ocupada pela Daspu e seu respectivo grupo social de referéncia,
ou seja, as prostitutas, inseridas como “as outras”, as cidadas excluidas que
precisam lutar por direitos basicos, e agora, por visibilidade.

A questdo da legitimidade identitaria da elite paulistana figurativizada na
marca Daslu como representante de seu modo de ser e estar no mundo é discutida

por E. Landowski (2002) em Presencas do Outro:

[...] € no apoio de preconceitos dessa natureza, que tem por efeito
valorizar sistematicamente a posse de certos atributos sociais,
herdados ou adquiridos, que se baseia mais comumente a
consciéncia, e mais ainda, o orgulho identitario dos grupos que, no
ambito de uma determinada sociedade, consideram-se como 0s que
se constituem como o “Nés” de referéncia. Nesta qualidade, seriam
eles os Unicos detentores de serem plenamente eles mesmos, por
oposi¢do aos individuos ou as comunidades particulares que suas
diferengas assinalam (com graus de estranheza) infinitamente
variaveis, como tantos avatares previsiveis do “Outro”, do anti-social
ao caipira, do transviado ao marginal, do gringo ao puro e simples

® LANDOWSKI, E. Presencas do Outro: ensaios de sociossemiottica. Trad. Mary Amazonas Leite de
Barros. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 2002, p. X.



103

estrangeiro, ou ainda, em outros planos — e o vocabulério na matéria

sendo o que é — do “deficiente” ao “bicha”.”

O modo de presenca da elite paulistana, portanto, € o do grupo de referéncia
dado a ver midiaticamente no jornal em questio. As mulheres da elite paulistana foi
concedido o “direito” de serem elas mesmas, mostradas pelo destinador Folha de S.
Paulo em eventos cotidianos que atestam sua performance de poder-fazer-ser-vista
tal e qual se exibem, na celebracdo de seus gostos e estilo de vida pautado por
eventos sociais. Desse modo, € a visibilidade midiatica o objeto-valor do grupo de
referéncia, pois, se pode-ser para a elite, deve-ser para todos o0s outros. Pressupde-
se, pela analise, que o enunciador reconhece a legitimidade social conferida pela
visibilidade midiatica a identidade do grupo das mulheres das elites e encara, com
estranheza, a tentativa da alteridade, o grupo das prostitutas, em tentar se apropriar
dessa visibilidade e do valor de prevaléncia enquanto grupo social figurativizado pelo
poder-ser-visto.

Embora “visiveis”, as prostitutas da ONG Davida, criadoras da grife Daspu
sdo mostradas como uma alteridade social em relacdo a um grupo que possui uma
identidade consolidada midiaticamente. As axiologias empregadas para compor seu
modo de presenca dao visibilidade ao grupo de prostitutas da marca Daspu como as
“outras”, porém, em sua qualificacdo enquanto sujeitos sociais, ndo sao empregados
os valores identitarios postulados no modelo de mulher compreendido pelo
destinador do website de Daspu, que traz um modelo de visibilidade baseado no
parecer de uma modelo que é prostituta, euférica com os seus modos de mostrar a
sexualidade.

Esse traco identitario ndo € re-enunciado da midia digital para a jornalistica
impressa. O fazer-expor a sexualidade da prostituta Daspu, por sua vez, é
invisibilizado na coluna de José Simé&o, ja que se posiciona contra a visibilidade
desse grupo porque o vé como usurpador do modo de presenca mididtica das
mulheres elitizadas ligadas a Daslu; afinal € nesse lugar que ambas pretendem
atender aos seus propositos de serem midiaticamente visiveis e socialmente
reconheciveis.

O quadrado semiotico desenhado a seguir explicita as relagdes tracadas

para organizar o conteido encontrado na reportagem:

* LANDOWSKI, E. Presencas do Outro: ensaios de sociossemiottica. Trad. Mary Amazonas Leite de
Barros. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 2002, p. 32.
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A primeira posicao, “identidade” é preenchida pelas mulheres da elite que
usam a moda Daslu e possuem visibilidade euférica no social, também conferida por
sua presenca constante e tradicional no meio. Dessa forma, possuem uma
identidade consolidada, estabelecida, reconhecida por outros sujeitos sociais
referéncias em seus modos de ser socialmente a ponto de serem tomadas como
ideais de uma forma de sociabilidade a ser perseguida por outros grupos.

A posicao quadrado em sua diagonal inferior marca sua contraditoriedade,
com a posigao “nao-identidade”, no qual figuram as mulheres de classe social baixa,
assim denominada pelas altas restricbes a seu poder aquisitivo. Elas usam
vetimentas da moda dos bailes funk e possuem visibilidade ndo euférica no social,
ou seja, ndo sdo amplamente reconhecidas porque nao possuem visibilidade nos
meios de massa. Possuem visibilidade entre si, nas comunidades em que vivem e
nos circulos sociais que ali frequentam.

A posicdao complementar a essa, “alteridade” é marcada pela visdo do
destinador da Folha de S. Paulo, que apresenta as mulheres prostitutas que fazem e
usam a moda Daspu como “outras”, um grupo que busca um reconhecimento que
nao Ihe é proprio porque ndo possui histérico de visibilidade junto ao sistema da

moda, nem valoracdes positivas no social. S&o mostradas por esse destinador como
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possuidoras de visibilidade disférica no social e, portanto, ndo-referéncias como
modelo de grupo social a ser frequentado.

Entre as posi¢cdes “nao-identidade” e “alteridade” o destinador mostra o
sentido construido de busca por um lugar social, j& que as prostitutas Daspu, que
possuem visibilidade disférica no social, quase como as mulheres que usam moda
funk, invisibilizadas na época por essa midia, buscam estabelecer sua identidade
social em um territério midiatico que nao é habitual como forma de pleitear
afirmacédo e reconhecimento dos quais gozam outros grupos, mostrados por essas
midias, como as mulheres de elite.

A posicado contraditéria a “alteridade” € denominada “ndo-alteridade” e é
preenchida pelas mulheres de classe média, que usam moda streetwear conhecida
como “modinha”. Enquanto grupo social, possuem visibilidade n&o-disférica, mas
também ndo sdo modelo de sociabilidade como as mulheres da elite. S&o visiveis
entre seus proprios circulos sociais e entre outros. Seu modo de vestir é reflexo da
adesao aos valores colocados nas midias, nos quais figuram as mulheres da elite,
gue por vezes, lhes servem de inspiracao.

O sentido construido entre “nao alteridade” e “identidade” é o de afirmagao
social, possibilitado pela pretenséo a visibilidade social buscada pelas mulheres da
classe média que se inspiram na moda da elite e a usam para se fazerem incluir
pela proximidade com essa visibilidade de imitacdo do grupo social de referencia, e
as proprias mulheres da elite que sdo consagradas midiaticamente como modelos a
serem copiados em suas formas de sociabilidade mostrados no jornal.

As posicoes “identidade” e “alteridade” sdo marcadas pela oposi¢cao que as
distingue enquanto grupos sociais, demarcados pelo destinador como portadores de
valores opostos. Contrario a eles, estdo os grupos sociais das mulheres de classe
baixa e média, que possuem mulheres que se igualam ente si, ou seja, se fazem
iguais para serem reconhecidas enquanto grupo, por meio da adog¢éo vestimentar de
estilos que as identificam entre si e as demarcam enquanto grupo para 0S outros

grupos.
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2.3 Em busca de uma identidade para as mulheres Daspu

Na Semidtica Discursiva compreende-se a nocéo de texto de acordo com a
definicAo presente no Diciondrio de Semidtica organizado por A.J. Greimas e J.
Courtés (2008):

L. Hjelmslev utiliza o termo texto para designar a totalidade de uma
cadeia linguistica, ilimitada em decorréncia da produtividade do
sistema. E o0 reconhecimento e a escolha das unidades de
dimensdes maximas que permitem empreender a analise e
determinam, por exemplo, o tipo de linguistica (ou de gramatica) que
podera ser construido: se a unidade recorrente que se adota é a
frase, a linguistica elaborada para explica-la serd dita frasal;, a
escolha do discurso como unidade maxima recorrente do texto
ensejara a construcdo de uma lingiiistica discursiva.”

Os sistemas linguisticos estudados no corpus do jornal correspondem ao
verbal e visual. As unidades significantes de cada sistema sdo apresentadas em
invariantes de dois planos pressupostos, ou seja, 0 plano da expressao e o do
conteudo. No sistema verbal, o plano da expressao corresponde aos morfemas, e 0
do conteldo, aos sememas. J& no visual, as axiologias do plano do contetdo séo
articuladas pela plastica figurativa no plano da expressao por meio dos formantes
cromaticos, eidéticos, matéricos e topoldgicos. E precisamente a articulacdo entre
esses sistemas que forma a totalidade produtora de sentido, a qual se compreende
como texto. Suas andlises objetivam abarcar os sentidos produzidos nas
articulacdes sincréticas formadas entre sistema grafico verbal e visual, manifesto
nas fotografias.

A nocéo de sincretismo na teoria semidtica do discurso € “o procedimento
(ou seu resultado) que consiste em estabelecer, por superposi¢cdo, uma relacéo
entre dois ou varios termos em categorias heterogéneas, cobrindo-os com o auxilio
de uma grandeza semiética (ou linguistica) que os retine.””® Essas grandezas s&o as
unidades que analisamos no texto veiculado pelo jornal, isto &, os sistemas verbo-
visuais articulados, em busca dos efeitos de sentido postulados pelos destinadores

para dar visibilidade as figuras de prostitutas vinculadas a marca Daspu.

& GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 503.
® |dem, p. 467.
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O texto analisado a seguir € tematizado pela apresentacdo da marca Daspu
pela jornalista Ménica Bergamo’’, destinador da coluna social da Folha de S. Paulo.
A escolha desse texto se deveu a selecdo de marcas textuais empregadas pela
Folha de S. Paulo para produzir efeitos de sentido que mostram um modo de
presenca para as figuras de mulheres vinculadas a marca Daspu. Dentre as marcas
textuais verificou-se uma variedade de marcas graficas tipoldgicas, que se articulam
as verbais e produzem sentidos importantes a compreensdo desse modelo de
mulher.

Na figura 21 o texto € visualizado na integra, direto da fonte de pesquisa,
retirado do Arquivo Folha, para que suas articulagcdes sincréticas entre os sistemas
verbal e visual possam ser compreendidas em sua totalidade como produtora de

sentido:

" Texto apresentado no jornal impresso em 11/12/2005. Arquivo Folha de S. Paulo. Disponivel em:
<http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq1112200510.htm>. Acesso em 19 maio 2012.
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Figura 21: Matéria extraida do Arquivo Folha Online.
Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/fq1112200510.htm.
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O texto verbo-visual da matéria é reproduzido abaixo para que tenha melhor

legibilidade:

MONICA BERGAMO

i

Fotos Ana Ottoni/Folha Imagem

-

A estampa com silhueta feminina sera a marca da Daspu, que lanca
primeira colecéo em fevereiro; projeto irritou a boutique de luxo Daslu,
gue anunciou que vai processar a ONG

Vem ai a primeira colecdo da grife criada por prostitutas —
atuantes e aposentadas

O mundinho fashion Daspu

Retalhos de malha colorida comprados a R$ 27 o quilo sdo a
matéria-prima. Na salinha de reunides da ONG Davida, que
defende os direitos das prostitutas, duas maquinas de costura
produzem saias, tops, vestidos e camisetas. Em volta da mesa,
quatro garotas de programa aproveitam o horario de folga para
palpitar sobre os modelitos, experimentar as pecas e rabiscar
novos croquis com canetas BIC. Esta nascendo uma nova grife
no bairro da Gléria, no Rio de Janeiro. Esta nascendo a Daspu.

*

A novidade, anunciada ha duas semanas, despertou ira nos
escritorios da Daslu, "inspiradora™ da nova marca. A loja vai
processar a Davida por considerar o trocadilho "um deboche
que visou "denegrir” a imagem da Daslu usufruindo do
renome". A ONG ja foi notificada.

*

"E muito melhor ser puta do que desonesto e fazer
trambiques", provoca o designer da logomarca, o voluntario
Silvio de Oliveira, em referéncia as denuncias de sonegacéo e
contrabando sofridas pela grife de luxo. "Pode ser até que a
gente mude o nome para que os rolos da Daslu ndo
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prejudiqguem a nossa imagem”, diz Flavio Lenz, assessor de
imprensa da Daspu e casado com a ex-prostituta Gabriela
Leite, secretaria-executiva da ONG. Algum nome na agulha?
"Putique", diz Flavio.

+*

A briga, por enquanto, tem sido boa para a ONG: a Daspu
despertou curiosidade. "Tenho atendido muitos jornalistas e
estive a ponto de convocar uma coletiva na semana passada”,
diz Flavio. "Pesquisei no Google, j& tem 600 e poucas citacdes
pra gente, quer ver?" Gabriela corre até o micro. "Olha! Agora
jasdo 19 mil citacbes". No papel de parede do monitor, uma
foto dela ao lado do secretario-geral da ONU, Kofi Annan.
"Ah, isso foi numa discussdo sobre Aids em Nova York".
Gabriela viaja 0 mundo representando o movimento. "As
prostitutas da Tailandia séo as mais bonitas."

*

Paulistana da Vila Mariana, "aposentada sem aposentadoria”
aos 53 anos, Gabriela é a principal lider da ONG. Fez o
primeiro programa com pouco mais de 20 anos e diz que
abandonou o curso de Ciéncias Sociais na USP para se tornar
prostituta. "Eu era muito timida e quis fazer minha revolugéo
pessoal”, diz. "As pessoas acham que a vida da prostituta é
sofrida, mas é uma profissdo como outra qualquer. Os clientes
sdo Gtimos. A parte ruim é o preconceito."

+*

No Brasil, a ONG tem patrocinios diversos, que vao do
Ministério da Saude a igreja luterana. No Congresso Nacional,
tem apoio do deputado Fernando Gabeira (PV-RJ), que
apresentou projeto de legalizacdo da profissdo. "Mas muita
gente 14, como 0 ACMzinho, é contra".

+*

Gracas a Daspu, Gabriela e as voluntarias da ONG tém vivido
dias de fama. "Depois que as meninas apareceram no
"Fantastico” [da TV Globo], estdo até sendo reconhecidas nas
ruas.” Aconteceu, por exemplo, com Jane Lucia Eloy, 31, que
foi abordada "por uma patricinha™ em uma loja da C&A.
"Justo na C&A, que é uma das minhas marcas preferidas”, diz
ela, orgulhosa. Jane é uma das "multiplicadoras" da ONG.
Quando néo esta buscando clientes na praca Tiradentes, circula
por outros pontos distribuindo preservativos e falando as
garotas sobre cuidados com a satde. Mée de trés filhos, ela
comegou "na vida" aos 17 anos. Fatura R$ 400 nos meses de
pouco movimento, como junho - “faz frio e os homens ficam
mais em casa, com a mulher" -, e até R$ 3 mil "quando
Copacabana enche de turistas”.

+*



Gabriela interrompe a conversa para convocar a turma:
"VVamos la tomar um chope? "T&" muito calor aqui*. S&o 19h.
Fecham-se as portas da ONG e o grupo anda quatro
quarteirdes até o bar, na avenida Gléria.

+*

Eles mal se sentam a mesa e uma jornalista, Mdnica
Cavalcanti, reconhece as meninas. "Vocés sdo da Daspu, ndo
sdo? Gente, vocés sdo tuuudo!!!". Uma hora depois, eles
voltam a ser reconhecidos, dessa vez pela secretaria Mirelli
Silva. "Achei tudo de bom!". Virou rotina.

+*

A primeira colecéo da Daspu sera lancada em fevereiro, mas

as camisetas ja estdo a venda pela internet (www.daspu.com.br).
Entre um chope e outro, discute-se quanto custara cada peca.
"Os vestidos mais caros, com croché na parte da cima, da pra
vender por uns R$ 80, eu acho. E muito caro?", pergunta Jane,
sobre o valor 500 vezes menor que 0s vestidos mais caros da
"homenageada™ Daslu.

Uma das voluntarias da ONG, Maria Nilce dos Santos, 56, que
é ex-prostituta, se despede de todos: 0 marido a espera em casa
e a novela das oito esta para comecar. Jane também diz
"tchau": ela tem que pegar um énibus até Copacabana. "Deixa
eu ir trabalhar que o movimento vai ser bom hoje".
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J& no inicio, o texto apresenta o nome da colunista social que o assina,

Monica Bergamo, cujo perfil se encontra definido pelo site corporativo do destinador

Folha de S. Paulo:

A jornalista Mbnica Bergamo é a responsavel pela coluna da pagina
2 da llustrada, da Folha. Repoérter especial do jornal desde abril de
1999, Mbnica destaca em sua coluna informacdées de diversas areas,
entre elas, poder, moda e coluna social. Publicada de segunda-feira
a domingo, e transmitida a partir das 15h do dia anterior,

aproximadamente 200 linhas.™

8 perfil consultado no site:

<http://www.folhapress.com.br/web/produtos/descricao_sng.php?cd_produto=colunas#colmonicaberg

amo> acessado em 18 maio 2012.


http://www.daspu.com.br/
http://www.folhapress.com.br/web/produtos/descricao_sng.php?cd_produto=colunas#colmonicabergamo
http://www.folhapress.com.br/web/produtos/descricao_sng.php?cd_produto=colunas#colmonicabergamo
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Trata-se de um destinador que pressupostamente possui um saber
especifico sobre os assuntos relacionados a Daspu: politica, moda e sociedade. Isso
€ mostrado na dimensédo do discurso evocado, afinal ndo € uma simples matéria,
porque conta com 90 linhas, com informacdes relacionadas a todos os temas com
0s quais a Daspu aparece no meio midiatico. Dessa forma, o destinador Folha de S.
Paulo delega a jornalista um certo tipo de autoridade, materializado em um saber
sobre essas relacfes, ao mesmo tempo em que confere a esse sujeito competente
as condicGes de ter suas matérias publicadas, construindo a figura prostituta no
interior do discurso. Observa-se que a matéria publicada data do ano de 2005,
guando a marca Daspu estava no auge de sua visibilidade midiatica: teve matérias
veiculadas nos jornais Folha de S. Paulo, O Globo e O Estado de S&o Paulo, e
também no programa dominical Fantastico, da Rede Globo de Televisdo — todos
meios de abrangéncia nacional, grande capilaridade e audiéncia.

Cada trecho da matéria € separado por um recurso de descanso. S&o
estrelas, que dispostas em linha reta, interligam a totalidade do texto. E como se
estivesse remetendo o leitor do jornal a um texto poético, romantico, com
caracteristicas tipicas de época. Os jornais se utilizam de recursos figurativos para
chamar atencéo do leitor, tornando o texto menos denso, comprido ou cansativo. Na
insercao do leitor em contato com o texto separado por estrofes, o jornal Folha de S.
Paulo reproduz a estética do impresso com fidedignidade e também constréi o seu
ethos — contribui com o estado de relaxamento dele, além de ratificar sua
necessidade e gosto para o contato com esse tipo de matéria. Atualmente, ndo sao
mais comuns matérias jornalisticas apresentadas somente por meio da linguagem
verbal, os recursos visuais sdo empregados como linguagem para facilitar a leitura.

A escolha da estrela é justamente para trazer o leitor a querer-fazer-ver o
todo, contudo, as estrelas permitem a axiologia da iluminagcdo e constroem uma
visibilidade da pagina com uma plasticidade de estilo clean, e, portanto, podem-
fazer-ver o que é dito pelo enunciador a respeito das figuras de prostitutas da marca
Daspu: sejam elas atuantes ou aposentadas, buscam seu lugar de visibilidade na
midia, para qual a luz — quica das figuras das estrelas — é condic&o fundante.

O conjunto formado entre a foto e a legenda explica o propdésito de mostrar a
imagem: dar-a-ver uma peca de roupa da marca Daspu, um vestido de malha de
algodao lilas, de comprimento acima dos joelhos, com algas finas, vestido por uma

modelo de pele branca, de cabelos lisos e negros de comprimento mediano. Ela
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possui estatura mediana, o corpo é magro, porém, curvilineo, e tem o formato do
“‘corpo de violao”, expressao pela qual € conhecido o tipo de corpo da mulher
carioca, que possui cintura fina e quadris largos.

A figura da mulher vestida de Daspu é capturada na fotografia em pose
frontal, de corpo inteiro, com os bracos semiflexionados, apoiados na cintura, em
uma pose que demonstra confianga. No entanto, ela ndo olha o enunciatario que a
apreende na leitura diretamente nos olhos: mira para o lado direito, na mesma
direcéo de seu ombro. Nos labios, um quase sorriso.

Ela esta emoldurada na foto por um cenario de cimento natural, cinza, que
recobre a parede a sua esquerda e a escadaria sobre a qual ela posa. Em ambas as
superficies, o cimento ndo apresenta acabamento: ficou exposto ao tempo e criou
limo. Ao lado direito da modelo, em nivel inferior, onde termina a escadaria, esta
uma casa amarela, cujo telhado de ceramica laranja € possivel ser visto na foto.
Atrds da modelo, no nivel do fim da escadaria, outra casa, ao fundo da imagem,
vemos o telhado de cerdmica laranja. E um ambiente de periferia, em que os
recursos para o acabamento das moradias ndo sado abundantes. A escada e a
disposicéo das casas faz-crer ao enunciatario que se trata de uma regiao de morro,
periférica em comparacdo com bairros nobres do Rio de Janeiro, cidade onde a grife
foi criada.

O angulo da foto captura a figura da modelo de cima para baixo, exibindo-a
de um ponto de vista semi distante. A construcao dessa imagem mostra o ponto de
vista do enunciador, que inicia ai, sua construcdo de mulher “real” da grife:
suburbana, possuidora de um corpo natural, vestindo uma moda de estilo simples,
confeccionada com um material barato, desprovida de um saber-fazer-posar
profissionalmente diante de uma camera, atuante (na prostituicdo), mas amadora
para o que dela é cobrado a fazer aqui-agora: ser modelo. Nessa posicédo, ela tenta
imitar aquelas que sabem-fazer, no entanto ndo realiza a contento a performance
projetada, parece superficial e forgcada.

A legenda da foto no jornal diz: “A estampa com silhueta feminina sera a
marca da Daspu, que lanca a primeira colecdo em fevereiro; projeto irritou a
boutique de luxo Daslu, que anunciou que vai processar a ONG”. Nesse enunciado é
mostrada a aspectualizagdo incoativa da criagdo da marca no advir, isto €, esta para
acontecer e seu planejamento ndo é convencional para os padrdoes de marketing. O

produto de moda criado foi dado-a-parecer produto de moda pela midia antes que a
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identidade visual da marca fosse consolidada para transmitir as axiologias que seu
destinador queria-fazer-ser-vista aos destinatarios que sdo o seu publico-alvo.

A polémica instalada pela similaridade dos nomes Daslu e Daspu também é
mencionada na referida legenda, na qual o enunciador confunde a ONG Davida com
a marca criada por ela como bandeira para defender seus ideais de direito a
cidadania e oferecer visibilidade ao grupo social das prostitutas. A ameaga de um
processo legal, destoa do cenario exibido na foto. A construcdo da realidade de
Daspu, segundo esse enunciador, ndo ameaca a luxuosa grife, j& que, como
demonstra a foto e o discurso da legenda, elas ndo competem pelo mesmo publico
alvo, e fora a similaridade do nome que as aproxima por figurativizarem grupos
sociais diferentes, as grifes, enquanto expositoras de suas modas, ndo possuem
nada em comum.

No discurso da fotografia, o destinador realiza uma debreagem enunciva,
que constroi um efeito de sentido de semi distanciamento da figura da mulher que
veste Daspu, quando instala uma actorialidade que mostra outrem distante da
camera, numa construcdo que estende o olhar ao longe, numa espacialidade é
visualizada como “la”, ou “aqui” o ambiente de periferia, numa temporalidade que
nao € “agora”. A legenda, articulada a foto, tem linguagem escrita em terceira
pessoa do singular, processo que auxilia na construgcdo do ponto de vista objetivo
dos fatos apresentados.

No intertitulo, o enunciador do discurso jornalistico retoma a aspectualizacao
incoativa para dar visibilidade ao langamento da grife por meio da expressao “vem
ai”, que indica um advir, gerando o efeito de sentido de espera. No seguimento “a
primeira grife criada por prostitutas — atuantes e aposentadas” o enunciador mostra
a grife em carater de novidade e sugere um tipo de prostituta desconhecido das
manchetes, e talvez da sociedade — a “aposentada”. A mengéo a essa figura instala
um querer-fazer-saber sobre ser uma prostituta “aposentada” por parte do
enunciatario, ja que no Brasil, a prostituicdo ndo é reconhecida como profissdo e,
portanto, ndo da direito a aposentadoria. Apds manipular para fazer-querer-saber, 0
enunciador prossegue com o titulo da coluna, em negrito, com as letras em tamanho
maior do que as do corpo do texto: “O mundinho fashion Daspu”. Na selecdo do
sufixo “inho” para falar do mundo da moda Daspu, o enunciador adjetiva esse

mundo como pequeno, limitado, restrito.
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A escolha para a verséo da palavra moda, em inglés, “fashion”, usada como
giria nessa area tanto para se referir a moda em si, quanto para designar elegancia,
bom gosto — e expressdes como: “estar fashion” — designa estar em sintonia com
esse mundo. Essa eleicdo € demonstrada no proprio campo de trabalho, j& que os
dois maiores eventos nacionais desse ramo, o S&o Paulo Fashion Week e o Fashion
Rio adotam o termo na lingua inglesa.

Contudo, na construgdo do enunciador Folha de S. Paulo, a juncdo de
‘mundinho” e “fashion” gera um efeito de sentido irbnico: ele demonstra, pela
simplicidade cenogréafica da fotografia articulada com essas palavras, que o universo
da moda Daspu possui valores muito diferentes daqueles colocados em circulacéo
por grandes grifes como a Daslu, que circula modos de presenga baseados no luxo
e no glamour para suas mulheres. Ao ironizar o universo de valores empregados
para produzir a moda de Daspu, o jornal propde uma crenca ao seu leitor: a de que
a grife é algo singelo, inofensivo ao “mundo da moda”.

Essa argumentacdo € sustentada pelo enunciador no trecho retomado a

seguir’®:

Retalhos de malha colorida comprados a R$ 27 o quilo sdo a
matéria-prima. Na salinha de reunides da ONG Davida, que defende
os direitos das prostitutas, duas maquinas de costura produzem
saias, tops, vestidos e camisetas. Em volta da mesa, quatro garotas
de programa aproveitam o horario de folga para palpitar sobre os
modelitos, experimentar as peg¢as e rabiscar novos croquis com
canetas BIC. Esta nascendo uma nova grife no bairro da Gléria, no
Rio de Janeiro. Esta nascendo a Daspu.

7

Um recurso discursivo € empregado para criar um efeito cenogréfico: a
narracao da ambientacdo da cena na voz passiva, para que 0 cenario seja visto em
uma descricdo propositiva da instalacdo de uma debreagem enunciva, em que 0

enunciatario percebe o “I1a” do ambiente, numa temporalidade “entdo”. Dessa forma,
ele é projetado, na leitura, numa relagéo “eu-elas” com as personagens da cena, as
garotas de programa, criadas em ato por cada frase.

No trecho exposto acima, h4 marcacdes de simplicidade, de falta de
recursos e de improviso: “Retalhos de malha colorida comprados a R$ 27 o quilo”

sdo materiais de baixo custo, sem requinte; A adjetivagdo do substantivo “sala” com

" Os trechos s&o aqui analisados caso a caso devido & fragmentacdo do texto proposta pelo
enunciador para tratar de temas diversos em cada um deles.
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o emprego do sufixo “inha” faz “Salinha de reunides” parecer uma sala pequena,
desqualificada para uma confeccéo, € emprestada da ONG Davida, que possui um
trabalho social de defesa dos direitos das prostitutas. E 14 onde as roupas s&o
confeccionadas, por apenas duas maquinas de costura, usadas para costurar todo
tipo de peca de roupa.

Naquela mesma sala, as garotas “palpitam sobre modelitos”, isto €, opinam
sobre modelos dados a ver em uma légica reducionista, reiterando a diminuicdo de
“‘mundinho” por meio do emprego do sufixo “itos”. Além de experimentar as pecas,
elas “rabiscam novos croquis com canetas BIC”: rabiscar é desenhar de maneira
tosca, sem metodologia. A caneta BIC figurativiza o carater popular, comum, de
improviso. Dentre as nacionais, € a caneta mais barata e popular, mas néo € usada
para fazer desenhos de moda, que no mercado sédo desenvolvidos com o auxilio de
programas de computacéo grafica®, & excecdo de grandes estilistas que desenham
seu croquis a mao, a lapis. Entretanto, esse ndo € o caso das garotas de programa,
gue sdo caracterizadas pelo enunciador como incompetentes para desenhar, ou
seja, elas rabiscam.

No ambiente da ONG Davida, 0 enunciador embreia 0 enunciatario numa
agao descrita por uma construgdo com verbo no gerundio: “Estad nascendo uma nova
grife”, e o desembreia novamente ao mencionar a espacialidade: “no bairro da
Gléria, no Rio de Janeiro. Est4 nascendo a Daspu”. O bairro da Gléria é de classe
média, localizado na zona Sul do Rio de Janeiro; € o mais proéximo ao centro.
Situado préximo a Marina da Gloria, recebe muitos marinheiros. E um ponto
conhecido de prostituicdo de mulheres e de travestis.

No primeiro trecho, a grife € apresentada como pequena, improvisada,
inofensiva. No segmento seguinte, outra grife, a Daslu, que na época foi vista pela
midia como sua “oponente”, ja que figurativiza um grupo social de mulheres da elite,
que possuem poder econdmico e de visibilidade midiatica, o oposto do grupo das
figuras de prostitutas, que sdo dadas a ver como simplorias e carentes

financeiramente. A sec¢édo do texto traz:

A novidade, anunciada ha duas semanas, despertou ira nos
escritorios da Daslu, "inspiradora" da nova marca. A loja vai
processar a Davida por considerar o trocadilho "um deboche que

% programas utilizados: Corel Draw, Audace, Electra.
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visou "denegrir" a imagem da Daslu usufruindo do renome". A ONG
ja foi notificada.

A provocacao de Daspu, realizada pela apropriacdo morfolégica e semantica
do nome Daslu, que compde uma parédia estilistica pela convocagédo subversao do
campo semantico da marca de luxo, € apontada na referéncia a Daslu como
“‘inspiradora” — dessa constru¢do. Em seguida, € apresentada a acao protecionista
da imagem de Daslu, que é competente para dar visibilidade midiatica e social as
mulheres que a consomem, no poder-fazer processar a Daspu pelo dano “moral” a
imagem de sua marca, que representa o grupo social de mulheres da elite
paulistana.

No terceiro trecho, nota-se a delegacdo de voz do enunciador para outro

sujeito do discurso:

"E muito melhor ser puta do que desonesto e fazer trambiques"”,
provoca o designer da logomarca, o voluntario Silvio de Oliveira, em
referéncia as denuncias de sonegacdo e contrabando sofridas pela
grife de luxo. "Pode ser até que a gente mude o nome para que 0S
rolos da Daslu ndo prejudiguem a nossa imagem", diz Flavio Lenz,
assessor de imprensa da Daspu e casado com a ex-prostituta
Gabriela Leite, secretaria-executiva da ONG. Algum nome na
agulha? "Putique”, diz Flavio.

A fala “E muito melhor ser puta do que desonesto e fazer trambiques” é
delegada ao designer da logomarca de Daspu. Por meio dessa delegacao, assume
o discurso de um outro sujeito, oferecendo um ponto de vista de contra-ataque
verbal a ameaca de processo contra a ONG Davida. O autor do comentario é
identificado como um designer que é voluntario, ou seja, esta a servico da ONG
porque quer-fazer realizar o projeto de luta pelos direitos das prostitutas. Ele expde
as referéncias aos comentarios para situar o enunciatario a respeito do contexto de
desonestidade e trambicagem.

Para a semiotica, a imagem da marca € o simulacro organizado pelas
articulacdes axiologicas que criam para ela um modo de presenca no social. Desse
modo, € mostrada pelo enunciador como um jogo que pode ser subvertido, quando
se trata dos principios legais sobre os quais se define o que é honestidade. A ironia
€ delegada a voz de outro sujeito, que diz: “Pode ser até que a gente mude o0 nome
para que os rolos da Daslu n&o prejudiquem a nossa imagem”. Essa afirmacéo em

xeque a visibilidade de Daslu, ja que ela é apresentada como uma marca que possuli
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problemas de ordem legal e quer-fazer manter sua visibilidade moralista, mesmo
possuindo tais problemas, e processando uma outra marca por “denegrir’ sua
imagem, ou seja, ter uma atitude amoral, hipdcrita, jA que ela mesma, com seus
problemas legais, provocou a propria mudanca em sua imagem.

O autor da frase € identificado como assessor de imprensa e marido de uma
autoridade da ONG, que € ex-prostituta. Essa identificacdo mostra que a
organizacdo possui uma competéncia cognitiva no ambito midiatico, advinda do
saber do jornalista Flavio Lenz, profissional que promove sua visibilidade nos meios.
As prostitutas sdo expostas pelo enunciador como dotadas de um poder-fazer
idéntico ao de outras mulheres: se casarem. Na referéncia a outra provocacdo é
empregada a metafora “nome na agulha” em aluséo a “bala na agulha de revélver”
para expor um outro nome, alternativo, a ser usado caso a ONG ndo possa usar
Daspu. A mengao ao nome “Putique” permite compreender que os destinadores da
marca nao deixardo de provocar as elites ou convocar 0 campo semantico de suas
axiologias para promover sua visibilidade.

O préximo trecho comenta o sucesso do fenbmeno midiatico na internet e
delineia um dos perfis de uma das mulheres Daspu que é tornada visivel: Gabriela
Leite, a fundadora da ONG Davida:

A briga, por enquanto, tem sido boa para a ONG: a Daspu despertou
curiosidade. "Tenho atendido muitos jornalistas e estive a ponto de
convocar uma coletiva na semana passada", diz Flavio. "Pesquisei
no Google, j& tem 600 e poucas citagbes pra gente, quer ver?"
Gabriela corre até o micro. "Olha! Agora ja s&o 19 mil citacdes". No
papel de parede do monitor, uma foto dela ao lado do secretario-
geral da ONU, Kofi Annan. "Ah, isso foi numa discussdo sobre Aids
em Nova York". Gabriela viaja 0 mundo representando o movimento.
"As prostitutas da Tailandia sdo as mais bonitas."

O sujeito da enunciagédo aponta a idealizadora da marca como uma ativista
social séria, que encontra lideres internacionais para discutir a questdo da saude.
Esse trabalho é exposto em uma extensividade de localizagbes, de Nova lorque a
Tailandia. Gabriela “viaja o mundo representando o movimento”. A ex-prostituta é
tornada visivel como uma figura do saber, e essa autoridade € construida no trecho

gue revela sua histéria:

Paulistana da Vila Mariana, "aposentada sem aposentadoria” aos 53
anos, Gabriela é a principal lider da ONG. Fez o primeiro programa
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com pouco mais de 20 anos e diz que abandonou o curso de
Ciéncias Sociais na USP para se tornar prostituta. "Eu era muito
timida e quis fazer minha revolucdo pessoal”, diz. "As pessoas
acham que a vida da prostituta é sofrida, mas € uma profissdo como
outra qualquer. Os clientes sédo 6timos. A parte ruim é o preconceito."

A apresentacao da histéria de Gabriela Leite contraria o esteredtipo corrente
no contexto social de prostituta vitimizada. Torna-se prostituta aquela mulher carente
de recursos financeiros para manter-se, tendo a prostituicdo como “unica” opgao.
Como se trata de uma prostituta “aposentada sem aposentadoria” pode-se inferir,
gue ela, tendo tido uma vida como prostituta ndo possuia direitos trabalhistas, sendo
excluida do sistema social.

A mencédo a ela como lider da ONG, sua maturidade para explorar sua
sexualidade como prostituta aos 20 anos e fazer dessa profissdo uma atividade
remunerada, o querer-fazer abandonar o curso de Ciéncias Sociais na universidade
de melhor reputacdo no pais em favor dessa atividade, em nome de sua propria
volicdo, como expds “eu quis fazer a minha revolugcdo pessoal”, a qualifica como um
sujeito competente, Ihe da um poder-fazer falar sobre a defesa da prostituicao.

Como sujeito competente, Gabriela usa seu poder para argumentar sobre a
prostituicio de acordo com seu ponto de vista: “¢é uma profissdo como outra
qualquer”. A legalizagao da profissdo € uma das bandeiras da ONG. O discurso de
Gabriela pde em circulacdo uma axiologia positiva sobre a pratica da prostituicéo,
quando diz: “os clientes sao 6timos” e, também, a valoragdo negativa “a parte ruim
€ o preconceito”, ou seja, a visibilidade social que é atribuida a quem pratica.
Gabriela quer-fazer-ver as prostitutas de outro modo, e para tanto, trabalha como
ativista na ONG Davida, que utiliza as acdes da Daspu para poder realizar a
performance dessa outra visibilidade. No trecho a seguir sdo verificadas as fontes o

poder-fazer da ONG Davida:

No Brasil, a ONG tem patrocinios diversos, que vao do Ministério da
Salde a igreja luterana. No Congresso Nacional, tem apoio do
deputado Fernando Gabeira (PV-RJ), que apresentou projeto de
legalizacdo da profissdo. "Mas muita gente 14, como o ACMzinho, é

contra".

Politicamente, as acdes de afirmacéo do lugar da prostituta no ambito social
como cidadad que tem direito a saude é apoiada pelo governo, na figura de um

politico engajado com sua luta pela legalizacdo da profissdo e também por uma
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igreja. A visibilidade concedida a esses sujeitos que competencializam a ONG
Davida para poder-fazer lutar pela cidadania das prostitutas é mostrada para fazer-
crer que, embora carentes da visibilidade social que pleiteiam, possuem recursos
importantes para poder-fazer realizar essa mudanga de estado de visibilidade
estereotipada para outra, ou seja, a mudanca proposta pela marca Daspu.a que
postulam por meio da marca Daspu. No entanto, a visibilidade almejada pela marca
para a prostituta Daspu, como mostrada no seu website, ndo é dada a ver. A

visibilidade é conferida & Gabriela e as prostitutas como apontada o trecho:

Gracas a Daspu, Gabriela e as voluntarias da ONG tém vivido dias
de fama. "Depois que as meninas apareceram no "Fantastico" [da TV
Globo], estdo até sendo reconhecidas nas ruas." Aconteceu, por
exemplo, com Jane Lucia Eloy, 31, que foi abordada "por uma
patricinha" em uma loja da C&A. "Justo na C&A, que é uma das
minhas marcas preferidas”, diz ela, orgulhosa. Jane é uma das
“‘multiplicadoras" da ONG. Quando nado esta buscando clientes na
praca Tiradentes, circula por outros pontos distribuindo preservativos
e falando as garotas sobre cuidados com a salde. Mae de trés filhos,
ela comecou "na vida" aos 17 anos. Fatura R$ 400 nos meses de
pouco movimento, como junho - “faz frio e os homens ficam mais em
casa, com a mulher" -, e até R$ 3 mil "quando Copacabana enche de
turistas".

O papel competencializador da marca na busca por visibilidade é trazido a
tona para Gabriela e as voluntarias, tanto no referido programa de televisdao, quanto
no presente enunciado que comenta o fato. E a marca Daspu que age como sujeito
transformador de seu estado disférico, quando as coloca em conjun¢gdo com seu
objeto de valor, a visibilidade midiatica, tornando-as euféricas com ele. Gabriela e as
prostitutas-voluntarias séo figuras de sujeitos virtualizados: possuem um querer-
fazer serem vistas pelos olhos da midia. A grife Daspu, vestida pelas prostitutas e
comentada por Gabriela, age nesse percurso de busca por visibilidade com um fazer
atualizante, doando-lhes um poder-fazer serem vistas pelos olhos dos destinatarios
na sociedade, na apreensao das figuras de prostitutas colocadas em circulagdo nos
enunciados midiaticos.

O reconhecimento € mencionado na ordem do publico, “nas ruas”, por “uma
patricinha”, mostrando que a visibilidade construida pela marca ndo se da em um
ambito privado, no qual sujeitos sociais pertencentes aos mesmos grupos sociais se
reconheceriam entre si. A expressao “patricinha” é definida pelo Dicionario Houaiss

como pejorativa: “jovem do sexo feminino que se veste com apuro, especialmente
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preocupada com elegancia e que geralmente frequenta os lugares da moda.”®

Culturalmente, no Brasil, as “patricinhas”, como sujeitos, possuem a valoragao de
futeis, superficiais, presas ao universo de valores do seu mundo.

O fato de uma “delas” ter reconhecido uma prostituta Daspu em uma loja
propde um faz-crer ao enunciatario-leitor na eficacia no poder-fazer-ver da marca.
Essa mencéo instala um contrato de veridiccdo, proposto por uma manipulacdo do
tipo seducgéo, na qual o enunciador conta com o saber do enunciatario sobre o poder
de visibilidade da marca. Ocorre, entdo, uma valorizagcdo positiva da instancia
proponente do contrato e, na partilha desse crer na verdade sobre o poder
transformador da visibilidade social, pela visibilidade mididtica, o enunciador
sanciona positivamente o enunciatario que se posiciona para vé-las.

No programa Fantastico, as prostitutas foram dadas a ver como modelos da
grife. Para poderem-ser-vistas, o destinador da marca lhes impde esse dever-fazer-
dar-se-a-ver como modelos. Essa prescricdo do destinador da marca descaracteriza
a presenca da prostituta como mostrada no website Daspu, uma mulher que assume
o0 exercicio de sua sexualidade.

O exercicio da descaracterizacdo da figura da prostituta Daspu, tal e qual
exposta por sua publicidade institucional, é evidenciado também pelo destinador da
Folha de S. Paulo no presente trecho: “Jane é uma das “multiplicadoras” da ONG.
Quando nao esta buscando clientes na praca Tiradentes, circula por outros pontos
distribuindo preservativos e falando as garotas sobre cuidados com a saude.” Nele,
a figura da prostituta é tornada visivel como uma ativista da saude que desenvolve
um trabalho rotineiro de educacdo preventiva contra doengcas sexualmente
transmissiveis. A visibilidade a performance da prostituta Daspu |lhe € concedida
dentro da mesma modalizagdo prescritiva: deve-fazer outra agdo, a promocao da
saude, diferentemente da prostituicdo e dessa forma possa ser visibilizada pelo

destinador dessa midia, que continua:

Mée de trés filhos, ela comecou "na vida" aos 17 anos. Fatura R$
400 nos meses de pouco movimento, como junho - “faz frio e os
homens ficam mais em casa, com a mulher" -, e at¢é R$ 3 mil
"guando Copacabana enche de turistas".

8 HOUAISS, A. e VILLAR, M. S. Dicionario Houaiss da Lingua Portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva,
20009, p. 1447.
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Além de outras marcas, encontramos a constru¢do do efeito de sentido de
dificuldade de subsisténcia por meio da prostituicdo, que comegou na adolescéncia,
com 17 anos. Esse carater é reiterado na mencdo aos trés filhos de Jane e na
variabilidade de sua renda - entre R$400,00 e R$3.000,00 - que depende de fatores
antagonicos dos quais ela € “vitima”, como o inverno e a auséncia de turistas. Essa
visibilidade expde a prostituicdo como uma atividade economicamente instavel,
provendo visibilidade para quem a pratica como “vitima” das circunstancias atreladas
a ela. Vale ressaltar que essa atividade € exposta por Jane como uma atividade
praticada por homens casados, apontado no discurso direto entre aspas, 0 que gera
o efeito de sentido de realidade sobre os clientes, infiéis as suas mulheres pelas leis
do matriménio.

O efeito de sentido de descontracdo no ambiente de trabalho da ONG
Davida é apontado no proximo trecho: “Gabriela interrompe a conversa para
convocar a turma: "Vamos la tomar um chope? ‘T@ muito calor aqui". Sdo 19h.
Fecham-se as portas da ONG e o grupo anda quatro quarteirbes até o bar, na
avenida Gloria”. Em clima de happy hour, no qual se consome bebida alcodlica para
relaxar e aliviar o estresse e o calor, elas caminham até outro cenario apés o
encerramento do expediente. O reconhecimento social decorrente da visibilidade

midiatica é reiterado no seguinte excerto:

Eles mal se sentam a mesa e uma jornalista, Mbnica Cavalcanti,
reconhece as meninas. "Vocés sdo da Daspu, ndo sédo? Gente,
vocés sao tuuudo!!". Uma hora depois, eles voltam a ser
reconhecidos, dessa vez pela secretaria Mirelli Silva. "Achei tudo de
bom!". Virou rotina.

O reconhecimento se da em carater imediato, expresso por “eles mal se
sentam a mesa” e, em seguida, pela meng¢ao a uma jornalista, figura midiatica pela
qgual querem-ser-vistas € mostrada pactuando do seu ver e sancionando sua
visibilidade positivamente em “gente, vocés sdo tuuudo!!!”. O prolongamento da
grafia da palavra “tudo”, por meio da repeticdo da vogal “u”, com o0s pontos de
exclamacédo dao a ver o efeito enfatico do sentido atribuido a essa sang¢éo positiva.
A escolha pelo discurso direto, dado a ver entre aspas reitera o efeito de realidade,
de veracidade da aprovacdo dos sujeitos sociais diante da visibilidade das figuras
das prostitutas Daspu. Essa visibilidade sancionada positivamente é também

reiterada pela presenca de outra figura social, presentificada na voz da secretaria,
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que sanciona igualmente a presenca das prostitutas na midia televisiva. O trecho é
encerrado com a frase “virou rotina”, que estabelece um efeito de sentido de
continuidade, regularidade, empregado pelo enunciador para reiterar o efeito de
sentido de eficiéncia da estratégia da marca.

As agdes da marca “eficaz” sdo enunciadas em seguida: “A primeira colecao
da Daspu sera lancada em fevereiro, mas as camisetas ja estdo a venda pela

internet (www.daspu.com.br).” Com esse enunciado é proposta a partilha do contrato

de veridiccdo construido a respeito da eficacia da marca em conceder visibilidade
social as prostitutas. Esse contrato € pactuado por meio da compra e uso de sua
moda disponivel para compra no website. No ato da compra, o enunciador-leitor
sanciona positivamente o querer-fazer-mostrar-se das prostitutas, e investindo em

*82 podem manter a marca em atividade, além de doar

seu “negocio social
competéncia as prostitutas com um poder-fazer-serem-vista. O efeito de sentido de

improviso presentificado no primeiro trecho analisado volta a ser reiterado:

Entre um chope e outro, discute-se quanto custara cada peca. "Os
vestidos mais caros, com croché na parte da cima, da pra vender por
uns R$ 80, eu acho. E muito caro?", pergunta Jane, sobre o valor
500 vezes menor que os vestidos mais caros da "homenageada"
Daslu.

A discusséo sobre os precos de mercado a serem atribuidos aos vestidos,
realizada no ambiente de descontragéo, o bar, e ndo no de trabalho, aliado a falta de
expertise nos métodos de precificacdo adotados pelos idealizadores da marca,
revelam sua inexperiéncia, especialmente diante da presenca da marca Daslu, que é
ironizada na mengao a marca como “homenageada”. O sentido € o contrario, ela é
convocada para ser parodiada com o emprego de contrarios, que vao desde a
conotacdo axiologica dos valores sociais das mulheres que sdo seu publico-
consumidor, passando pelo estilo streetwear, simples das roupas, até seus precos,
muitissimo menores que os da marca de luxo.

Sem perder o efeito objetivante construido pelo destinador pela debreagem

enunciva, sdo oferecidas outras informacdes das figuras de prostitutas:

% Referéncia ao termo emprestado da definicdo de LENZ, F. (2008, p.19) sobre os propdsitos da
marca Daspu. Segundo o autor, a criacdo da marca objetiva vender roupas para levantar recursos
para dar visibilidade a luta por direitos a cidadania das prostitutas e destruir o preconceito contra elas.


http://www.daspu.com.br/
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Uma das voluntarias da ONG, Maria Nilce dos Santos, 56, que
€ ex-prostituta, se despede de todos: o marido a espera em
casa e a novela das oito esta para comecar. Jane também diz
"tchau": ela tem que pegar um 6nibus até Copacabana. "Deixa
eu ir trabalhar que o0 movimento vai ser bom hoje".

A figura identificada como Maria Nilce € mais velha que Jane e Gabriela.
Tem 56 anos e j4 ndo estad mais ativa na profissdo, mas continua envolvida com os
projetos da ONG. E apresentada como uma mulher casada, assim como Gabriela, o
que reitera outro modo de visibilidade: de que elas criam lagos familiares no ambito
social. Apesar de excluidas dos direitos a cidadania, como ex-prostitutas se
encontram inseridas na sociedade na configuracdo de um casal; contrariando a
axiologia de mulher-objeto que culturalmente lhes é atribuida.

A vida da prostituicdo segue para Jane, que se despede informalmente com
seu “tchau” para trabalhar em um ponto popular da atividade; reitera o discurso de
Gabriela sobre a prostituicdo ser uma atividade profissional em “Deixa eu ir trabalhar
que o movimento vai ser bom hoje”. A alusédo a sua pratica futura “o movimento vai
ser bom” estabelece para o enunciatario uma continuidade de sua pratica, que
reforca os objetivos da ONG Davida de militar pela defesa de sua existéncia.

O orgulho da assuncdo da sexualidade na pratica da prostituicdo ndo é
visibilizado pelo destinador Folha de S. Paulo na coluna social. Os modos de
presenca das prostitutas da marca Daspu sao visibilizados como outros, diferentes
daquele postulado pela marca. Para serem expostas na midia jornalistica em
qguestao, esse carater é invisibilizado, ou seja, o simulacro colocado em circulacéo
pela marca néo é re-enunciado.

Os enunciados trazem figuras denominadas “prostitutas”, “ex-prostitutas” e
“prostitutas aposentadas”, que foram tornadas visiveis gragas a pratica de outras
atividades, como o ativismo social pela cidadania. No caso de Gabriela Leite, o
ativismo pela saude, praticado por Jane e a presenca de Maria Nilza, que
comparece como ex-prostituta que é casada. Seria preciso abandonar a prostituicao
para constituir esse tipo de lago afetivo e legal? Nao fica claro, mas pode-se
pressupor que sim, ja que as duas mulheres apresentadas como casadas nao
praticam mais a prostituicdo, embora a defendam com trabalho voluntario.

Na coluna social da Folha de S. Paulo, portanto, a visibilidade a figura da

prostituta “ativa” & construida a partir de tragos identitarios diversos aos que a
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caracterizam como prostituta. Em nenhum momento, ela é vista, por exemplo,
detalhada no exercicio de sua sexualidade. Aqui, s6 o ativismo social e as
performances executadas como simulacros de modelos, que lhes sdo impostos no
discurso como sua condicdo de visibilidade social. Os papéis das mulheres em

relagdo nos eixos contrarios séo indicados abaixo:

Sociabilidade
Ser \ convencionada Parecer i
Mulheres da elite Prostituta Jane
Usam Daslu Usa Daspu, parece
Podem-ser-vistas vs. grife
Grupo social Quer-ser-vista
assimilado e midiaticamente
w© | . \ . | wn
2\ reconhecido j ~ Socialmente exc uida) g
= o
v S
g a
3 2
o )
2 g
3 Nio-parecer N3o-ser )
Gabriela Leite Prostitutas ONG ®
Ex-prostituta, ativista Davida

social
Ndo-quer-ser-vista
midiaticamente como
marginal

Fazem moda Daspu
Ndao-podem-ser-vistas
midiaticamente
Socialmente

Vs.

\ \

SN —

Sociabilidade falsa

A primeira posi¢ao do quadrado contempla o valor “ser”, no qual figuram as
mulheres da elite retratadas pelo jornal Folha de S. Paulo. Esse destinador legitima
sua existéncia social enquanto grupo assimilado entre outros por sua visibilidade
midiatica. E precisamente essa caracteristica visivel que disponibiliza o seu
simulacro para os destinatarios que o apreendem no social e permite seu reenvio e
circulacao entre os sujeitos que o integram. Essa dindmica atualiza as percepcdes a
respeito dos valores que consolidam tal investimento de valores, garantindo sua
existéncia nos moldes da cultura midiatica que o mantém presente, vivo, em seu
potencial e modo de ser-visto.

Desse modo, o simulacro disponibilizado pelas midias atualiza os valores no
social. No caso das mulheres da elite, seu modo de existéncia enquanto grupo social
goza de plena visibilidade midiatica, isto €, pode ser-visto atrelado a axiologias

positivas construidas com o glamour de festas luxuosas e eventos politicos, como
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sdo mostradas na coluna social da jornalista Ménica Bergamo na midia impressa
estudada.

As mulheres da elite usam a moda comercializada pela marca Daslu, que
permite, pelo proprio sistema da moda que essas mulheres se reconhecam entre
elas mesmas pela partilha de valores celebrada na adog¢do da marca como codigo
vestimentar. Tal e qual as mulheres que a usam, essa grife também possui um
poder de visibilidade conferido por essa midia construido sobre as mesmas bases
de valores das mulheres que a colocam para ser-vista pela midia e pelo social. O
simulacro dessas mulheres €, portanto, mostrado como assimilado entre outros
grupos que atribuem valor & sua presengca como pertencente entre eles. Ainda, no
proprio grupo da elite feminina, os sujeitos-sociais se reconhecem entre-si como
‘iguais”.

Ja as figuras que sdo mostradas na posigdo “ndo-ser’ sdo expressas por
meio das prostitutas da ONG Davida. Sem identificacdo pela citagdo aos seus
nomes, em um primeiro momento, sdo dadas a ver como criadoras e produtoras de
moda em condi¢cdes simples, improvisadas, como a salinha emprestada da ONG
Davida, com apenas duas maquinas de costura operando na confeccdo de roupas
feitas com retalhos comprados a custo baixo. Comparado a escala e légica de
producdo do mundo da moda, que conta com planejamento de colec¢des, selecdes
de variedades de materiais empregados e escala de producédo, o simulacro de grife
é desconstruido diante dos olhos dos destinatarios-leitores da coluna.

N&o se trata de uma grife que compete no mercado em nivel de igualdade,
com a marca Daslu como seu concorrente direto ou sequer indireto, mas, como uma
imitagdo, uma parddia, uma mentira sobre o mundo da moda. A marca Daspu néo é,
mas parece uma grife como as outras por alguns fazeres: a costura, o uso do tecido,
0 uso de croquis “rabiscados” como “modelitos” por suas criadoras, que na verdade,
sdo prostitutas que dotadas do parecer modelos aos olhos da midia, como mostra a
cena do reconhecimento de Jane no bar e na loja C&A.

Sem a presencga de Daspu como embaixadora da visibilidade midiatica e
quica social desse grupo de mulheres — de acordo com os valores postulados por
seu destinador — nem os simulacros femininos das prostitutas da organizagéo, nem
o de Jane poderiam-ser-vistos como apresentados. Para serem tornadas visiveis por
esse destinador, as prostitutas da ONG Davida recebem o tratamento de ativistas

sociais por meio do pertencimento e trabalho voluntario na organizagcdo e no seu
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fazer moda. Sob essas condi¢cdes, podem ser socialmente segregadas, com sua
presenca tolerada como grupo social, ja que exercem outras atividades alem da
prostituicao.

Elas sdo diferentes de Jane, que é a prostituta dotada com o parecer de
modelo, criado tanto pelo destinador Folha de S. Paulo, quanto pelo destinador de
Daspu e o do programa Fantastico, no qual desfilou. Jane, em seu parecer prostituta
seria excluida socialmente. No entanto, pela adocédo da parédia com a figura da
modelo nos padrdes convencionais (atua em desfile de moda, é reconhecida por
destinadores da midia como as repoérteres mostradas), essa mulher possui um
querer-ser-vista que é atualizado no fenbmeno midiatico que a mostra. Jane, sem
Daspu, néo teria visibilidade junto ao destinador dessa midia.

Na déixis contraditéria a essa, a posigao correspondente ao “nao parecer” é
mostrada a figura de Gabriela Leite, ex-prostituta que atua como ativista social.
Dotada com a sabedoria advinda da experiéncia com a profissédo, esse sujeito do
enunciado nao-quer-ser-vista midiaticamente como marginal, e sim, como
profissional socialmente inclusa. Em suas palavras “As pessoas acham que a vida
da prostituta € sofrida, mas € uma profissdo como outra qualquer. Os clientes sédo
otimos. A parte ruim € o preconceito." Ainda, é exibida pelo destinador em carater de
proximidade com uma lideranca social em nivel internacional, o entdo secretério-
geral da ONU, Kofi Annan. Nessas condicbes, Gabriela pode ser socialmente
admitida entre outros grupos sociais, jA que o lugar construido pelo destinador
midiatico € o de prestigio politico.

Os sentidos mapeados entre cada posicdo do quadrado sdo expressos em
diferentes formas de sociabilidade construidas para as figuras de mulheres
apresentadas pelo texto. Entre a posi¢cao preenchida por Gabriela e a ocupada pelas
mulheres da elite tem-se a forma ludica. E como se Gabriela guardasse um segredo
sobre suas experiéncias “na vida” e usasse de sua experiéncia para ser tornada
visivel aos olhos da sociedade quase 14, buscando ocupar um posto proximo ao das
mulheres da elite, possuidoras uma visibilidade socialmente sancionada pelo
destinador, que lhes constrdi para elas um lugar na midia de prestigio e soberania
entre outros grupos, concedidos justamente por esse potencial visivel que lhes
presentifica no social por meio das midias.

Entre as posicdes de “ser” e “parecer’” emerge a sociabilidade

convencionada. Nela, o poder-serem-vistas das mulheres da elite por outros
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membros sociais as distingue da prostituta Jane, que quer-ser-vista pelo social e
conta com o uso da marca Daspu como estratégia de promocao de seu simulacro na
midia estudada. As axiologias atribuidas a essas mulheres no social traduzem, nas
midias, seu potencial de visibilidade. As midias, ao mostrar as mulheres da elite
como grupo “provocado” pelo das prostitutas as tematiza como vitimas, ameacgadas
de terem os valores de sua imagem cristalizada e mantida pelos meios impregnada
dos valores atribuidos ao grupo de prostitutas como Jane, que pleiteiam seu lugar.

A sociabilidade convencionada nasce, portanto, do “direito” a ser visivel
social e midiaticamente, qualidade concedida em forma de um acordo, uma
convencao entre os membros dos grupos sociais, que podem ou nao ter seus
valores atualizados pela circulacdo de seus simulacros em midias como a Folha de
S. Paulo.

Entre as posi¢cdes “ndo-ser’ e “parecer’ € estabelecida a sociabilidade
forjada, construida sobre o eixo da mentira. As prostitutas Daspu nao possuem
expertise como estilistas, ndao possuem o saber-fazer-moda. No entanto, seu
simulacro é projetado como uma imitacdo de estilistas que sabem e fazem. A figura
de Jane é mostrada como uma imitacdo de celebridade, reconhecida por jornalistas,
pela midia e por outros sujeitos sociais em espacos publicos, como a loja.

A relacdo estabelecida entre as posicdoes “ndo ser” e “ndo parecer’ promove
para as figuras de Gabriela Leite e das prositutas Daspu uma forma de sociabilidade
falsa, criada pelo seu modo de presenca como postulado pelo destinador. Para que
sejam visiveis midiaticamente e socializaveis essas figuras de mulheres séao
mostradas em performances diversas que somente as de prostitutas. Gabriela é ex-
prostituta e ativista social e as prostitutas, atuantes na ONG Davida e criadoras da
moda Daspu. Nao sdo, portanto, mostradas no exercicio de sua sexualidade em
vieses que as mostram apenas como prostitutas. Se querem ser vistas como
membros visiveis na sociedade, precisam ser mostradas como algo além de sua

condicao priméria de existéncia.
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2.4. Sujeito competente e de autoridade: Gabriela Leite e a prostituicéo

midiatica

Os modos de presenca mapeados para as prostitutas nesse capitulo sao
fundamentados na competencializagdo exercida por um sujeito. De acordo com
Greimas e Courtés, a Semiotica Discursiva, enquanto teoria da narratividade que

estuda acdes entre sujeitos, compreende a competéncia como:

Um saber-fazer, é esse “algo” que torna possivel o fazer mais ainda,
esse saber-fazer, enquanto “ato de poténcia”, € separavel do fazer
sobre o qual ele incide: se existe um saber-fazer que manipula, por
exemplo, as regras da gramatica, existe um outro fazer que
manipula, por exemplo, as regras da polidez. Dito de outro modo, a
competéncia linguistica ndo é uma coisa em si, mas um caso
particular de um fendmeno muito mais vasto que, sob a
denominacéo genérica de competéncia, faz parte da problematica da
acdo humana e constitui o sujeito como actante (qualquer que seja o
dominio em que ela se exerca). [...] A distingdo entre o que é a
competéncia e aquilo sobre o qual ela incide (quer dizer, seu objeto
gue, no caso da competéncia linguistica, identifica-se uma vez
descrito, com a gramatica) permite considerar a competéncia uma
estrutura modal. Aqui se reencontra, é evidente, toda a problematica
do ato: se o ato € um fazer-ser, a competéncia € aquilo que faz ser,
vale dizer, todas as preliminares e 0s pressupostos que tornam a
acao possivel. [..]%*

O texto verbal selecionado como corpus para andlise apresenta, dentre
outros sujeitos, um deles materializado em uma figura feminina detentora de um
saber-fazer. Quando transmitido a outros sujeitos, essa competéncia cognitiva lhes
confere um poder-fazer algo, executar uma performance, como demonstrado a
sequir.

Para a apreenséo desses saberes e fazeres, tomamos a publicacdo do texto
que data de 08 de julho de 2007, veiculado no caderno llustrada, do jornal Folha de
S. Paulo. Embora sem assinatura de um jornalista especifico, no que diz respeito a
divulgacdo de algumas matérias , € o jornal que assume o papel de sujeito da
enunciagao. Investiga-se assim, 0s movimentos em relacdo as figuras de prostitutas
mostradas e sua relacdo com a marca Daspu. No discurso midiatico, a voz das
prostitutas € manifestada por meio de uma das “idealizadoras da marca” — o sujeito

Gabriela Leite. Buscam-se, sobretudo, as possiveis reiteracdes dos valores

% |dem, p. 75-76.



130

postulados por Daspu no enunciado jornalistico que insere os modos de presenca

das prostitutas em circulagao:
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$30 Paulo, domingo, 08 de julho de 2007  FOLUA DESPALO ilustrada
Texto Anterior | Préximo Texto | [ndice

Gravacdes de Camila Pitanga param o
trinsito e ajudam "colegas" de Bebel

DA SUCURSAL DORIO

No dltimo dia 29, o telespectador viu Bebel andand
pela calgada da avenida Prado Jénior, conversando com
o dono do bar Pif Paf ¢ entrando no prédio onde mora,
no ntimero [60. A cena fora gravada dois dias antes na
prépria avenida, por onde circulam dezenas de garotas
de programa.
Para dar esse contorno realista 4 histéria, a Globo teve
que dar duro para ndo deixar a vida real atrapalhar as
gravagdes: o trinsito st na direa porque os
motoristas paravam para olhar Camila Pitanga, ¢ os
transcuntes nio s6 paravam, como fotografavam a atriz.
Maior sensagio da novela, Camila também ¢ querida
pelas "colegas” de Bebel. Hi dois anos fazendo ponto
em frente i praga do Lido, uma morena carioca de 23
anos, que nio quis se identificar, afirma que o
movimento melhorou por causa da personagem.
"Ela deu um certo charme para nés. O pessoal passa de
carro e chama: "oi, Bebel". Quando nio estou
trabalhando, vejo a novela e adoro a Bebel."
Sentada sobre um capé de carro na PJ -como os intimos
tratam a Prado Jdnior-, Danielle (codinome) concorda
com a colega morena sobre como ¢ fécil se identificar
com Bebel: pelas roupas justas que ela usa e,
principalmente. pelo desejo de arrumar um homem que
dé uma substancial ajuda financeira, como tem feito
Olavo na novela. "E o que todas querem”, afirma
Danielle.
Gabricla Silva Leite, 55, criadora da Associagio
Nacional das Prostitutas ¢ que luta pela regulamentagio
da profissio, relativiza essa visio. "Em qualquer
profissio, hi momentos em que vocé pensa em sair.
Mas, ao que parece, a visio da novela € de que a puta
fem que sair para uma outra coisa, como se essa fosse
uma verdade absoluta. Hi muitas que nio querem”,
afirma ela, que milita na ONG Davida ¢ ¢ uma das
idealizadoras da grife Daspu.
A gueixa de Gabricla, no entanto, ¢ s6 uma ressalva.
Tendo ajudado Camila no laboratério da atriz, cla diz
que gosta muito de Bebel ¢ que a personagem estd
judando a categoria. "Ela é fend ¢ estd dando um
upgrade para as prostitutas. Todas dizem que gostam.
Contribui para a auto-estima®, diz.

Futevdlei

O bar em que o cafetdo Jider (Chico Diaz) costuma
aparecer seria © Mondego, que fica na avenida
Atlintica, esquina com a rua Const Ramos ¢ a0 lado
do Pestana Rio Atlintica. A quatro quadras dali, fica a
boate Help, confluéncia de garotas de programa ¢ lugar
bastante freqiientado por turistas.

No Leme. que fica na outra ponta de Copacabana, as
atividades da novela sio diurnas. E nas arcias da praia
que Cissio (Marcelo Antony) joga futevélei com os
amigos antes de ir cuidar do Frigideira. Ou melhor,
jogava. Para se erguer a arena de vélei de praia do Pan,
o espago para virias quadras foi suprimido ¢ as
gravagdes, suspensas. $6 ao fim dos Jogos o bon vivant
poderi voltar a praticar seu esporte ndo-olimpico.

Texto Anterior: Frases
Préximo Texto: Expressionismo de Munch ¢ tema do

préximo volume da colegio Folha
Indice

opyright Empresa Folha da Manha S/A. Todos os direitos reservados. E proibida a reprodugéo
do conte(do desta pagina em meio de icaga ico ou imp sem

autorizagdo escrta da M.

Figura 22: Matéria extraida do Arquivo Folha Online.
Fonte: http://www1.folha.uol.com.br/fsp/ilustrad/f{q0807200715.htm.
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O titulo da matéria evidenciado no sumario temético da a ver que a
referéncia ndo se trata unicamente das gravacdes da novela Paraiso Tropical, cuja
trama trazia no enredo a personagem-prostituta chamada Bebel. A mencao a ajuda
dessa personagem as suas “colegas” refere-se a outras prostitutas, nao ficcionais,
entrevistadas pelo destinador-jornalista e mostradas na matéria. A gravacdo das
cenas em que a prostituta, interpretada por Camila Pitanga, “parava o transito”
literalmente, sinaliza o sucesso da personagem-prostituta, oferecendo, dessa forma,
visibilidade para a classe dessas profissionais.

O enunciador - jornal inicia o texto com uma debreagem enunciva,
descrevendo uma cena da novela: “Bebel andando pela calcada da avenida Prado
Junior, conversando com o dono do bar Pif Paf e entrando no prédio onde mora, no
numero 160”. Segundo A. J. Greimas e J. Courtés o sujeito da enunciagdo é

projetado na figura do enunciador:

Partindo do sujeito da enunciacdo, implicito, mas produtor do
enunciado, pode-se, pois, projetar (no momento do ato de linguagem
ou do seu simulacro no interior do discurso), instalando-os no
discurso, quer actantes da enunciagdo, quer actantes do enunciado.
No primeiro caso, opera-se uma debreagem enunciativa, no
segundo, uma debreagem enunciva. ®

Essa projecdo que instala tanto enunciador quanto enunciatario na cena da
enunciacdo € definida como um procedimento de debreagem e que opera em
sincretismo de instancias actoriais, espaciais e temporais. Articuladas, elas
estabelecem o carater das relacfes entre o0 actante da enunciacdo e o actante do
enunciado. Quando a debreagem é enunciativa, o efeito de sentido de proximidade
ocorre pela marcacgao da actorialidade no discurso de um “eu” com um “tu”, em uma
espacialidade compartilhada, “aqui” em uma temporalidade sincrénica, “agora”. De
outro modo, na debreagem enunciva, por pressuposto o ator do discurso mostra sua
visdo sobre os fatos de maneira objetiva, com um efeito de sentido de
distanciamento: as marcagdes de actorialidade correspondem a um “eu” relacionado
a um “ele”, em uma espacialidade outra, ndo compartilhada por esses actantes,
disposta em diacronia, temporalidade “entdo, outrora”.

Para que se compreendam o0s conceitos que pautam os procedimentos de

discursivizagdo, apresenta-se aqui 0 seu esclarecimento. O sufixo “—dade”, da

% Ibidem, p. 112.
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palavras actorialildade, temporalidade e espacialidade, € empregado quando temos
um processo de substantivacdo que designa o resultado da praxis discursiva, e que
desse modo, transforma a actorializacdo, espacializacdo e temporalizacdo em
actorialidade, espacialidade e temporalidade. As definicdes extraidas do Dicionario
de Semidtica (2008) que séo apontadas a seguir explicitam a operacionalizacéao

desses componentes discursivos:

[...] a actorializacdo € um dos componentes da discursivizacdo que
estd fundada, como aquelas outras duas, sobre a ativacdo das
operacbes de debreagem e embreagem. O que caracteriza o
procedimento da actorializacdo € o fato de visar instituir os atores do
discurso pela reunido dos diferentes elementos dos componentes
semantico e sintatico. Esses dois componentes, semantico e
sintatico, podem ser analisados separadamente e, como
desenvolvem, no plano discursivo, seus percursos (actancial e
temético) de modo autdbnomo, a reunido termo a termo de pelo
menos um papel actancial com pelo menos um papel tematico
constitui os atores, que se dotam, desse modo e ao mesmo tempo,
de um modus operandi e um modus essendi.®®

Por meio da analise dos componentes sintaticos e semanticos, encontra-se
nas marcacgdes do presente discurso um “eu” observador, do enunciatario, que se
refere a um “elas”, a atriz Camila Pitanga, as prostitutas, e a Gabriela Leite, que
serdo analisadas de modo que os papéis teméaticos concretizados por elas no
discurso sejam explicitados. A proxima marcacdo corresponde a espacialidade
gerada pela espacializacdo, que, também de acordo com o Dicionario de Semidtica
(2008):

Comporta, em primeiro lugar, procedimentos de localizacdo espacial,
interpretaveis como operacbes de debreagem e de embreagem
efetuadas pelo enunciador para projetar fora de si e aplicar no
discurso enunciado uma organizacdo espacial mais ou menos
autbnoma, que serve de quadro para a inscricdo dos programas
narrativos e de seus encadeamentos. A espacializacdo inclui, por
outro lado, procedimentos de programacdo espacial, gracas aos
guais se realiza uma disposicéo linear dos espacos parciais (obtidos
pela localizac&o), conforme a programacédo temporal dos programas
narrativos.®

& |bidem, p. 22.
% Ibidem, p. 176.
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O espaco mencionado no texto é aquele da avenida - “na avenida Prado
Junior”, localizado na cidade do Rio de Janeiro; um “1@” ndo compartilhado
fisicamente em tempo sincrénico pelo sujeito da enunciacdo e o do enunciado. A
temporalidade, depreendida a seguir, também é construida pela temporalizacao.

Nas palavras de Greimas e Courtés - temporalizacao € conceitualizada como :

[...] um dos subcomponentes da discursivizacao [...] e consiste num
conjunto de procedimentos que podem ser agrupados em VArios
subcomponentes. Distinguir-se-4, em primeiro lugar, a programacao
temporal, cuja caracteristica principal € a conversdo do eixo das
pressuposi¢cbes (ordem légica de encadeamento dos programas
narrativos) em eixo de consecucdoes (ordem temporal e
pseudocausal dos acontecimentos). A seguir, a localizacdo temporal
(ou temporalizagdo em sentido estrito), valendo-se dos
procedimentos de debreagem e embreagem temporais, segmenta e
organiza as sucessdes temporais, estabelecendo assim o quadro em
cujo interior se inscrevem as estruturas narrativas.®’

A marcacédo temporal configurada no discurso € concretizada em um tempo
passado, inscrito na estrutura narrativa do texto, na data de 29 de junho de 2007,
ndo concomitante com a data da publicacdo da matéria, ou seja, 08 de julho de
2007. A determinacdo do tempo em que ocorrem os fatos narrados € marcado
através da anterioridade, delimitada “entdo”. Essa condicdo nao permite que
enunciador e enunciatario partilhem da vivéncia dos sentidos dos fatos apontados no
texto, j& que ele ocorreram no passado e sdo apenas descritos como finitos. Essa
visdo cria um efeito de sentido de objetividade sobre o0s acontecimentos,
caracteristica que permeia o posicionamento do enunciador em todo o discurso,
inclusive sobre as mulheres que apresenta.

A espacialidade da avenida carioca é bem caracterizada: um ponto de alta
frequéncia de garotas de programa. A ficcdo da novela é, portanto, construida sobre
um cenario real de prostituicdo no Rio de Janeiro. O efeito de “realidade” da novela,
por conseguinte, € visto em uma construgcdo a partir do que é veridico. Para a

Semidtica Discursiva:

Efeito de sentido (expressédo tomada a G. Guillaume) é a impressao de
‘realidade” produzida pelos nossos sentidos, quando entram em contato
com o sentido, isto €, com uma semidtica subjacente. Pode-se dizer, por
exemplo, que o mundo do senso comum € o efeito de sentido produzido

8 Ibidem, p. 497.
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pelo encontro do sujeito humano com o objeto-mundo. (...) Decorre dai que
a semantica nao é a descricdo do sentido, mas a constru¢ao que, visando
a produzir uma representacdo da significacdo, s6 sera considerada
validada na medida em que for capaz de provocar um efeito de sentido
comparavel. Situado na instancia da recepcdo, o efeito de sentido
corresponde a semiose, ato situado no nivel da enunciacdo e a sua
manifestac&o que é o enunciado-discurso.®®

A presente analise detém seu foco sobre a enunciagdo que projeta na
espacialidade de uma avenida néo ficcional as marcas textuais que levam o
enunciatario ao seu reconhecimento. Esse procedimento, de transposi¢cédo dos tracos
semanticos e figurativos do texto, construido pelo espaco urbano para a telenovela e
dai para o enunciado jornalistico é precisamente o que permite sua recuperagcao
como um espaco previamente conhecido, e, portanto, com efeito de sentido de
“real”.

Um fato é comentado - a curiosidade gerada nos transeuntes para verem as
gravacgdes: “a atriz em cena causou engarrafamento no transito e aglomeracéo de
passantes, que a fotografavam”. Camila, travestida de Bebel, publicamente, fora alvo
de uma volicdo, o querer-ver de outros sujeitos.

O destaque de seu papel é apontado pelo destinador como “maior sensagao
da novela”. Da figuratividade da expressao pode-se depreender que a personagem-
prostituta € uma das que mais recebe atencdo dos destinatarios que acompanham a
novela. No trecho: “Camila também é querida pelas ‘colegas’ de Bebel. Ha dois anos
fazendo ponto em frente a praca do Lido, uma morena carioca de 23 anos, que nao
quis se identificar, afirma que o movimento melhorou por causa da personagem”.

Para que se possa compreender os efeitos de sentido produzidos para
compor o modo de presenca desse sujeito na novela, cabe aqui uma breve

descricdo e analise de sua figuratividade, apresentada no texto visual a seguir:

% |bidem. p 155-156.
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Figura 23: A atriz Camila Pitanga empresta algumas caracteristicas formais do seu corpo para
compor a presenga da personagem. O bidtipo da mulher carioca, de “corpo violdo”, que possui cintura
fina, quadris largos, pouco busto e pele morena; é tornado visivel pelo destinador da novela com o
uso de roupas justas no corpo todo, reveladoras de suas formas corporais. Os recortes expdem
grandes areas da pele, num jogo de esconde-e-mostra de regides culturalmente consideradas
tentadoras a sexualidade masculina. Sua exposi¢@o expressa o fazer-querer-ser-vista e sexualmente
desejada.

D. Bertrand, tedrico francés que desenvolve a semidtica discursiva a partir
dos ensinamentos de A. J. Greimas apresenta o conceito de figuratividade como

uma categoria descritiva:

[...] oriunda da teoria estética, que opde, como todos sabem, a arte
figuratva e a arte “nao-figurativa® ou “abstrata”. Sugere
espontaneamente a semelhanca, a representacdo, a imitacdo do
mundo pela disposi¢do das formas numa superficie. [...] 0 conceito
de figuratividade foi estendido a todas as linguagens, tanto verbais
guanto ndo-verbais, para designar esta propriedade que elas tém em
comum e produzir e restituir parcialmente as significacdes analogas
as de nossas experiéncias perceptivas mais concretas. A
figuratividade permite, assim, localizar no discurso esse efeito de
sentido particular que consiste em tornar sensivel a realidade
sensivel: é a sua mimesis.®

Objetiva-se, portanto, com a andlise figurativa, desvendar as semelhancas
na “imitagdo” do mundo, projetadas nos tracos plasticos da personagem em questédo
— tragos esses homologados aos semantismos que a plasticidade guarda. Por meio
da articulacdo deles, na figuratividade, o enunciador postula os efeitos de sentido
para significar a experiéncia do enunciatario por meio da realidade sensivel que
constroi com as linguagens, na materialidade do discurso. As manifestactes

presentificadas no discurso da telenovela sdo descritas e analisadas a seguir.

% BERTRAND, D. Caminhos da Semiética Literaria. Trad. Grupo CASA. Bauru: EDUSC, 2003, p.
154.
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Na trama, Bebel faz par roméntico com o mau-carater Olavo, ambicioso
executivo que objetiva subir na carreira, e para tanto, usa de artimanhas e
armacoes. Ela é sua adjuvante nessas situacfes, muitas vezes, marcadas por
construcbes humoristicas. Em um dado momento, Olavo se torna o cliente fixo de
Bebel e passa a sustenta-la financeiramente como sua amante, e nessa condigéo,
Bebel ndo tem seu objeto-valor: visibilidade social ao lado de Olavo.

Ela quer-ser-vista na companhia dele em lugares publicos, como
restaurantes, festas, lojas. Essa busca, as vezes bem-sucedida, as vezes mal
sucedida marca o percurso narrativo da personagem-prostituta. Ndo suficiente,
Bebel expressa esse desejo de ser-vista midiaticamente, em colunas sociais e
revistas. A realizacdo dessa volicdo da personagem é entendida pela semidtica
discursiva como uma performance, um poder-fazer-ser-vista. Segundo a Semidtica

Discursiva pautada nos ensinamentos de Greimas, a performance:

[...] identifica-se, numa primeira abordagem, como o ato humano,
que interpretamos (em portugués comum) como um “fazer-ser” e a
gue damos a formulagdo canbnica de uma estrutura modal,
constituida por um fazer que rege um enunciado de estado. A
performance, surge, entdo, independentemente de qualquer
consideracdo de conteudo (ou de dominio de aplicacdo), como uma
transformacao que produz um novo “estado de coisas”: esta todavia,
condicionada, isto €, sobremodalizada, de um lado, pelo tipo de
competéncia de que se acha dotado o sujeito performador e, de
outro, pelo crivo modal do dever-ser (de necessidade ou de
impossibilidade), convocada a filtrar os valores destinados a entrar

na composicdo desses novos “estados de coisas”.%

Bebel é um sujeito que possui um estado disjuntivo com a visibilidade social
como membro incluido na sociedade. Seu desejo de ser-vista em lugares publicos
em um relacionamento com o executivo € uma condi¢cdo, um valor que ela deve-
fazer-adquirir para que possa realizar a performance de ser-vista socialmente para,
dessa forma, ter seu estado disjuntivo transformado em conjuntivo com a visibilidade
que Ihe permite a inclusdo. O relacionamento com Olavo €&, portanto,
competencializador para que ela realize essa performance. A visibilidade de Bebel e
a autoconfianga que ela tinha para demonstrar sua sensualidade s&o retomadas no

trecho em que é dito que o “movimento para as prostitutas melhorou”. Ao delegar a

%0 GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 363.



138

voz em discurso direto para as prostitutas entrevistadas, o enunciador propde um
contrato de veridic¢do; contrato compreendido pela Semidtica Discursiva como:

[...] uma relacdo intersubjetiva que tem por efeito modificar o estatuto
(o ser e/ou parecer) de cada um dos sujeitos em presenca. [...] A
primeira vista, podem-se distinguir duas espécies de contrato: o
contrato é chamado unilateral quando um dos sujeitos emite uma
“proposta” e o outro assume um compromisso em relacéo a ela. [...]
Nessa perspectiva, o contrato aparece como uma organizagcdo de
atividades cognitivas reciprocas que provocam a transformacédo da
competéncia modal dos sujeitos em presenca. [...] Ele se manifesta,
entretanto, também no nivel da estrutura da enunciagéo e apresenta-
se entdo como um contrato enunciativo, ou como contrato de
veridic¢ao, ja que visa estabelecer uma convencao fiduciaria entre o
enunciador e o enunciatario, referindo-se ao estatuto veridictério (ao
dizer-verdadeiro) do discurso enunciado. O contrato fiduciario, que
assim se instaura, pode repousar numa evidéncia (isto €, numa
certeza imediata) ou entdo ser precedido de um fazer persuasivo (um
fazer-crer) do enunciador, ao qual corresponde um fazer
interpretativo (um crer) da parte do enunciatério.*

Esse contrato é proposto pelo sujeito da enunciacao para fazer-crer o sujeito
do enunciado na verdade construida por ele, de que a personagem Bebel doa uma
competéncia para que as prostitutas sejam-vistas. Para tanto, emprega o discurso
direto livre para dar voz as prostitutas entrevistadas e conferir credibilidade a esse
dizer delegado a essas mulheres: “Ela deu um certo charme para nés. O pessoal
passa de carro e chama: oi, Bebel. Quando néo estou trabalhando, vejo a novela e
adoro a Bebel”. Aqui, as prostitutas, enquanto sujeitos do contexto social, sancionam
positivamente as performances da personagem. Mas, quais delas? No proximo

trecho, elas sdo tornadas visiveis:

Danielle (codinome) concorda com a colega morena sobre como é
facil se identificar com Bebel: pelas roupas justas que ela usa, e
principalmente, pelo desejo de arrumar um homem que dé uma
substancial ajuda financeira, como tem feito Olavo na novela. “E o
que todas querem”, afirma Danielle.

Por meio desse pronunciamento, pode-se apreender o modo de presenca
construido para as prostitutas ndo vinculadas a Daspu, aquele dependente do
masculino, tal e qual a personagem Bebel, sancionada positivamente pelos sujeitos

do discurso. Essa sancdo € encontrada na facilidade em se identificar com Bebel:

! |dem, p.99-101.
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ndo sé pelos formantes plasticos que aproximam o estilo das roupas que as
prostitutas usam, mas pela construgcdo de um “eu feminino” a partir do masculino,
presentificado em Olavo. Assim como ele potencializa Bebel para ser sua amante,
dando-lhe uma vida denominada “digna” ao sustenta-la financeiramente, essas
outras mulheres afirmam que este é o desejo de todas elas.

Na figura feminina do website Daspu, 0 mesmo tipo de construcdo do modo
de presenca feminina sancionado pelo masculino é encontrado no narrador. Ele é
dotado de uma voz mascula que sanciona a performance sexual da figura feminina
como modelo da prostituta na cancdo Funk da Daspu, cuja letra retomamos para

elucidacéo:

Funk da Daspu:®

(Introducao ritmica seguida por gemidos de prazer em voz feminina: “ah!”)
Daspu € uma puta parada!

Daspu é uma parada de puta!

Daspu é uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

No lazer, na folia, na pista ou na luta:

Trepa zen, veste bem, goza bem - na costura

E sempre aguenta uma dura, Duracell, pilha forte
Guenta o tranco, corre atras:

De peitinho lindo e short!

Daspu € uma puta parada!

Daspu é uma parada de puta!

(Gemidos de prazer em voz feminina “ah!”)

Daspu € uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

(Gemidos de prazer em voz feminina ah, uh, ai, uh!)
Som e sexo para o povo!

(Gemidos de prazer em voz feminina ah, uh, ai, uh!)

%2 Cangao composta pelo trio de musicos DJ Gutz, Gimene e Kja, no qual DJ Gutz desempenha papel
principal. O trabalho desse musico envolve a producéo de discos como o Sequélandia, que apresenta
cancbes que versam sobre teméticas comuns ao Funk da Daspu como a questdes sociais e a
brasilidade, as quais tece um tratamento humoristico — utilizado para a realizacdo de criticas
ideologicas.
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A cabeca ta erguida, o peito aberto por esporte

Aqui 0 meu respeito, que nao tem ninguém de “bob”:
Se vocé quiser um ‘quete’ ndo esquecga do “din-din”,
Porque a parada é “profissa” e princesa séao “as mina”!
Daspu € uma puta parada!

Daspu € uma parada de puta!

Daspu é uma puta parada!

Daspu é uma parada de puta!

Som e sexo para o povo!

Na Tiradentes ta& bombando, hein?!

Sexta e sabado é o pico:

O pico sexual do Rio de Janeiro

(Gemidos de prazer em voz feminina “ah”!)

Uau! Uau! As gatas do anal

(Gemidos de prazer, em voz feminina ah, uh, ai, uh!)

Nos enunciados “Daspu € uma puta parada!” e “Daspu € uma parada de
puta!” é mostrada a mulher ligada a marca que identifica seu grupo social de
pertenca. A sancgao positiva € evidenciada em “puta parada!”, um elogio desferido ao
projeto da grife. Identificadas e elogiadas as mulheres sobre as quais se fala na
cancao, tem-se em “Trepa zen, veste bem, goza bem - na costura” a mulher que que
faz sexo descomplicado, sem estresse; € modelo que “veste bem” e gosta do que
faz: tanto o ser prostituta quanto suas acdes ligadas ao mundo da moda, referido em
“na costura”. A construgao do “eu feminino”, a partir do masculino, €é reiterada pela
auséncia da voz feminina em palavras cantadas. A expressao de sua voz, como ato
de presenca, é reduzida aos gemidos que emite, o que gera o efeito de sentido de
concordancia com o que o narrador masculino profere sobre sua performance como
prostituta e modelo.

E precisamente esse enquadramento que realiza um contraponto na
construcdo da presenca feminina de Daspu a qual a cangéo € articulada no sistema
grafico do website. Nele, a prostituta possui um modo construido a partir do olhar de
admiracdo do qual é alvo, por mostrar sua sexualidade assumida em um cenario de
poder-fazer mostra-la: as prostitutas estdo sobre um palco, em um ambiente

emoldurado pela cor vermelha; em sua direcdo, constréi-se o olhar de admiracao
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tanto por enunciatarios homens, quanto por mulheres, como revelado na figura

abaixo:

Figura 24: No sistema grafico do website Daspu, as setas indicam a construcdo do olhar de
admiracgdo, no sentido de baixo para cima, a partir do ponto de vista dos enunciatarios inscritos na
plateia do Cabaré.

O carater machista do “eu feminino”, construido a partir de um “eu
masculino”, é reiterado no discurso do destinador Folha de S. Paulo, na referéncia
ao desejo comum entre o0 sujeito Bebel e os sujeitos prostitutas que afirmam que ter
um homem que as “ajude financeiramente” para tira-las da prostituicao “é o que
todas querem”; tal qual mencionado na matéria sobre a personagem Bebel. No
entanto, questiona-se: 0 machismo teria sido verificado no enunciado depreendido
da publicidade da marca Daspu e re-enunciado na midia jornalistica, ou se trata de
uma reiteracao de valores culturais seculares que ndo escaparam da construcédo do
“eu feminino” realizado pelo destinador publicitario de Daspu? Tais questdes serao
respondidas com clareza com o0 avanco da investigacdo e mapeamento de
invariantes em outros textos.

No trecho a seguir, a voz é dada ao sujeito de autoridade e competéncia
sobre a temética prostituicdo e a marca Daspu: Gabriela Leite, cuja presenca

também é construida por meio do emprego de axiologias:

Gabriela Silva Leite, 55, criadora da Associacdo Nacional das
Prostitutas e que luta pela regulamentacdo da profissdo, relativiza
essa visdo. "Em qualquer profissdo, hA momentos em que vocé
pensa em sair. Mas, ao que parece, a visdo da novela € de que a
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puta tem que sair para uma outra coisa, como se essa fosse uma
verdade absoluta. Ha muitas que ndo querem", afirma ela, que milita
na ONG Davida e é uma das idealizadoras da grife Daspu. A queixa
de Gabriela, no entanto, € s6 uma ressalva. Tendo ajudado Camila
no laboratério da atriz, ela diz que gosta muito de Bebel e que a
personagem esta ajudando a categoria. "Ela € fendbmeno e esté
dando um upgrade para as prostitutas. Todas dizem que gostam.
Contribui para a auto-estima", diz.*

O sujeito-mulher-prostituta Gabriela Leite é apresentado pelo jornal como
uma autoridade no assunto prostituicdo: tem competéncia porque seu saber fora
mostrado pelo destinador Folha de S. Paulo em outros textos, como por exemplo, 0
analisado no item 2.3 da presente pesquisa, que revela a op¢do da ex-universitaria
da USP pela prostituicio como meio de vida.

Sua competéncia esta marcada pelo saber e se reitera no seu fazer -
prostituicdo. Ela sabe e faz, logo, € um sujeito dotado de competéncia para executar
sua acdo no percurso narrativo, a de saber-fazer como é ser prostituta em todos os
pormenores da pratica, bem como seus aspectos euféricos e disféricos com o social.
Esse saber é reiterado em outras esferas sociais, como mostradas na fundacéo de
duas instituicdes: a Associacdo Nacional das Prostitutas e a ONG Davida, além da
participacéo na idealizacdo da grife Daspu.

O sujeito mulher-prostituta dotado de autoridade (que lhe é conferida pela
competéncia e performance) € apresentado, prioritariamente, como um sujeito em
busca de conjungcdo com o objeto-valor cidadania. Para alcancar esse objeto-valor,
Gabriela Leite luta pela regulamentacdo da prostituicdo como profissdo. Situa a
prostituicdo lado a lado com outras profissbes porque acredita ser por meio dela que
as mulheres do “ramo” sobrevivem, pagam suas contas, sustentam seus lares; ndo é
diferente de outros trabalhos julgados culturalmente como “honestos, dignos,
respeitados, etc.”. Nos postulados de Gabriela: - “Em qualquer profissdo, ha
momentos em que Vocé pensa em sair. Mas, ao que parece, a visao da novela é de
que a puta tem que sair para uma outra coisa, como se essa fosse uma verdade
absoluta. H4 muitas que ndo querem.” O enunciador mostra a argumentagédo de
Gabriela como um relato de experiéncia, e nesse contexto, constréi o ponto de vista
de contrariedade ao pronunciado pelas prostitutas.

O enunciador, entdo, delimita a sua visdo a partir daquela construida por

Gabriela: “A queixa de Gabriela, no entanto, é sé uma ressalva. Tendo ajudado

%3 Grifo nosso.



143

Camila no laboratorio da atriz, ela diz que gosta muito de Bebel e que a personagem
esta ajudando a categoria.” Na presente proposigcéo, o sujeito da enunciagdo expde,
por meio das expressdes “no entanto” e “sé uma ressalva” acepgdes adversativas,
com as quais Gabriela ndo sanciona negativamente o modo de presenca da
personagem, que ambiciona construir seu “eu feminino” a partir de um “outrem
masculino”, que Ihe dé outra forma de subsisténcia, fora da prostitui¢ao.

O enunciador reitera a sancao positiva a esse modo de presenca, verificado
em Bebel, quando diz que Gabriela ajudou Camila a compor os tracos da
personagem, ou seja, Gabriela fora o agente potencializador das competéncias de
saber sobre como ser uma prostituta para realizar a performance de fazer-parecer
prostituta da atriz; sujeito virtualizado que tinha o dever-saber para interpretar o
papel e fora atualizado pelo saber-ser da autoridade competente. O fato de Gabriela
gostar muito de Bebel revela o poder sancionador positivo sobre a apreensao do
saber-parecer prostituta, ndo transmitido por ela mesma, mas a atriz.

Quando expbe que a personagem estd ajudando a categoria, a voz de
autoridade de Gabriela faz das prostitutas, mesmo aquelas sem visibilidade,
parecerem “‘renovadas”, conhecidas. Ser como Bebel é ser prostituta midiatica, de
visibilidade e, por isso, um fend6meno: - “Ela é fendbmeno e estd dando um upgrade
para as prostitutas. Todas dizem que gostam”. Contribui, dessa maneira, para a
autoestima dessas mulheres, ao mesmo tempo em que da a ver que a fundadora
das instituicdes se autossanciona por fazer-saber as outras prostitutas o seu modelo
de mulher, uma vez que da um “upgrade para as prostitutas.

Ou seja, para serem-vistas, precisam da midia para mostrar o seu papel nas
ruas, na sociedade, na cidade. O “upgrade” mencionado aqui revela uma mentira,
pois, para a midia impressa, a prostituta precisa ser mostrada no papel de uma
personagem de novela como Bebel, e ndo como é vivida na construgéo do “real”. O
papel da prostituta com “upgrade” € uma prescricdo da cultura midiatica: para
serem-vistas pela sociedade, as prostitutas devem-fazer e devem-possuir um
referencial de vida-vivida e sentida construido igual aqueles da ficcdo dos meios de
massa.

No discurso outorgado a Bebel, esse modelo de mulher deixa ver que ela
pode-ser dona-de-si e sabe o que faz, tanto no fazer como prostituta, quanto no
planejamento de tramoias junto a Olavo, ou mesmo em outros conluios que realizem

para atingirem seus objetivos. No entanto, Bebel ndo se liberta de sua “vida
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miseravel” enquanto ndo deixa de ser prostituta e se torna amante dele. Esse é um
papel desejado por muitas prostitutas da vida real, como afirma o discurso de uma
delas no texto jornalistico.

Ora, se o destinador do jornal evidencia uma sanc¢éo positiva ao ethos de
Bebel em sua totalidade, oriundo de uma voz de autoridade que defende o exercicio
da prostituicdo, pergunta-se: para o enunciatario, o que é possivel compreender
dessa contradicdo intrinseca a figura da prostituta, que tem um parecer
autoconfiante, mas busca um modo de existéncia no mundo disférico com a
prostituicdo, viabilizado financeiramente e afetivamente por um homem?

O reforgo verificado no discurso do veiculo de comunicagdo de massa — 0
jornal -, para instalar um contrato de veridiccdo sobre seu ponto de vista sancionador
do masculino como dominante da maneira de ser e estar no mundo da mulher-
prostituta, (lhe da poder para fazer), se utiliza da voz do sujeito de autoridade e
competéncia para alcancar o enunciatario. Desse modo, o jornal expressa o que
pensa, mas se sustenta no discurso daquela que considera competente no assunto
e conhecida do meio da prostituicdo: Gabriela Leite.

Em uma primeira instancia, Gabriela é convocada como um sujeito que
possui um saber, baseado nas experiéncias de ativismo social junto as prostitutas.
Sua opinido é emitida de forma favoravel a permanéncia das mulheres no exercicio
da prostituicdo. No entanto, em seguida, o jornal aponta uma contradicdo: insere no
discurso de Gabriela marcas textuais que mostram sua sancdo positiva a
personagem Bebel, que caracteriza o querer-poder deixar a prostituicao.

O trabalho social desenvolvido pelo sujeito Gabriela na Associa¢do Nacional
das Prostitutas e ONG Davida aponta para a construgao de uma mulher que “luta
pela regulamentacdo da profissdo”. A frente dessas organizagdes e da Daspu, que
opera como estratégia de visibilidade também a essa causa, Gabriela é
compreendida como destinador desse valor e de outros, como por exemplo, a
cidadania e o fim do preconceito, pelos quais milita. Por isso, a ativista € mostrada
como um sujeito que ajudou a atriz no laboratério de preparacdo para o papel. O
saber de Gabriela sobre o que é ser prostituta fora, nesse exercicio, fora doado
como uma competéncia, um saber-parecer necessario para que Camila Pitanga
realizasse sua performance de parecer uma prostituta “real”, de modo a construir

Bebel, a prostituta ficcional, midiatica.
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A contradicdo esta exatamente no emprego desses valores para constituir o
ethos da personagem. Se € dito sobre o sujeito Gabriela que ela luta pela
regulamentagcdo da profissdo, esse ndo € o valor modal de n&o-querer-fazé-lo,
encontrado em Bebel, e sim seu querer-fazer sair da profissédo. Para tanto, ela conta
com o adjuvante Olavo, que lhe doa o poder-fazer dessa performance, deixar a
prostituigao.

Assim, na voz da Folha de S. Paulo, o machismo € inserido no discurso,
entretanto, com o auxilio de outro sujeito, Gabriela Leite, que por mais controverso
que seja, reforcou a adesao a esse ponto de vista do enunciador discursivo.

Desse modo, Gabriela Leite ganhou visibilidade nos textos jornalisticos
devido a criacdo da marca Daspu, mas ndo marcou sua presenca como promotora
da defesa das prostitutas enquanto cidadas com seus direitos e deveres para com a
sociedade, como qualquer outro cidaddo; nem sequer deu voz a axiologia da
valorizacdo da sexualidade assumida da prostituta, como prega o discurso da
marca. Os efeitos de sentido encontrados, nesse caso, apontam para outra direcéo,
a da valorizacdo da construcdo da visibilidade midiatica em torno de uma figura de
prostituta na midia televisiva, que por sua vez, da visibilidade as prostitutas “reais” —
por isso denominamos aqui de prostituicdo midiatica.

Outro traco que dota o sujeito Gabriela como de competéncia e de
autoridade sobre a tematica prostituicdo surge no termo: “prostituta aposentada”. E
dessa maneira que ela é apresentada ao leitor da Folha de S. Paulo. Lembremos-
nos da coluna social de Monica Bergamo apresentada anteriormente.
Supostamente, como aposentada pode exercer 0 seu ativismo social, ja que, foram
0s seus anos de experiéncia na profissdo que Ihe deram condicbes de falar,
defender, se posicionar sobre o assunto. Se ndo exerce nas ruas o papel de
prostituta, porque se “aposentou”, exerce no campo social a defesa da classe.
Gabriela, pressupostamente, ndo € mostrada pelo enunciador Folha de S. Paulo
como um sujeito que doa saberes ou poderes para a marca que criou, ou ainda,
para dar visibilidade midiatica as causas pelas quais milita; e sim, é mostrada com
voz de autoridade sobre a causa de uma minoria social que luta por reconhecimento;
muito embora deixa marcas contraditorias no discurso, como visto acima.

Esquematizamos a produgcédo de sentido para as figuras de prostitutas

abaixo:
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Os modos de presenca das figuras, encontradas no discurso do texto
analisado, se encontram relacionados no quadrado. Essa esquematizagéo esclarece
a producado de sentido que se da entre essas relacdes. Na posicdo “ser”, tem-se
Gabriela Leite, ex-prostituta ou “prostituta aposentada” ndo é mais ativa na
profissdo. No entanto, somou conhecimentos sobre o que é ser prostituta: como se
comportam, vestem, agem, os desafios enfrentados, as relacdes com o masculino,
sua autoestima, vontade de sair ou ficar na profissdo, as caréncias enguanto
cidadas, dificuldades de acesso a beneficios da saude etc., devido aos anos de
experiéncia no universo da prostituicio e nas ONGs que criou para militar por
melhorias para as mulheres que desejam exercer o meretricio.

Com a visibilidade midiatica da marca Daspu, Gabriela se tornou, para a
midia, uma autoridade no assunto “prostituicao”. Gabriela ndo é mais prostituta, mas
possui 0 saber sobre o ser e sabe-fazer-ser, embora ndo o seja mais. Da mesma
forma, Camila Pitanga ndo € prostituta, mas adquiriu seu parecer por meio do saber
de Gabriela para manifesta-lo figurativamente em Bebel.

A figura da posicdo “ndo-ser” é ocupada pela prostituta ficcional,
figurativizada pela personagem Bebel, da novela Paraiso Tropical. Quem dé vida a
personagem é a atriz Camila Pitanga, que ndo sabe ser prostituta. Essa construcao

€ possivel gracas a competencializacdo realizada pela figura que ocupa outra
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posicao do quadrado, a do “ser’ de Gabriela Leite. Para aprender a ser e parecer
prostituta, passou por um programa de competencializacdo onde adquiriu o saber-
ser de um outro destinador, detentor desse saber. Diferente de Danielle, uma
prostituta “real”, a “ficcional” Bebel possui poder de visibilidade midiatica por meio da
sua, doa visibilidade para as prostitutas “reais”, no plano social, nao ficcional.

A prostituta “real”’, manifesta na figura de Danielle, preenche a posi¢céo
‘parecer”, ja que essa é retratada como prostituta da vida real, que sabe parecer
prostituta porque pratica a atividade, embora queira deixa-la. Esse tipo de prostituta,
que trabalha nas ruas ndo-pode-ser-vista midiaticamente como um sujeito defensor
de sua condicdo sem Bebel, que eleva sua visibilidade a um outro estatuto. O trago
de Danielle € marcara por um querer-fazer ndo ser prostituta e encontrar um homem
que lhe ajude financeiramente e lhe tire “da vida”.

Tanto Gabriela quanto Bebel possuem um poder de visibilidade: a
destinadora da ONG prescreve os valores para a atriz, quem lhes confere
visibilidade midiatica por meio de seu papel. Essa construgédo, baseada em um “nao-
ser’ relacionado a um “parecer” é construida sobre o eixo da mentira: ndo é, mas
parece. Gabriela “mente” ao colocar as marcas da prostituicdo em uma personagem
ficcional, “de mentira”, para ser-vista pela sociedade por meio das midias.

As prostitutas que nao sdo marcadas figurativamente como tais Sao
invisibilizadas nesse artigo. As “acompanhantes” ndo sao citadas no enunciado, mas
se fazem presentes entre os simulacros de mulher, representados nas midias por
comporem o0 quadro geral de tipos de prostitutas existentes entre 0s tipos
“invisiveis”. Elas existem no ambito social e sdo, muitas vezes, prostitutas de luxo,
gue se vestem e portam como mulheres discretas, elegantes, finas; possuem
acessibilidade a beneficios sociais obtidos por meios particulares, como por
exemplo, o acesso a saude. Possuem visibilidade social quando acompanham
homens em seus compromissos sociais, mas seu valor € construido sobre o eixo da
discricdo, do segredo. Essas prostitutas sabem ndo-parecer com outras prostitutas,
as desejosas de serem identificadas por seu esteredtipo vestimentar instigante da
sexualidade.

O segredo sobre esse tipo de mulher € 0 mesmo que reveste a prostituta
‘real”’, que igualmente nao possui visibilidade mididtica que discuta o seu fazer, o
seu universo de valores. O quadrado explica a situagao da prostituta. A construcao

do segredo, que revela parcialmente ou mantém suas identidades fora da
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visibilidade midiética €, entdo, uma forma de invisibilizar sua presen¢a no contexto
social, ja que, pelo esquema analitico, pode-se inferir que a visibilidade midiatica se
coloca como condicéo para a visibilidade social.

Dessa forma, se Bebel ndo é vista na telenovela, como fazer-saber a
sociedade, quem sao as prostitutas, seus desafios e ambi¢cdes? O destinador da
ONG Davida, da Associacao Nacional das Prostitutas e de Daspu n&do imprimiu na
personagem Bebel os valores de militancia pela afirmagcéo de um lugar social para
as prostitutas de acordo com 0s que postula nos enunciados midiaticos dessas
organizagdes. Nesse sentido, quais prostitutas ganham vida, sdo tornadas “reais”
diante dos olhos dos enunciatérios-leitores da Folha de S. Paulo?

No texto analisado, a visibilidade é concedida as “acompanhantes” que néao
parecem e nao sao, ou as que parecem e sdo, como a prostituta “real” Danielle.
Essa ultima e Gabriela sdo as “prostitutas verdadeiras”, que possuem experiéncia,
vivéncia, enfim, conhecem o ser prostituta. Ha ainda, a prostituta dissimulada, que
nao parece e nao €, mas aprendeu a ser, como a personagem Bebel, interpretada
pela atriz Camila Pitanga. Com excecdo da acompanhante e de Gabriela, que nao
defende o fim da prostituicdo, mas também nédo nega a existéncia dessa ideologia,
as figuras de Danielle e Bebel s&o vistas como mulheres que defendem ou
sancionam positivamente o encerramento da pratica da atividade.

O que teria acontecido com a visibilidade a causa da ONG Davida, conferida
pela marca Daspu, em seu propésito de mudar a visdo social das prostitutas
enquanto vitimas sociais, que querem ou precisam deixar a profissdo? Pode-se
depreender, pela analise do discurso presente no texto, que a Daspu teve seus
valores parcialmente re-enunciados. Somente a logica machista, ponto de
contradicdo em sua constru¢cdo de um feminino que tem poder de visibilidade é
reiterada. Se no Funk da Daspu o narrador masculino sanciona o fazer da prostituta-
modelo, no texto jornalistico esse fazer também é referenciado no discurso das
prostitutas “reais” que citam Bebel como um modelo de seu querer, isto €, encontrar
um homem que |hes deem uma “substancial ajuda financeira”, do mesmo modo que
Olavo faz com Bebel, quando passa a sustenta-la como sua amante e ela pode,
entdo, deixar a vida de meretriz.

Como se observa, a visibilidade a causa da ONG Davida que conta com a

presenca da marca Daspu para fazer-se-ver, poderia ter sido conferida pela voz do
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sujeito Gabriela Leite, contudo, essa visibilidade se perdeu diante da emergéncia de
um querer-fazer-ver as prostitutas “reais” por meio da personagem midiatica Bebel.

Embora alguns tracos da personagem tenham sido desenvolvidos em um
laboratorio, esse modo de composicdo ndo permite depreender oS mesmos tracos
das prostitutas Daspu, como o fato de serem modelos de moda e profissionais que
lutam por reconhecimento. Bebel tampouco é marcada pelos valores de Gabriela
Leite; sujeito competente e de autoridade que prega a necessidade do
reconhecimento da profissdo, como visto no item 2.3.

Observamos ainda, que a visibilidade direcionada ao campo social e ao da
cidadania (marcada pela presenca das instituicbes que promovem o trabalho social
desse carater) se perdeu quando os valores da midia televisiva foram reiterados
pelo discurso midiatico impresso da Folha de S. Paulo e de Gabriela Leite. Portanto,
um fator necessita ser ratificado neste contexto: 0s sujeitos presentes na
contemporaneidade cobram e necessitam de certo regime de visibilidade para
“existirem” aos olhos da sociedade. Essa condigao visivel somente lhes é conferida
por meio da cultura midiatica. No préximo topico analisaremos como esse regime de
presenca foi operado para trazer a tona a figura da mulher Daspu em sua Ultima

mencao no periodo recortado.

2.5 A construcao da notabilidade para a mulher Daspu

No ambito dos estudos semidticos desenvolvidos pela teoria adotada nesta
pesquisa, investiga-se a producdo de sentido nos discursos manifestos em textos.
No Dicionéario de Semiética (2008) de A. J. Greimas e J. Courtés a conceitualizacdo

de discurso prevé que:

[...] pode-se identificar o conceito de discurso com o de processo
semiético e considerar como pertinente a teoria do discurso a
totalidade dos fatos semiéticos (relacfes, unidades, operacdes, etc.)
Eiiltuados no eixo sintagmatico da linguagem.

o GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 144.
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Do processo semiodtico apreendem-se o0s sentidos construidos pela
totalidade dos fatos semidticos que se apresentam em homologag¢6es entre o plano
da expressdo e o0 do conteudo das linguagens articuladas para compor 0s
sintagmas. Por meio da segmentacdo da cadeia sintagmatica na qual as escolhas
de unidades sé&o inseridas, chega-se a cada unidade, sendo possivel, a partir dai,
reconstruir as relagdes que as unem e as fazem produzir sentido. A metodologia do
Percurso Gerativo de Sentido, desenvolvida por A. J. Greimas, é amplamente
empregada no presente estudo, jA que fornece em seu arcabouco tedrico uma
sistematizacdo que permite a reconstitui¢do dos sentidos produzidos nos discursos a
partir da re-construcdo das relacdes entre as unidades sintagméticas.

Essas unidades guardam valores expressos nos discursos em constante
transitividade entre os sujeitos. Para explicitar esse processo adota-se a descricédo
de Greimas e Courtés (2008):

Os sujeitos debreados e instalados no discurso séo posi¢des vazias
gue sO recebem suas determinacdes (ou seus investimentos
semanticos) apos o fazer, seja do proprio sujeito da enunciagéo (pela
predicacdo), seja do sujeito delegado inscrito no discurso: esses dois
sujeitos sdo, portanto, tratados como objetos a espera de suas
determinagfes, que podem ser tanto positivas quanto negativas (se
definidos como desprovidos de atributos enunciados). Pode-se
representar isso sob a forma de um enunciado de estado que indique
a juncéo (conjuncéo ou disjuncdo) do sujeito com o objeto. O objeto
— ou objeto-valor — define-se, entdo, como lugar de investimento de
valores (ou das determinacdes) com as quais 0 sujeito esta em
juncao ou disjuncdo.®

Ao se problematizar o corpus em questdo, depreende-se que 0s sujeitos
correspondem a diferentes instancias e predicacbes. Tem-se ai 0 enunciador como
delegacdo de voz do jornalista que, por sua vez, articula marcas textuais para dar
visibilidade aos sujeitos-prostitutas na midia, de acordo com suas intencionalidades
de apreenséo por parte dos enunciatarios-leitores. No discurso do texto analisado a
seguir, sdo investigadas as configuracbes de objetos-valor para 0s sujeitos-
prostitutas, bem como seus percursos de busca por conjuncéo a eles, de modo a
prosseguir com a investigacao sobre o modo de presenca construido para elas pelo

destinador da Folha de S. Paulo.

% GREIMAS, A. J. e COURTES, J. Dicionario de Semiética. Trad. Alceu Dias Lima et al. Sdo Paulo:
Contexto, 2008, p. 347.
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Figura 25: Matéria extraida do Arquivo Folha Online. Fonte:
http://www1.folha.uol.com.br/fsp/saude/sd2207201002.htm

O texto apresentado na figura acima € composto por dois sistemas: o verbal,
manifesto em linguagem grafica, e o visual, demonstrado em linguagem fotogréfica.
Esses dois sistemas serdo estudados em relagdo sincrética, ja que eles sao assim
exibidos para produzirem os efeitos de sentido pretendidos pelo enunciador.

A fotografia de formato retangular mostra um cenéario que tem como fundo
uma cortina de cor negra. Em segundo plano, a figura de uma mulher é exposta sob
forte iluminacdo. Seu corpo é magro, suas pernas possuem a musculatura torneada,
a pele é branca e possui cabelos loiros, lisos e curtos. Perfilada, ela é flagrada em
um movimento de quem caminha. Ela usa um shorts preto, curto e justo e uma
camisa cor-de-rosa, com um emblema circular situado topologicamente sobre seu

seio; usa sapatos com salto. Segura um guarda-chuva vermelho fechado, que é
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empregado pelo destinador como figura que faz-ver o clamor por protecdo ao
feminino, pela prépria funcionalidade do objeto e sua cromaticidade vermelha, que
remete tanto a mulher, quanto ao poder.

Importante destacar a relagdo /englobante/ vs. /englobada/ construida pela
cromaticidade preta que aqui se remete ao masculino, mas engloba o feminino,
manifesto na figura da mulher e no guarda-chuva vermelho portado por ela. Essa
relacdo figurativiza, pressupostamente, o machismo e também esta presente no
website Daspu, no cinetismo do retadngulo preto que da a ver o cenario vermelho do
Cabaré Daspu, e, em seguida, na cromaticidade negra que engloba a figura feminina
no palco.

A julgar pela diferenca entre os valores enunciados para a construcdo do
ideal de feminino no meio digital e no jornalistico, compreende-se essa articulacao
como uma grade de valores culturais reiterados pela marca e ndo como uma re-
enunciacdo intermidiatica dos mesmos como reforco a visibilidade, ou seja, um
modo de presenca. No entanto, o simples fato dessa construcéo ser-vista ha midia
jornalistica, ja faz com que esses valores tenham circulacdo para os enunciatarios
gue os apreendem. Esse procedimento assegura sua permanéncia no ambito social
em que a marca também atua, o que faz, portanto, tal construcéo seja compreendida
como figura desse valor contraditério no que concerne o modo de presenca da
mulher de sexualidade forte, postulada no website Daspu.

No plano mais préximo ao ponto de vista construido para o lugar dado a
visdo do enunciatario, duas outras figuras de mulheres sdo exibidas. Elas sao
apresentadas uma de cada lado daquela que caminha, em altura inferior a ela,
emoldurando a cena. Ambas sdo mostradas de costas, em corte sangrado. Seus
corpos nao sao vistos em totalidade: vé-se apenas metade de suas figuras, das
costas para cima e cada uma segura uma camera com um braco.

A figura da esquerda se coloca em uma posicao para fotografar com uma
camera que “parece” ser profissional, pelo tamanho da lente; a da direita usa um
celular para registrar o momento. Entre essas mulheres é designado o ponto do
fazer-ser-vistas pelo qual o enunciatario assiste a cena, numa temporalidade
concomitante a qual as fotos sao produzidas por aquelas que assistem ao desfile. O
enunciatario é colocado na plateia, numa relagao “eu-tu” com a figura-mulher que
caminha no espago compartilhado, “aqui’. O efeito de sentido construido pela
angulacao frontal da foto € de subjetivacéo e proximidade.
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Embora a mulher que desfila esteja situada topologicamente no plano
superior ao da plateia, ndo se tem a sensacdo de que ela é olhada de baixo para
cima, ja que seu tamanho parece menor do que as figuras do plano inferior. Nao se
verifica um olhar euforizante, de admiracdo da mulher fotografada que desfila, ja que
ndo parece maior, nem mais alta. A construcdo dessa diminuicdo da figura sera
articulada com outras reiteragbes marcadas no texto, que permitirdo, com o
prosseguimento da analise, a re-construcdo do efeito de sentido pretendido pelo
enunciador.

Dessa cena, passa-se a debreagem enunciva realizada na legenda: “Em
Viena, ativista exibe modelo da grife brasileira Daspu, criada por ex-prostitutas”. A
actorialidade instalada ai € da ordem de uma relagdo “eu-ela”, construida entre o
enunciatario e a figura da ativista, “la”, em Viena, na situacdo do desfile, isto &, a
temporalidade de outrora, “entdo”. Com essas colocagdes, tem inicio a construcéo
do ponto de vista objetivante, distante da realidade apresentada, postura assumida
pelo enunciador na integralidade do texto verbal.

Merece atencdo a construcdo das mulheres associadas a marca Daspu
como ex-prostitutas, j& que, quando a marca fora anunciada na midia, logo apos o
seu lancamento, a referéncia era de que sua criagdo havia sido realizada por
prostitutas atuantes. O que teria acontecido com as prostitutas ativas, que militavam
por direitos a cidadania pela ONG Davida e criaram a Daspu como estratégia de
visibilidade para as acfes da organizacdo, inclusive desfilando para promover a
marca e a militdncia por cidadania?

O discurso verbal verificado no website difere da mencédo as ex-prostitutas
quando apresenta: “Prostitutas do Rio ligadas a ONG Davida tiveram uma ideia em
2005: criar uma grife para gerar visibilidade e recursos para projetos da organizacao.
Assim nasceu a Daspu, com estampas, frases e design inspirados no mundo da
prostituicdo.”*® Dessa forma, as prostitutas que criaram a Daspu teriam abandonado
a sua atividade primeira em favor de atuar somente na militAncia por seus direitos?

O destinador Folha de S. Paulo apresenta a procedéncia das informacodes
“das agéncias de noticias”. Em razao do carater internacional do evento, desconfia-
se da possibilidade sobre o erro na descricdo da inatividade das fundadoras da

marca. A possibilidade do equivoco se vé diminuida diante da reiteracao presente no

% Disponivel em: <www.daspu.com.br>. Acesso em: 21 maio 2012.
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seguimento do texto: “A grife Daspu, criada por ex-prostitutas do Rio de Janeiro, fez
um desfile ontem as margens da conferéncia internacional sobre Aids que esta
acontecendo nesta semana, em Viena, na Austria”.

Para os enunciatarios que possuem um saber sobre a marca, presente
nessa midia e em sua propria publicidade havia cinco anos, o efeito de sentido de
decadéncia é instalado. As prostitutas da ONG Davida que militavam por cidadania
ndo sao mostradas como atuantes, principalmente na fotografia, que traz uma
modelo de bidtipo diferente da prostituta-modelo Daspu, que possui o corpo nhatural,

negro ou moreno, de cabelos crespos, com exemplifica a foto recortada do website:

Figura 26: A modelo-Daspu mostrada no desfile do Cabaré Daspu do website da marca possui corpo
natural, encarnado, diferente dos das modelos das passarelas que possuem corpo desencarnado —
do qual se aproxima o branco, o longilineo, com pernas torneadas e cabelos lisos, exibido pela foto
do jornal.

No lugar da prostituta-modelo Daspu ha uma “ativista”, militante da causa da
ONG Davida apresentada na ocasido do evento para dar visibilidade ao combate a
transmissao da AIDS entre prostitutas. Dessa forma, a questado de saude é tratada
em carater prioritario diante da proposta original de Daspu: a mudanca de
visibilidade social do grupo das prostitutas, que objetiva, em Ultima instancia, a
incluséo social.

Essa ideia se opde a do enunciado, no qual o desfile Daspu é exibido como
uma programagdo que nao consta como oficial registrado pelo evento. Fora

realizada em carater “marginal” ao calendario do mesmo, ou seja, foi excluido. Em
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carater reiterativo, no proximo paragrafo, as proprias prostitutas atuantes se
encontram excluidas da visibilidade & marca que criaram: “Ativistas e simpatizantes
da ONG Davida, que mantém a grife, desfilaram em uma passarela improvisada a
colecdo de shorts, minissaias e vestidos, com camisinhas brilhantes saindo dos
bolsos.”

Ora, o0 que é dito sobre a moda Daspu reitera seu carater decadente: além
do evento ser “marginal”’, a passarela é improvisada, isto €, ndo € o que deve-ser, e
sim, o que é possivel. A moda Daspu, que conta com camisetas de frases
ambiguas, povoadas por tematicas que expdem a sexualidade das prostitutas em
jogos ludicos também ndo sdo comentadas. A descricdo do enunciador € obijetiva:
trata-se de pecas de roupa que figuram no desfile para fazer-ver outra temética, a da
prevencdo a transmissao da AIDS, figurativizada nos preservativos “brilhantes”,
iluminados nessa condicéo de visibilidade tematizada pela saude.

Essa construcdo € reiterada na frase seguinte: “O objetivo do evento era
chamar a atengao para a importancia da prevencao da AIDS entre as prostitutas”.
Ao reforco do enunciador depreende-se o teor do enfoque de visibilidade do grupo
concebido como carente. Deve-ser, portanto, informado sobre a importancia da
prevencado contra a doenca. O desfile da marca constitui, portanto, uma acao de
atualizacao, j4 que pode-fazer informar. Essa proposta se sobrepde aquela original
de Daspu como marca representante de um grupo de mulheres que querem-ser-
vistas em uma identidade eufdrica com sua sexualidade.

A préxima frase respalda o ponto de vista do enunciador a respeito do grupo
de prostitutas percebido como carente: “A ocorréncia da doencga entre elas é maior
do que no resto da populagcdo”. Essa proposicdo estabelece uma divisdo entre o
grupo social das prostitutas e outros, ou seja, o delas constitui um grupo de risco de
transmissdo da doenca fatal, conferindo-lhe uma visibilidade negativa (disf6rica)
diante dos grupos que nao o sao.

A mencao a tal distincdo reitera a construcdo de marginalizagdo de uma
minoria, verificada em outras invariantes textuais, expressas pela fotografia da
modelo em tamanho menor do que aquelas que a fotografam e também na citacéao
ao evento como “marginal” a conferéncia internacional. Pressupostamente, a
teméatica do desfile € de interesse dos participantes. Por que, entdo, ndo estaria

incluso em seu calendario oficial? Depreende-se dessa construgdo que o enunciador
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emprega essas marcas de exclusdo para construir a figura da prostituta como
marginal social.

Essa construcdo é respaldada por meio de um recurso: a insercao da voz de
outro sujeito no discurso e de maneira indireta. O dizer de uma representante da
ONG Davida € assim discursivizado: “Segundo Friederike Strack, representante da
Davida e presente ao desfile, a criminalizacdo da profissdo limita o acesso das
prostitutas a informacao e aos tratamentos em muitos paises.” As caracteristicas da
“‘marginalizagdo” sao, entdo, delineadas: a profissdo do grupo em questdo é
criminalizavel, o que acarreta uma abstencéo do direito a cidadania — referenciada
em “informacéao e tratamentos” — por parte dos Estados responsaveis pelos sujeitos
que neles nasceram.

A competencializacdo realizada pela marca Daspu, nesse quesito, se
constitui na doacao de visibilidade midiatica, uma modalidade performatica de poder-
fazer-ser-vista como embaixadora do direito a salude para essa minoria
marginalizada e carente. Seu objetivo € transformar o estado disjuntivo do grupo
com o objeto-valor, 0 acesso aos cuidados com a saude, para um estado conjuntivo,
no qual a questao da falta, tornada presente no evento e no enunciado, se configura
em um chamado para que esses beneficios comuns a outros grupos sociais de
cidadaos Ihes sejam concedidos de igual maneira.

Enquanto “marginais”, em razado da criminalizacdo de sua profissao, o grupo
social das prostitutas é sancionado negativamente pelo destinador social dos
Estados. Essa desaprovacdo € manifesta em forma de punicdo, com a exclusdo do
acesso pelo grupo aos beneficios que configuram direitos basicos de cidadania,
como a informacdo e o tratamento de doencas. O acesso a esses direitos é
dificultado pela proépria visibilidade disférica com o social, como se a esses sujeitos
nao fossem oferecidas escolhas morais de integridade e zelo por si.

A volicdo do grupo em ser visto € mostrada como medida reparadora da
exclusdo social da qual é vitima. Com o emprego da proxima frase em forma de
citacdo de um discurso direto, o enunciador instala seu contrato de veridicgdo, no
qual propde a adesdo a uma crenca na identidade que construiu em seu discurso
sobre o grupo das prostitutas, construido como marginais sociais, carentes de
recursos basicos de preservagao da saude: “A visibibilidade do nosso grupo é muito
importante para reduzir a discriminagdo e a violéncia contra nés”. Essa frase é

atribuida a “Camille, prostituta transgénero e modelo por um dia”.



157

Diante do pedido desse sujeito, instalado no discurso por visibilidade como
competencializador para a realizacdo de uma performance de inclusdo social,
realizada por meio da interrupcdo da discriminacdo segregatoria e reducdo da
violéncia desferida contra o grupo, pergunta-se: quais sdo os valores empregados
por esse enunciador para auxiliar na resolugdo de tais problemas?

Pressupde-se que, os valores articulados para tornar visivel lugar conferido
ao grupo no contexto social ndo é aquele almejado pelo grupo. Ora, quando o
enunciador apresenta o grupo social das prostitutas como marginalizadas, revela um
modo de visibilidade diferente do almejado pelas mulheres-Daspu, que desejam, de
modo contrario, ter sua identidade reconhecida como passivel de inclusdo entre
outros grupos sociais. Esse € o modo de presenca tornado visivel no discurso
publicitario do website Daspu, e contudo, ndo € reiterado nesse enunciado do
destinador Folha de S. Paulo.

Desse modo, é verificada uma sancdo negativa ao grupo das prostitutas por
parte do enunciador, que termina por punir a acdo da ONG Davida e da marca
Daspu ao conferir-lhes uma visibilidade de grupo marginalizado, disférico com o
contexto social, na proposi¢do de que a prostituta transgénero Camille € configurada
como “modelo por um dia”. Compreende-se dai, que o enunciador pune 0s sujeitos
em busca de outra visibilidade, euférica com o social, como a das modelos, com a
qualificacdo da apropriacdo dessa axiologia como uma acao passageira, efémera,
de duracdo limitada ao evento, impossibilitada de ser repassada para o campo
social, onde € caracterizada como necessaria ao grupo.

Os valores empregados pelo destinador sdo, portanto, concebidos como
contraditorios. Se por um lado sdo empregadas marcas textuais para dar a ver as
prostitutas sendo fotografadas pelas cameras dos sujeitos que assistem ao desfile,
vistas por eles e pelos enunciatarios que leem o jornal, por outro, se observa a
desconstrucdo desse potencial no proprio discurso verbal, no qual as prostitutas séo
presentificadas como marginais, discriminadas e violentadas — parias sociais. Esse
modo de presenca é contrario ao parecer de modelos, que sdo midiaticamente
visibilizadas como sujeitos inclusos no contexto social e midiatico, incluidos
socialmente como padrao a ser seguido em seu parecer estético e vestimentar.

As axiologias empregadas pelo destinador da Folha de S. Paulo remetem a
oposicao /assimilacao/ vs. /exclusédo/ social das prostitutas, em que o grupo ocupa a

posicdo disforica com o ambito social. Essa visibilidade € contraditoria aquela
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almejada pela publicidade da marca em seu website, como visto no capitulo 1.
Verifica-se, portanto, que a invisibilidade conferida pelo destinador da Folha de S.
Paulo aos valores da mulher Daspu, a prostituta-modelo, ativa e admirada no
exercicio de ambas as profissfes, ndo € manifesta no discurso analisado neste item.

Observa-se, no entanto, relacbes entre as axiologias postuladas pelo
destinador do jornal para as mulheres prostitutas presentificadas nesse texto. Elas

podem ser depreendidas pelo esquema do quadrado semiético abaixo:
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Admissdo Segregacao
“Ex-prostitutas” Camille: prostituta
criadoras da marca Vs. transgénero“por um
Daspu dia”.
Nao-disjungdo com a N&o conjungdo com a

\_ visibilidade midiatica Sociabilidade tolerada \_ visibilidade midiatica

Os estudos de Landowski sobre identidade e alteridade em Presencas do
Outro (2002) serviram de base a tessitura dessas relagdes. Na primeira posi¢do do
guadrado tem-se a figura de assimilacdo, a modelo de moda, que é inclusa
socialmente e vista como um exemplar de “igual” ou ideal a ser seguido,
principalmente, quanto a estética e enquanto sujeito social. Sua presenca é euférica
com a midia: ela pode-ser-vista e 0 é pelos olhos da sociedade, tanto quanto a
ativista que fora fotografada no desfile, quando exercia esse papel tematico.

A figura segregada, em posicdo de n&o conjuncdo com a visibilidade
midiatica, é a prostituta transgénero Camille, presenca socialmente toleravel, mas
“por um dia”, como apresentado pelo enunciador desse discurso. A visibilidade as
prostitutas como Camille é dada até certo ponto, como manifestacdo de uma
tendéncia a exclusao que, no entanto, ndo se efetiva. No discurso, sua voz é ouvida,

contudo, 0 que é mostrado dela € exatamente uma representacdo da tendéncia
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disforica da visibilidade social do grupo, definida como “discriminadas e violentadas”.
Dessa forma, ndo pode-ser-vista como “igual”’, mas como “outra”, colocada em “seu
lugar” ou “condigao”.

A marginalizacdo da figura da prostituta € construida junto aquelas das
vitimas sociais, discriminadas, portadoras de doencas fatais como a AIDS, ou
mesmo as criminalizadas. Embora no Brasil a prostituicdo nao seja legalizada como
profissdo, também nédo é considerada crime. No entanto, em muitos paises do Leste
Europeu®’ e em 49 estados dos Estados Unidos da América, a atividade é ilegal.
Essas figuras sao invisibilizadas pelo destinador da midia, ndo-devendo ser vistas;
estdo, portanto, em estado de disjun¢cdo com a visibilidade midiatica e social.

O sentido configurado por essa posi¢ao, de “apagamento”, € alvo de uma
tentativa de reversibilidade em sua déixis negativa. Em um estado de assimilacao
social, se encontram as figuras das “ex-prostitutas” criadoras da Daspu. Inativas na
profissdo e donas de um saber-fazer moda, que é outro, diverso da atividade
original. Esse grupo de mulheres possui sua visibilidade midiatica em estado de nao-
disjuncao.

E mostrado como uma minoria acolhida por sua tentativa de se-fazer-incluir
pelas estratégias de visibilidade da moda que criam, embora haja, no contexto
social, uma certa resisténcia em aceitar a presenga dessas mulheres como “iguais”
ao grupo de “assimiladas”. A construcédo de sentido para sua posi¢ao se constitui no
eixo da notabilidade. Sao apresentadas pelo enunciador como sujeitos desejosos de
uma visibilidade que néo lhes é prépria, mas pode ser realizada em um advir.

Nota-se, que nessa posi¢do de assimilacdo, nenhum destaque é conferido
as caracteristicas formais da moda usada no desfile, em exce¢do ao comprimento
curto e a modelagem justa do shorts, ndo sao apresentados tracos do estilo
streetwear usado nos bailes funk das periferias cariocas. As frases que empregam
constru¢cbes ambiguas, geradoras de efeitos de sentido ludicos, que rementem a
visibilidade euférica com a sexualidade — como as que dizem “Eu jogo pelada” ou
“Caipiranha Daspu” — também né&o séo exibidas.

As oposicbes semanticas mapeadas para 0 eixo das déixis positivas

apontam a construcdo de uma forma de sociabilidade calcada em dois modos de

% paises onde a prostituico é ilegal: Albania, Azerbaijéo, Bosnia e Hezergovina, Croacia, Eslovénia,
Geodrgia, Islandia, Moldavia, Macedbnia, Roménia, Sérvia, Ucrania. Na Europa: Andorra,
Lietchenstein, Noruega e Suécia.
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reconhecimento de grupos sociais dentro de uma ldgica inclusiva ou exclusiva. Para
a posicéo de assimilacao, tem-se o padrao de mulher-modelo a ser “seguido” pelos
grupos sociais que desejam ser-vistos entre-si como “iguais”. Oposta a essa forma
de sociabilidade, € configurada a forma mais radical de exclusdo, por meio da
apresentacdo do modelo de mulher-prostituta soropositiva ou criminal que nao
“‘deve” ser seguido pelos grupos sociais que querem ser vistos como inclusos entre
os “iguais”, que se aceitam e se assimilam entre-si.

Ja4 as oposicdes semanticas calcadas nas déixis negativas apresentam
formas de sociabilidades baseadas na tolerdncia a sua existéncia pelos grupos
sociais que se apresentam como um “nds”, os “iguais” que julgam sua pertinéncia
entre eles, os “inclusos”, como propria ou imprépria nas condigcdes que impdem para
sua “boa visibilidade”. Admitidas como “ex-prostitutas”, ou segregadas como
Camille, modelo e prostituta transgénero “por um dia”, essas figuras de mulheres
sdo evidenciadas como toleradas socialmente dentro dessas condi¢des: “ex”, que
nao praticam mais a prostituicdo e “por um dia”, modelos que nao sao “reais”,
profissionais do ramo, como as assimiladas.

No enunciado da Folha de S. Paulo, ndo hé referéncias ao nome ou tema da
colecdo Daspu desfilada, nem as prostitutas ativas, apenas as “ex-prostitutas”. Qual
seria a intencionalidade do destinador em mostrar prostitutas que n&o exercem mais
a atividade como criadoras de uma marca? Ainda, a exposicdo de sua inatividade
configura uma capacitacdo para serem vistas de outra maneira que nao aquelas que
afirmam seu lugar e assumem sua sexualidade?

Diante desse cenario de apagamento dos tracos identitarios da marca,
pressupfe-se que ndo ha, por parte do enunciador da midia jornalistica, uma
intencionalidade em querer-fazer-ver as prostitutas que querem-ser-vistas segundo
os valores presentificados na publicidade de Daspu. A axiologia da mulher de
sexualidade forte teria perdido seu potencial de ades&o junto aos enunciatarios, a
ponto de seu simulacro ndo ser re-enunciado nessa midia de massa? Ou esse
simulacro teria tamanhas contradicbes de valores, que causassem desvios na
apreenséo dos efeitos de sentido pretendidos por seu destinador?

Parece-nos, que a construcdo da visibilidade midiatica pretendida por
Daspu, enquanto estratégia para fazer-ver o seu grupo de prostitutas, e com essa
acao afirmar um lugar de visibilidade social axiologizado de maneira diversa daquela

em circulacdo na sociedade, ndo se efetivou, e sim deu lugar a construcdes que
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remetem justamente aos valores que a marca luta para sobrepor com seu simulacro
de prostituta, como a marginalizada Camille, que assume a discriminagdo e a
violéncia desferida contra seu grupo.

Essas contradicbes que povoam tanto os modos de visibilidade do
destinador do website Daspu, quanto o do jornal Folha de S. Paulo serdo abordados
no préximo capitulo, no qual se estabelecera rela¢cdes que delineiem os caminhos da
visibilidade atribuidos a marca e ao grupo de mulheres que ela representa apés sua

retomada no meio de comunicacao de massa.
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Capitulo 3 - Modos de visibilidade dos destinadores dos meios digital e

Impresso

3.1 A prostituta apreciavel: lugar social construido pela visibilidade

[...] a que figuras, a que dispositivos, a que linguagens
recorremos para que, pela mediacdo do Outro, um pouco de
sentido, de vez em quando, nos faca subitamente presentes a
ndés mesmos?

E. Landowski

Os modos de presenca criados para a figura da prostituta Daspu, pelo
destinador da marca séo discutidos nesse item. Os modos de visibilidade atribuidos
a ela no website institucional foram mapeados e relacionados para elucidar as
relacdes entre seus simulacros e os do social, que também € inscrito no objeto,
cristalizando as axiologias culturais que Ihe permitem existir.

No proximo topico (3.2) serdo estudados os modos de visibilidade criados
para a prostituta Daspu pelo destinador do jornal Folha de S. Paulo.A relevancia do
estudo dos modos de mostrar a prostituta Daspu em ambos os destinadores € o
potencial comparativo de suas bases axiologicas, para estabelecer um comparativo
entre as articulacdes discursivas que criam para essa presenca feminina. Esse
comparativo permite saber qual € o valor da visibilidade midiatica almejada pelos
destinadores enquanto mecanismo comunicacional e de significagbes que faz
circular valores entre sujeitos no contexto social. A esse respeito, afirmou Landowski
(1992):

Os dispositivos que organizam especificamente as relacbes de
“visibilidade” podem, de fato, ser considerados como simples
tradugbes, no plano figurativo, de dispositivos mais abstratos,
relativos a comunicacéo (ou a retencdo) de um certo tipo de saber
entre os sujeitos. *

Dessa forma, os modos de presenca articulados por cada destinador sao
colocados em ambas as midias como traducdes das axiologias que engendram para

construirem os simulacros da prostituta Daspu que desejam tornar visiveis. Quando

% LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo Branddo. Sao
Paulo: Educ-Pontes, 1992, p. 88.
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essas ‘imagens” de mulheres sdo inseridas nos respectivos meios, integram uma
dindmica na qual coexistem seus destinadores e os destinatarios, que lhes séo
pressupostos. Assim, os valores instalados nas figuras de prostitutas Daspu pelos
destinadores sdo dados a ver aos destinatarios que lhes apreendem no contexto
midiatico, os fazendo circular no social.

Essa remissdo de valores na sociedade pode atualiza-los na cultura de duas
maneiras: sob o prisma de renovacdo dessas axiologias, em que configuram uma
transformacao nos valores vigentes, ou sob o da manutencdo dos valores no seu
materializar o status quo. Aparentemente, o destinador do website de Daspu buscou
conferir uma visibilidade atualizada, “nova” as figuras de prostitutas que representa.
Mas, teria sido ele eficiente na l6gica da promocao dessa visibilidade?

No que diz respeito a intencionalidade do destinador da marca em querer-
fazer-ver o seu modelo de mulher no seu website, observa-se, de acordo com o
mapeamento da producdo de sentidos realizado no capitulo 1, que os modos de
visibilidade construidos para a prostituta Daspu se organizam da seguinte forma:

Prostituta transfigurada

| Querer-ser-vista \ . Quefer-nitla-_ser-vist'a h
Prostituta-modelo Prostituta-vitima social
| profissional Explorada. pelo
Valorizada socialmente masculfno
por mostrar a sua 73 Dfesvalornzada
sexualidade socna.lmente‘p‘elo
- | Fazporquequere \ exercicio da atividade
T pode J \ Faz porque deve v
3 3
e .
Q. —
i 5
= o
- 3
£ ]
S o
2 _ )
0- -4 .
Nao-querer-nao-ser- . o
. victa A | Nao-querer-ser-vista ) B
. _ Prostituta-resiliente
Prostituta-ativista 5 .
: N3o-valorizada
social Vs, )
o : socialmente
Nao-desvalorizada 2
: N3o faz porque quer,
socialmente o
nao pode nem sabe

Nao faz porque deve, Prostituta estereotipada fazer diferente
faz porque quer / ‘ 4
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A posicao do quadrado que contém o “querer-ser-vista” corresponde ao
modo de visibilidade da prostituta-modelo, que exerce tanto a prostituicdo como a
atividade de modelo em ambitos profissionais. Nessas esferas, devem, portanto,
serem respeitadas por outros sujeitos sociais, como prega a letra da cangédo Funk da
Daspu: “Se vocé quiser um quete/ Nao esqueca o din-din/ Porque a parada é
profissa e princesa sao as mina”. Ainda, sob o prisma dessa valoracéo positiva, a
prostituta Daspu mostra sua sexualidade no palco do cabaré vestindo sua propria
moda, tematizada pelo querer, saber e poder-fazer mostrar essa sexualidade de
maneira desinibida.

A posicado contraditoria a essa posigdo contém o modo “ndo-querer-ser-
vista” da prostituta, também tornada presente pelo destinador quando se refere a
prostituta que “Sempre aguenta uma dura, Duracell, pilha forte/ Guenta o tranco,
corre atrds de peitinho lindo e short” na mesma cangéo. Essa é a prostituta nao
valorizada socialmente. Ndo exerce a profissdo por que quer. Aguentar o tranco,
com pique, como propde o emprego da figura da pilha forte, que funciona por horas
a fio, é sua Unica opcao. Nao pode fazer diferente, pois € a sua maneira de garantir
seu sustento. Essa figura de prostituta também existe no social e € mostrada pelo
destinador como contraponto ao seu ideal de mulher, aquele materializado na
prostituta-modelo que € prostituta porque quer, ndo porque ndo pode fazer diferente.

A posigao do quadrado na qual consta o “querer-nao-ser-vista” corresponde
a prostituta vitimizada pelo social. E explorada pelo masculino e desvalorizada
socialmente pelo exercicio da atividade. Ela também é mostrada pelo destinador do
website no discurso verbal que comenta sua luta “pelo acesso aos servigos publicos
e a outros bens da sociedade sem discriminacdo, pela elevacdo da auto-estima,
prejudicada pelo estigma.”

Ora, se ndo possuem acesso aos servicoes publicos e a outros bens da
sociedade é porque ndo fazem parte de uma politica abrangente de seu grupo
social, sendo excluidas, marginalizadas em seus direitos sociais, alem de serem
discriminadas moralmente e prejudicadas pelo estigma. Para ilustrar essa figura,

nos traz o pensamento de Simmel (2001):

Ora, a sociedade burguesa faz exatamente assim, as prostitutas séo
bodes expiatérios que se punem pelos pecados cometidos pelos
homens da “boa sociedade”. E como se uma curiosa deformacao
ética oferecesse uma expiagdo a ma consciéncia social, fazendo a
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sociedade rejeitar cada vez mais as vitimas de seus pecados,
submergindo-as numa desmoralizacdo cada vez maior: ela se arroga
o direito de trata-las como criminosas. E um caréater constante de
nossa sociedade cobrar as mais elevadas exigéncias, em matéria de
firmeza de carater e de resisténcia as tentacbes, precisamente
daquelas a quem ela mais priva das condi¢des de moralidade.*

Na posigao do “querer-ndo-ser-vista”, de acordo com o autor, a sociedade
burguesa designa um lugar social axiologizado negativamente para as prostitutas,
no qual elas figuram como sujeitos compensadores da l6gica opositora do bem ao
mal regulada pela propria burguesia, detentora de uma certa moral e dos “bons
costumes”.

Nessa esteira, resta as prostitutas serem subjugadas a definicdo de bem e
mal vinculadas a castidade, isto €, o lugar social atribuido & prostituicdo é o da
mulher-objeto, cuja funcdo é a satisfacdo dos desejos eréticos masculinos sem lagos
afetivos. Esse é o dever social pelo qual cumpre um desempenho de papel,
apresentado pelo autor como hipdcrita, jA que a sociedade a vitimiza, privando a
prostituta de opcdes profissionais para ser e estar no contexto social de forma
diversa a objetal que Ihe afasta da “boa moral” conceituada e convencionada pela
prépria burguesia.

A posigao contraditéria a essa € ocupada pelo modo “ndo-querer-nao-ser-
vista”, no qual a figura da prostituta Daspu € recoberta por uma outra funcao, a de
ativista social da ONG Davida. Sua atuacdo € mostrada no discurso verbal do
website, na referéncia a linha de camisetas batizada de “ativista”. Esse valor é
reiterado no sistema grafico da mesma midia, na presenca dos preservativos
masculinos dispostos sobre as mesas do cabaré. Essa conjectura estabelece a
regulamentacdo do sexo seguro prescrito pelo destinador para essa mulher, de
modo que seja configurada pelo destinador como praticante e promotora do sexo
seguro.

Ao acrescer a prostituta Daspu da funcéo de ser um agente da saude, essa
figura tem seu modo de visibilidade ndo-desvalorizado socialmente, ja que promover
a saude é uma acado culturalmente convencionada como positiva. Ao sair de seu
escopo de atuacdo como profissional do sexo, a prostituta Daspu é vista como um

sujeito social dotado de um fazer diverso aquele da vitima social, que encontra na

% SIMMEL, G. Filosofia do Amor. Trad. de Eduardo Brand&o. Sdo Paulo, Martins Fontes, 2001, P. 13.
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prostituicdo o unico modo de subsisténcia. Nessa posi¢do, ela ndo executa o
ativismo porque deve para sobreviver, e sim, porque quer fazé-lo.

Observa-se entre a posicdao do “ndo-querer-ndo-ser-vista” e a “querer-ser-
vista” a construcdo de uma visibilidade apreciavel da prostituta. A construcdo dessa
apreciacdo € atravessada pelos fazeres de modelo e ativista social, que ndo séo
tradicionalmente vinculadas a prostituicdo em si. Dessa construcdo é possivel inferir,
portanto, que a prostituta € apreciavel desde que ndo seja apenas prostituta,
assuma outros papéis e fazeres com outros modos de existéncia axiologizados
positivamente no ambito sociocultural em que se insere.

A edificacdo do sentido na posicdo oposta a essa, entre “ndo-querer-ser-
vista” e “querer-ndo-ser-vista” € a da prostituta depreciavel, que abrange aquelas
que praticam a prostituicdo ndo por sua propria volicdo, mas porque a tem como
Unica alternativa a um modo de subsisténcia miseravel, diante da escassez de
recursos financeiros e outras opc¢odes de trabalho.

Entre as posigcbes “querer-ser-vista” e “querer-ndo-ser-vista” observa-se a
construcdo da prostituta transfigurada, isto é, a prostituta que € vista como
transformada de seu lugar de vitima, valorado negativamente no ambito social, para
um lugar positivo, no qual ela é vista como modelo e empreendedora da moda que
cria.

Em oposicado ao termo complexode prostituta transfigurada, encontra-se a
prostituta estereotipada, fornecido pelas posigdes “ndo-querer-nao-ser-vista” e “nao-
guerer-ser-vista”. Essa é a prostituta que o destinador ndo quer-fazer-ver. Tanto em
seu fazer resiliente, em que se submete a rotina de muitas horas dedicadas ao
trabalho sexual porque ndo pode fazer diferente, quanto em seu fazer como ativista
social, que Ihe confere um modo de ser-vista valorado positivamente, a prostituta
nao tem os pormenores da profissdo detalhados pelo destinador, ou seja, ele oculta
as caracteristicas referentes as performances profissionais da prostituta, conferindo-
Ihe uma visibilidade estereotipada, no que concerne o exercicio de sua sexualidade
como profissao.

Das posicdes estruturadas no esquema e dos sentidos produzidos para as
figuras que o preenchem, conclui-se que o lugar de apreciacdo construido para a
prostituta Daspu figurativizada no website é viavel desde que ela ndo seja somente

prostituta, mas atue como modelo ou ativista social. Isso implica na analise do uso
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de dois sistemas: o da moda e o0 da organiza¢do saude, uma promoc¢ao da classe
das prostitutas.

Ora, se ndo bastasse ser prostituta e exercer a sexualidade em carater
profissional, como se faz em qualquer outra profissdo, a atuacdo como modelo e
como ativista social foram adicionadas a essa figura na construgcdo do ideal de
mulher da grife, de modo a criar pelo emprego dessa visibilidade, um saber sobre o
lugar social por ela ocupado, no qual ela é apreciada por outros sujeitos e atualiza
seu modo de ser e estar no contexto sociocultural por meio da pratica de uma
visibilidade desejavel — nas passarelas de moda — ou como benfeitora, em sua
ligacdo com a causa da saude.

O préximo tépico discute os modos de visibilidade conferidos a prostituta
Daspu e as prostitutas nao-Daspu pelo destinador da midia impressa Folha de S.
Paulo, de modo que se possa depreender a eficiéncia do destinador do website na
postulacdo de um ideal de mulher a ser apreendido e colocado em circulagéo entre

esses meios.

3.2 Prostituta emergente, prostituta midiatizavel: condi¢des de visibilidade
na Folha de S. Paulo

O mapeamento mostrado no esquema a seguir aponta para os modos de
visibilidade conferidos as prostitutas Daspu e ndo-Daspu pelo destinador Folha de S.
Paulo. Dele é possivel depreender que as prostitutas Daspu retratadas pelas
reportagens foram revestidas figurativamente de certas caracteristicas, que lhes
conferiram modos de presenca especificos, e por sua vez, foram trabalhados na
l6gica da visibilidade instaurada pelo destinador dessa midia.

Em dltima instancia, o poder de fazer-ver que o destinador possui contribui
para o fazer-saber sobre essas figuras no social, isto é, os modos de presenca
tornados visiveis como euféricos ou disféricos no social estabelecem para essas
figuras lugares sociais. Foi em busca dos sentidos produzidos para identificar esses

lugares que se chegou ao esquema a seguir:
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na coluna social de Ménica Bergamo, como consta no item 2.3 dessa pesquisa,
nomeada “O mundinho fashion Daspu”. As prostitutas Daspu buscam obter
visibilidade social por meio a visibilidade mididtica e sdo mostradas pelo destinador
da Folha de S. Paulo nessa performance em dois momentos no texto. No primeiro, a
prostituta Jane é reconhecida como modelo da grife por uma “patricinha” em um
espaco publico, o da loja C&A. Em outro momento, Jane e outras prostitutas sédo
reconhecidas também como modelos e exaltadas por uma repérter e uma secretaria
no momento que chegam em um bar proximo a sede da ONG Davida.

Em ambos os casos, as prostitutas Daspu sdo mostradas por esse
destinador como querem ser-vistas: reconhecidas socialmente por atuarem nas
profissdo de prostituta-modelo. A visibilidade midiatica que apresenta o
reconhecimento efetivado por outros sujeitos sociais promove para elas uma forma
de pleitear a euforia de estar no social, ou seja, por serem dadas a ver como
reconhecidas por outros sujeitos na midia criam um potencial de fazerem saber seu

lugar entre eles, como grupo social.
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No entanto, na déixis contraditoria a essa, 0 destinador apresenta as
prostitutas na coluna social de José Simdo, estudada no item 2.2 e intitulada
“Socorro! Saiu a Daslu para quengas!”. Nessa posi¢do do esquema, as prostitutas
sao tornadas visiveis como usurpadoras da identidade do grupo social das mulheres
da elite paulistana, que possuiam visibilidades midiatica e social prestigiosas junto
ao meio. ldentificadas pelo destinador Folha de S. Paulo como pertencentes a um
grupo social marginalizado, séo tidas nessa condicdo como ndo merecedoras de
uma visibilidade midiatica axiologizada positivamente para pleitearem um lugar
eufdrico no social.

A visibilidade disférica no social é construida na posicdo conseguinte e
mostra a figura da prostituta Daspu no “querer-ndo-ser-vista”. A reportagem
intitulada “Daspu desfila moda antiaids”, estudada previamente no item 2.5
apresenta as prostitutas vinculadas a marca como modelos que desfilam pela causa
da saude, tema pertinente ao seu universo de atuacao porque sdo grupo de risco
transmissor do virus HIV, que encontra grande potencial de contagio na pratica
sexual sem o uso de preservativo. No entanto, o enfoque conferido a matéria recai
sobre o estigma que essas mulheres tentam evitar ao realizarem a performance
como modelos: doentes, criminosas, discriminadas, alvo de preconceito social, isto
€, tudo o que ndo querem ser socialmente é convocado no conteddo dessa matéria.
A embora sejam mostradas promovendo a saude, é a origem dessa busca é exposta
na visibilidade midiatica que lhes é conferida e €, portanto, disférica no social: elas
sdo posicionadas, enquanto grupo, como parias, como sempre o foram.

A déixis contraditéria a essa indica o modo “ndo-querer-ndo-ser-vista”
recuperado da matéria “Gravagdes de Camila Pitanga param o transito e ajudam
‘colegas’ de Bebel”, analisada no item 2.4, trazem a figura da ex-prostituta Gabriela
Leite e das prostitutas que alegaram n&do querer serem identificadas ou usam
codinomes, como Danielle. Essas mulheres ndo possuem visibilidade totalmente
euférica a partir de quem sdo socialmente sem 0 emprego mecanismos para
alavancarem seu poder-serem-visiveis como a marca Daspu e a personagem Bebel,
prostituta da novela global Paraiso Tropical.

E a visibilidade midiatica emprestada das a¢bes de Daspu e da personagem
Bebel que edificam um modo de presenca ndo-disférico no social tanto para a figura
de Gabriela Leite, que comparece como figura do saber sobre a prostituicdo, quanto

para Bebel, personagem interpretada pela atriz Camila Pitanga, que recebe o saber-
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parecer prostituta possuido por Gabriela. Sem 0 sucesso da personagem, as
prostitutas nao-identificadas n&o teriam voz nem visibilidade junto ao destinador
dessa midia. Elas possuem uma pretensdo de euforia no social a partir da
visibilidade da personagem midiatizada.

E possivel detectar, nesse esquema, o surgimento da prostituta midiatizada
entre as posicbes “ndo-querer-ndo-ser-vista® e “ndo-querer-ser-vista’. Essa
referéncia se volta para o potencial de midiatizacdo da figura da prostituta em sua
forma tradicional, em que ela comparece como insuficiente para ser noticia e ter um
lugar, uma identidade euférica com 0s outros grupos sociais. A prostituta midiatizada
€ a “mesma prostituta”, carente de condicbes de visibilidade e que, portanto, se
apoOia em outras construcdes ja estabelecidas midiaticamente como a personagem
da novela global ou o grupo das mulheres da elite para pleitearem um lugar de
visibilidade.

Entre as posi¢des “ndo-querer-ser-vista® e “querer-ndo-ser-vista® as
prostitutas sdo mostradas como decadentes nas midias, isto é, sob o prisma de uma
visibilidade baseada em valores negativos, que as afastam do lugar de inclusdo e
euforia de estar no social, como pretendido pelo destinador do website Daspu. Elas
sdo vistas pela Folha de S. Paulo como marginais que pleiteiam uma visibilidade
euférica no social, mas em nenhum momento 0 sucesso nessa busca é revelado,
fazendo com que seu status tenda a manter para elas um lugar de exclusdo social
por meio da negativacdo de seus valores identitarios, como a doenca e a
apropriacao (impropria) das identidades social e midiatica de outro grupo.

A prostituta midiatizavel é construida entre as posi¢cdes “querer-ser-vista” e
“‘querer-ndo-ser-vista”. S&o figuras meritocraticas, merecedoras de visibilidade
midiatica por serem mostradas como “outras”, que nao sao apenas prostitutas. Sao
profissionais do sexo, da moda, como em “O mundinho fashion Daspu” ou desfilam
como ativistas sociais pela saude, em “Daspu desfila moda antiaids”. A condicdo que
as afasta da visibilidade da prostituicdo em si, a busca por uma profissionalizagao
diversa da sua de origem as torna atraentes aos olhos do destinador, que lhes
confere visibilidade midiatica como um potencial de visibilidade social.

A prostituta emergente nas midias €, entdo, a construida entre as posi¢coes
“nao-querer-ndo-ser-vista” e “querer-ser-vista”. Sua valoragao positiva parte de uma
situacdo ndo disforica no social, por estar vinculada a outra figura midiaticamente

estabelecida e valorada positivamente (a personagem Bebel) ou de uma
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caracterizagcdo como profissional do sexo e modelo da prépria grife de moda. Essa
prostituta pode, portanto, emergir de uma situacdo de invisibilidade para uma de
visibilidade euforica no social desde que se utilize de plataformas como outras

construces midiaticas e sociais valoradas positivamente no contexto.

3.3 Condicdes de midiatizacdo da prostituta

Os esquemas apresentados nos itens 3.1 e 3.2 correspondem,
respectivamente, aos quadrados semidticos que explicitam a producdo de sentido
para as figuras de prostitutas no website Daspu e nas matérias do jornal Folha de S.
Paulo que as figurativizam. No primeiro, o sentido produzido para o ideal de mulher
da marca remete a prostituta apreciavel, que se da entre as posi¢cdes do quadrado
“nao-querer-nao-ser-vista”, em que a mulher Daspu € mostrada pelo destinador em
seu papel de ativista social pelos direitos da saude, e “querer-ser-vista”, em que é
dada a ver como profissional do sexo, respeitada pelo exercicio de sua profissado de
prostituta como qualquer outra trabalhadora de areas diferentes do meretricio, além
de atuar como modelo de moda da marca.

As formas de mostrar a prostituta de acordo com sua volicado de visibilidade
ou em desacordo com o0 que buscam revelam, por parte do destinador, escolhas que
caracterizam seu discurso sobre como elas podem ser vistas pelos destinatarios no
social. Os sentidos construidos para os simulacros de prostiutas nas reportagens a
conotam tanto como apreciaveis, como depreciaveis.

O que é evidenciado de seus ethos ndo é relativo ao métier de sua
profissdo, isto é, para que seja apreciavel elas sdo revestidas de outros predicados:
profissional, modelo de uma marca de moda e ativistas sociais da causa da saude.
O emprego de tais qualidades também se faz necessario para que seja vista
transfigurada do seu estatuto de vitima ou paria social, como “n&o-quer-ser-vista”.

Construcdo semelhante é observavel no segundo esquema. O sentido da
prostituta emergente nas midias é edificado da posicdo “ndo-querer-néo-ser-vista”
em que sao mostradas as prostitutas sendo competencializadas para serem visiveis
midiaticamente e no social por uma figura midiatica de visibilidade previamente
estabelecida, a personagem Bebel da novela global Paraiso Tropical, em direcdo a

posicao “querer-ser-vista”, na qual o destinador da Folha de S. Paulo faz ver as
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prostitutas Daspu de acordo com a volicdo de seu destinador de origem, a ONG
Davida. Elas sdo mostradas, entédo, sendo reconhecidas como profissionais do sexo
gue também sdo modelos de moda.

Ser diferente do estigma da prostituta criminosa ou doente é condicdo para
que ela seja midiatizavel, isto é, para que seja uma figura merecedora de visibilidade
na midia por ser apresentada como renovada, diferente do estéreotipo em circulagéo
no social.

Diante dos sentidos tracados nos dois esquemas dos destinadores
estudados, € possivel encontrar um ponto comum: seja pelo olhar do destinador do
website, seja pelo olhar do destinador do jornal, a figura da prostituta Daspu € tida
como apreciavel e merecedora de um lugar midiatico desde que, além de
profissional do sexo, seja e pareca modelo de uma marca de moda e ativista da
causa da saude. Esse dado revela que a base de valores que fundamenta a
visibilidade midiatica de ambos os destinadores analisados é a mesma e, portanto,
confirma a hipétese principal investigada nessa pesquisa — de que a presenca da
figura da prostituta Daspu teria promovido uma alteragdo na visibilidade do grupo
das prostitutas na midia jornalistica. Mas, o que nos diz tal confirmacéo?

Ora, se o simulacro de prostituta analisado € publicizavel tanto no website
institucional de uma marca, um meio de acesso mais restrito pelos destinatarios e
regulamentado exclusivamente por seu destinador, quanto em um meio de
comunicacdo de massa, no qual é tomado e re-enunciado por outro destinador para
um numero muito maior de destnatarios com a mesma plataforma de valores
referenciada por uma condi¢cdo sine qua non de que essa figura seja ‘outras’ que
nao apenas prostituta, € preciso que voltemos nosso olhar para as raizes do sistema
social que sustenta e significa as midias que colocam essa “imagem” em circulagao

nos seus discursos. A esse respeito, Landowski (1992) afirma que:

[...] o discurso publicitario nada mais é que um discurso social entre
outros e que, como 0s outros, contribui para definir a representacéo
gue nés nos damos do mundo social que nos rodeia. Mas, a0 mesmo
tempo, combinando texto e imagem, esse discurso social é talvez um
dos lugares privilegiados para a figuracdo, no sentido mais concreto
do termo, de certas relacdes sociais.'®

100 LANDOWSKI, E. A sociedade refletida: ensaios de sociossemiética. Trad. Eduardo Branddo. Sao

Paulo, EDUC-Pontes, 1992, p. 103.
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A reflexdo do autor acerca da dindmica entre discurso social e discurso
publicitario estabelece a ineréncia de um no outro. No ambito dessa pesquisa, tem-
se que o simulacro da prostituta Daspu € construido com base nos valores
presentes na esfera social, de modo que tornam presentes as axiologias dos sujeitos
gue os celebram.

O lugar da figuragéo desses valores sdo as midias, tanto institucionais como
0 website Daspu, quanto de massa, como a Folha de S. Paulo. E precisamente no
jogo de enunciacdo e re-enunciacdo do meio digital para 0 massivo, que se pode
perceber os simulacros do discurso social em seu significar as axiologias
materializadas na linguagem publicitaria. Edificadas na forma de modelo de mulher e
colocadas em circulacdo pelas midias, as fazem viver na sociedade de forma a
atualizar suas caracteristicas.

Ao analisarmos os valores empregados na construgdo dos simulacros da
mulher Daspu em ambos 0s meios sob a Optica landowskiana, podemos deduzir que
a concessao de visibilidade midiatica via acéo institucional de uma marca de moda e
a publicizacdo de suas acdes nos cadernos dos jornais é atribuida, por sua vez, aos
valores da sociedade brasileira contemporanea, que considera 0s revestimentos
axiologicos dessas figuras de prostitutas chanceladores para que meregcam um lugar
midiatico visivel no social para que possam se afirmar como um segmento e buscar
seu estabelecimento ainda que sob certas condi¢cdes impostas. O mapeamento dos
valores dos simulacro das prostitutas Daspu permite, dessa forma, ver o simulacro
do social que Ihe oferece bases para uma subsisténcia fundamentada na logica da
imitacdo de edificios imagéticos que lhes séo caros.

3.4 O pseudo-feminismo em Daspu e outras contradicdes

Outro valor reiterado na edificacdo dos simulacros em ambos 0s meios € 0
machismo. No website Daspu ele é apresentado pontualmente pela cancéo Funk da
Daspu. Como analisado no capitulo 1, a sonoridade da cancdo traz um narrador
masculino para sancionar a performance da mulher, a quem atribui um papel de
competéncia profissional no exercicio da sexualidade como prostituta.

N&o é a propria figura feminina quem exalta a si mesma, tampouco afirma

um lugar de igualdade diante do masculino. A voz que lIhe é concedida pelo
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destinador é restrita aos gemidos emitidos por ela em face aos dizeres do homem
que aprova sua performance sexual e profissional como prostituta e modelo. A
articulacdo desse valor se apresenta de forma adversa da logica feminista, como

descrita por Fogeyrollas-Schwebel (2009) no Dicionéario Critico do Feminismo:

O feminismo como movimento de luta coletivo s6 se manifestou
como tal na segunda metade do século XX. Essas lutas partem do
reconhecimento das mulheres como especifica e sistematicamente
oprimidas, na certeza de que as relagbes entre homens e mulheres
ndo estdo inscritas na natureza, e que existe a possibilidade politica
de sua transformacdo. A reivindicacdo de direitos nasce do
descompasso entre a afirmagdo dos principios universais de
igualdade e as realidades da divisdo desigual dos poderes entre
homens e mulheres.'®

A difusdo de préticas sociais e 0 desempenho de fun¢des sociais igualitarias
entre homens e mulheres passou a ser almejado pelo movimento feminista em sua
segunda onda, que emergiu com o advento da pilula contraceptiva. Sua
popularizacdo permitiu as mulheres analisarem e confrontarem o exercicio de papéis
sociais vinculados ao matriménio, maternidade e trabalho restrito ao lar. Esses
questionamentos incitaram transformacdes que desvincularam, em diferentes niveis
e sociedades, a atuacdo feminina na esfera social restrita exclusivamente a esses
papéis.

A busca por igualdade de direitos e deveres com os homens levou muitas
mulheres a optarem pela maternidade, programa-la, ou decidir ndo experimenta-la,
as inseriu em postos de trabalho ocupados histérica e exclusivamente por homens,
possibilitou o desenvolvimento de carreiras politicas e académicas, contribuiu para a
dessacralizacdo da castidade e descaracterizou o0 casamento e a constituicdo
familiar como eixos centrais da existéncia feminina — como pregava a educacéo
institucional moderna.

Diante de tantas conquistas femininas acerca de transformacdes sociais
pos-modernas, a mulher Daspu ainda é apresentada no website institucional da
marca sob a égide masculina. Seu destinador nao lhe atribui voz para que ela cante
suas proezas sexuais, sociais, seu posicionamento como profissional do sexo ou
como modelo: esse papel é delegado ao narrador masculino da cancdo, que

comparece como figura de autoridade do social para exaltar suas performances!

%L HIRATA, H. et al (Orgs.). Dicionario Critico do Feminismo. S&o Paulo: Ed. UNESP, 2009, p.144.
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Essa caracterizagdo, criada pelo destinador institucional da marca como
moldura para que o simulacro de sua prostituta seja visivel, se apresenta como uma
contradicdo no discurso que engendra para ela, em lhe confere um poder-fazer ser
admirada no cenario do cabaré, onde é colocada sob um palco no qual ela exibe sua
propria moda, a moda da sexualidade, exercendo um poder de visibilidade sobre a
identidade que ali afirma.

Para que esse discurso fosse consistente com a proposta de emancipacao
do lugar social das prostitutas de um estatuto de visibilidade pejorativa ou
estereotipada para um engendrado por axiologias positivadoras da identidade
pretendida a ser mostrada por elas, a marcacao e afirmacgéo desse lugar poderia ser
atribuida as préprias prostitutas vinculadas a marca, ou mesmo a outras mulheres
gue endossem sua insercdo no contexto social.

A pretensdo emancipatoria da visibilidade social feminina observada no
website Daspu se coloca, portanto, como pseudo-feminista, tendendo a légica
machista como regulamentadora dos investimentos que intencionam uma mudanca
efetiva em sua percepcao identitaria. Esse traco € reiterado junto ao destinador do
jornal Folha de S. Paulo, na matéria “Gravag¢des de Camila Pitanga param o transito
e ajudam ‘colegas’ de Bebel”, analisada no item 2.4. A isotopia do enquadramento
machista é materializada no discurso das prostitutas reais, que citam o discurso
sobre o ideal da persongem Bebel: receber uma “ajuda financeira substancial” de um
homem, e que isso Ihes possibilite uma forma de vida longe da prostitui¢ao.

Apesar de Gabriela Leite ter sido apresentada na matéria como uma
autoridade no saber parecer prostituta que teria ajudado Camila a construir
figurativamente a personagem Bebel, seu discurso de assentimento com o exercicio
da profissdo é limitado a uma frase, na qual refuta a possibilidade de todas as
prostitutas desejarem, de fato, deixarem a profissédo. Ao ser mostrada sancionando
os fazeres de Bebel, a figura de autoridade de Daspu tem seu discurso nivelado a
afirmacdo do machismo que contradiz a l6gica do que prega a construcdo do
simulacro feminino da marca.

Embora o movimento feminista tenha proposto e efetivado avangcos na
dindmica social entre géneros, sua adocdo ndo se deu de maneira radical ou
igualitaria nas sociedades orientais que absorveram seus impactos. O simulacro do

7

social brasileiro contemporaneo €, portanto, recuperado no que evidencia as
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relacGes entre géneros figurativizadas pela presenca das mulheres Daspu nos meios
digital e impresso.

Sua analise aponta que embora os lugares de afirmacdo de segmentos
sociais sejam buscados por mecanismos de afirmacao via visibilidade midiatica, uma
parcela da autoridade que avaliza essa construcdo remete aos moldes sociais
tradicionais, em que a autonomia para efetiva-la é, ainda, atribuida ao homem. A
dominacdo masculina, titulo-tema da obra de Bourdieu (2010) fora amplamente
discutida pelo autor como produto de um sistema cultural secular, que promulgou os
valores machistas como sustentdculos do contexto social via quatro instituicoes

principais, a Familia, a Igreja, a Escola e o Estado, que:

[...] objetivamente orquestradas, tinham de atuar conjuntamente
sobre as estruturas inconscientes. A Familia € sem duvida a que
assume o papel principal na reproducdo da dominagcédo e da visdo
masculinas; na familia se impde a experiéncia precoce da divisdo
sexual do trabalho e da representacdo legitima dessa divisdo,
assegurada pelo direito e inscrita na linguagem. A Igreja, por sua
vez, habitada pelo profundo anti-feminismo de um clero disposto a
condenar todas as faltas femininas a decéncia, especialmente no
gue se refere a indumentaria, é notéria reprodutora de uma visdo
pessimista das mulheres e da feminilidade, inculca (ou inculcava)
explicitamente uma moral pro-familiar, inteiramente dominada pelos
valores patriarcais, especificamente pelo dogma da inferioridade
natural das mulheres. Atua, ainda, de maneira mais indireta, sobre a
estrutura histérica do inconsciente, especialmente através do
simbolismo dos textos sagrados, da liturgia e inclusive do espaco e
do tempo religioso (assinalado pela correspondéncia entre a
estrutura do ano litdrgico e a do ano agrario). Em determinadas
épocas, pode se apoiar em um sistema de oposi¢cdes éticas
correspondente a um modelo cosmolégico para justificar a hierarquia
no seio da familia, monarquia de direito divino baseada na
autoridade do pai, e para impor uma visdo de mundo e do lugar ao
qual corresponde a mulher através de uma auténtica propaganda
iconogréfica. A Escola, finalmente, inclusive quando esta liberada do
poder da Igreja, segue transmitindo 0s pressupostos da
representacdo patriarcal (baseada na homologacéo e na a relacdo
homem/mulher e a relacdo adulto/crianca), e sobretudo, quica, os
inscritos em suas proprias estruturas hierarquicas, todas elas com
conotacdes sexuais, entre as diferentes escolas ou as distintas
faculdades, [...] de representar as suas aptidées e inclinacdes, em
suma, tudo que contribui para fazer unicamente os destinos sociais
sendo também a intimidade das imagens de um mesmo. Na
realidade, se trata da totalidade da cultura “docta”, veiculada pela
instituicao escolar, que [...] ndo pararam de transmitir, até uma época
recente, alguns modos de pensamento e modelos arcaicos (como,
por exemplo, o peso da tradicdo aristotélica que faz do homem o
principio ativo e a mulher o principio passivo) e a um discurso oficial
sobre o segundo sexo [...]. Para completar o senso dos fatores
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institucionais da reproducéo da divisdo dos sexos, conviria tomar em
consideracdo o papel do Estado, que veio a ratificar e incrementar as
prescricdes e proscricbes do patriarcado privado com as de um
patriarcado publico, inscrito em todas as instituicdes encarregadas
de gerenciar e regular a existéncia cotidiana da ordem doméstica.
Sem alcancar o grau dos estados paternalistas e autoritarios [...]
relacbes perfeitas da divisdo ultraconservadora que converte a
familia patriarcal no principio e no modelo da ordem social como
ordem moral, baseado na preeminéncia absoluta dos homens em
relacdo as mulheres, dos adultos em relacdo as criancas, da
identificacdo da moralidade com a for¢a, com a valentia e com o
dominio do corpo, sede das tentacGes e dos desejos, os Estados
modernos se inscreveram no direito da familia, e muito
especialmente, nas regras que regulam os estado civil dos cidadaos,
todos os principios fundamentais da visdo androcéntrica. **

A partir do pensamento de Bourdieu, infere-se que as instituicbes
propagadoras da visdo androcéntrica tem operado em processos seculares para
promover e manter o status quo. Embora o feminismo tenha pleiteado avancos na
praxis de seus valores junto aos sujeitos, a ruptura total com a ordem administrada
pelas instituicdes reguladoras do sistema social ndo se efetivou no contemporaneo.
Apesar de seu carater contraditério com o discurso feminista, a marca Daspu
encontrou na comunicagdo uma forma de fazer circular sua identidade de prostituta,
sem romper com a perspectiva de enunciacdo da grade de leitura machista
verificada no social.

Ao inserir figuras de prostitutas em contextos de visibilidade midiatica, lanca
sua busca por um lugar diferenciado daquele negativado, como historicamente |Ihes
tem sido atribuido, mas falha nessa constru¢do porque acaba por trazer a tona a
prostituta estereotipada, marginaliazada, submissa a o homem, que é mostrada
como valorizada desde que adicionada de valores reiterados pelo status quo, como
a prépria midiatizacdo. Dela é pedido que ndo seja si mesma, somente prostituta.

A sensibilizagdo proposta pelo jogo de visibilidade midiatica construido por
um destinador institucional, privado, e um destinador jornalistico que re-enuncia e
publiciza os simulacros das prostitutas Daspu diversifica a circulacdo de seus
valores para um publico maior, constitui uma escapatoria ao modelo de transmisséo
axiologica as organizaces tradicionais que fomentam o arranjo entre grupos sociais.
Resta, agora, proceder com a andlise da formulacdo estratégica que permitiu as

proposicdes de Daspu para o seu modelo de mulher.

192 BOURDIEU, P. La dominacién masculina. Trad. Joaquin Jorda. Editorial Anagrama: Barcelona,

2010, p. 107-110. Tradugé&o nossa.
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3.5 A marca como plataforma identitaria

A marca Daspu fora criada pela ONG Davida com o objetivo de gerar
recursos financeiros para dar continuidade as suas acfes. Embora ndo tenha se
concretizado da forma prevista, dado que o site comercial da marca foi desativado
em marco de 2010 por sua prépria inviabilidade financeira'®, a forca da marca no
social ndo vinha de suas operacdes produtivas ou comerciais, mas sim, de seu
potencial discursivo, propositor de uma transformacdo na visibilidade social das
prostitutas em ambito midiatico. Na obra intitulada O marketing da marca, Semprini

(1995) estabelece atribuicdes sociais para a marca:

Posto que o papel primordial da marca € criar e difundir um universo
de significacdo em torno de um objeto social (seja produto, bem ou
servi¢o), a marca precisa ser, por definicdo, uma instancia semiética,
uma marca produtora de significados. A marca introduz
descontinuidade dentro da continuidade. Dentro do continuo fluir de
objetos, conceitos, conotacdes, valores, idéias, cores, sons e formas,
a marca vai introduzindo cortes, segmenta o fluxo, seleciona certos
elementos dos quais deseja apropriar-se, rechaca outros e o0s
ordena, conferindo-lhes credibilidade. Dentro dessa globalidade
indiferenciada composta por todos os significados possiveis em uma
sociedade, a marca recorta um segmento e o ordena, conferindo-lhe
significado.*®

A reflexdo do autor atenta para o poder de confluéncia de discursos sociais
entre destinadores e destinatarios, que projetam seus simulacros nas marcas
tornadas visiveis por sua proépria publicizacdo e veiculacdo nas midias. Enquanto
instancias semidticas, operam como propulsoras de significacées sociais, oferecidas
em formas de valores por destinadores e adotadas contratualmente por destinatarios
gue se véem desejosos de sua posse e partilha.

Utilizando-se de um instrumento publicitario, pertinente ao sistema e a légica
do capital, Daspu encontrou outra escapatéria ao modelo de divulgag&o ideologico
das instituicbes modernas para buscar ressignificar o lugar destinado as prostitutas
no interior do campo social. Inseriu os valores identitarios relativos ao seu ideal de
mulher por meio da visibilidade midiatica de uma marca de moda, valendo-se dessa

como plataforma para advogar por sua incluséo social.

103

Lon Fonte: pesquisa realizada junto a assessoria de imprensa da Daspu em outubro de 2010.

SEMPRINI, A. El marketing de la marca. Trad. Teresa Goiii. Ediciones Paidds: Barcelona, 1995,
p.50.
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Daspu possui um nome provocativo do grupo social das modelos da elite.
Buscou se competencializar enquanto marca de moda pela criagdo de um site
institucional que demarcasse seu universo axiologico, criou produtos de moda que
materializaram os valores identitarios da mulher que assume sua sexualidade
desinibidamente, a moda de suas prostitutas, que por meio dela se afirmaram e
mostraram aos holofotes midiaticos como um segmento social consolidado, a ser
respeitado pela meritocracia de poder-ser visivel nos meios de comunicagao.

Entretanto, a marca ndo se atualizou em termos mercadoldgicos. N&o
introduziu novidades, ndo se renovou com novas colecbes de moda (desde 2010),
ndo se fez presente em outras midias de forma a manter seus valores em
circulacao. Surgiu como um fenbmeno pontual, mostrou suas mulheres e observou o
declinio de suas acdes de atracdo de visibilidade a identidade de suas mulheres
mudarem de foco. Essa perda de forca € pontuada por Semprini (1995), que se

refere ao fato como algo intrinseco a natureza entropica da marca:

A entropia, que normalmente €& associada aos processos
energéticos, define a perda de energia de um sistema, feito que, de
acordo com o segundo principio da termodinamica, todo sistema
energético consome mais energia do que a produz. Empregamos
esse conceito para descrever uma caracteristica muito importante da
marca, a saber, sua tendéncia natural a perder forca e presenca, a
se apagar até desaparecer se ndo se fazem esforgos necessarios
para paralisar esse processo e inverter a tendéncia. A marca, em
poucas palavras, ndo se auto-abastece, ndo tem nenhum recurso
natural que Ihe permita existir e funcionar sem ajuda externa. Ao
contrario, como motor semiético, como maguina destinada a produzir
significacéo [...] precisa ser alimentada continuamente sob pena de
falhar. [...] A marca que ndo souber se antecipar, compreender e
interpretar as novas condigbes do mercado ou dos distintos
ambientes socioculturais aos que se dirige e vera fortemente
penalizada. Sua voz vai se debilitando até se tornar inaudivel para o
seu publico-alvo, que acabara se voltando, inevitavelmente, para
outros discursos e mundos. O mesmo comentario poderia ser feito a
respeito dos produtos para o0s quais a marca da significado. A marca
gue nado souber variar seu discurso (e os produtos que ampara) e
adaptd-lo ao entorno em constante mudanga, corre 0 risco de
afastar-se cada vez mais de seu publico.'®

Se considerarmos a natureza entrépica da marca Daspu, podemos inferir
que ela permaneceu no social como sindnimo de inovacao e irreveréncia tematica,

pY

em sua abordagem a identidade das prostitutas. A auséncia de renovagcdes que

1% |dem, p. 59-60.
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atualizassem esse carater, de modo a fortalecé-lo, foi palco para outros
acontecimentos: Daspu engendrou outros contextos culturais, como o lancamento
dos livros Daspu: a moda sem-vergonha (2008), de Flavio Lenz, pela Ed. Aeroplano,
que biografa a marca; As meninas da Daspu (2009), da autora Anna Marina
Barbar4, Ed. Novas Ideias, que relne a biografia de nove prostitutas que
trabalharam pela ONG Davida e atuaram na Daspu, versando sobre seus passados
e desafios enfrentados na profissédo; e Filha, Mae, Avd e Puta: a historia de uma
mulher que decidiu ser prostituta (2009), de Gabriela Leite pela Ed. Objetiva, em que
a autora conta sua trajetéria de insercéo, vivéncia e saida da prostituicdo para o
ativismo social pela ONG Davida e seu papel na militancia pelos direitos civis das
prostitutas por meio da marca Daspu.

Esse Ultimo titulo gerou uma peca teatral homénima, levando aos palcos de
capitais como S&o Paulo e Rio de Janeiro a tematica da prostituicdo vista pelos
olhos de Gabriela Leite, que a experienciou como opc¢ao profissional e meio de vida,
um percurso que possui uma carga semantica diferenciada do estéreotipo da
prostituicdo como forma de subsisténcia alternativa a condicbes miseraveis.

Em 2010, Gabriela lancou sua candidatura a deputada federal pelo PV no
Rio de Janeiro. Embora ndo tenha vencido as elei¢des, inaugurou a pretenséo de
atuacdo politica governamental por uma figura ligada ao universo da prostitui¢éo,
fato inédito na no cenério politico nacional.

O emprego do dativo “das” pelo grupo social que se tornou visivel em Daspu
nas midias alavancou tentativas de outros grupo na estratégia. A partir dele,
surgiram o Projeto Daspré, que tem como objetivo “reconhecer, aprimorar e

»106 __ outra

distribuir o artesanato produzido por detentas do estado de Sao Paulo
apropriacdo do sistema da moda como plataforma para inclusao social. Para além
da denominacdo conferida por seu dativo, Daspu trouxe visibilidade para as
prostitutas e lancou bases, ao seu modo, e a maneira do humor de sua moda, para

uma nova visibilidade a sexualidade da mulher brasileira atual.

1% Fonte: http://www.flickr.com/photos/itaucultural/5885268478/in/photostream/. Acessado em 21 ago

2012.
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3.6 Daspu e o espirito do tempo

Com a chegada da pés-modernidade, ou hipermodernidade, como entende
Lipovetsky e Charles (2004), as grandes estruturas sociais sofreram grandes
mudancas em seus papéis organizadores do status quo. De acordo com os autores,

a contemporaneidade é caracterizada por uma sociedade:

[...] na qual as forcas de oposicdo a modernidade democrética, liberal
e individualista ndo sdo mais estruturantes; na qual periclitam os
grandes objetivos alternativos; na qual a modernizacdo ndao mais
encontra resisténcias organizacionais e ideolégicas de fundo. Nem
todos os elementos pré-modernos se volatilizaram, mas mesmo eles
funcionam segundo uma l6gica moderna, desinstitucionalizada, sem
regulacdo.’”’

O proprio funcionamento do contemporaneo, desregulamentado, hibrido,
com resquicios da modernidade, e ao mesmo tempo sem resisténcias ideoldgicas de
fundo promove condicbes para que fenbmenos como a marca Daspu se tornem
porta-vozes de um grupo social, e busquem a insercéo de seus discursos identitarios
via organizacdes com potencial sensibilizador para suas questdes, como as midias.

Lipovetsky e Charles (2004) continuam a observar:

Embora a moral ndo tenha desaparecido do campo social, o fato é
gue ela é imposta de fora, pelas mensagens veiculadas na midia, e
ndo mais determinadas de dentro. E verdade que as normas sociais
nao sdo mais decretadas nem impostas pelo espirito nacional, pela
familia ou pelas igrejas e que os referenciais fornecidos pelas
instancias tradicionais ndo mais fazem sentido e precisaram adaptar-
se a légica do consumo.

O contexto contemporaneo fornece, portanto, subsidios que vem ao
encontro da adeséo a visibilidade social almejada por Daspu para suas mulheres
pela insercdo de um ideal de feminino nas midias, que cumprem um papel
“‘educador”, no que concerne a absorgcdo dos valores veiculados por elas nesses
mesmos moldes. E justamente em territério midiatico que outra figura

contemporanea pode ser mapeada, a do bricoleur, como bem a define Floch (2000):

97| IPOVETSKY, G. e CHARLES, S. Os tempos hipermodernos. Trad. Mario Vilela. Sdo Paulo: Ed.
Bacarolla, 2004, p. 54.
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Ao organizar e reorganizar oS materiais e as imagens fornecidas
pelos signos que ele ou ela coleta, o bricoleur produz sentido pela
sua super-segmentacdo e estabelece paradigmas encontrados na
semiose semi-simbdlica. Isto significa que o bricoleur faz “novo do
velho”, jogando com as harmonias formais e desarmonias sugeridas
pelos efeitos sensiveis dos signos coletados. Bricolage, portanto,
pressupbe que devemos prestar atencdo ao mundo sensorial, um
mundo j& dado pela histéria e pela cultura.*®®

As ambiguidades nos valores do simulacro da mulher Daspu, como o
pseudo-feminismo n&o passam, portanto, de um fendmeno de bricolagem, no qual
um valor secular como o machismo permanece latente, ainda que as pretensdes de
seu destinador ndo Ihes caracterize como fundamental na construcdo do modo de
presenca da prostituta.

O uso do sistema da moda aliado a constru¢cdo de marca como estratégias
de insercdo do grupo das prostitutas nas midias resgata em Daspu a figura do
bricoleur, que propde, na conjuntura dessas trés estratégias consonantes com o
espirito de seu tempo, uma ressignificacdo social para o grupo das prostitutas, mas
nao leva o processo a cabo, porque tenta mostra as prostitutas adicionadas de
valores caros ao status quo, imitando sua légica, bebendo de seus valores e
mostrando que os atributos valorizaveis de seu simulacro de prostituta ndo sdo os
seus originais, ligados as performances sexuais desvinculadas de afetos, mas
outros.

A meritocracia da visibilidade midiatica é passivel de adesdo em uma
sociedade de ‘“iguais” que buscam em seu territério nuances de diferenciagcao
identitaria, mas que, na verdade, lhes remetem as mesmas formas de sociabilidade.
O “novo”, na identidade da mulher Daspu, na verdade, reitera uma valorizacdo do

“‘mesmo”, promovendo sua atualizacio e perpetuacao.

108 FLOCH, J.M. Visual Identities. Trad. Pierre van Osselaer e Alec McHoul. Continum: New York,

2000, p. 5. Traducéo nossa.
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Consideracdes finais

A presente pesquisa investigou a problematica da construcdo de um lugar
social para a prostituta Daspu, pela visibilidade conferida a seu simulacro na
comunicacado institucional e jornalistica da Folha de S. Paulo. Os resultados
apontam que esse lugar de visibilidade midiatica diferenciada da estereotipada que é
construido junto a ambos os destinadores, de duas formas.

Junto ao destinador do website, a prostituta € dada a ver como apreciavel,
desde que se veja adicionada de outros predicados, como a atuacéo profissional
como prostituta, modelo ou ativista social.

No jornal Folha de S. Paulo, os simulacros das prostitutas Daspu sao
apresentados como reiteracfes axioldgicas da construcdo do website, pois para
serem emergentes nas midias, ou seja, receberem destaque, visibilidade, as
prostitutas Daspu séo igualmente mostradas adicionadas de tragos identitarios que
escapam a atividade da prostituicdo em si. Do mesmo modo, sdo dadas a ver como
profissionais, modelos, ativistas sociais. O lugar construido para as prostitutas
Daspu se consolida, entdo, a partir da visibilidade midiatica de suas figuras, desde
que apresentem caracteristicas que as aproximem de modelos femininos
consagrados e avalizados midiaticamente pela cultura brasileira contemporanea.

Embora a percepcdo axiolégica da figura da prostituta ndo tenha sido
radicalmente alterada na midia jornalistica a partir do surgimento do website Daspu,
como previa a hipétese principal dessa investigacdo, o surgimento da marca iniciou
um processo pautado por pequenas mudancas na visibilidade social do grupo das
prostitutas, por meio de acdes pontuais geradas a partir de sua presenca no
contexto midiatico.

Desse modo, a marca operou como plataforma de visibilidade identitaria do
grupo das prostitutas. Contudo, a forca da marca no contexto social se sobrepds a
guestao da criacdo de um lugar social positivado para essas mulheres, engendrando
outras construcdes, como a candidatura de Gabriela Leite a deputada federal para
gue ela lutasse oficialmente pela regulamentacéo da profissédo de prostituta e outras
questdes relativas a saude feminina, como a legalizagdo do aborto.

A forca da visibilidade de Daspu também impulsionou o lancamento dos

livros Daspu: a moda sem vergonha, As meninas da Daspu e Filha, mae, avo e puta:
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a historia de uma mulher que decidiu ser prostituta. A primeira obra é a biografia da
marca. Historiciza a estratégia adotada pela ONG Davida para inserir suas mulheres
no contexto de visibilidade midiatica, comentando sua trajetéria e os ganhos
previstos com a criacdo da moda Daspu e a insergcéo das figuras de prostitutas no
circuito midiatico. A segunda obra concentra uma coletanea de biografias de nove
mulheres prostitutas que trabalham para a ONG Davida e a Daspu.

Tais narrativas descortinam o mundo da prostituicdo, com seus segredos e
desafios. A terceira obra retrata a vida de Gabriela Leite, que narra sua trajetoria de
vida, pautada pela escolha da prostituicdo como profissdo, seguida da luta politica
gue iniciou pela fundacdo da Rede Nacional de Prostitutas, da ONG Davida e da
Daspu, como estratégia de visibilidade e geracdo de recursos para a continuidade
das acdes dessa causa.

Talvez, sem a presenca de Daspu nas midias, a abertura para tais universos
nao tivesse sido consolidada. A busca por tornar o assunto da prostituicdo
moralmente desmistificado passa pela circulagdo da presenca dessas mulheres nas
midias. As prostitutas Daspu se legitimaram enquanto segmento social por sua
meritocracia midiatica e também pelo uso da moda enquanto sistema que lhes
permitiu enfatizar a sexualidade assumida com desinibicdo nas construcdes frasais
das camisetas e na apropriacdo com o estilo streetwear, que com decotes razoaveis,
comprimentos curtos e modelagem justa, aproxima o segmento das prostitutas dos
de outras mulheres, pertencentes a outros grupos sociais, que no entanto, podem
ser identificadas por uma visibilidade igualitaria, conferida pela moda que lhes
confere 0 mesmo parecer pelo vestir, mostrar a sexualidade da mesma maneira.

Recentemente, esse modo de vestir fora tornado visivel pela revista Veja
S&o0 Paulo na matéria “O ataque das periguetes em Sado Paulo”’,'® que constou
como capa da edicdo. Os formantes plasticos empregados no estilo adotado por
essas mulheres sédo altamente denotadores da exibicdo de sua sexualidade: os
comprimentos curtos, modelagens justas e decotes profundos em nada se
distanciam da moda Daspu, que € também a moda streetwear adotada em larga
escala nacionalmente.

A presenca das prostitutas Daspu nas midias também abriu caminho para

outras manifestacbes do campo da prostituicdo, como o filme Bruna Surfistinha, que

19 Eonte: http://vejasp.abril.com.br/especiais/ataque-periguetes-sao-paulo. Acesso em 21 ago 2012
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conta a trajetoria da entrada e vivéncia da prostituicdo por Raquel Pacheco,
estudante de classe média paulistana que adentrou o0 mundo da prostituicdo de luxo
e fez fama com o langamento de um blog sobre o tema e o livro “O doce veneno do
escorpiao” (2005), que narra suas experiéncias como garota de programa.

Em junho de 2012, o jornal O Estado de Sao Paulo noticiou o lancamento de
uma série chamada “O Negocio”, cuja trama narra as aventuras de Karen, uma
jovem de 30 anos insatisfeita com os rumos de sua profissédo, e que decide aplicar
técnicas de marketing e gestdo de negdcio para alavancar sua renda como garota
de programa de luxo.

Mapeadas essas manifestacdes, pode-se inferir que a luta politica por
visibilidade ao grupo das prostitutas realizada por Daspu encontra reverberagcdes no
contexto midiatico, em que encontra espaco para que pleiteiem inser¢cdo no social
pelo saber de sua existéncia, modos de vida e modos de vestir, compartilhados
entre destinadores e destinatarios de modo a fazer-saber, pelas por suas artimanhas
competencializadoras e sensibilizadoras do visivel seu lugar na sociedade como
grupo incluso.

Esse poder midiatico de tornar visivel, e por esse mecanismo fazer saber a
respeito das existéncias sociais, constitui uma alternativa ao sistema institucional de
transmissao de valores organizadores do status quo. O trunfo de Daspu estd em se
utilizar de modulacdes do sistema, como a ambivaléncia de papeis femininos —
profissional, modelo e ativista social - e adiciona-los ao da prostituta para sancionar
0 merecimento de sua competéncia como sujeito socialmente visivel.

Quebrar o0s esteredtipos constantemente afirmados nas imagens
cristalizadoras do sistema social, ou seja, defronta-los é tarefa dificil. Se apropriar
dos valores celebrados por ele, como fez Daspu, foi possivel para buscar insercéo.
Assim, os holofotes midiaticos oferecem uma solucdo alternativa a insercao social
pelo poder fazer-ver e saber acerca dos valores postulados para a prostituta Daspu.

O uso do sistemas de moda e marca delineiam a adesdo de Daspu aos
valores do status quo. Em vez de defronta-los, assume como estratégia a adeséo
desses sistemas para neles colocar suas mulheres. A midia, em si é territério do
status quo. Veicula modelos, prescreve estilos de vida, modos de ser, propaga e
atualiza nog¢fes culturais de gostos e estéticas. Estar nas midias, entre essas
nocdes culturais € um ganho importante para um grupo de mulheres que nele

figurava em esferas negativadas axiologicamente. A moda e a marca legitimam sua
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existéncia entre os outros grupos, ostentando a assuncdo sexual como forma de
distingéo.

No que tange a construcdo de uma critica social pela apropriacdo do
sistema da moda no website, Daspu estabelece seu estilo por meio do uso de um
tipo de humor que ironiza o préprio estéreotipo da prostituta. No entanto, essa
construcdo parodia o0 mundo da moda e no que se faz semelhante a ele, propde a
apreciacdo da prostituta como modelo. Essa marcacdo, que aproxima o discurso
identitario critico do culto ao feminino de uma modelo como verificado no social faz
com que se note um traco de ambivaléncia na figura da prostituta-modelo, fazendo
com que o seu potencial questionador da ordem vigente perca a forga, por conter
caracteristicas que o reiterem.

Se por um lado Daspu propde reconhecimento do lugar social de suas
prostitutas e o jornal as mostra sendo reconhecidas socialmente desde 2005, por
outro, a maior rede televisiva da America Latina coloca em circulagdo, em 2012 a
reflmagem da novela Gabriela, Cravo e Canela para celebrar o centenario de
nascimento de seu escritor, Jorge Amado. Sera que vendo o Batacla, o cabaré das
prostitutas que ali vivem restritas, sem poder de sociabilidade fora desse universo, é
possivel trazer as acdes de Daspu a memoaria? Dificilmente, ja que as prostitutas
tornadas visiveis na trama nédo tinham poder de atuagéo social fora de seu ambiente
de trabalho.

Assim opera o social brasileiro contemporaneo, num jogo de afirmacéo e
contradicdo do discurso a respeito de um lugar de visibilidade no status quo, com
plenos poderes de cidadania e sociabilidade para prostitutas brasileiras. Conclui-se
gue a demarcacédo da existéncia desse espaco tende a ser cada vez mais realizada
pelo poder sensibilizador das midias, que ao permitirem a circulacdo, atualizacéo e
renovacdo de simulacros identitarios de grupos sociais, se colocam como um
territrios onde € possivel propor e sinalizar mudangas nos arranjos politicos e
formas de sociabilidade entre eles.

No caso de Daspu, para que transformacoes desse carater sejam viaveis no
social, € preciso que os simulacros colocados em circulacdo nas midias sejam
construidos com valores coerentes entre si, de modo que nado apresentem as
contradi¢gOes discursivas como as mapeadas por esse estudo. Permanece, entao, o

desafio em sua estruturagéo.
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